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Resumen

El proyecto consiste en la elaboracion, andlisis, disefio, aprovechamiento e implementacion de
una web dedicada a la promocioén de un profesional del marketing digital. Para ello se ha
realizado una investigacion y utilizado recursos como plugins, herramientas, manuales,

cursos, paginas webs y blogs de perfiles similares, entre otros.

Para desarrollar el trabajo, se han investigado sitios webs similares a la finalidad que se quiere
conseguir con el proyecto, para asi poder aprovechar todos aquellos elementos que les
beneficia, y no implementar todo lo que aparentemente les perjudica. Se ha desarrollado,
dentro del blog, contenido relacionado con el marketing digital y se han utilizado numerosas
herramientas tanto de SEO, analitica web, redes sociales, campafa publicitaria, entre otras

muchas herramientas.

En definitiva, se pretende dar a conocer los pasos mas importantes que se necesitan durante la
realizacion de un sitio web, y asi aprovechar la pagina para introducirse en el mundo laboral
de manera mas eficaz y profesional. Para ello, se ha realizado un ciclo completo desde la

creacion del proyecto hasta su puesta en funcionamiento.
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I. Introduccion.

Actualmente nos encontramos en un mundo envuelto en un proceso de cambio hacia la
digitalizacion. El master abarca temas actuales muy diversos relacionados con el marketing
digital como son: SEO, Creatividad, Tecnologias y Herramientas Webs... Al haber estudiado
estas asignaturas y aprendido de ellas, me he percatado de que hay un problema general en el
ambito empresarial, y es que s6lo algunas pequefias empresas o autonomos saben aprovechar
el potencial y las ventajas que tiene saltar a la red y poder ser visible para un publico de
millones de usuarios que cada vez mads, hacen uso de internet para comprar o contratar

Servicios.

A lo largo del proyecto, se destacaran las caracteristicas de algunos blogs de la competencia
relacionados con el marketing digital o algunas de sus vertientes. Todas aquellos elementos
favorables, que den buenos resultados, seran aplicados al proyecto web. Los demads, habra que

desecharlos o esperar un tiempo para implementarlos.

Mi idea de sitio web esté relacionada con el marketing digital, por lo que la tematica sera muy
diversa. Si que es verdad, que me iré centrando en temas concretos como pueden ser el SEO,
SEM o la analitica web. A la hora de analizar algunos blogs de la competencia me voy a

centrar en la manera en la que quiero que se desarrolle el proyecto.

El principal método para la busqueda de la competencia, va a ser a través del buscador
principal en Espafia como es Google. La recopilacion de informacion serd por palabras claves
en dicho buscador. También estudiaré aquellos sitios webs a los que suelo seguir y leer (tanto

blogs como perfiles en redes sociales).

En definitiva, el proyecto de fin de master trata sobre el analisis, disefio, elaboracion, y

aprovechamiento de una web dedicada a la promocién de un profesional del marketing digital.

Para desarrollar la web tomaré varios factores en cuenta como son: Todo lo aprendido durante
el master, cursos relacionados con el marketing digital y en las practicas, algunas webs de la

competencia y elementos ttiles que usen, ideas propias y referencias bibliogréaficas.



El fin principal que se busca con este proyecto es el de ver qué herramientas, ajustes, técnicas,
redes sociales o disefios, entre otros elementos, pueden ayudar para posicionar
profesionalmente a un experto del marketing digital en la red. El proyecto puede servirnos
para aprender como captar mas usuarios e incluso puede servir como “escaparate” para

encontrar empleo, ya sea en una empresa o trabajo autonomo (Freelance).

En definitiva, es una manera de desarrollar un proyecto cuyo resultado se espera que vaya
mas alld de su propia realizacion académica y que sea algo que contintie en el tiempo,
ayudando a quien lo realiza o a aquellos que empiezan a cursar los estudios relacionados con
este perfil, como puede ser el alumnado de cualquier master relacionado con el Marketing

Digital o con aquellos que comienzan un pequeilo negocio.

I.I Caracteristicas principales para el sitio web

Para la realizacion y desarrollo de la pagina web, cuento con algunos requisitos concretos con
los que me gustaria seguir. Quizas algunos de estos factores sean modificados en un futuro,
pero hasta entonces estos son:
- Una web simple y con imagenes de calidad y llamativas.
- Recopilar informacién actual y util para el usuario.
- Ser capaz de escribir mi propio contenido para el blog con una frecuencia
determinada.
- También quiero informar sobre mi formacidon académica, ya que con el proyecto
intento dar a conocer mi perfil.
- Que la web sea una especie de blog organizado por categorias de temdticas concretas
del marketing digital.
- En cuanto al contacto y la atencion al usuario, me gustaria afadir un apartado para que

sea posible este contacto de manera simple y facil.

En cuanto a la tematica del blog, como ya comenté en la introduccion, mi idea es centrarme
en el marketing digital y sus componentes como son la analitica web, el SEO, SEM, Social
media... por lo que debo buscar blogs relacionados con estos. Muchos de estos, ya los sigo a

través de redes sociales o suelo leer sus webs.



Aparte de todo esto, no se me puede olvidar coger informaciéon sobre qué CMS utilizan,
plugins, tipos de dominios, imagenes... Todo esto parece informacidon poco necesaria, pero es

muy util a la hora de realizar una web buena y bien posicionada desde el principio.

En cuanto al CMS, se utiliza WordPress puesto que es uno de los mas completos a la hora de
realizar una web o blog y ademaés es el que mas he utilizado. Por lo que cuento con la ventaja
de conocer bien la configuracion de éste.

Los plugins son utiles en caso de no entender sobre cddigo fuente o necesitar cosas muy
concretas como pueden ser iconos para redes sociales o formularios de contacto. Muchos de
estos plugins iran surgiendo cuando se vaya desarrollando la web o incluso cuando ya este en

funcionamiento, segun las necesidades que surjan.

Otro punto muy interesante es ver qué uso le dan las diferentes webs o blogs al pie de pagina

o footer, ver qué redes sociales usan o qué URI han utilizado para su perfil.

I.Il ¢éQué perfiles o blogs voy a tomar de referencia para desarrollar el blog?

Los blogs o webs elegidos para comparar y tomarlos como referencia han sido elegidos por su
relevancia, importancia y por la temdtica. Algunos son muy diferentes respecto a lo que
quiero conseguir con el proyecto, pero siempre hay algiin apartado o caracteristica de la web

interesante a investigar y que quizas pueda adaptar al sitio web que voy a desarrollar.

La relevancia que han conseguido los blogs escogidos ha sido por: Contenido de calidad,
crecimiento de sus seguidores, participacidon en webinars, congresos O Cursos,

posicionamiento web, calidad de sus servicios...



I.Il.I1 Webs con tematica de marketing digital
40 de Fiebre

"0 pE Fieerr =

44 PREDICCIONES Y
TENDENCIAS DE

29 APPS PARA INSTAGRAM QUE

MARKETING DIGITAL HARAN TU PERFIL IRRESISTIBLE

@LGARCIA
@SOCIALMOOD

Figura 1. Posts del blog 40 de Fiebre

40 de Fiebre es una web que ayuda mucho a aquellos apasionados del marketing digital.
Aporta informacion sobre diversos temas como redes sociales, SEO, creacion de contenido,
email marketing,... Desarrollan contenido de gran interés y muy util. Su URI es:

https://www.40defiebre.com

Figura 2. Menu de sitio web 40 de Fiebre

También cuenta con un apartado sobre términos relacionados con el inbound marketing y
marketing digital. Ademads, tiene un apartado académico con ebooks, guias, infografias,

cursos sobre marketing digital...

Por ultimo, cuenta con otro apartado informativo sobre la web. En el que informan sobre la

materia que desarrollan y a lo que se dedican.



ACADEMIA DE
INBOUND MARKETING

BIENVENID* A NUESTRA ACADEMIA. AQUI ENCONTRARAS EBOOKS, GUIAS, WHITEPAPERS,
INFOGRAFIAS Y CURSOS DE MARKETING DIGITAL

COMO CREAR
GUIA PARA DICCIONARIO UN PLAN DE 16 IDEAS

CREAR CTAS DE INBOUND MARKETING PARA CREAR
EFECTIVOS MARKETING BASADO EN CONTENIDOS

. CONTENIDOS .
GUIA DICCIONARIO GUIA

GUIA

Figura 3. Categoria "Academia" del sitio web 40 de Fiebre

Las redes sociales con las que cuenta la plataforma son: Twitter, LinkedIn e Instagram.

Otro dato a destacar es si la web estd optimizada para méviles, un punto muy importante que
Google destaca y da mucha importancia en su Ultima actualizacion del algoritmo. Google, a
través de Google Search Console, permite realizar pruebas sobre la optimizacion para moviles
de las webs. En este caso, la web cuenta con las caracteristicas adecuadas, segin Google y su

herramienta, para ser una web mobile friendly.

Por ultimo, un punto que me gustaria destacar de todas las webs de la competencia es ver la
utilidad que le da cada uno al apartado del foofer. En este caso, 40 de Fiebre lo utiliza solo

para promocionar un eslogan y destacar sus redes sociales como podemos ver a continuacion.

SOCIAL
MOOD

Sé feliz, Mooderf*cker

¥ in ©

Figura 4. Informacion del footer del sitio web 40 de Fiebre



La criatura creativa

o L.
N .Y. Or'c ,ca:'—a' Iul ‘?a,

Publicidad Disefio Eventos y formaciéon Entrevistas Sobre mi Buscar —

6 friends like this

PRATEWE .0

W Seguir a @LaCriaturaCreat
W Seguir a @Huss87

Un calendario ilustrado con los 1462 Bic abre una tienda efimera en la que

dias de presidencia de Trump solo se puede pagar con creatividad ;g:;

Figura 5. Pagina de inicio de la web La criatura creativa

La criatura creativa es una web que no es parecida al proyecto que me gustaria desarrollar,
pero hay ideas y elementos que me parecen muy interesantes para afiadirlos a mi blog. Si nos
fijamos en el ment, utiliza un apartado para publicidad, un apartado que me interesaria
afiadirlo como categoria del blog. Este no seria un tema principal, pero podrian escribirse de
vez en cuando algunos post relacionados con la materia. La URI de la web es:

http://lacriaturacreativa.com

También divide su blog en otras categorias como son: Disefio, eventos y formacion y
entrevistas. Son categorias muy interesantes y repletas de informacién muy util que podria

adaptar a mi proyecto.

Como en todo blog, siempre hay un apartado para que el usuario pueda buscar la informacion
que necesita. Este apartado es bastante importante ya que facilita y mejora la experiencia al

usuario en la web.
Las redes sociales en las que podemos encontrar esta web son: Facebook, Twitter, Instagram

y Feedly. La web también cuenta con la aprobacion de Google de pagina optimizada para

moviles.
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En cuanto al footer, lo utiliza para explicar quien hay detras de este proyecto y para destacar

otros blogs relacionados con la creatividad y la comunicacién, un blogroll.

El que escribe Blogroll

Tiempo de publicidad

Tago Art Work

Bonitismos

We love advertising
SoyAmarilloPollo

Social Underground

Ateneu Popular

Idea Creativa

Antes todo esto eran champls

Comunikndo

Figura 6. Informacion del footer del sitio web La criatura creativa

Vilma Nufez

Yits NG BLOG PLANTILLAS E-BOOKS MI SUPER LIBRERIA CURsOS :(TRABAJAMOS JUNTOS? f W i Q

BLOG DE MARKETING ESTRATEGICO

CREA, CONVIERTE Y VENDE MAS

élnviertes en redes sociales y medios digitales y no
consigues captar a tu cliente ideal o vender tus productos?

Soy Vilma Nufez y puedo ayudarte

En los ultimos afios he ayudado a miles de profesionales y
empresas a través de mis contenidos y servicios. Esta es mi
casa y aqui tienes barra libre de contenidos.

- Blog con mas de 700 guias, recursos y posts

+ Mis Cursos Online
- Mi libreria con mas de 100 recursos

Si andas buscando algo personalizado pasate por la pagina
de mis servicios o escribeme y cuéntame tus necesidades.

Figura 7. Pagina de inicio de la web Vilma Nuiiez

Vilma Nuriez es un blog de marketing estratégico, de caracter personal que abarca el mundo

del marketing digital y el inbound marketing. Su URI es: http://vilmanunez.com.

11



Vilma Nuriez ofrece infinidad de recursos muy ttiles, como cursos online de caracter gratuito
como son: “Facebook Ads basico”, “Email marketing”... y otros mas avanzados que son de
pago como: “Crea un blog de éxito para ganar dinero” o “Community manager y content

manager”. Cuenta también con plantillas gratuitas y de pago, ebooks...
Ademas, como punto fuerte, desarrolla un blog con categorias relacionadas con el marketing

digital y que pueden ayudar mucho al usuario con el desarrollo de proyectos. Es un blog muy

completo y con una informacién muy detallada.

%

Marketing de Contenidos Community Manager Guias de Marketing Herramientas
La especialidad de este blog es Contenidos para Community Una recopilacién con mis guias Recopilacién de las mejores
Marketing de Contenidos, aqui Managers que quieren mejorar su completas y practicas de Marketing herramientas de redes sociales,
encontrarés todo lo que necesitas trabajo diario. Online. organizac éﬁ, emprendimiento,

para crear, promocionar, convertir web y blog.

y vender mas.

- \
Blogging Publicidad online Analiticas Facebook
Descubre como llevar a otro nivel Estrategias, tacticas y ejemplos de Descubre coémo analizar todas tus Las mejores estrategias, tacticas y
tu blog con mis estrategias, tacticas campanas de publicidad en acciones en web, blogs y redes ejemplos de contenidos en
y productos. Internet sociales. Facebook.

Figura 8. Categorias del blog de Vilma Nuiiez

Aparte de aportar toda esta informacion a sus usuarios, Vilma Nufiez ofrece sus servicios

como profesional del inbound marketing.

En su web cuenta con un apartado donde puedes contactar con ella para cualquier duda, o
para contratar sus servicios como profesional ya sea para proyectos, speaker o como

profesora.
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ACERCA Y CONTACTO SERVICIOS

ACERCA - VILMA NUNEZ MIS SERVICIOS

CONTACTO CONTRATAME COMO SPEAKER

CONTRATAME COMO
PROFESORA

Figura 9. Apartado de contacto de la web Vilma Nuijiez

Por ultimo, destacar que Vilma Nuriez solo desarrolla sus perfiles en las redes sociales:
Facebook, Twitter y canal de Youtube. En mi opinion vale mas tener pocas redes sociales y
bien llevadas, que abarcar muchas y con poca dedicacion. Esta web también estd optimizada

para moviles.

En cuanto al tipo de informacién del footer varia segun la pagina web que nos encontremos
pero en general lo utiliza para llevar al usuario de un lado al otro de la web. Como se puede
observar en la imagen, utiliza este apartado para enlazar tanto al apartado de contacto, politica

de privacidad, como a su libreria.

ACERCA - VILMA NUREZ / LIBRERIA DE MARKETING ONLINE / POLITICA PRIVACIDAD / CONTACTO

Figura 10. Informacién del footer del sitio web Vilma Nuiiez
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Tristdn Eldsegui

(Tristan Elésegui,

RKETING ONLINE

NUESTRA COMUNIDAD
. . .
Noticias de Marketing: p
[ ,
mensajeria en Youtube y 6.7k G
L4 L4
congreso online gratulto
SUSCRIBETE A LA NEWSLETTER
#AmoSM2017
Nombre
Noticias de marketing YouTube esta probando su aplicacién de
mensajeria para hacer la competencia a Facebook Google Maps nos
informara si es facil o dificil aparcar en diferentes sitios Linkedin Apellido

presenta nueva versién de su plataforma En mi blog Sélo...

Direccion correo electronico

Figura 11. Pagina de inicio de la web Tristan Elosegui

Tristan Elosegui es otro caso de perfil personal relacionado con el marketing digital. La URI

es: http://tristanelosegui.com.

Su manera de desarrollar el blog varia un poco con respecto a otros perfiles como el de Vilma
Nuriez. Tristan Elosegui tiene un apartado sobre marketing digital y otro sobre estrategia de
marketing digital, pero ademads, aporta otras dos categorias como son: Social media y analitica
web.

Vilma y Tristan son casos en los que los profesionales estan mas centrados o especializados
en una rama del marketing digital y escriben sobre ella debido a la cercania que tienen con
esta. Tristan Elosegui también desarrolla conferencias, cursos y formaciones contactando con

¢l a través de su pagina web.

Ademas, es duefio de una consultoria de marketing digital llamada Matridiana en la que

trabaja como consultor y a la cual enlaza desde su propia web.
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El apartado de contacto, para un perfil profesional, es muy importante para desarrollar
cualquier proyecto o trabajo con aquellos usuarios que les guste como trabajas. Las redes

sociales de las que hace uso son: Facebook, Twitter, Google plus, LinkedIn y Feedly.

Otro punto a resaltar es la informacion que afnade en el footer. En este caso, Tristan Elosegui
ha destacado un apartado sobre los premios que ha conseguido su blog, ocupando este 2/4 del

espacio de su footer.

El resto, lo utiliza para las redes sociales (destaca en este apartado 3 de las 5 que tiene
disponible, quizas porque sean las que mas uso haga o de las que le interesa captar usuarios) y

por ultimo, también resalta en el footer algunos post sobre su blog de marketing online.

Figura 12. Informacion del footer del sitio web Tristan Elosegui

Claudio Inacio

ﬁ C’a‘uﬂu&m Inicio Servicios Blog Sobre mi Contacto

TIENE JA

Une mas de 1 ibir

Figura 13. Pagina de inicio de la web Claudio Inacio
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Claudio Inacio es un blog personal sobre social media y marketing digital. Su URI es:

http://claudioinacio.com.

La web cuenta con un blog sobre herramientas, guias, claves sobre marketing digital y redes
sociales. Lo he elegido ya que se parece a la tematica que quiero desarrollar en el blog

personal.

También cuenta con un apartado para que se conozca a la persona que esta detras del blog y

otro para que puedas contactar con ella. Esta es una idea que quiero adaptar al blog.

La web cuenta con un espacio donde, en este caso, Claudio Inacio ofrece sus servicios como
profesional de redes sociales y marketing digital. Es un punto interesante para un futuro
cercano, cuando continlie con mi formacion, para dar un servicio a pequeias empresas y

propietarios de negocios online.

Continuando con la comparacion Claudio Inacio abarca muchas redes sociales. Normalmente,
todos utilizan Facebook, Twitter y Google Plus. Y cuando es un perfil personal suelen utilizar

LinkedIn, pero en este caso también hace uso de Instagram y Pinterest.

i O 8 & 0 @

Figura 14. Botones de las redes sociales de la web Claudio Inacio

La web esta optimizada para dispositivos mdviles. Para el footer, utiliza un apartado para que
los usuarios puedan registrar su email y asi les llegue informacion sobre los ultimos post y el

email marketing preparado para ello. También afiade los botones de redes sociales.
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L.ILIl Webs con una tematica concreta dentro del marketing digital

Aleyda Solis

an

ALEYDA SOLIS

Consultora SEO Internacional

L P

SEO, ANALITICA WEB Y MAS
Entradas Mas Recientes

abril 27, 2016
3 Preguntas de Palabras agosto 31, 2016
Clave Méviles (Y Cémo Coémo hacer tus
Responderlas) Para hacer Recomendaciones SEO
Crecer tu SEO Mévil Accionables [Video]

mayo 17, 2016
Recuperando el trafico
organico de tu Web
después de una Migracién

Figura 15. Pagina de inicio de la web Aleyda Solis

Aleyda Solis es una web personal cuya informacion gira entorno al SEO. La URI de la web es

http://www.aleydasolis.com. Aleyda es una profesional de la optimizacion de webs en

buscadores. En su pagina recoge sus charlas sobre SEO, libros escritos por ella, herramientas
y recursos muy utiles para los profesionales y amantes del SEO. Por ultimo, afiade un

apartado para poder contactar con ella tanto para una consultoria o una charla.

Las redes sociales, que tiene en su web mediante botones para que los usuarios puedan

seguirle, son: Twitter, Facebook, Youtube, LinkedIn y Google Plus.

Sigue a Aleyda
© O ©0 © ©O

Figura 16. Botones de seguimiento a las redes sociales de la web de Aleyda Solis

Como buena SEO, su web estd optimizada para los dispositivos moviles. En cuanto al footer
no especifica nada, solo avisa de la Creative Commons de su web y destaca los botones de sus

redes sociales.
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Senor Muhoz

~

) seformunoz

-

@

1 | SEO Y 2 | AuDITORIAS ¥ 3 | rerPuTACION
ONLINE (ORM)

DIRECCION DE
PROYECTOS WEB

iine. zPor qué no hablamos?

QUEREMOS AYUDARTE A SER EL MEJOR EN GOOGLE ¢ HABLAMOS?
Confia en Sefor Mufioz para gestionar tus proyectos de internet.

Figura 17. Pagina de inicio de la web Seiior Murfioz

Serior Murioz es una consultoria de SEO situada en Marbella. Es bastante conocida en Mélaga
y en Espafia, debido a que realiza bastantes webinars con proveedores como Siteground y
también acude a muchas conferencias nacionales. Ademas, en 2016 gano6 el premio AJE
Malaga con un proyecto en colaboracion con la empresa Exotic Fruit Box. La URI es:

http://www.senormunoz.es.

La web es utilizada para publicar informacion sobre articulos SEO escritos por los miembros
de la consultoria. También encontramos un apartado donde podemos conocer a los

componentes de la consultoria y el papel que desempenan.
Al ser una consultoria, es muy importante tener un apartado para poder contactar con ellos y
poder contratar sus servicios. Por ello tiene un apartado de contacto con diversas formas para

ello como es: Formulario, correo electronico, teléfono...

Las redes sociales que usa son: Facebook, LinkedIn, Google Plus, Youtube y sobre todo

Twitter.

Al igual que ocurre con Aleyda Solis, en Serior Murioz son expertos en SEO por lo que la web

estd optimizada para dispositivos modviles.
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Por ultimo, destacar que en el foofer comparte informacion de los tltimos posts y 1o mas visto
por los usuarios. Ademas, destaca que es miembro de SEMPO, una organizaciéon compuesta

por profesionales del marketing digital.

ULTIMOS POSTS. MAS VISTOS. MIEMBROS DE SEMPO.

El SEO es el comercial: presentacién en indusmedia Test SEO en acortadores URL M

Acortadores URL Miembro de SEMPOSearch Engine marketing

Trabajo de SEO pero ¢sabfas que tengo una ——————— professional organization. www.sempo.org
discapacidad? ¢Escribir para buscadores?

2016

Sefior Mufioz visitaré las Islas Canarias en proximas Elvalor de los enlaces

fechas Redes de blogs
Qué tipo de redireccién elegir para una homepage

Beneficios del uso de datos estructurados para tu

marca

Figura 18. Informacioén del footer del sitio web de Sefior Muiioz

L.ILIII Otros blogs especializados en SEO y la analitica

Aunque en el blog desarrollaré informacién sobre temas relacionados con el marketing
digital, me gustaria dedicar mas post al SEO, ya que es un tema que me gusta y en el que me
estoy especializando. También, habra otros posts centrados en la analitica web, ya que es un

tema del que me gustaria aprender mas.

ELB[OS"(“SEQ nicio Antonio Lopez Consultor Seo Proyectos Web Videotutoriales Conferencias Contacto

Consultor SEO. Analitica y Marketing Online para Todos los Publicos.
Bienvenidos a mi blog | ElblogdelSEO.com

Colaboraciones:

Universidad

a ¥ ; "
Gy roueenica B 17| o Oeldiarioes
cestionarADIc® -3 l oPERIDDISTA Bmurcia.es

EL POSICIONAMIENTO SEO ES UN ACTIVO.TODO EL TIEMPO O DINERO QUE INVIERTAS SE REGENERARA

Figura 19. Pagina de inicio de la web El blog de SEO
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Inicio Cookies & Privacidad Contacto

#/\NALITIC/AWEB

V S DIVISADERO

#AnaliticaWeb es una iniciativa de
DIVISADERO, empresa lider en Inteligencia y

Transformacién Digital.

Figura 20. Pagina de inicio de la web Analitica Web

.2 'Jaau‘as Contacto  Iniciar sesién

Aprende paso a paso a posicionar un proyecto online en
cualquier nicho competido

Te lo ensefiamos absolutamente TODO

:Coémo?

Através de una serie de 25 videos en los que te ensefiaremos
c6mo hemos creado un blog desde cero y cémo lo hemos

convertido en uno de los blogs més lefdos eninternet en sélo &

MESES.

Dietas10.net, un blog con 15.000 visitas diarias que genera miles
de euros de ingresos pasivos.

Mss de 12.000 suscriptores activosy en aumento!

Con una dificultad aftadida: es un blog que pertenece auno de los
nichos mas competidos del sector onlin,

Figura 21. Pagina de inicio de la web SEO nautas
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Blog SEO Diaz Herramientas Servicios 2Quién es SEO Diaz? Contactame

Herramientas SEO

Los SEOs usamos cada dia muchas herramientas, sitios y software para poder realizar este trabajo sin volvernos locos. Hacer todo a mano seria

una tarea que exigiria mucho mas tiempo del que tenemos!

Aqui les dejo un no muy pequefio listado de algunas herramientas que utilizo, desde las mas generales hasta algunas mas especificas. También les
dejaré algunas extensiones que uso en mi navegador (Chrome) y hasta un par de libros. Estaré actualizando esta pagina cada que encuentre algo

bueno que compartir!

Como ves... es una pagina bastante larga (casi 4000 palabras) asi que cree un PDF para que puedas descargarlo y leerlo cuando quieras, solo
necesitas compartir! @&

Figura 22. Pagina de inicio de la web SEO Diaz

Como se pueden observar en las diferentes imagenes, algunos de los blogs que podrian ser
utiles para aprender mas sobre SEO y la analitica web son: El Blog de SEO, SEO nautas, SEO
Diaz o Analitica Web.

L.ILLIV Webs de noticias con alguna relacidn con el marketing digital

Otras webs que pueden aportar ideas para el desarrollo de la pagina, son las de noticias. Se

puede coger ideas para la web y también informacién para compartir en redes sociales.

Merca 2.0, marketing directo o Puro Marketing

rcadoteeniapuiie dacmdon : B El Master de los <ISDI>
Merca o ~r.  PROFESIONALES DE INTERNET ‘NFORMATE

MERCADOTECNIA PUBLICIDAD MEDIOS RP PROMO INVESTIGACION COLUMNAS DISERO LIBROS SUSCRIPTORES @EB  Q
= Katedia A TENCION A CLIENTES 52195770 / 52192960 CEE»

A4
W\ =
Las 5 claves para ser un buen w Ford y Tinder se alian para i I\ Como reducir el conflicto entre & Marketing Jump Start 2017: un
community manager ofrecer citas a ciegas en un cliente-agencia evento que retine a lideres de la
Mustang industria de la mercadotecnia

Figura 23. Pagina de inicio de la web Merca 2.0
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|

mercadotecniapublicidadmedios ’
Merca.

MERCADOTECNIA  PUBLICIDAD

HOY EN MERCADOTECNIA
MARKETING DIGITAL
MARKETING DIRECTO
MERCADOTECNIA POLITICA

BOLSA DE TRABAJO

GLOSARIO DE MERCADOTECNIA
COLABORACION

- . WA T .

Figura 24. Ment de la web Merca 2.0

En Merca 2.0 podemos encontrar un apartado sobre marketing digital. Hay muchos posts

interesantes que pueden ayudar a desarrollar otros posts o proyectos.

Las redes sociales de Merca 2.0 estan un tanto escondidas ya que han creado una péagina en el
menu, en donde hay muchos apartados. Bajo mi punto de vista, creo que es mas llamativo
afiadir en la portada los botones de las redes sociales, ya sea en el encabezado, en el footer o

en ambos.

Las redes sociales en las que se encuentran presentes son: Twitter, Facebook, Google Plus,

Foursquare y LinkedIn.

Md  marketingdirecto

Marketing Digital Anunciantes Especiales
Digital

Yeu
md E-Mail Marketing aoda

Social Media Marketing
20 de enero ook Tesla Donald Trump

e-commerce

Mobile

S . A S

Figura 25. Pagina de inicio y meni de la categoria "digital" de la web Marketing Directo
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Marketing Directo si es una web noticiera mas centrada en el mundo digital del marketing.
Ademas, dividen el blog en categorias como: E-mail marketing, social media, e-commerce...
Marketing Directo cuenta con varias cuentas en redes sociales como: Twitter, Facebook,

Youtube, LinkedIn, Instagram y Feedly.

Portada [ ] [o}

Marketing Marketing Digital Social Media Marketing Tecnologia Publicidad Negocios y Empresas Medios Opinién Notas de prensa = Mas

PuroMarketinge

Marketing, Publicidad, Negocios y Social Media en Espafi

Viernes 20 de Enero de 2017

Figura 26. Encabezado de la pagina de inicio de la web Puro Marketing

Puro Marketing es una de las webs mdas conocidas sobre informaciéon de marketing,
tecnologia, negocios, publicidad y marketing digital. La calidad de sus articulos es excelente.
Las redes sociales en las que estd presente son: Facebook, Twitter, Google Plus y Feedly.
Seria muy interesante compartir en las redes alguna de sus muchas noticias que “postean” a

diario.

I.1Il Andlisis de las caracteristicas relevantes para mi blog en comparacion con los de

referencia.

Para elegir las caracteristicas mas importantes que se van a desarrollar en el blog, voy a
dividir este punto, a modo resumen, segun usen o no determinadas caracteristicas en su web

como puede ser si tienen blog, qué redes sociales usan, estilo del footer...

L.IIl.I Uso de redes sociales

En este punto, agrupo aquellos blogs en los que mas he hecho hincapié para saber cuales son
las redes sociales en las que estan presentes. Las redes sociales son un elemento fundamental
para dar a conocer una pagina web, para dar una buena atencion al usuario, crear comunidad,
dar a conocer nuestra faceta como social media. ..

A continuacion, se adjunta una tabla donde podemos observar qué redes sociales utiliza cada

blog.
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- =
40 de Fiebre X X X
La criatura creativa X X X X
Vilma Nuriez X X X
Tristan Elésegui X X X X X
Claudio Inacio X X X X X X
Aleyda Solis X X X X X
Sernior Murioz X X X X X
Merca 2.0 X X X X X
Marketing Directo X X X X X X
Puro Marketing X X X X

Tabla 1. Redes sociales que utilizan cada blog comentado

Tras haber podido observar qué redes sociales suelen utilizar las webs escogidas, es momento

de elegir cuales van a ser las que voy a desarrollar el proyecto.

En un principio, voy a centrarme en Facebook y Twitter porque son dos redes sociales que
conozco bien y para empezar creo que son las mas apropiadas. Aparte, tengo Twitter y

LinkedIn personal, que enlazaré desde el apartado de perfil personal en la web.

También voy a desarrollar Google Plus ya que al ser la red social de Google ayuda al

posicionamiento y a estar presente en el buscador de este.

En un futuro, cabria la posibilidad de poder ampliar a alguna red social como puede ser

feedly, una plataforma lectora de RSS (Really Simple Syndication)

L1111 Uso de blog

Todos los perfiles han desarrollado posts dentro de un blog. Algunos con mas categorias y
otros con menos pero mas especializadas. Mi idea es desarrollar un blog que abarque como
tema principal el marketing digital, y que a su vez se divida en una serie de categorias

relacionadas con el SEO, analitica, SEM, Social media,etc.
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Los apartados relacionados con disefio, plantillas, ebooks...como se ha podido ver en las
webs de algunos perfiles que he comentado con anterioridad son elementos con mucho poder

de atraccion de usuarios, sobre todo si son de caracter gratuito.

A la hora de desarrollar un blog, es importante elegir una tematica adecuada y que guste tanto
al que va a desarrollar como al target que tenemos pensado. Se debe especializar el blog en un

area concreta y no abarcar mucho.

LIILIII Qué tipo de URL/URI utilizan
Cuando es un perfil integramente personal y enfocado solo a la persona, suelen utilizar

nombre y apellido como: http://tristanelosegui.com, http://vilmanunez.com...

Otro tipo de perfil es el que no quiere destacar la persona y se desarrolla algin nombre
creativo que gire entorno al asunto de la web. Este puede ser el caso de

https://www.40defiebre.com o http://lacriaturacreativa.com

También estan los perfiles que se dedican a una materia concreta como puede ser el SEO y las

webs: SEOnautas o El blog de SEO.

En definitiva, no hay nada establecido a la hora de elegir una URL. Si la web va a estar
relacionada con la creatividad y la publicidad, seria mas l6gico no utilizar nombre y apellido y

si utilizar algiin nombre atractivo.

L.LILIV Uso del footer

Este es un punto que me ha llamado ciertamente la atencion, pues cada blog lo utiliza de
manera muy diversa. Muchos de ellos lo usan para que los usuarios registren su email y para
poder tener la informacion necesaria a través de email marketing. También muchos hacen uso

de los botones de redes sociales.
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Hay otros temas que se usan en el footer como son: Un apartado para darse a conocer, blogs
relacionados, apartados de la web como las categorias, informacion para el usuario, ultimos

post, paginas que hay en la web o afiadir un buscador.

En un principio, para el blog, me gustaria utilizar este punto para facilitar al usuario toda la
informacion y para beneficiar el SEO de mi web. Creo que seria conveniente incorporar un
apartado donde se informe al usuario a través de qué correo puede contactar conmigo.

También es conveniente afiadir otro punto de busqueda en la web.

Dentro del footer, es importante destacar las diversas categorias que tiene la web, los posts, y
toda esa informacion que pueda ayudar a posicionar. No es algo establecido, pero ayuda para

posicionar la web y aquellos elementos.

Il. Implementacidn del sitio web

I1.1. Pasos para la creacion de la web

Los primeros pasos a realizar para crear una web no son nada féciles. Es importante fijarse en
las opiniones de usuarios y ver que suele utilizar la competencia. También, hay que basarse en
la experiencia, pues yo, que he trabajado en algunos proyectos con determinadas

herramientas, me serd mas facil utilizar aquellas que conozco bien.

Il.1.1 Eleccion del proveedor

Antes de crear la pagina web se debe elegir cual va a ser el proveedor de hosting. He tomado
referencias sobre los distintos hospedajes que ofrecen las empresas y que usan diferentes
usuarios. Hice un seguimiento sobre alojamientos webs, recopilando informacion de expertos

sobre sus experiencias con las distintas empresas que ofrecen este servicio.

Hay muchos blogs donde explican qué es un hosting y en caso de tener dudas o no saber bien

, . . . ., . 1
cémo funciona, es aconsejable tomar informacion en algunas webs como: Ciudadano 2.0".

U«“Ciudadano 2.0”. URI: https://www.ciudadano2cero.com/que-es-un-hosting-web-tipos-
alojamiento-cual-elegir/
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También existen las propias webs proveedores de este servicio, que sugieren e informen al

usuario como: Duplika, Host Europe” o Siteground, entre otros muchos.

Muchas veces, la informacion a través de las redes puede estar distorsionada a la hora de
elegir algunos recursos como puede ser el hospedaje. Muchos de los perfiles o blogs que he
investigado en puntos anteriores, tienen convenios para promocionar los distintos servicios
que ofrecen las empresas de hosting. Por lo que, para este punto me voy a basar en la
experiencia y en la relacion servicios/precios que ofrecen los distintos sitios webs.

También utilizaré la herramienta Who is hosting this? °. Gracias a esta web se puede saber

cudl es el hosting que usa cada uno de los perfiles que he investigado anteriormente.

Proveedor de cada perfil

- 40 de Fiebre usa un alojamiento web no muy comun por lo menos en las webs que
conozco. Este es Digital Ocean, una compaiiia americana que sirve de plataforma

informatica y hosting.

- La Criatura Creativa su proveedor de hosting es Sucuri. Otro servidor del que no

tengo muchas referencias.

- Vilma Nuiiez. En este caso no nos explica cual es el alojamiento. Esto puede ser
debido al uso de un proxy llamado CloudFlare, como se puede observar en la

siguiente imagen.

2 “Host Europe”.URI https://www.hosteurope.es/blog/que-es-el-hosting-web-y-para-que-
sirve/
3 “Who is hosting this”. URI: http://www.whoishostingthis.com
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villanunez.com is
hosted by

Hosting provider:
WHOIS: Click Here

IP Address: 212.48.86.36
Name Servers:
nitin.ns.cloudflare.com
fay.ns.cloudflare.com

Figura 27. Hosting utilizado por la web Vilma Nuiiez

Tristan Elosegui utiliza OVH, una empresa proveedora de dominios, hosting, VPS,

correo electronico, nube... Como datos relevantes, cuenta con 260.000 servidores, en

17 paises, y con 18 millones de aplicaciones webs alojadas.

Claudio Inacio hace uso de Railoa Networds, un servidor muy parecido a los

anteriores e igual de desconocido para mi. Tras esta recogida de datos estoy
percatindome de que hay infinidad de servicios que ofrecen alojamientos, hosting,

nube...

Aleyda Solis su proveedor de hosting es DreamHost. DreamHost provee a sus usuarios

de dominios y alojamiento web. La base de la empresa se encuentra en Los Angeles.
Serior Murnioz utiliza Cyberneticos Hosting SL. En este caso, si conozco el servicio que
aporta la empresa Cyberneticos Hosting SL pues Fernando Mufioz, directivo de Serior
Murioz, me estuvo hablando de la empresa y de su relacion calidad precio.

Merca 2.0 esté alojada en CloudFlare, una web del mismo estilo a las anteriores.

Marketing Directo se sitiia en un hosting servido por 10dencehispahar S.L.

Puro Marketing usa Hetzner Online. Otra de las muchas compaiias.

28



Como se ha podido observar, cada perfil utiliza un servicio diferente. Esto quiere decir que
hay infinidad de servicios que ofrecen hostings, dominios...y cada cual elegira el suyo segin

la experiencia del usuario.

Otras webs que proporcionan estos servicios, que conozco y que estan bien posicionadas en el

buscador Google son:

- I&I: Esta es muy conocida porque también se da a conocer a través de anuncios en
television. Aunque segun desarrolladores de web, el servicio y la experiencia que han

tenido no han sido lo mejor.

- Don dominio, tiene los mismos servicios que los que se han comentado antes y unos

precios muy competitivos.

- Por ultimo queria comentar Siteground, para mi el mas importante. Siteground ofrece
un servicio muy completo y por la experiencia de algunos expertos como Fernando
Muiioz (en otros de sus proyectos) creo que es la que mas se adectia a mi proyecto.
Cuenta con una atencidon al cliente excelente las 24 horas, y el precio es bastante
bueno pues por un pago de 57,35€ tengo derecho a un hosting de tipo Startup con las

siguientes caracteristicas:

3 Un sitio web
3 10GB de espacio web
B2 Indicado para ~ 10.000 visitas/mes

Figura 28. Principales caracteristicas del servicio Startup de Siteground
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Caracteristicas basicas

3 Dominio gratuito 3 Migracién de sitio web gratuita
Creador web gratuito Soporte 24/7 de primer nivel
Almacenamiento SSD Instalacion de aplicaciones gratuita
3 Garantia de devolucién 30 dfas 3 Trafico no medido

Backups diarios Correos electronicos ilimitados
CDN Cloudflare gratuita SSLs gratis & HTTP/2

Bases de datos MySQL ilimitadas cPanel y a SSH

Figura 29. Caracteristicas basicas que ofrece el servicio Startup de Siteground

Ademas hay varios rankings de hosting que los situa bastante bien, incluso algunos en la
primera posicion como es la web que he utilizado para ver qué hosting utiliza cada uno de los
perfiles anteriores, Who is hosting this?. También lo sitia primero Top 5 hosting o en un blog
llamado Vidagnu en un post elaborado para destacar los mejores hosting para el 2017

(https://vidagnu.blogspot.com.es/p/mejor-hosting-los-10-mejores.html).

Lo que si que queda claro es que existen muchisimas empresas proveedores de este tipo de
servicio y que no hay ninguna preferencia. Siempre hay algunas que son favoritas que otras,
por lo que la decision la he tomado por precio, recomendacion, rankings y por el servicio de

atencion al cliente tan completo que tienen.

SOPORTE ULTRA RAPIDO

a = ]

Teléfono Chat Tickets
Respuesta Inmediata Respuesta Inmediata 12 Respuesta en 10 min

34.900.838.543 ABRIR CHAT = m

Figura 30. Soportes de contacto de atencion al cliente en Siteground

IL.L.II Eleccion del dominio

Otro elemento muy importante es el de elegir el dominio para la web. Hemos podido observar
los diferentes dominios que utilizan los perfiles que se han observado en los puntos anteriores
y muchos de ellos no son iguales. Los hay de tipo nombre/apellido debido a que todo gira
entorno al perfil personal, otros que son creativos como “40 de Fiebre” quienes han creado

una comunidad de “enfermos por la fiebre del marketing” o quienes crean una comunidad
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entorno a un personaje y un color en concreto como es Sesior Muiioz y su preferencia por el

color naranja.

Todos estos son puntos a tener en cuenta pero principalmente, debo ver qué es lo que quiero

conseguir con mi web y elegir un nombre adecuado.

Puntos que me gustaria y que son relevantes que estén dentro de mi dominio segin lo visto

con anterioridad:

- Mi nombre o mi apellido.
- Algo relacionado con el marketing o marketing digital.
- Que sea facil de recordar.

- Que no sea demasiado extenso.

Puntos que no quiero que tenga mi dominio:

- Minombre y apellido (lo veo un tanto basico para un perfil sobre marketing).

- Quiero que tenga sentido, es decir, que no sea un personaje inventado.

Al ser una pagina personal sobre un perfil del marketing digital no me parecia apropiado

escoger mi nombre y apellido solo, por lo que fui fusionando varias palabras como:

Carlosyelmarketing.com

Marketingdigitaldelcastillo.com

Carlosmarketingdigital.com

Y asi fui pensando diferentes dominios.
Hay que tener en cuenta que no todos los dominios tienen por qué estar disponibles. Es muy
importante que se vayan escribiendo a la vez en un buscador de dominios para ver su
disponibilidad y no tener que hacer doble trabajo. El buscador que he utilizado es desde un
proveedor de hosting y dominios, ya nombrado con anterioridad, llamado Don dominio

(https://www.dondominio.com). En la misma /some tiene un apartado buscador de estos.
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También pensé la posibilidad de afiadir o jugar con el dominio afiadiendo un .marketing. Pero
finalmente deseché la idea debido a que no lo incluye el plan de hosting elegido, ya que este

(13

tipo de dominios cuestan mucho mas que los “.es, .com, .net”... como pasan con los

.abogados o .travel.

Por lo tanto, tras investigar y comparar un poco con la competencia, elegi el siguiente

dominio: http://delcastilloalmarketing.com. Es un dominio donde se recoge mi primer

apellido y se hace mencion al marketing, todo ello de una manera bastante atractiva, bajo mi

punto de vista.

También estaba la posibilidad de afiadir “digital” tras la palabra marketing, pero esto hacia
que fuese demasiado extenso. La eleccion del .com y no del .es o .net es porque quizés en un

futuro pueda afiadir informacion en inglés para ampliar publico.

Antes de contratar la direccion web, realicé una busqueda por si esa URI habia sido utilizada
con anterioridad para otra web, y si fuese a si, ver con qué fines. Tras una busqueda a través
de Google, no encontré ningun resultado sobre este dominio.

Lo elegido hasta ahora ayuda y mucho a las estrategias SEO de nuestra web. Pero ;Por qué

ayuda estos primeros pasos a nuestra pagina web?.

Podriamos hablar de dos puntos diferentes: El primero es que si elegimos un /osting bueno,
que funciona bien y hace funcionar la pagina sin muchas “caidas” o fallos, esto hara que

Google no nos penalice o nos tenga mas en cuenta que otra web que funcione peor.

El segundo punto seria el de la eleccion del hosting y el dominio en un mismo servidor, esto

hace reducir el tiempo de carga en la pagina web.

ILLIII Eleccion del CMS (Content Management System)
Para elaborar la pagina web, la mejor manera es la de crearla a través de un CMS debido a:
- No hay que saber de HTML o programacion.
- En caso de necesitar ayuda de otro administrador o editor, un CMS permite que haya

varios trabajando.
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- El estilo y el contenido son dos puntos separados dentro de cada plantilla de
WordPress.

El CMS (Content Management System) mas utilizado es WordPress. Tanto la informacion

recogida por expertos y aconsejada en internet como en el Master en Direccion y Gestion de

Marketing Digital, todos coinciden con la eleccion de WordPress.

Voy a ver una por una las webs elegidas para estudiar a la competencia para ver que tipo de
CMS utilizan. Para poder verlo hay una herramienta muy util llamada Built with

(https://builtwith.com)

Webs que hacen uso de WordPress:

- 40 de Fiebre (https://www.40defiebre.com)

- La criatura creativa (http://lacriaturacreativa.com)

- Vilma Nuriez (http://vilmanunez.com)

- Tristan Elosegui (http://tristanelosegui.com)

- Claudio Inacio (http://claudioinacio.com)

- Aleyda Solis (http://aleydasolis.com)

- Sernior Murioz (http://senormunoz.es)

- Merca 2.0 (http://merca20.com)

- Marketing Directo (http://marketingdirecto.com)

Con Puro Marketing (http://puromarketing.com) no nos da la informaciéon de cudl es su

Content Management Systems o CMS.

Esta claro que hay una preferencia y una seguridad con el CMS WordPress. Por lo que elijo

WordPress como el CMS ( Content Management System) predeterminado para la web.

ILLLIV Eleccion de la plantilla

La eleccion de plantilla es algo personal. Debe de haber sintonia entre el gusto del
desarrollador web y la tematica de la web. Para la web habia pensado algiin tema sencillo, con
imagenes amplias, que destaque la informacion y que permita realizar algo de scroll en la

home.
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También creo que seria interesante que contase con un menu de tipo estatico o dindmico para

probar diferentes disefios.

WordPress, en la blusqueda de temas, permite hacerlas de distintas formas como por:

Popularidad, recientes, destacados...

ANnadir temas subir tema

G Destacados Populares Recientes Favoritos £+ Filtrar por caracteristicas

Figura 31. Apartado de eleccion de tema segiin distintas caracteristicas dentro de WordPress

Pero el apartado mas interesante es el de “filtrar por caracteristicas”. A través de éste

podemos elegir que disefio queremos para nuestra web, qué caracteristica queremos que tenga

y el asunto.
Disefio de pantalla Caracteristicas Asunto
Disefio en cuadricula Listo para accesibilidad Blog
Una columna BuddyPress Comercio electrénico
Dos columnas Fondo personalizado Educacién
Tres columnas Colores personalizados Entretenimiento
Cuatro columnas Cabecera personalizada Comida y bebida
Barra lateral izquierda Mend personalizado Vacaciones
Barra lateral derecha Estilo del editor Noticias
Imagen de cabecera Fotografia
Imégenes destacadas Portafolio

Aalemmncn flacihla

Figura 32. Caracteristicas por las que se pueden elegir tema en WordPress

Segun las caracteristicas que busco, una que se acerca mucho al tema que deseo es “Sydney”.
Es una plantilla muy potente para freelancers, deja la posibilidad de personalizarla, permite
imagenes para el encabezado, es responsive. Es un tema/plantilla muy llamativa y facilita
mucho el desarrollo web de manera atractiva y personalizada ya que tiene apartados muy
interesantes como:
- Services: Para los servicios que se presten en la web. Este seria un apartado a utilizar
en el futuro.

- Employees: En este apartado se destacan los empleados que hacen posible el proyecto.
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Testimonials: Es un “extra” muy interesante para poder destacar los testimonios de
nivel de satisfaccion por parte de los clientes.
Clients: Para destacar los clientes que tiene la web.

Projects: Para resaltar aquellos proyectos en los que esté inmersos la web.

A pesar de tener elegida la plantilla voy a hacer una recopilacion del tipo de plantilla que

utilizan las webs que estoy investigando. Para ello uso la herramienta WPThemeDetector

(http://www.wpthemedetector.com), como su propio nombre indica, un detector de temas de

WordPress:

40 de Fiebre: Tienen su propia plantilla elaborada por ellos.

La criatura creativa: utiliza un tema llamado Gonzo. El autor del tema es Ollie
McCarthy y las caracteristicas principales del tema son: minimalista y revista
responsive.

Vilma Nuriez. Para la web de Vilma Nuriez han elegido el tema Story. El autor es
Pexeto y la caracteristica principal es que es un tema responsive premium para
WordPress.

Claudio Inacio. Tema “the7dtchild”, un tema elaborado por Dream-Theme, que es
perfecto para la optimizacion SEO y movil, por lo menos asi lo describen los autores.
Aleyda Solis. El tema elegido es “The one pager” uno de los muchos que desarrolla
WooThemes.

Serior Murioz utiliza la plantilla Genesis, cuyo autor es StudioPress (quienes elaboran
multitud de temas para WordPress).

Merca 2.0. La plantilla elegida es “Chirps Child Theme”, elaborada por “bring the
pixel”.

Marketing Directo tiene su propio tema llamado “Marketingdirecto 2015” y su autor
es Luis Ruiz. Ademas, especifican que este tema no esta disponible ni para descargar

ni para comprar pues esta hecho exclusivamente para esta web.

En algunos blogs como el de Tristan Elosegui o Puro Marketing no nos dan esta informacion.

Tras esta comparativa, elijo la plantilla antes comentada, el tema Sydney.
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II.1.V Eleccion de los plugins

Un plugin o un complemento es un recurso muy comodo y ttil para desarrollar una web

cuando no se sabe de programacion o HTML. Hay que saber que tener muchos plugins

instalados sin utilizar o que no sean necesarios para nuestra web, no es bueno. Se debe ser

concreto y funcional con los plugins.

Plugins utilizados por los blogs de la competencia

Con la misma herramienta utilizada para saber qué plantilla es la que usa cada blog, también

podemos saber algunos de los plugins que usa cada web.

40 de Fiebre. Con la web 40 de Fiebre, la herramienta detecta el plugin “WordPress
SEO by Yoast”, herramienta utilizada para mejorar optimizar la web.

La criatura creativa Advanced Responsive Video es uno de ellos y se encarga de

afiadir videos a través de shortcodes o URLs y que sean responsive. Otro de los plugin
es Contact Form 7, una manera fécil para hacer una plantilla de contacto. Los demas
plugins son: SocialFans (contador de fans de las redes sociales), Wp Embed Facebook
(plugin de Facebook para WordPress), WP Super Cache ( ayuda a la caché de la web)
y por ultimo, la herramienta que veremos en casi todos los blogs, WordPress SEO by
Yoast.

Vilma Nusiez también hace uso de plugins antes comentados como: Contact Form 7,
WP Super Cache, WordPress SEO by Yoast. Pero también utiliza otros como: Click
To Tweet, by Todaymade (un plugin que permite crear tweets desde cualquier post del
blog), Digg Digg (es una barra con los botones para compartir de redes sociales),
Table of Contents Plus (crea automaticamente tablas de contenido, incluso listas de
sitemap con todas las paginas y categorias)

Tristan Elosegui , no podemos tener acceso a la informacion.

Claudio Inacio Los plugins mas destacados que utiliza la web de Claudio Inacio son:

MailChimp for WP ( permite crear newsletter y enviar correos electronicos masivos a
los usuarios registrados), Visual Composer ( uno de los mejores plugins que ayudan a
disefiar y personalizar la web). También hace uso de otros plugins antes comentados
como: Click To Tweet, by Todaymade o Contact Form 7.

Aleyda Solis tan solo utiliza w3 total cache y wordPress seo by yoast.

Serior Murioz w3 total cache y all in one SEO pack
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- Merca 2.0 cuenta con muchos plugins para modificar menu, redes sociales, reviews...
estos son: G1 More Than Menu, G1 Quotes, GI User, G1 Reviews, G1 Socials.
También usa al igual que otros blogs, Wp Super Cache, WordPress SEO by Yoast,

- Marketing Directo. La herramienta no ofrece ningin plugin

- Puro Marketing, no podemos tener acceso a la informacion.

Primeros ajustes y plugins que nos ayudardn a crear una web

Algunos de los complementos o plugins comentados en el punto anterior, ya conozco como
funcionan y la eficacia que tienen, por lo que me basaré en la experiencia y en aquellos que
me hayan llamado la atencion de la competencia. Muchos de los plugins que voy a utilizar

venian por defecto con WordPress o los recomienda el tema Sydney.

Con la web creada y contratada, paso a la instalacién de plugins, para ello he dividido los

diferentes complementos segun su funcionalidad:
Plugins para disefio

- Como la web no estd hecha, el primer plugin que instalaremos es uno que avisa al
usuario, cuando visita la web, que ésta se encuentra en construccion. El que he

utilizado para esto ha sido UnderConstruction.

Sorry, we're currently under construction

Please come back soon! ‘

)
o ‘ CONTACT US ‘ ‘

Figura 33. Plugin UnderConstruction

- La plantilla recomienda un plugin llamado “Page Builder por SiteOrigin”. Este

permite crear las paginas con un disefio adaptable, pudiendo asi personalizar la web.

- Sydney Toolbox es otro de los que recomienda la plantilla. Nos permite ajustar y

modificar los posts y algunos apartados del tema.
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SiteOrigin Widgets Bundle ofrece una coleccion de widgets. Es una manera de

obtener muchos widgets Utiles para poder personalizar la pagina web.

“Broken Link Checker” comprueba los enlaces de la web e informa si hay alguno
Y
“roto”. Es muy util, sobre todo en un futuro, cuando el numero de enlaces crezca con

el aumento de paginas y posts en la web.

Plugins para la seguridad

Para temas de seguridad instalo “Akismet”. Este plugin se encarga de proteger la web

de spam procedentes tanto de comentarios como trackbacks en nuestro blog.

Otro apartado que queda por afiadir a la pagina web es el aviso de las cookies. Esto se
convirtid obligatorio por ley, ya que los usuarios han de saber y aceptar las cookies a
las que van a estar “sometidos”. Para ello, he utilizado un plugin muy bésico llamado
“Cookie Bar”. El mensaje se puede modificar y anadir cualquier frase para el aviso y

boton.

Este stio web utiiza cookies para que usted tenga [a mejor experiencia de usuario, i continia navegando esta dando su consentimiento para a aceptacion de as cookies. Aqui puedes

obtener mas informacion sobre as cookies, | ACEPTO

Figura 34. Aviso de las cookies en la web

Plugins para mejorar el SEO

Cada vez hay mas plugins sobre SEO, pero bajo mi punto de vista el mejor y mas
completo es Yoast SEQ. Yoast ayuda a mejorar el SEO de la web y facilita los trabajos
en la materia. Es sencillo utilizar y aporta mucho al posicionamiento web. A mi
parecer, es el mas completo y permite desde indexar y crear mapas del sitio web en
XML, hasta ayudarnos con la creacion y andlisis de nuestro contenido para que éste

sea de calidad.
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Los plugins que se concretan a continuacion no son especificos para SEO, pero ayudan a

mejorar el posicionamiento de la pagina web.

- “Jetpack”. Jetpack cumple con varias funciones a la vez, desde permitir que los
usuarios se puedan suscribir a nuestras entradas, hasta crear mapas del sitio web. Junto
con “Akismet”, Jetpack permite que la web esté segura. También cuida el disefo de

nuestra web. En definitiva, es un “todo en uno”.

- “W3 Total Cache”. Gracias a este plugin la web va a cargar mas rapido y esto es

bueno para el SEO. En si, se encarga de la cache de la web.

- “WP Super Minify”. Se encarga, al igual que el anterior, de combinar y mejorar el

tiempo de carga, pero esta vez a través de los archivos JavaScript y CSS.

II.1.VI Eleccion del target
Este apartado es clave a la hora de llevar unas redes sociales, elaborar estrategias, desarrollar
informacion en el sitio web, realizar alguna campana de pago... ya que debemos saber bien a

quién va a ir dirigido el sitio web.

Este punto puede tener dos enfoques, pues hay sitios webs donde se puede adquirir un

producto o servicio, y otros que son simplemente con contenido de interés para el usuario.
El perfil general del usuario es:
- Edad: La edad estaria comprendida entre los 16 afios y los 50 aproximadamente. No es
un dato exacto pues aun hay poco informacion de analitica web y no se ha realizado

ninguna campaiia aun.

- Persona exigente. Es decir, no se conforma con poco y quiere informacion de alta

calidad. Encontramos un usuario mucho mas informado y que usa cada vez mas la red.

- Un usuario que hace, cada vez mas, uso de dispositivos méviles para estar informado.

Por ello, debe estar la web bien optimizada.
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- El perfil principal es aquel que estd relacionado de alguna manera con el tema del

marketing digital, publicidad o tecnologia.

En un principio, cuando no se dispone de datos suficientes, nuestra prevision de target es algo
mas genérica y abarca un gran nimero de usuarios. Pero con el paso del tiempo, la analitica y

las campanas realizadas, ird saliendo un perfil més concreto de usuario.

ILL.VII Otros ajustes dentro de la web

Para realizar ajustes en la web no solo se han afadido plugins, también se realizan ajustes

como:

Google Analytics
Cuando la pagina esté en funcionamiento, necesitaré llevar un control del trafico que generan
los usuarios en la web, por lo que afadiré Google Analytics. He optado por afiadir el codigo
de Google Analytics dentro del codigo fuente de la web (como se puede observar en la
proxima imagen).

Seguimiento del sitio web

Este es el codigo de seguimiento de Universal Analytics para esta propiedad.
Copielo y péguelo en todas las paginas web que quiera supervisar a fin de obtener todas las ventajas de Universal Analytics para la propiedad.

<script>
(function(i,s,0,g,r,a,m){i[ GoogleAnalyticsObject]=r;i[r]=i[r]|function(){
(ilr].q=ilr).glIl).push(arguments)},i[r].|=1*new Date();a=s.createElement(o),
m=s.getElementsByTagName(0)[0];a.async=1;a.src=g;m.parentNode.insertBefore(a,m)
}(window,document,script’ https:/www.google-analytics.com/analytics.js'/ga’);

ga('create’, 'UA-86047031-1', ‘auto);
ga('send’, ‘pageview’);

</script>

Figura 35. Cédigo de seguimiento de Google Analytics

Hay otras maneras de anadir Google Analytics a la web pero esta es la forma mas buena para

el SEO. Otras posibilidades es mediante un plugin.

Para llevar a cabo un seguimiento mas exhaustivo utilizaré las herramientas que nos

proporciona cada red social utilizada:
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- Twitter: Twitter cuenta con una herramienta llamada Twitter Analytics, que permite
saber cuantas personas visitaron el perfil en un mes, las impresiones de los tweets o
cual ha sido el tweet principal del mes.

- Facebook cuenta con una serie de estadisticas que se amplian cuando la Fan page
llega a los 30 “me gusta”. Aporta datos como: Visitas a la pagina, “me gusta”,

alcance...

Web Master Tools de Google
También conocida como Google Search Console. Es una herramienta gratuita de Google que
permite al administrador de una web llevar un control de las visitas, ver errores de la web y

solventarlos, asegura que Google puede ver mi contenido... Entre otras muchas funciones.

En un principio tuve un problema con la herramienta ya que no me dejaba verificar la pagina

4
web.

Ajustes de plugins

- Jetpack requiere dedicarle algo de tiempo para configurarlo y dejarlo tal y como
queremos que funcione. En mi caso he afiadido un apartado en los comentarios que
permite “notificarme los nuevos comentarios por correo electrénico” y “recibir nuevas

entradas por email”. Es wuna buena opcion para crear comunidad.

Deja aqui tu comentario

QI Carlos del Castillo Hens: Estas comentando usando tu cuenta de Del Castillo al Marketing.

Notificarme los nuevos comentarios por correo electrénico. Publicar comentario
Recibir nuevas entradas por email.

Figura 36. Apartado de comentarios de la web

* El problema y la solucién se especifica en el Anexo 1.
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Este es un ejemplo de los muchos ajustes que se han realizado con la herramienta.

- Con los plugins WordPress Yoast by SEO, W3 Total Cache, WP Super Minify... Se
han realizado los ajustes oportunos en relacion al objetivo de la web. En el caso de
Yoast SEO se han especificado los apartados de mi web que quiero indexar entre otros
muchos ajustes. W3 Total Cache y WP Super Minify me han servido para temas de

Cache y minimizacion.

Yoast SEO es un plugin muy completo que nos ayuda con la conocida prominencia. Nos
da consejos sobre los titulos de las paginas, los titles, Encabezados (H1, H2,...), anchor

text...

Google Analytics

Una vez ya esta la web conectada a Google Analytics, dejo que vaya cogiendo datos antes de
afiadir ajustes. Tras recoger una serie de sesiones, observo que muchos de esos datos proviene
de usuario no veridicos o spam. Por ello paso a realizar una serie de ajustes para que los
resultados estén lo mas segmentados posibles segiin mi preferencia. Hay que tener en cuenta
que cuando la web vaya evolucionando habrd que ir haciendo nuevos ajustes segun los

resultados que nos aporte la herramienta.

Los primeros ajustes que realizo son:

- Objetivos webs:

Objetivo 4
Destino conéceme

N° paginas visitadas (>2)

Tiempo en web (>3")

Figura 37. Objetivos para la analitica de la web
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- Filtros:

Clasificacion 4  Nombre del filtro Tipo de filtro
1 Excluir IP propia Excluir

2 Excluir Pais Rusia Excluir

Figura 38. Filtros en la analitica web

Se ha elegido el filtro de exclusion del pais ruso debido a que me llegan solamente visitas
spam. Siendo sinceros, en la actualidad, ninguna visita me deberia llegar desde Rusia por

motivos como idioma o uso de buscadores.

IL.IT Primeros pasos para hacer un buen SEQ

Un paso bastante importante para conseguir un buen posicionamiento es hacer una buena
planificacion de palabras clave. Este proceso es muy complicado y el de seguimiento de este
también, ya que ultimamente Google no aporta todos los datos de keywords que llegan hasta
nuestra web debido a la conservacion de privacidad que quiere para sus usuarios. Esto hace
que el trabajo que se tendra que hacer mas delante de andlisis de keywords sea maés

complicado y haya que utilizar mas herramientas u otros recursos.

Para hacer una buena busqueda, empiezo estudiando a la competencia para ver cudles son las
palabras que mas usan y para ver si me pueden dar alguna idea. Voy a hacerlo con las mismas
paginas webs que he ido comparando hasta ahora.

Para coger ideas sobre keywords y longtails voy a utilizar la herramienta SEO Book. Es una
herramienta que clasifica las palabras mas usadas en una web o pagina concreta segin Body,
Headlines, links, imagenes o todas a la vez. Por lo que podemos ver qué palabra usa la
competencia. Para ello, observaré las keywords de toda la web de cada perfil, sin segmentar
por links o imagenes. También nos ofrece el title, las meta keywords y las meta descriptions

de la pagina.
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- 40 de Fiebre

Page title: Marketing de Contenidos | 40deFiebre

Meta keywords: n/a
Meta description: 40deFiebre es el blog de Socialmood donde hablamos de Marketing de Contenidos e Inbound Marketing.
Total word count: 144 (165 including stop words)

Unique words: 99 (105 including stop words)

m Body text Headlines Links Images

All text

Word Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
marketing 8 4.85% inbound marketing 4 4.85% marketing de 2 3.64%
el 5 3.03% de marketing 2 2.42% contenidos

inbound 4 2.42% marketing de 2 2.42% ~ Export
cmo 4 2.42% de contenidos 2 2.42%

seo 4 2.42%

Figura 39. Palabras clave mas utilizadas en la web 40 de Fiebre

Me llama la atencioén lo poco que repiten palabras en su blog. Lo que si es cierto es que esta
claro por qué palabras o grupo de ellas se posicionan. Destacan: Marketing, Inbound, seo,

inbound marketing, marketing de contenidos.

- La criatura creativa

Summary
Page title: La criatura creativa | Blog de publicidad, creatividad, disefio y mucho mads...
Meta keywords: n/a

Meta description: Blog de publicidad, creatividad, disefio y mucho mas...
Total word count: 763 (910 including stop words)
Unique words: 273 (291 including stop words)

All text Body text Headlines Links Images

All text

Word Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
el 26 2.86% la super 10 2.20% la super bowl 10 3.30%
que 20 2.20% por huss 10 2.20% february january 9 2.97%
amphellip 18 1.98% super bowl 10 2.20% december

por 12 1.32% december november 9 1.98% {,a:v:m:fcember 2 2.97%
los 12 1.32% january december 9 1.98% october september 8 >.64%
huss 11 1.21% february january 9 1.98% august

para 11 1.21% august july 8 1.76% september august july 8 2.64%
bowl 10 1.10% september august 8 1.76% april march february 8 2.64%
super 10 1.10% november october 8 1.76% november october 8 2.64%
november 9 0.99% july june 8 1.76% september

Figura 40. Palabras clave mas utilizadas en la web La criatura creativa

No contiene palabras o frases interesantes para el blog.
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- Vilma Nuriez

Page title: Blog de Marketing Estratégico para convertir mas |Vilma Nafez
Meta keywords: n/a
Meta description: ¢Quieres convertir mas? Accede a mis guias, plantillas, ebooks y cursos de marketing de contenidos, Email
Marketing, redes sociales y ventas online.
Total word count: 543 (635 including stop words)
Unique words: 254 (267 including stop words)

All text Body text Headlines Links Images

All text

Word Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
marketing 22 3.46% de marketing 12 3.78% en redes sociales 4 1.89%
contenidos 13 2.05% email marketing 7 2.20% marketing de 3 1.42%
online 12 1.89% de contenidos 6 1.89% contenidos

para 11 1.73% redes sociales 6 1.89% guas de marketing 1.42%
blog 9 1.42% vilma nez 6 1.89% :'Lar's';esﬁng ebooks 2 0.94%
tu 8 1.26% de mis 4 1.26% plantillas guas de 2 0.94%
mis 8 1.26% peadmore 4 1.26% ebooks cursos online 2 0.94%
ebooks 7 1.10% ms de 4 1.26% de marketing ebooks 2 0.94%
cursos 7 1.10% en redes 4 1.26% de marketing online > 0.94%
mi 7 1.10% con tu 3 0.94% consultora estratgica de 2 0.94%
facebook 7 1.10% consultora estratgica 3 0.94%  _ . — . PR

Figura 41. Palabras clave mas utilizadas en la web Vilma Nuiiez

Vilma Nuriez destaca mucho la palabra marketing, contenidos, online, blog ebooks, cursos.
Son todos sus recursos que ofrece. En frases de 2 o mds palabras destaco algunas como: email
marketing, redes sociales, consultora estratégica, marketing de contenidos, guias de

marketing, marketing ebooks cursos, ebooks cursos online...

- Tristan Elosegui

Page title: Blog de Marketing Online de Tristan Elésegui
Meta keywords: estrategia de marketing, marketing online, estrategia, social media, analitica web, analitica digital
Meta description: Blog sobre marketing online, analitica web y social media, escrito por Tristdan Elésegui
Total word count: 410 (533 including stop words)
Unique words: 205 (221 including stop words)

m Body text Headlines Links Images

All text

Word Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
marketing 30 5.63% de marketing 24 9.01% estrategia de marketing 8 4.50%
blog 12 2.25% marketing online 10 3.75% noticias de marketing 8 4.50%
noticias 11 2.06% social media 9 3.38% blog de marketing 7 3.94%
online 11 2.06% blog de 8 3.00% de marketing digital 6 3.38%
social 9 1.69% noticias de 8 3.00% de marketing online 5 2.81%
el 9 1.69% estrategia de 8 3.00% de marketing en 4 2.25%
media 9 1.69% marketing digital 6 2.25% de tristn elsegui 4 2.25%
estrategia 9 1.69% leer ms S 1.88% online de tristn 4 2.25%
que 8 1.50% marketing en S 1.88% marketing online de 4 2.25%
digital 7 1.31% tristn elsegui 5 1.88% marketing en espaol 3 1.69%

Figura 42. Palabras clave mas utilizadas en la web Tristan Elosegui

Tristan Elosegui sigue un poco la linea de Vilma Nusiez aunque sin aquellos tecnicismos para
los recursos. Se podria destacar algunas como: marketing digital, estrategia de marketing,

noticias de marketing, blog de marketing.

45



Las palabras que utiliza son mas del estilo con las que quiero enfocar mi blog.

- Claudio Inacio

Page title: Blog de Social Media y Marketing Digital de Claudio Inacio
Meta keywords: n/a
Meta description: Web Oficial de Claudio Inacio. Community Manager-Consultor de Social Media y Marketing Digital. Blog con claves
y guias de Marketing Online y Redes Sociales
Total word count: 402 (477 including stop words)
Unique words: 178 (191 including stop words)

m Body text Headlines Links Images

All text

Word Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
marketing 17 3.56% social media 9 3.77% social media marketing 4 2.52%
blog 10 2.10% community manager 7 2.94% crear un curriculum 3 1.89%
para 9 1.89% marketing digital 7 2.94% de claudio inacio 3 1.89%
que 9 1.89% de marketing 6 2.52% un curriculum vitae 3 1.89%
media 9 1.89% marketing online 5 2.10% del community manager 3 1.89%
social 9 1.89% curriculum vitae 5 2.10% media marketing digital 3 1.89%
un 9 1.89% crear un 4 1.68% de marketing digital 3 1.89%
manager 8 1.68% claudio inacio 4 1.68% de social media 3 1.89%
community 8 1.68% redes sociales 4 1.68% guia del community 2 1.26%
los 7 1.47% media marketing 4 1.68% descarga el ebook 2 1.26%

Figura 43. Palabras clave mas utilizadas en la web Claudio Inacio

Claudio Inacio usa muchas frases relacionadas con el marketing digital, destacando algunos
recursos como: curriculum vitae o un curriculum vitae, guia del community, descarga el
ebook. También muchas estan relacionadas con las redes sociales como: Redes sociales, de

social media, social media marketing. ..

Otro recurso que destacaré en mi perfil es el de repetir mi nombre y apellidos para que

conozcan quien hay detréds de la web, al igual que realiza Claudio Inacio.
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- Aleyda Solis

Page title: Consultora SEO Internacional: Aleyda Solis
Meta keywords: n/a
Meta description: Encuentra Guias, Consejos y Herramientas gratuitas de SEO ademas de informacién sobre Conferencias,
Consultorias y Libro de Aleyda Solis en su blog.
Total word count: 413 (491 including stop words)
Unique words: 204 (221 including stop words)

All text Body text Headlines Links Images

All text

Word Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density

seo 31 6.31% aleyda solis 15 6.11% aleyda solis 9 5.50%

aleyda 28 5.70% solis international 9 3.67% international

solis 15 3.05% consultant speaker 8 3.26% seo consultant speaker 8 4.89%

international 11 2.24% international seo 8 3.26% solis international seo 8 4.89%

consultant 8 1.63% seo consultant 8 3.26% international seo 8 4.89%
consultant

author 8 1.63% amp author 6 2.44% consultant speaker amp 6 3.67%

speaker 8 1.63% speaker amp 6 2.44% speaker amp author 6 3.67%

marketing 7 1.43% author on 5 2.04% amp author on 5 3.05%

amp 7 1.43% de marketing 5 2.04% consultora seo 3 1.83%

consultora 6 1.22% consultora seo 4 1.63% internacional

Figura 44. Palabras clave mas utilizadas en la web Aleyda Solis

Aleyda Solis es muy concreta en temas relacionados con el SEO. Es importante destacar que
Aleyda es conocida internacionalmente por lo que hace mucho uso de frases y palabras clave

en inglés como: consultant speaker amp, international seo consultant, seo consultant

speaker...
- Serior Murioz
Page title: Agencia SEO Sefor Mufoz: SEO Madrid y Marbella
Meta keywords: consultoria, internet, seo, posicionamiento, buscadores, disefio, web, website, sitio, marketing, marketing en
internet, campafa, sem, pago, click, seo marbella, seo bahia de cadiz, seo chiclana
Meta description: Consultores SEO: Especialista en posicionamiento en buscadores y marketing en Internet. Oficinas Madrid y

Marbella. Queremos ayudarte a ser el mejor en Google
Total word count: 433 (506 including stop words)
Unique words: 258 (270 including stop words)

SR coovioxt  Headlines  Links  Images

All text

Word Count Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
seo 30 5.93% especialista en 7 2.77% posicionamiento en 3 1.78%
el 10 1.98% agencia seo 6 2.37% buscadores

marketing 8 1.58% en google a4 1.58% ser el mejor 2 1.19%
tu 8 1.58% en internet 4 1.58% mejor en google 2 1.19%
especialista 7 1.38% seor muoz 4 1.58% el mejor en 2 1-19%
agencia 6 1.19% madrid marbella 3 1.19% queremos ayudarte ser 2 1.19%
muoz 6 1.19% en buscadores 3 1.19% que te ayudemos 2 1.19%
internet 6 1.19% posicionamiento en 3 1.19% Quieres que te 2 1.19%
buscadores 6 1.19% reputacin online 3 1.19% marketing en internet 2 1.19%
posicionamiento 6 1.19% tu web 2 0.79% ayudarte ser el 2 1.19%
marbella 6 1.19% te ayudamos 2 0.79% ~ Export
online 5 0.99% consultor seo 2 0.79%

Figura 45. Palabras clave mas utilizadas en la web Sefior Muiioz

Al igual que Aleyda pero sin hacer uso del Inglés le ocurre a Sefior Murioz. Las principales

son: Seo, posicionamiento en buscadores, agencia seo...
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Sobre los diarios: Merca 2.0, Marketing Directo y Puro Marketing, ofrece infinidad de

resultados debido a la amplia tematica que desarrollan.

IL.IL.I Content Research

A la hora de posicionar una web necesitamos saber a qué nos vamos a dedicar y sobre qué
vamos a escribir. En principio la idea es dedicarse al ambito del marketing digital, algunos
posts sobre publicidad y anuncios (relacionados con el marketing de comunicacion) y habra
otro apartado sobre otros asuntos que no abarquen los puntos anteriores. Principalmente lo

que quiero es que puedan buscarme por temas relacionados con el marketing digital.

Para iniciar la busqueda de keywords potenciales uso la herramienta gratuita que incluye
Google Adwords, un planificador de palabras claves. Esta herramienta da resultados
parecidos a nuestra busqueda que pueden ser de interés. Ademads, nos aporta un intervalo de
volumen de busquedas que tienen esas palabras claves o longtails, nos da un resultado (entre
0 y 1) de cada palabra en relacion con el uso que hace la competencia de esta y también nos

aporta el valor que tiene el coste por clic o CPC en una campafia de Adwords.

Tras la primera eleccion de palabras y longtails queda una lista de resultados. A la hora de

elegir estos he tenido en cuenta varios factores:
- Términos por los que quiero que me conozcan y me encuentren.
- Volumen de busquedas medio/alto.

- Competencia media/baja.

Estas son los principales factores. También se ha tenido en cuenta, aunque en menor medida,

el CPC en el caso de que realice en un futuro una campafia de Adwords.

A continuacion se pueden observar la lista con las 59 palabras claves o longtails

seleccionados.
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Palabras clave Volumen de busqueda mensual | Competencia CPC
analitica web 100-1K 2,88
seo 2,03
qué es seo 1,11
qué es sem 0,8
sem 1,74
marketing digital 4,71
qué es marketing digital 3,86
marketing 1,6
marketing online 3,52
analitica 0,8

perfil marketing digital 0
posicionamiento web 6,24
blog marketing digital 2,45
marca 0,82
publicidad 1,24
anuncios 0,35
blog seo 1,21
blog marketing 1,17

blog marca 0

las marcas 0
blog publicidad 1,4
spots publicitarios 2,81

posicionamiento en
buscadores 3,7
posicionamiento

buscadores 5,67
campaiias publicitarias 1,03
campana publicitaria 1,29




publicidad digital

ppc

poner anuncio

marketing y publicidad

publicidad y marketing

marketing web

posicionamiento seo

estrategia seo

técnicas seo

qué es el seo

seo website

seo blog

seo google

google seo

seo test

posicionamiento en google

anuncios publicitarios

anuncios de publicidad

seo sem

sem seo

seoysem

semy seo

mejorar posicionamiento

web

digital marketing

blog de marketing

seo marketing

marketing en internet

sem marketing
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1,3
2,14
0,42
1,47
1,34
2,52
4,99
4,35
6,28
2,05
2,29
1,55
1,48
1,28
1,79
3,59
1,14
1,61
1,79
1,78
2,43
2,39

6,42
4,92
0,69
4,94

2,89




online marketing 4,57
adwords 0,26
posicionamiento web
Cérdoba 1,64
seo Cérdoba 1,61
seo definicidon 4,25
seo significado 8,43
estrategias de marketing
digital 5,32
medir trafico web 4,74
herramientas analitica web 0
herramientas seo 5,04
herramientas seo gratis 3,38
herramienta palabras clave 1,15
palabras claves 0,75
herramientas para
palabras clave 0,65
palabras clave google 0,92
buscador de palabras clave 1,29
andlisis web 2,48
google adwords 0,34
buscador de palabras clave 1,29
planificador de palabras
clave 1,11

Tabla 2. Keyword Research

A pesar de haber realizado esta busqueda, algunas palabras o frases no nos sirven porque son
muy genéricas y van a ser muy complicadas de posicionar. Por ello se han ido anadiendo a la
tabla una ampliaciéon de las palabras claves por frases. Al realizar este proceso se pierde

volumen en la busqueda pero se concreta mas nuestra informacion de la web.
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Muchas de las palabras o frases afiadidas en la lista son poco concretas (como “analitica”) o
tienen mucha dificultad de posicionar debido al alto nimero de competencia (como puede ser
“posicionamiento seo’’). También he ido recopilando otras posibilidades de palabras claves
para algunos posts, por lo que se van afiadiendo al resumen de palabras con las que tengo que

intentar que conozcan la web.

Tras realizar este paso, organizo en un content research las palabras o frases clave para poder
estructurar de manera correcta la web. Divido las palabras claves en las diferentes paginas y
posts. Por lo que aprovecho para estructurar la web seglin las palabras que he pensado para

cada pagina. El resultado es el siguiente:

Inicie (home)

Refilfmaiketingidigital
Blogimaiketingidiglital

DellRcastilloralimranketing

Ilustracién 1. Palabras clave para la pagina de inicio

BLOG (Marketing clig)ital)

Marketing digital/marketing
online (complicados)

Analitica web/andlisis web
SEO
SEM

Iustracién 2. Palabras clave para el blog de la pagina web
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Para el blog se ha elegido la cuestion “Qué es marketing digital” como principal, ya que tiene
una competencia menor y un volumen de busqueda alto. Ademas, como blog, abarca todo el
contenido, ya que marketing digital es todo o casi todo aquello de lo que se va a hablar en la

web.

Se ha hecho también una busqueda para las distintas categorias que forman y van a formar

parte del blog. Algunas de estas categorias van a ser de: SEO, SEM, Analitica web...

Para estudiar a la competencia y por lo tanto ver qué palabras clave utilizan hay varias formas
o herramientas como; Semrush, visitando las webs de la competencia, atajos a través de
google (como el site:web “keyword”...), comprando algunos de los libros de la
competencia. ..

También se va a utilizar en la web (en ocasiones puntuales) algunas palabras claves con los
nombres de la competencia. Esto se debe hacer de manera indirecta para poder aprovechar la
fuerza que tienen ellos en el buscador de Google. Siempre teniendo en cuenta que el fin no es

hacer publicidad, si no poder resaltar puntos a favor de mi web o contenido respecto a ellos.

Para elegir las keywords de cada post, se realizara, sobre la marcha, una biisqueda de palabras

clave segun la tematica que se quiera desarrollar.

ILILII Im3genes optimizadas

Este es un punto que muchos blogs pasan por alto. Las imagenes son muy importantes para
nuestra web pero no es tan facil tener unas buenas imagenes optimizadas. Muchos son los que
piensan que con tener imagenes originales y llamativas lo tienen todo, pero esto no es asi. La
solucién principal para optimizar una imagen es disminuir el peso de esta. Cuando hacemos
una fotografia buena con una camara réflex o un moévil de alta gama, suele pesar algunos

megabyte y esto no es bueno para nuestra web porque tardan mucho en cargarse.

Ademas Google lo penaliza, posicionando un blog que tenga las imagenes que pesen menos y

el usuario lo penaliza yéndose a otra pagina web, si las imagenes tardan en cargar.
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Otro factor principal es el de afiadir un nombre adecuado a la imagen acorde con la imagen, y

un Titulo, Alt y descripcidon como se puede observar:

Nombre de archivo: blog-marketing-digital-del-castillo-al-marketing.jpg
Tipo de archivo: image/jpeg

Subido en: 19 diciembre, 2016

Tamafio de archivo: 235 KB

Dimensiones: 2500 x 1875

URL  http://delcastilloalmarketing.com/wp-conte
Titulo Blog Marketing Digital y Perfil Marketing Di

Leyenda  Blog Marketing Digital y Perfil Marketing
Digital de Del Castillo al Marketing

VA

Textoalternativo  Blog Marketing Digital y Perfil Marketing Di

Descripcién  Blog Marketing Digital y Perfil Marketing
Digital de Del Castillo al Marketing

Subido por  Carlos del Castillo Hens

Subidoa  Blog Marketing digital y SE!

Ver pagina de adjuntos | Editar mas detalles | Borrar permanentemente

Figura 46. Ejemplo de optimizacion de imagen

Esto facilita a Google para saber qué tipo de imagen es y que podemos observar en ella.

El programa utilizado para optimizar las imagenes ha sido Tiny JPG’, una pagina web que
comprime todas aquellas imagenes de tipo png y jpg.

Otros programas que se podria utilizar para poder optimizar las imagenes son:

- Jpeg Mini Lite. Esta herramienta cumple la misma funcién que las demés pero solo
sirve para los archivos jpg. La versidon gratuita es una version demo que permite
optimizar 20 imagenes por dia. Si se necesita la herramienta completa se debe pasar a
la version de pago.

- Image optim. Otro programa util para optimizar imagenes.

- Compress JPEG

Otros programas no Online pueden ser:

- Photoshop.

- Gimp.

Todos estos son de caracter gratuito y sencillos de utilizar.

3 URI: https://tinyjpg.com
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III. Web terminada.

Para ver el resultado de la pagina web y explicar todos los elementos implementados
finalmente en la web, aprovecho este punto para dividir por partes la web y explicarlas de

manera visual.

lll.1 Pagina de inicio o home

En la pagina de inicio se puede observar varios apartados que pueden servir de gran utilidad

para los usuarios. Si hacemos scroll encontramos:

¢QUE ES DEL CASTILLO AL MARKETING?

En un principio, esto empieza como un proyecto académico cuyo fin va mas alla de su propia realizacion académica. Es algo que continuara en
el tiempo, ayudando a aquellos que se inician en la materia, que realizan un blog marketing digital, un perfil marketing digital o empiezan a
cursar los estudios relacionados con este perfil, como puede ser el master impartido por la UMA "Direccion y Gestion de Marketing Digital".

Podriamos decir que es el " perfil marketing digital " y blog marketing digital de un estudiante de la materia.

El fin principal de este proyecto es que los usuarios puedan conocer el marketing digital y sus vertientes como son: SEO, SEM, analitica web, ...
Se usara informacién sobre herramientas, redes sociales, disefios, consejos/trucos... El proyecto sirve para que los usuarios puedan ver como se

puede crear un blog de marketing digital y para recopilar informacién til para sus proyectos.

CONOCE NUESTRO BLOG ¢ QUE ES MARKETING DIGITAL ?

Figura 47. Apartado explicativo de la home

Este es un primer apartado donde se explica cudl es la finalidad del sitio web y la tematica que
se va a desarrollar. Ademads, se ha anadido un boton que enlaza al blog. Como se puede

observar, en el boton aparece la palabra clave principal del blog, “qué es marketing digital”.

Si continuamos bajando en la some encontramos:
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¢QUE PUEDES APRENDER EN DEL CASTILLO AL
MARKETING?

Perfil marketing digital 100%
Blog marketing digital 100%
SEO y SEM 100%
Estrategias de marketing digital 100%

Figura 48. Materias que se desarrollan en el blog

Este apartado resume, de una manera visual, la teméatica del blog. Es una caracteristica que

aporta la plantilla Sydney.

/QUIEN HAY DETRAS DEL BLOG MARKETING
DIGITAL DEL CASTILLO AL MARKETING?

Carlos del Castillo Hens | Conéceme

Marketing digital | SEO-SEM / Analytics

Figura 49. Apartado de la home informativo de la persona que desarrolla el sitio web

A continuacion, he aprovechado para especificar quién es la persona que ha realizado el blog.
He afiadido una imagen y debajo el nombre completo, el cual enlaza a una pagina de la web

donde se explica la carrera académica.
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Carlos del Castillo Hens |
Conéceme

Marketing digital | SEO-SEM /
Analytics

®

Carlos del Castillo Hens | Conoceme
Marketing digital | SEO-SEM / Analytics

Figura 50. Red social Twitter del desarrollador de la pagina web

Cuando el usuario pasa el cursor por la imagen, aparecen los mismos datos que debajo de la

imagen y se afiade un botdn a la red social Twitter personal.

POST DEL CASTILLO AL MARKETING o

@eg S

Guia basica para aprender SEO La evolucion de la estrategia de Pasos basicos para analizaruna  Algunos de los mejores anuncios Bie
comunicacion web de la publicidad

Figura 51. Apartado de la home para visualizar los post de la web

Tras la informacién sobre el desarrollador de la pagina web, encontramos un carrusel de las
entradas que podemos encontrar en el blog del sitio web. Es otra manera para atraer al usuario

a la informacion del blog.
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SUSCRIBETE AL BLOG POR CORREO
ELECTRONICO

Introduce tu correo electrénico para suscribirte a este blog y recibir notificaciones de nuevas entradas.

Unete a otros 3 suscriptores

SUSCRIBIR

Figura 52. Apartado de la home para suscripciones al blog

Si seguimos haciendo scroll, se destaca un apartado para que el usuario pueda suscribirse
mediante su correo electronico. La finalidad de este apartado es que los posts nuevos que

vayan saliendo en el blog, lleguen directamente al correo electrénico del usuario registrado.

NUESTRO TWITTER NUESTRO FACEBOOK

Tweets por @delcastilloamkt

Del Castillo al Marketing
56 Me gusta
ARUETTES TUU 76 UINnMne. # VAT et g oTgTEar # PUSTCTOTTEnaote

—

3 Me gusta esta pagina ‘

No os perddis los préximos eventos de #MarketingDigital A48 amigos les gusta esto.

Del Castillo al Mkt @dcicastiioami:

—{p s} e

Del Castilio al Mkt retwitted

Claudio Inacio % @cinaco0é

#InboundMarketing: Importancia de crear buenos
contenidos en un sitio web buff.ly/2kxuknk
#MarketingOnline

Insertar Ver en Twitter

Figura 53. Apartado de la home para las redes sociales del sitio web

Otro pilar importante para el blog son las redes sociales, por ello se afiade a la home este
apartado donde los usuarios pueden disfrutar de un timeline de Twitter y un aparatado para

Facebook donde poder dar “me gusta” a la fan page.
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CONTACTA CON DEL CASTILLO AL MARKETING

Nombre*

Correo electrénico*
Tu sitio web
Asunto*

Mensaje*

Puntuacién de la web*

Muy buena %

ENVIAR

Figura 54. Apartado de la home dedicado a un formulario de contacto

Para finalizar, anado un formulario muy sencillo para todos aquellos usuarios que tengan
algin tipo de duda, opinion o idea, puedan contactar conmigo de manera rapida. Ademas,
aprovecho el formulario para obtener datos interesantes de los usuarios como: Sitio web o
correo electronico. Para terminar de rellenar el formulario, se ha afiadido un apartado para que

los interesados que lo rellenen punttien la web, ya que es muy importante saber la opinion.

Compartelo en tus Redes Sociales

QO0Q0 =

Figura 55. Apartado de la home dedicado a botones de redes sociales donde poder compartir la informaciéon

Limitando con el footer, encontramos unos botones que van a estar en todas las paginas del
sitio web. Estos botones se utilizan para compartir la informacion de esa pagina en diferentes

redes sociales y medios de comunicacion.
Para realizar el sitio web, y en concreto para crear la pagina de inicio, se han utilizado colores

neutros y con un toque minimalista, sin muchos elementos que distraigan la atencion del

usuario para que la experiencia sea lo mejor posible.
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Los apartados son amplios y no hay elementos a los lados que obstaculicen la vision del

usuario.

l1l.1l Encabezado

El apartado de encabezado es un elemento especial e importante de la pagina. Esto se debe a
que cuando llega el usuario a cualquiera de nuestras paginas, el primer elemento que les

aparece y se destaca es éste.

Del Castillo al Marketing

H
'

Inicio ¢ Qué es marketing digital ? Nuestro blog  Carlos del Castillo Hens | Conéceme

Figura 56. Encabezado de la web: Logo y menu

Como podemos observar en la imagen, el fondo del encabezado estd formado por imagen

propia en tonos oscuros para que no resalte sobre el ment.

Antes que el menu, encontramos el logo. Es un logo relacionado con el nombre de la web. Es

un poco basico pero muy util para dar una imagen de cara al publico.
El menu también es algo simple y con los siguientes apartados: Inicio, Blog “; Qué es
marketing digital ?”” y por ultimo, “Carlos del Castillo Hens | Con6ceme”. Estos tres son los

pilares principales de la pagina web.

A su vez, el apartado blog se divide en las distintas categorias en las que esta organizado el

blog y los posts.
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Del Castillo al Marketing

-

Estrategias de

marketing
digital

Quées
Analitica Web

Qué es SEO

Mas Marketing
Figura 57. Categorias del blog

Por ahora se han afadido las categorias: Estrategias de marketing digital, Qué es Analitica

Web, Qué es SEO y Mas Marketing.

Del C_astﬂﬂlo al Marketing

los estudios relacionados con este perfil, como puede ser el méster impartido por la UMA "Direccién y Gestion de Marketing Digital". Podriamos
decir que es el " perfil marketing digital " y blog marketing digital de un estudiante de la materia.

El fin principal de este proyecto es que los usuarios puedan conocer el marketing digital y sus vertientes como son: SEO, SEM, analitica web, ... Se
usara informacién sobre herramientas, redes sociales, disefios, consejos/trucos... El proyecto sirve para que los usuarios puedan ver cémo se
puede crear un blog de marketing digital y para recopilar informacién (til para sus proyectos.

CONOCE NUESTRO BLOG ¢ QUE ES MARKETING DIGITAL ?

Figura 58. Encabezado dindmico

Por ultimo, destacar que el menu es dinamico y se mueve cada vez que hacemos scroll en
cualquiera de las paginas. Es una manera de que al usuario no se le olvide éste y que pueda

acudir a otro apartado del menu desde donde estg.

61



LI Sidebar

BUSCA LO QUE NECESITES CATEGORIAS

Estrategias de marketing digital
Mas Marketing
Qué es Analitica Web

Qué es SEO

2 SIGUEME EN TWITTER

SUSCRIBETE AL BLOG

Tweets cor @aeicastiicamxt
Introduce tu correo electrénico m ca ot

< loamikt
ara suscribirte a este blog y recibir Dt e ea s PRk acied ot Feotl ity 7

p gy

Bilcog especializado en #MarketingDigital
notificaciones de nuevas entradas. #EEO delcastMoalmarketing.com

o« &
D @@ Emmem =
SUSCRIBIR
Insernar Ver en Twitter
Figura 59. Primera parte del sidebar Figura 60. Segunda parte del sidebar

El sidebar o barra lateral, estd dividida en 4 apartados. El primero es un buscador para que el
usuario busque la informacion que desea encontrar. El siguiente, es para que se puedan
registrar con su correo electronico y asi les lleguen los tltimos posts que se vayan anadiendo
al blog. En el tercero, se puede observar las diferentes categorias en las que estd dividido el

blog. Por ltimo, volvemos a encontrar un timeline de Twitter con los ltimos tweets.

La barra lateral la podemos ver en todos los apartados de la pagina web menos en la pagina de

inicio. Es una manera de darle amplitud a la home.
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1.1V Footer

Figura 61. Footer del sitio web

El footer o pie de pagina es un elemento al que no muchos usuarios llegan pero aporta

informacion extra y ayuda a posicionar la pagina web.

El pie de pagina se encuentra dividido con cuatro elementos, en tres columnas. En el apartado
de la izquierda se aflade otra manera de contactar con la web. Se especifica el correo
electronico informativo de Del Castillo al Marketing y la ubicacion desde donde se realiza la

web.

En el apartado del centro del footer se vuelve a afiadir un buscador para que el usuario pueda

buscar la informacion que deseé encontrar en la web.

Y por ultimo, en la columna de la derecha, encontramos dos elementos: En el primero se
diferencian las paginas que hay en el sitio web y en el segundo se muestra la licencia de
“Creative Commons”. Para elegir el tipo de “Creative Commons” se ha afiadido la licencia
donde cualquier usuario que use contenido del sitio web tenga que nombrar la procedencia.
Ademas, también se permite al usuario modificar o desarrollar la obra siempre que al sitio

web le atribuyan la licencia de la nueva.
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1.V Post

Como ejemplo para ver como se van a realizar los post y qué elementos tienen, elijo el ultimo

realizado hasta la fecha.

Goegle

Guia basica para aprender SEO

B2 publicadaen 6 febrero, 2017 & Carlos del Castillo Hens (3 Publicada en Qué es SEO

Figura 62. Imagen y titulo del post " Guia basica para aprender SEQ"

Todos los posts tienen una imagen de portada. Esta imagen debe ser de calidad y que llame la
atencion del usuario. Tras la imagen encontramos el titulo del post, fecha de publicacion,

quién ha publicado el articulo y la categoria donde esta publicado el articulo.

Un elemento que cada vez incorporan mas blogs es una tabla de contenidos o indice donde se

especifica los apartados del post.
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Tabla de contenidos [Ocultar]

1 Diferencia entre SEO y SEM
2 Términos para aprender SEO
2.0.1 Palabras clave o keywords:
.0.2 Longtails:
.0.3 Linkbuilding:
.0.4 Indexar:
.0.5 Arana:
.0.6 Robots.txt:
.0.7 Sitemap:

N NNNNNN

.0.8 Algoritmo:
3 Pasos basicos para mejorar el SEO de nuestra web
3.1 keywords y competencia. Consejos y herramientas para aprender SEO
3.1.1 ;Cémo podemos saber cuales son las palabras clave mas adecuadas?
3.1.1.1 Google trends
3.1.1.2 Google Adwords
3.1.1.3 Google instant
3.1.1.4 Ubersuggest
3.1.2 Estudiar la competencia
3.1.2.1 Semrush
3.2 Otros puntos importantes que ayudan al SEO
3.2.1 Imagenes
3.2.2 Tiempo de carga

Figura 63. Tabla de contenidos del post ""Guia basica para aprender SEO"

Es muy comodo para el usuario tener elementos de este tipo, ya que facilita la busqueda de

informacion.

Diferencia entre SEO y SEM

Antes de empezar con algunos términos importantes para aprender SEO, voy a explicar la diferencia que hay
entre SEO y SEM, dos siglas parecidas, pero diferentes en un punto concreto. Para verlo de una manera

practica, lo voy a explicar segin la siguiente imagen.

Go: 49|e comprar cecenador Q

Todo  Shopping  lwégeees  Macs  Videos  Més  Configurscée  Hemamientss

Pc CHOLLO 24 horas - Ofertas solo hasta final de mes.
‘worm poordanador com +

Figura 64. Apartado del post ""Guia basica para aprender SEO"

A lo largo del post se va diferenciando apartados con titulos y subtitulos. Esto ayuda al
mejorar el SEO anadiendo H1, H2... Ademas, también se va afiadiendo iméagenes para ayudar

a comprender el texto al usuario y para que no sea tan mondtono y complicado de leer.
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Compartelo en tus Redes Sociales

QOO0 =

Me gusta:

% Me gusta

Sé el primero en decir que te gusta.

Relacionado

Bienvenida Del Castillo al Marketing

cion de la estrategia de

Figura 65. Apartados tras cada post

Al finalizar el post encontramos los botones para compartir en redes sociales. También
podemos observar un apartado de “me gusta” para que los usuarios, dentro de la pagina web,
puedan decir que le gusta alguna publicacion. A continuacién, se observan otros posts

relacionados.

Deja aqui tu comentario

Introduce tus datos o haz clic en un icono para iniciar sesién: DEVE £ S
r-.q Correo electrénico
=
Nombre (necesario
Web
Notificarme los nuevos comentarios por correo electrénico. Publicar comentario

Recibir nuevas entradas por email.

Figura 66. Apartado para introducir comentarios en las publicaciones

Para finalizar, el usuario puede afiadir un comentario iniciando seccion desde alguna de las
redes que se especifican. Ademas, pueden elegir “notificarme los nuevos comentarios por

correo electroénico” y/o “Recibir nuevas entradas por email”.
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l1L.VI Redes sociales

Finalmente, las redes sociales que van a estar presentes en el sitio web son: Facebook y
Twitter. A Google plus se ird afiadiendo informacién pero con menos detenimiento. A esta
conclusion se ha llegado debido a la investigacion que se hizo sobre las redes sociales que
utilizan los sitios web de la competencia (como se puede observar en la tabla 1. “Redes

sociales que utilizan cada blog comentado”)

ppppnoelE

Del Castillo al
Marketing

@delcastilloalmarketing

| Inicio

Informacién

Me gusta # Estado [8] Foto/video -~ Sitio web

Publicaciones

Fotos

Crear una pagina

ﬂ Escribe algo en esta pagina... Invitar a amigos a que indiquen que les gusta
la pagina

Figura 67. Portada de la Fan page de Facebook

La fan page tiene el siguiente aspecto. Cuenta con una imagen de cabecera, ya utilizada en la
web, y otra de perfil. A la hora de coger el nombre para la pagina esta libre

(@delcastilloalmarketing.

Informacién # Editar informacién
GENERAL HISTORIA Editar
Categoria Pagina web Editar Del Castillo al Marketing es un proyecto personal sobre
, B R N Marketing Digital desarrollado por @CarlosCastHens.
Nombre  Del Castillo al Marketing Editar Descubre mi blog sobre #SEO, #AnaliticaWeb, #SEM,
Nombre de usuaric  @delcastilloalmarketing Editar estrategias de marketing digital...

Informacion del negocio

» Fecha de creacidn el 1 de diciembre de 2016

® Editar Objetivo

INFORMACION DE CONTACTO

. + Introducir nimero de teléfono

© @delcastilloalmarketing Enviar un mensaje ahora

= info@delcastilloalmarketing.com
http://delcastilloalmarketing.com/

¥ @delcastilloamkt

Figura 68. Informacion en la fan page de Facebook
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Ademas, se ha anadido toda la informacion posible como es un pequeiio resumen en el

apartado historia, un correo de contacto, la URI de la pagina web y la red social Twitter.

cen

o popBBbdE

Del Castillo al Mkt

@delcastilloamkt

Del Castillo al Marketing es un proyecto
personal sobre Marketing Digital
desarrollado por @CarlosCastHens .
Descubre mi blog sobre #SEO,
#Analiticaweb... K3

¢ Cérdoba, Espana

&’ delcastilloalmarketing.com
Se unié en noviembre de 2016
@ Nacid el 20 de junio de 1993

Figura 69. Biografia del perfil de Twitter

En la red social Twitter, también se han afiadido las mismas imagenes que en la fan page de
Facebook. Se ha realizado una biografia donde se especifica la temdtica del blog y se enlaza

al Twitter personal. Ademas, también se afiade la localizacion y el enlace al sitio web.

Para el nombre, hay un limite de caracteres por lo que para que sea lo més parecido posible se

ha elegido “Del Castillo al Mkt” y @delcastilloamkt.
Estas dos redes sociales van a ayudar mucho a que la pagina web sea visitada y que haya mas

usuarios que puedan conocerla. Ademads, a través de estas dos redes, podemos realizar

campafias de pago para poder llegar a mas gente.
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IV. Analisis final.

IV.l Datos Google Analytics
Google Analytics es una de las herramientas para analizar los datos webs mas utilizada, por
no decir la que mas. Analytics nos proporciona informacion muy valiosa sea cual sea el tipo

de web (ecommerce, blog, informativa...).

Ademas, permite personalizarla a semejanza con los objetivos que queramos. Cuantos mas
usuarios consigamos que lleguen a nuestra web, mas informacidon obtendremos sobre ellos y

por lo tanto mejor se podran ver los errores que cometamos y beneficios de la web.

Antes de comenzar a comentar los datos obtenidos durante la primera quincena de febrero,
cabe destacar que durante el mes de enero (que ya estaba disponible la herramienta) han

. . .6
surgido una serie de errores en Google Analytics’.

® Sesiones

30

ol o
31ene 2 feb. 4 feb. 6 feb. 8 feb. 10 feb. 12 feb.

M New Visitor M Returning Visitor

Sesiones

Usuarios

Nimero de visitas a paginas Paginas/sesion

146 109 247 1,69
N | /| A —
Duracién media de la sesion Porcentaje de rebote % de nuevas sesiones
00:01:12 76,71 % 74,66 %

VA /A N7 IV N/ N

Figura 70. Informacion de "Google Analytics"

Durante la primera quincena de febrero se han obtenido los datos anteriores. Un numero de
sesiones Optimo para el poco tiempo que lleva la pagina en funcionamiento. También
podemos observar un porcentaje de rebote decente para la poca informacion que hay atn en la
web. Cuando en un futuro haya mas posts en el blog, seguramente este dato disminuya y asi

puedan aumentar otros como el de la duraciéon media de la sesion o paginas/sesion.

6
Este error se comenta en el Anexo 2
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Pais Sesiones % Sesiones

1. Z= Spain 91 I 6233%
2. i&sd Venezuela 18 |l 1233%

3. = Argentina 9 J] 616%

4. = El Salvador 7 01 479%

5. == Colombia 4 | 274 %

6. I B Guatemala 4 | 274%

7. BS United States 4 | 274%

8. =™ Panama 2 | 137%

9. Bl Peru 2 | 1,37%

10. = Ecuador 1 | 068%

Tabla 3. Paises y sesiones GA

Casi un 63% de la sesiones provienen desde Espana. Le sigue, aunque de lejos, otros paises
hispanos hablantes como son Venezuela, Argentina, El Salvador... El motivo de las sesiones
provenientes de otros paises que no son Espafa es debido a la campatfia realizada en Twitter

que se comentard en el siguiente punto.

Canales principales Sesiones Conversiones

® Tiempo en web (>3') (Porcentaje de

M Direct @ Sesiones conversiones del objetivo 1)
W Soctal 30 40,00%
M Organic Search
Referral
15
Adquisicion Comportamiento Conversiones
Sesiones 4+ % de nuevas Nuevos Porcentaje de Paginas/ses... Duracién Porcentaje de Consecucién Valor del
sesiones usuarios rebote media de la conversién del del objetivo 1 objetivo 1
sesion objetivo 1
146 74,66 % 109 76,71 % 1,69 00:01:12 822 % 12 0,00 $
3 W Organic Search 2 | w000+ [ 000%
4 1 Referral 1 0,00 % 0,00%

Figura 71. Canales principales

Los dos canales principales son el directo y el social. El directo es debido a los usuarios que
ya visitaron una vez la web y que han vuelto a visitarla mediante el canal directo. El canal
social es debido a las publicaciones que se han ido realizando en las redes sociales ya

comentadas y por la campafia de Twitter Ads.
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Es légico que aun no se haya conseguido datos por el canal orgénico o referral debido a que

una web no puede optimizarse tan pronto y requiere de mas tiempo.

Pégina » Nﬁmgrp de %’N!'xmero de visitas a

visitas a paginas paginas

1. el 87 I 3522%

2. /guia-basica-para-aprender-seo/ & 45 M 1822%

3. /evolucion-estrategia-de-comunicacion/ @ 24 I 972%

4. /que-es-seo/ @ 24 W 972%

5. /employees/carlos-del-castillo-hens/ @ 20 B 810%

6. /que-es-marketing-digital-blog/ & 14 || 567%

7. /que-es-analitica-web/ @ 6 | 243%

8. /algunos-mejores-anuncios/ @ 5 | 2,02 %

9. /contacto/ @ 5 | 202%

10. /estrategias-de-marketing-digital/ & 5 | 202%

Tabla 4. Paginas mas visitadas

Las paginas mas visitadas son: La pagina de inicio y el post “La guia basica para aprender

SEO”. Tiene logica pues son las paginas mas fuertes en cuanto a contenido se refiere. Les

sigue otras publicaciones o categorias del blog.

1.

2.

3.

Categoria de dispositivo

mobile
desktop

tablet

Adquisicion

SaaIOTas % de nuevas Nuevos
3 sesiones usuarios

146 74,66 % 109

lel total Media de la del total
100,00

(0,00 ) 109)
98 (67,12 %) 7755% 76 (69,7:
42 (28,77 %) 64,29 % 27 (247

6 (411%) 100,00 % 6

Comportamiento

Porcentaje de
rebote

76,71 %
82,65 %
61,90 %

8333 %

Tabla 5. Categoria de dispositivos

Paginas/sesién D'::f;é:.:.:;:h
1,69 00:01:12

Media de vist Media de |
00 %) vista: 00:01:12

1,43 00:00:44

2,38 00:02:26

117 00:00:17

Los datos que proporciona Analytics sobre la categoria de dispositivos son muy utiles para

tenerlos en cuenta en proximas campafias. Mas de la mitad de las sesiones obtenidas

provienen de dispositivos modviles. Si hacemos caso a los datos de porcentaje de rebote, de
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pagina/sesion y duracién media de sesion, observamos que los ordenadores de escritorio

aportan mejores datos. Es un punto que se debe mejorar para los dispositivos moviles.

@ Objetivos cumplidos

8

® o ot
31ene. 2 feb. 4 feb. 6 feb. 8 feb. 10 feb. 12 feb.
Porcentaje de conversiones Total de porcentaje de Tiempo en web (>3') Destino condceme
Objetivos cumplidos Valor del objetivo del objetivo abandonos (Consecuciones del objetivo 1) (Consecuciones del objetivo 2)
0, [
32 0,008 21,92 % 0,00 % 12 0
/NN I NN /NN

N° paginas visitadas (>2)
(Consecuciones del objetivo 3)

20
VA Vel

Figura 72. Objetivos cumplidos

Cuando se configuro la herramienta “Google Analytics” se anadieron 3 objetivos a conseguir
a largo plazo. Parece ser que estos objetivos se han conseguido en 32 ocasiones lo que hace
un 21,92% de tasa de conversion. Es un dato muy positivo que se deberd ir mejorando con el

paso del tiempo.

L L. . Objetivos - .

Ubicacién de consecucién de objetivos cumplidos % Objetivos cumplidos

1. /guia-basica-para-aprender-seo/ g8 I 2500%

2./ 7 BB 2188%

3. /evolucion-estrategia-de-comunicacion/ 4 . 12,50 %

4. /employees/carlos-del-castillo-hens/ 3 l 9,38 %

5. /que-es-marketing-digital-blog/?subscribe=success 3 I 9,38%

6. /estrategias-de-marketing-digital/ 2 I 6,25 %

7. /7subscribe=success 1 | 312%
/quia-basica-para-aprender-seo/?customize_changeset_uuid=3a17031b-e3e9-44a

8. 5-b020-ffa1c6d0235a&customize_theme=sydney&customize_messenger_channel 1 ] 312%
=preview-1
/guia-basica-para-aprender-seo/?customize_changeset_uuid=3a17031b-e3e9-44a

9. 5-b020-ffalc6d0235a&customize_theme=sydney&customize_messenger_channel 1 | 312%
=preview-2

10. /pasos-basicos-analizar-una-web/ 1 | 312%

Figura 73. Ubicacion de la consecucion de objetivos

ver todo el informe

De las 32 veces que se ha conseguido alguno de los objetivos, 15 provenian del post “La guia

basica para aprender SEO” y de la pagina de inicio.
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Google Analytics es una herramienta muy completa que con el trascurso del tiempo y la
ampliacion de contenido en el sitio web, nos aportard muy buenos datos para poder segmentar

y mejorar la web.

IV.Il Campaia Twitter Ads

Twitter es una red social conocida mundialmente. La red social Twitter no estd pasando por
su mejor momento y hay usuarios que tienden a usar otras redes sociales como Facebook o
Instagram, pero para temas de marketing digital es una de las mejores redes sociales, por no
decir la que mejor y mas usuarios hay relacionados con la tematica. Si observamos los
perfiles antes comentados, Twitter es la unica red social en la que se encuentran todos los

sitios webs.

Para realizar la campafia no he hecho una segmentaciéon muy especifica pues es la primera
campafia que se va a realizar y el proyecto tiene poco tiempo como para recoger datos

concretos.

IV.ILI Ajustes y segmentacion de la campaiia de Twitter

Antes de realizar la campana se debe escoger cual va a ser el principal fin de ésta. Para ello
elijo un tipo de campana de clics en sitio web. Podria haber elegido otro tipo de campana para
atraer seguidores de las redes sociales o conseguir iteraciones en las publicaciones, pero me
decidi por clics en sitio web ya que, también se suelen conseguir bastantes iteraciones y

algunos seguidores.

A la hora de segmentar usuarios por ubicacion elijo aquellos paises de habla hispana como

son:
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Segmentar usuarios ubicados en...

Pals

Estado/Provincia/Regién

Spain
Argentina
Nicaragua
Guatemala
Panama
Uruguay
Chile
Guinea

Nuevo México, USA

Venezuela
El Salvador
Peru

Costa Rica
Ecuador
Honduras
Colombia

Puerto Rico, USA

Figura 74. Segmentacion por paises

El motivo de esto es sencillo, las publicaciones del sitio web estan en espaiiol y por lo tanto

quiero que el usuario pueda leer y visitar la web. Por ello el idioma seleccionado es

“Espafiol”.

En cuanto al género, selecciono “De cualquier género”, ya que no tengo motivo ni

informacion para acotar este dato.

A continuacidn, selecciono todos los dispositivos posibles y plataformas.

El siguiente punto es aquel donde se puede segmentar algo mas la campafia, ya que es el lugar

donde se eligen las palabras claves por las que quiero que aparezcan las publicaciones.

Para ello elijo las siguientes palabras clave:

Agregar palabras clave Eliminar segmentacion por palabra clave
Segmentar las busguedas o los usuarios gue twittean con las palabras que introduzca. Mas sobre la concordancia

de palabras clave

Cantidad diaria y reciente de Tweets a nivel global que contienen cada una de las palabras clave

< 1.000

=3 o
Entre 1000y 10 000 Entre 10000 y 100
000 000

Coincidencia

o

marketing digital ~
*seo" v

blog marketing ~
SEO ~

blog seo ~
marketing online ~

Figura 75. Palabras clave
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& Mas de 1000 000

Entre 100 000 y 1 000

Importar palabras clave miltiples

o digital marketing ~

analitica web ~

blog marketing digital ~
inbound marketing ~

search engine optimization «
analisis web ~



Todas las palabras clave elegidas estan entre los 1.000 y 100.000 de volumen diario en tweets.
Muy pocas de estas palabras estan por debajo de 1.000. Las palabras clave elegidas tienen
relacion con la finalidad y la tematica del sitio web. Para llegar a estas palabras se ha tenido

que eliminar otras que o no eran del todo descriptivas o daban muy poco volumen.

Otro apartado muy interesante es el de afiadir seguidores para llegar a usuarios con intereses
similares a éstos. Por ello, elijo algunos de los que se han ido hecho referencia a lo largo del

trabajo como: Vilma Nufiez, Aleyda Solis o Sefior Mufioz.

(o] ‘ Importar varios @nombresdeusuario
. E.05 BlogSEO Es . José Facchin
E @blogseoES @facchinjose

< & Vilma Nufiez . Aleyda Solis
\ @Viimanunez @aleyda

% ‘ HablandoDe Marketing (T Marketing Digital

x

@hdemarketing @Impacta01
% ‘ Aula CM x oo Socialmood
ed @aulaCM @socialmood
. Miguel Florido . Sefior ¥ Mufioz
@miguelfioro @senormunoz

Figura 76. Profesionales de Twitter relacionados con la campaia

Ademas de todo lo realizado anteriormente, también se puede afadir categorias de interés
relacionadas con la finalidad de la campana. Ante la escasez de opciones, me decanto por las
mas parecidas al sitio web y al fin principal de la campaia como son:

Segmentar por usuarios interesados en...

Empresas Marketing
Tecnologia e Optimizacién para motores
informética de blsqueda

Figura 77. Intereses

Como la campaiia tiene el proposito de primer contacto con usuarios y recoger algunos datos
que puedan ser utiles en futuras campanas en poco tiempo, el presupuesto total seran de 10€

dividido en tres dias de campafias, lo que hace un total de 3,33€ cada dia.
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Establezca el presupuesto easospes

Establezca un maximo diario (requerido).
Establezca la cantidad que gastara por dia. El méaximo se restablece diariamente a medianoche, Hora de
Europa/Madrid. Mas informacion

€ 33 por dia
Establezca un presupuesto total (opcional).

Si se establece asi, esta campafia se detendra una vez alcanzado este presupuesto. No se superara esta cantidad
durante la vigencia de la campafia. Mas informacion

€ 10

Elija modelo de precios.
Puja maxima § € 02 por clics del sitio web

Pujas de otros anunciantes: 1,62 €~ 7,21 €

Figura 78. Presupuesto de la campaia

Para el tipo de puja se escoge “Puja maxima” para asi no sobrepasar esa cantidad. La puja

maxima estimada por Twitter es entre 1,62€ y 7,21€. Esta cifra me parece muy desorbitada

por lo que se empieza por 0,20€ y si no se obtiene ningin resultado, se ird subiendo

progresivamente.

ALCANCE ESTIMADO DIARIO

IMPRESIONES DIARIAS ESTIMADAS

846 — 1K

ESTIMACION DE CLICS EN EL SITIO
WEB DIARIOS

3—4

Figura 79. Alcance estimado.

El resumen del alcance estd en: Un alcance estimado e impresiones diarias de 846-1.000 y una

estimacion de clics sobre el enlace al sitio web de 3 a 4 diarias.

IV.ILII Resultado de la campaiia de Twitter

Los dos primeros dias de campafia, es decir 2/3 de la campafia, se publicitaron 3 tweets.

Algunos ya estaban creados y otros no. Las publicaciones que se usaron para la campafia
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Del Castillo al Mkt @deloastiloamkt - 02 feb.
Nuevo post sobre algunos de los mejores #anuncios publicitarios. Opina y aporta tus anuncios favoritos delcastilloalmarketing.com/algunos-mejore... #Creative https:/t.co/JCXUnh5Ca8

(Clics en sitio web 2 Clics en home, post SEQ y Anuncios

Del Castillo al Mkt @delcastiloamkt - 08 feb.
Post nuevo en #DelCastllloalMarketing. La gufa bésica para aprender #SEO. No te la plerdas #MarketingDigital #Google delcastiloalmarketing.com/que-es-seo/ https:/t.co/kJDoNGWzgd GO e g |€

Clics en sitio web 2 Clics en home, post SEQ y Anuncios

Del Castillo al Mkt @deloastiloamkt - 09 feb.
Blog personal especializado en #marketingDigital y #5E0. No te plerdas la actualidad del Marketing Digital. E

Clics en sitio web 2 Clics en home, post SEQ y Anuncios

Figura 80. Tweets promocionados en la primera fase

Los dos primeros son tweets que ya habian sido publicados en la red social y que se
aprovecharon para a los posts respectivos.

El tercero, es diferente. Para ello, se creo un tweet de tipo cards. Son publicaciones mas
visuales donde la imagen enlaza directamente a la URI deseada y ademads aporta informacion

extra (titulo en la imagen).

El resultado de las dos publicaciones no estaban dando muy buen resultado, pero en cambio el
tweet de tipo card aportaba muchas iteraciones. Por ello se pausan los tweets normales

(relacionados con SEO y con los anuncios publicitarios).
Para que no quedase solo un tweet (card que enlaza a la home), creo otra card que enlace al

“La guia basica para aprender SEO”. Se elige este post, ya que es el mas completo que hay

hasta ahora en el blog.

77



E Del Castillo al Mkt @delcastilloamkt
11 feb.
La guia basica para aprender #SEO.
No te la pierdas. #MarketingDigital
#Google #DelCastilloAlMarketing

Seegle

Guia basica para aprender SEO
delcastilloalmarketing.com
## ## ##

&) Promocionado

Del Castillo al Mkt @delcastilloamkt

09 feb.
Blog personal especializado en
#marketingDigital y #SEO. No te

pierdas la actualidad del Marketing
Digital.

s T
- TS E5 E5 En On £

-s Y=
lnm_unnm

Blog especializado en Marketing...
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Figura 81. Tweets promocionados en la segunda fase

Ademas, también se ha disminuido el CPC maximo hasta los 0,18€, ya que con 0,20€ se

obtenia bastantes resultados. El fin de este cambio es intentar bajar el CPC por clic en enlace.

Los datos que ha aportado la campana son:
- Género: no hay diferencias entre hombre y mujer, aportan los mismos datos.

- Palabras clave:

* Marketing online. Un total de 203 impresiones y un clic en el enlace con un

gasto de 0,12€.

* Digital marketing. 1.579 impresiones, 7 clics en el enlace y un gasto total de

0,92€.

e SEO. 1.617 impresiones, 11 clics en el enlace y un gasto total de 0,96€.
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Inbound marketing. 82 impresiones y dos clics en el enlace. Hay que destacar

esta palabra por las pocas impresiones que se han necesitado para conseguir el
objetivo. El gasto total ha sido de 0,29€.

“seo”. 1.089 impresiones, 7 clics en enlace y un coste total de 0,77€

Interés:

Marketing: Nos aporta casi el 50% de las impresiones totales (5.489 de 11.315
impresiones totales). Con el numero de clics en el enlace ocurre lo mismo que
con las impresiones, casi el 50% de los clics se consiguen a través de esta
palabra clave de interés( 41 clics de los 89 clics en enlace totales de la
campafa) . Ademas, la media de coste por clic ha sido de 0,10€.

SEQO: Ha sido un poco mas débil, aunque se han conseguido buenos resultados.
Han sido 27 de clics en el enlace y con un coste por clic de 0,11€

Cabe destacar que los intereses han sumado mas del 75% de los clics totales en

enlace.

Plataformas:

Android: 71 clics en el enlace de 8.656 impresiones.

Tos: 15 clics en el enlace de 1.493 impresiones.

Ordenadores: 3 clics en el enlace de 1.163 impresiones.

A través de los sistemas operativos para terminales moviles se ha conseguido

mas de un 95% de los clics en el enlace.

Paises. Los paises hispanohablantes que mas datos han aportado en la campafia son:

Venezuela, Argentina, Colombia y Espafia. Para proximas campafias son datos

relevantes.
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Resumen de 4 elementos

Del Castilo al Mkt @celcastiloamkt - 11 feb, -
La ula bsica para aprender #SEO. Note a plerdes. #MarketingDigha #Google #DelCestloAMarketng O € g|€

Clics en sitio web 2 Clics en home, post SEQ y Anuncios (2a parte cards ho.

Del Castillo al Mkt @delcastiloamkt - 02 feb.
Nuevo post sobre algunos de los mejores #anuncios publicitarios. Opina y aporta tus anuncios favoritos

Gelcastilloalmarketing.com/algunos-mejore... #Creative https:/t.co/JCXUnh3Ca8

(Clics en sitio web 2 Clics en home, post SEQ y Anuncios (2a parte cards ho.

Del Castillo al Mkt @cdelcastiloamk - 08 feb.
Post nuevo en #DelCastllloalMarketing. La guia bésica para aprender #5E0. No te la pierdas GO U gle
#MarketingDigital #Google delcastilloalmarketing.com/que-gs-seo/ https:/t.co/kJDONGWzgd

Clics en sitio web / Clics en home, post SEQ y Anuncios (2a parte cards ho.

Del Castillo al Mkt @delcastiloamk - 09 feb.
Blog personal especializado en #marketingDigital y #SEQ. No te plerdas a actualidad del Marketing E
Digital.

(Clics en sitio web # Clics en home, post SEQ y Anunclos (2a parte cards ho..

Figura 82. Resultado de la campaiia
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El anuncio principal de la campana es el que ha conseguido la mayoria de los clics con 75

clics respecto de los 89 totales. Este anuncio es la card que enlaza con la pagina de inicio del

sitio web.

Durante la primera quincena del mes de febrero se han obtenido, a través de la analitica de

Twitter, 13.400 impresiones aproximadamente y 45 nuevos seguidores. De estas 13.400

impresiones, 11.315 han sido gracias a la campafia. Ademas, 7 de los nuevos seguidores

también los ha aportado la campana.

En definitiva, haber realizado la campafa ha ayudado notoriamente a poder alcanzar mas

usuarios de manera mas facil y precisa.
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V.11l Estadisticas en Facebook

Tus 5 publicaciones mas recientes

Alcance: orgdnico/pagado Clics en publicaciones Reacciones, comentarios
Fecha de publicacién Publicacién Tipo Segmentacién Alcance Interaccién
14/02/2017 o @ 74 8 Ll
13:30 Al cios que 8
11/02/2017 Z Es neces Py 2 3 0
1651 é arioaccio ¥ « o1 2
00/02/2017 m SoyCaro o @ = 13
14:00 - symeen 17
08/02/2017 Contacta o 2 5 =
14:13 - con #delc < ¢ 138 8 [ ]
07/02/2017 cTegusta 4 B 24
14:00 ria introdu < ¢ ZiE 22

Figura 83. Estadisticas de Facebook

Las publicaciones que se han realizado durante la primera quincena del mes de febrero han
aportado datos muy valiosos. Las publicaciones nos aportan alcance e interacciones que

repercuten en la pagina web.

IV.1Il.1. Datos relevantes

- Lafan page tiene 56 seguidores.

- Los paises que mas alcance han tenido las publicaciones son: Espafia (con una
cantidad muy superior al resto de 1.022 personas alcanzadas), Francia (17 personas
alcanzadas) y Reino Unido (16 personas alcanzadas).

- Los idiomas que mas alcance han tenido las publicaciones son: Espafiol (Espafia) con
750 personas alcanzadas, Espafiol (277 personas alcanzadas), Inglés (EE.UU.) 23
personas alcanzadas, Inglés (Reino Unido) 17 alcanzadas o Francés (Francia) también

17.
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-= Reacciones Comentarios == Veces que se ha compartido

Figura 84. Reacciones, comentarios y compartidos

En la gréafica anterior podemos observar la interacciones que han sucedido a lo largo de la
primera quincena del mes de febrero. Se ha producido un gran movimiento de reacciones y
veces compartidas. Quizas el apartado de comentarios se deberia de mejorar haciendo que los

usuarios participen.

IV.IV. Resumen

Los datos son positivos pero aun es muy pronto para conseguir las visitas suficientes para que
se conozca el sitio web. Los comienzos de un sitio web y unas redes sociales no son faciles y

requiere mucha dedicacién y tiempo de trabajo.

No son muchos los datos, también debido a los errores ocurridos durante la realizacion de la
web que se adjunta en el Anexo (ya comentado anteriormente). Ademads, hasta que se
posiciona un blog y las redes sociales las van conociendo mas gente, se necesita que pase el
tiempo y que se siga posteando, compartiendo informacion 1til... por ello este blog es algo

que continua y que con el paso de los meses incluso de los afios dara sus frutos.
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V. Posibles cambios a realizar en el sitio web en un futuro

Imagen y disefio. En un futuro cabe la posibilidad de afadir més imagenes,

profesionales, afiadir también un logo mas elaborado hecho por un disefador o
aprendiendo con alglin curso sobre programas de disefio.

Hay otros elementos que serian interesantes cambiar como: Reducir el tamafio del
encabezado o que los espacios entre cada apartado de la home sean menores. Para
modificar estos elementos se requieren conocimientos de programacion y HTML.
También cabe la posibilidad de afiadir otros elementos en el sidebar como pueden ser
encuestas para que los usuarios elijan de qué tematica prefieren que se escriban mas

posts.

Redes sociales. Se podria afiadir més adelante otras redes sociales como Instagram.

También se podria utilizar una plataforma de gestion de redes sociales como es

Hootsuite para llevar un control de las redes sociales y publicaciones.

Contenido. Se podria ampliar la tematica del blog o ampliar el numero de
publicaciones por semana.

También se debe crear etiquetas para los distintos posts. Dentro de las categorias se
podria desarrollar contenido explicativo de cada una para aportar mas informacion al
usuario.

Otro punto interesante seria el de crear una mewsletter cuando obtengamos mas

correos electronicos para asi promocionar mejor el contenido del blog.

Campaiias. Para poder seguir llegando a mdas publico, se podrian realizar mas
campanas de Twitter. También seria interesante realizar campafias en Facebook y
Google, a través de Adwords.

Con los datos que se han podido recoger con la primera campana de Twitter y con los

datos de futuras campanas, se podra segmentar mas el ptblico objetivo.
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VI. Conclusiones.

El objetivo de este trabajo es demostrar lo util que puede llegar a ser la creacion de un sitio
web a todos aquellos profesionales, en concreto los profesionales de marketing digital. Es

importante saber cuales van a ser los objetivos concretos para la elaboracion de la web.

La realizacion del proyecto no ha sido nada facil, pues son muchos elementos los que se
necesitan para realizar un proyecto de este tipo y se dan muchos errores o dudas. Los errores

hasta ahora no comentados, se han afiadido al apartado de anexos.

Tras el andlisis realizado, se puede confirmar que es muy importante elaborar este tipo de
proyectos por parte de los profesionales y estudiantes relacionados con el marketing digital,

pues sirve para practicar y para formarse, ademas de servir como “escaparate” profesional.

Sin embargo, es preciso destacar que un proyecto de este tipo requiere de mucho tiempo y
trabajo duro. En el caso de “Del Castillo al Marketing”, atin es pronto para que la web sea
conocida, ya que hay que continuar optimizando la web, creando contenido, realizando

campaias, participando en proyectos...

Los primeros medios para poder ser conocidos de manera mas inmediata son las redes
sociales, ya que somos mas accesibles a un niimero de publico importante. Otra manera por la
que me ha dado resultado y me he dado a conocer personalmente es a través del Curriculum
Vitae. En algunas de las empresas donde he podido hacer entrevistas, me han comentado el
punto a favor de tener un blog donde se puede observar la manera de trabajar, como se
manejan los elementos del marketing digital y sobre todo, porque pocos estudiantes piensan

en la realizacion de un sitio web.
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Anexo 1

Error en la verificacion de la pagina web a través de la herramienta Search Console. La
herramienta de Google te da varias opciones para verificar una web, algunas son: a través de
Google Analytics, subiendo un archivo HTML a la web o mediante una metaetiqueta HTML
(pudiendo afiadirla en un apartado del plugin Yoast o Jetpack si no se quiere tocar el codigo

directamente) entre otros mas.

Tras el error que me dio durante una serie de intentos, la opcién que tomé fue la de ponerme
en contacto con el servicio de atencion al cliente de Google. Por lo que decidi abrir una

consulta en el foro de ayudas para webmasters de Google como se puede ver a continuacion.

Foro de ayuda para webmasters de Google

No puedo enlazar Search Console con mi nueva web

He probado todos los métodos de enlace con mi web y todos me dan error. j Esto como puede ser?

Figura 85. Foro ayuda Search Console

Hubo usuarios que se pusieron en contacto para ver si habia solucionado ya el problema y

para ofrecerme ayuda si no estuviese en funcionamiento atin.
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& Alberto_R dijo

Hola Carlos,

has podido enlazarla ya? Si me pones el dominio de tu web (con el acortador de urls de google) podria intentar ver cual es el problema.

Saludos!

e Yodie: Yahe solucionado el problema. Gracias por su colaboracion. Un saludo.

O Daniel Ulezyk dijo: - Hola Carlos Seria genial si pudieses compartir el método que te ha brindado la solucion ;qué has hecho?
Yo dije

4 de dic Alfinal resulta que era por culpa de un plugin que me impedia la conexion con la herramienta.

Figura 86. Conversacion foro ayuda Search Console

Cuando ofrecieron ayuda ya habia solucionado el problema por lo que escribi la solucion para

poder ayudar a futuros usuarios.

& Yo dije:

4ded Al final resulta que era por culpa de un plugin que me impedia la conexién con la herramienta.

Marcado como mejor respuesta por Alberto_R !-—.

Figura 87. Solucién al problema en el foro Search Console

Como bien especifico en el foro, el problema fue por culpa de un plugin que me impedia
conectar Search Console con la web. El culpable de esto fue el comentado con anterioridad

“underConstruction”. Por lo que una vez la pagina estaba disponible, este error se solvento.
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Anexo 2

Durante el desarrollo de la pagina web, hubo un problema con la configuracion de plugin W3
Total Cache. Este problema origind un error en toda la web que ni permitia acceder al usuario

a la web y tampoco me permitia acceder como administrador.

500 - Internal Server Error

This is a temporary server error.
Please try to reload the webpage later.

If you are the webmaster of this site please log in to Cpanel and check the Error Logs. You will find the exact reason for
this error there.

Common reasons for this error are:
e Incorrect file/directory permissions: Above 755.

In order files to be processed by the webserver, their permissions have to be equal or below 755. You can
update file permissions with a FTP client or through cPanel's File Manager.

+ Incorrect Apache directives inside .htaccess file.

Make sure you have not specified unsupported directives inside the local .htaccess file. Such include PHP settings
and Apache module settings.

Figura 88. Error 500

El problema fue ocasionado por un fallo en la directiva .htaccess. Este problema fue
solucionado a través del servicio de atencion al cliente de la plataforma de hosting contratada,
Siteground.
A pesar de haberse solucionado el problema, esto ocasion6 otros problemas:

- El plugin W3 Total Cache no se puede utilizar en la web porque el error vuelve a

activarse.

- Google Analytics sigue sin dar resultados.
Para el ultimo punto hay que buscar una solucién, ya que Google Analytics es la herramienta
fundamental para la recogida de datos.
Para solucionarlo se ha optado por eliminar el cddigo html afiadido en el head de la web y
afiadiendo el plugin Analytics Code Integration. Con este ultimo paso se pudo solucionar a

finales del mes de enero.
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Anexo 3

La pagina web, en un principio, presentaba un disefio diferente si se accedia a través de un
ordenador o un dispositivo movil. El problema ocurria en el disefio de la web si se accedia a
través de un dispositivo moévil, ya que se observaba un sitio web muy bdsico y poco

profesional. Ademas muchos de los elementos de la web no aparecian.

Tras investigar y entrar en varios foros, el problema solamente consistia en un apartado del
plugin Jetpack donde se podia elegir entre un tema basico o el tema elegido en WordPress
para la web movil. Este apartado estaba activado para que la plantilla fuese basica y no la

seleccionada.

En definitiva, la solucién fue sencilla pero se le dedicé mucho tiempo.
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