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Objetivos

Analizar el impacto de las estrategias de RRPP en los servicios
General universitarios de empleabilidad y emprendimiento, y su contribucion
al desarrollo profesional del alumnado.

e P1: ;De qué manera las estrategias de Relaciones Publicas implementadas

Preguntas de por los servicios de Empleabilidad y Emprendimiento de las universidades
publicas andaluzas impactan en la insercion laboral de estudiantes?

e P2:.Cudles son las estrategias de Relaciones Puablicas mas utilizadas por los
servicios universitarios para conectar al alumnado con el mercado laboral
y fomentar el emprendimiento?

e P3:;Como influye la gestion de las redes sociales y la presencia digital en la
visibilidad de las oportunidades de empleo y emprendimiento para
estudiantes?
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Marco teorico
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Relaciones Publicas en
universidades publicas

andaluzas

e Elemento estratégico de
comunicacion institucional

e Integracion en la formacion
universitaria

e Comunicacion digital

e Accesibilidad weby
coherencia de marca
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Estrategias empleadas en los
servicios universitarios
andaluces de Empleabilidad y

Emprendimiento

Acciones de marketing de
contenidos, escucha activay
networking

Web universitaria eficaz
Engagement en redes sociales
Relaciones con alumni y
alianzas interuniversitarias



Metodologia

e Metodologia mixta
Enf()que e Observacion no participante de webs universitarias
e Analisis cuantitativo de redes sociales con FanpageKarma

Evaluacion de: (periodo de estudio: feb-mar 2025)

Obervacion no . - o
Contenido - Estética + Accesibilidad
participante bstructura * Diferenciacion + Funcionalidad
* Navegacion » Velocidad
e Plataformas: Facebook. ° Métricas: reacciones, ¢ Estudio de la presencia
Analisis RRSS Instagram, X y Linkedl 1’1 comentarios, compartidos y estrategias de cada

(engagement) universidad

L] ¥ MMINISTERKD J s
ay BE CIERCIA ., . ., ¥ = .
o N E INNOVACION Gestion de la Comunicacion Loy
' wiswe  en Startups lideradas por mujeres "}




Universidad

Universidad de Malaga (UMA)

Universidad de Sevilla (US

Universidad de Cadiz (UCA)

Universidad de Cordoba (UCO)

Universidad de Granada (UGR)

Universidad de Almeria (UAL)

Universidad de Jaén (UJA)

Universidad de Huelva (UHU)

Universidad Pablo de Olavide (UPO)

Servicio de empleabilidad y emprendimiento

Talent Tank - Link by UMA-Atech

Alumni US

UCAEmprende

Fundecor

Viceinnova

EmprendeUAL

Practicas

SOIPEA

Fundacion UPO

Fuente: Elaboracion propia.
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Resultados: Observacion
no participante

1. Iniciativas claras en:

a.Fomentar la empleabilidad y el

emprendimiento.

b.Impulsar competencias y formacion aplicada.
2.Flementos comunes en las webs:

a.Presencia en redes.

b.Informacion sobre programas.

c.Correos de contacto y acceso a eventos.
3.Principales diferencias detectadas:

a. Actualizacion de contenidos

b. Accesibilidad

c.Diseno y usabilidad



Resultados: Analisis RRSS

Numero de publicaciones

I
Videos/Reels/Shorts ’ ]
Carrusels /
T 12,5%
T
Fuente: FanpageKarma
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Resultados: Analisis RRSS

Top 50 Palabras: Tasa de interaccion de las publicaciones

Cuanto mas grande es la palabra, mas se usé. Cuanto mas verde, mas se interactud con estas publicaciones.

impulsar profesional emprendimiento Puesto Inscripcién

n°0100000014 Coérdoba celebra Programa mejoren Agencia Ademas

plazas compartir empresas Experiencias NueStro

director Colocacién dias €Studiantes Jornadas claves desarrolla
grado préximo Hoy colaboracién quieres innovacién Graclas equipo
formacién cranada cedigo participa Oferta presente gestionar

nueva oportunidad proyecto emprendedores

Conoce marzo InfoUMA

Fuente: FanpageKarma

== ] CcOmMUp

s mesmcie : » L
LT Gestion de la Comunicacion
en Startups lideradas por mujeres

@) ez

Top 50 Hashtags: Tasa de interaccion de las publicaciones

Cuanto mas grande es la palabra, mas se usé. Cuanto mas verde, mas se interactué con estas publicaciones.

fcooperativismo #networking #estudiantes #Startup #emprendlmlento

#UGR #emprendimientofemenino #emprendedores

#Coérdoba #DiputaciéndeCérdoba #online #formacién
#Talentank #practicas #UniversidadDeGranada #investigacitn
#Empleabilidad #EmprendimientoUGR #Linker #Innovacién
#universitario #softskills #ConcursoDeldeasUGR #cordoba #TalentJobUMA
#SpinOffUMA #Startups #negocio #UGREmprendedora
#Malaga #miércolesxorientacién #Fundecor

#uhu

#FaroUMA #Empresa #talento

Fuente: FanpageKarma



Resultados:

Perfiles con mas seguidores

Perfiles con mas seguidores

Analisis RRSS )
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6.000
1  4.000

uf?
¢ ¢
¢ o - :
| |1 ¢

2.000
FUNDECOR Fundacién UPO, Empleabilidad y Emprendimiento

UCA Emprende

| T
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Fundecor - Universidad Cdrdoba EmpleagmprendeFUPO
UCA Emprende Talent Tank LIMA
Fuente: FanpageKarma
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Perfiles con mas seguidores

8.000 .B @ e

6.000
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EmprendeallAl
ampleaamprendeaiupo

0

LUGR emprendedora
Fundecor C-drdoba

UCA Emprendea
Talani Tank LA

LINK vy LNA-ATackh
Saricio Emplea LIHL

Fuente: FanpageKarma
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Resultados: LinkedIn

e Las universidades andaluzas
muestran niveles muy desiguales
de compromiso en LinkedIn.

e Mientras unas lo usan como un
altavoz profesional para conectar
con el entorno socioeconomico,
otras apenas explotan su valor
estratégico.
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Universidad

Universidad de Malaga (UMA)

Universidad de Cadiz (UCA)

Universidad de Cordoba (UCO)

Universidad de Granada (UGR)

Universidad de Sevilla (US)

Universidad de Huelva (UHU)

Universidad Pablo de Olavide (UPO)

N°de seguidores

Talent tank UMA: 5.045
Link by UMA- Atech: 4.612

UCA Emprende: 1.000

Fundecor: 10.000

UGR Emprendedora: 3.000

Secretariado de practicas en empresa y empleo:
126

SOIPEA: 1.274

Fundacion UPO 17

Fuente: Elaboracion propia.



P1

cLas universidades andaluzas
promueven la empleabilidad y el
emprendimiento desde sus webs?

e Todas las universidades analizadas
cuentan con secciones especificas
dedicadas a empleabilidad y
emprendimiento en sus webs.

e Se organizan ferias de empleo,
talleres practicos y programas
formativos que vinculan a
estudiantes con el mercado laboral.

e Estas estrategias responden a la
necesidad institucional de formar
perfiles competitivos para un
entorno profesional cambiante y
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Conclusiones
P2

cAplican estrategias de relaciones publicas

digitales para estos fines?

e Se emplean redes como LinkedIn,
Facebook, Instagram y X, ademas de
alianzas con empresas y actividades
presenciales.

e Universidades como la UCO presentan
estrategias mas constantes y diversas;
en cambio, la US y la UPO muestran
menor actividad.

e [adisparidad en la intensidad de uso
indica la urgencia de revisar recursos,
publicos objetivos y priorizacion de
canales.
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P3

cLa gestion en redes sociales potencia
visibilidad y conexion profesional?

e Las RRSS amplian el alcance institucional

y permiten construir comunidades con
alto nivel de interaccion.

Es especialmente util para conectar
estudiantes, egresados y empresas,
aunque su uso varia mucho entre
universidades.

La efectividad depende de adaptar el
contenido y la frecuencia segun la
naturaleza de cada plataformay su
audiencia.
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tMuchas gracias!

Gestion de la comunicacion en
startups lideradas por mujeres. Estrategias competitivas
para la diferenciacion y la innovacion.

Carlos de las
Heras-Pedrosa

Dolores Rando
Cueto

Minea Ruiz
Herrerias
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