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CAPÍTULO 24 

LOS RIESGOS DEL PERIODISMO NARRATIVO: UN 
ANÁLISIS SOBRE LAS RELACIONES ENTRE EL 
PERIODISTA Y SU FUENTE EN EL MOTEL DEL 

VOYEUR DE GAY TALESE21 

DR. ANTONIO CUARTERO 
Universidad de Málaga, España 

 

RESUMEN 

Esta investigación analiza la peligrosa relación que establece el periodista norteameri-
cano Gay Talese con sus fuentes a través del análisis de su última obra, El Motel del 
voyeur. En ella se detectan varios aspectos de interés para poder entender en profundi-
dad una de las características más comunes del periodismo narrativo: la estrecha rela-
ción que se establece con las fuentes. A través del relato de Talese podemos detectar la 
violación de ciertas cuestiones éticas en el plano periodístico y la ruptura del pacto de 
lectura con el lector. Además, El Motel del Voyeur ofrece un marco referencial dentro 
del periodismo narrativo para abordar los peligros y límites a los que se enfrenta esta 
disciplina, hasta ahora poco tratados, y al mismo tiempo plantean preguntas sobre la 
taxonomía de este tipo de obras que incluyen aspectos reconstruidos de la realidad. 

PALABRAS CLAVE 

Periodismo narrativo, periodismo literario, fuentes periodísticas, deontología periodís-
tica, pacto con el lector 

  

 
21 Esta investigación forma parte del proyecto postdoctoral del investigador financiado por la 
ayuda “Contratos Postdoctorales” del Plan Propio de la Universidad de Málaga. 
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INTRODUCCIÓN 

Un nuevo libro de Gay Talese suele ser un acontecimiento en la esfera 
periodística y literaria, sin embargo, la última obra del periodista esta-
dounidense El motel del voyeur, publicada en 2016, alcanzó un eco me-
diático sin precedentes debido a la controversia generada en torno a los 
hechos que narraba. El libro da cuenta la historia de Gerard Foos, un 
voyeur que adquiere un motel y establece una serie de mirillas en las 
habitaciones para espiar a sus huéspedes sin su consentimiento con el 
fin de observar sus encuentros sexuales. El texto narra la vida de este 
voyeur y sus experiencias durante casi treinta años. Sin embargo, justo 
antes de publicarse la obra, varias investigaciones independientes descu-
brieron una serie de incongruencias en el relato, Foos no parecía haber 
contado toda la verdad y deja en entredicho la credibilidad profesional 
de Talese.  

El interés de esta investigación radica en el todavía escaso discurso crí-
tico en torno a los riesgos y peligros del periodismo narrativo, estos se 
han centrado más sobre otros aspectos como: la "inflación intelectual" 
de esta disciplina (Villoro, 2010), su inclinación hacía temáticas muy 
concretas como la violencia, guerras, mafia o prostitución (Guerriero, 
2016, posición 911), el enfoque excesivo en lo marginal y su búsqueda 
por personajes singulares (Angulo Egea, 2014, p. 14), las prácticas frau-
dulentas (López Cáceres, 2002, p. 16) o las controversias en torno a la 
terminología (Palau Sampio y Cuartero, 2018). Pero las dificultades y 
complicaciones derivadas de la utilización de las herramientas y métodos 
que fomenta el periodismo narrativo, como el profundo acercamiento a 
las fuentes, no han sido todavía abordadas críticamente con la suficiente 
profusión. 

1. OBJETIVOS Y METODOLOGÍA 

Esta investigación tiene como objetivo analizar la relación del periodista 
con su fuente dentro del marco del periodismo narrativo. Esta modali-
dad fomenta la inmersión del periodista en el mundo más personal de 
las fuentes y esto conlleva una serie de riesgos tanto para la integridad 
ética del periodista como para la credibilidad del texto. Este aspecto será 
analizado utilizando El motel del voyeur del periodista norteamericano 
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Gay Talese como caso de estudio. Como segundo objetivo pretendemos 
mostrar las consecuencias que tiene tanto para el periodista como para 
el periodismo narrativo este tipo de relaciones con las fuentes. Final-
mente, se esbozará la posición que ocupa El motel del voyeur como ente 
textual en el marco del periodismo narrativo al incidir en cuestiones que 
ponen al límite las relaciones entre periodismo y literatura.  

La metodología desarrollada en este texto ha sido el análisis de conte-
nido a través de tres fuentes diferentes: por un lado, el texto de El Motel 
del voyeur, por otro lado, el documental que se realizó sobre este suceso 
Voyeur (Kane y Koury, 2017) y finalmente sobre las diversas entrevistas 
que Talese ha realizado a lo largo de los años hablando sobre su método 
periodístico y la relación que establecía con las fuentes.  

2. DISCUSIÓN  

2.1. TALESE Y SU RELACIÓN CON EL PERIODISMO NARRATIVO 

Esta investigación parte de la definición de periodismo narrativo enten-
dida como aquellos textos periodísticos que, sin abandonar su propuesta 
de informar y contar una historia verídica, lo hacen utilizando diversas 
herramientas de forma que construye una estructura narrativa tan atrac-
tiva como la de cualquier texto de ficción, pero siempre sin renunciar a 
sus principios veraces y a las principales herramientas de investigación 
periodísticas (Cuartero, 2014, p. 14). Dentro de esta modalidad perio-
dística o disciplina (Bak, 2011, pp. 17-19) una de las más conocidas 
“ramas” de esta modalidad ha sido el Nuevo Periodismo estadouni-
dense22. Gay Talese (1932-) se ubica como uno de los máximos expo-
nentes de esta disciplina, pero a su vez fue uno de los integrantes del 
Nuevo Periodismo junto a autores de la talla de Tom Wolfe, Norman 

 
22 En otras investigaciones hemos desarrollado en profundidad los argumentos que nos llevan 
a señalar el Nuevo Periodismo como una manifestación (o rama) dentro del periodismo narrativo 
o literario. Por tanto, es una incongruencia hablar de “Nuevo periodismo español” o “Nuevo 
periodismo latinoamericano” por tan solo poner algunos ejemplos. Véase: Cuartero, 2017: 55-
58. 
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Mailer o Truman Capote. Sin embargo, Talese nunca ha estado cómodo 
con esta terminología:  

Tom Wolfe, de un modo halagüeño, me etiquetó como un “nuevo 
periodista”, lo cual en realidad nunca me gustó. El problema es que 
cuando escribes no ficción tienes que situarte en una categoría o, de 
otro modo, Barnes & Noble no sabe en qué estante poner tus libros. 
Así que tenemos todas esas clasificaciones de Barnes & Noble, como 
“biografía actual”. Yo no encajo en ninguna. Yo solo quiero escribir 
sobre la gente de una forma que semeje a un cuento con nombres 
reales (Boynton, 2015, p. 358) 

La problemática en torno a estos conceptos que plantea Talese no es 
algo nuevo para el periodismo narrativo. Esta controversia ha sido una 
constante desde que se perciben las relaciones entre periodismo y litera-
tura, y diversos autores han abordado este dilema. Así lo han reflejado 
diferentes investigaciones en el ámbito hispánico (Herrscher, 2012; Ca-
rrión, 2012; Chillón, 2014; Palau-Sampio, 2018) y en el ámbito anglo-
sajón e internacional (Boynton, 2015, p. 19; Greenberg, 2012, p. 381; 
Sims, 1984; Roiland, 2015)23. Talese, se muestra al margen de estas con-
troversias y no suele aceptar ninguna de estas acepciones, las considera 
“tonterías” (Boyton, 2015, p. 358) siempre se ha etiquetado como un 
periodista, pese a que su método periodístico, su relación con las fuen-
tes, y esa forma de abordar sus historias de “mosca en la pared” (Boyton, 
2015, p. 357) se basan principalmente en los métodos que suele utilizar 
el periodismo narrativo. 

 
23 Sin entrar aquí en las confusiones generadas en el ámbito español con el término crónica. 
Véase para más información: Palau Sampio, 2018; Palau Sampio y Cuartero, 2018; García 
Galindo y Cuartero, 2016; Caparrós, 2015: 480; Guerriero, 2016. 
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2.2 EL ACERCAMIENTO POR SATURACIÓN24 DE TALESE EN SU OBRA 

PERIODÍSTICA   

Gay Talese comenzó muy joven en el periodismo, primero trabajando 
como “chico de la fotocopiadora” para el The New York Times (Boyton, 
2005, p. 356) y más tarde se incorporó como periodista al diario neo-
yorquino, especializándose en la escritura de perfiles (Herrscher, 2009, 
p. 164). Dentro de este género es donde Talese se ha hecho célebre, 
especialmente gracias a Frank Sinatra has a cold (Fran Sinatra está res-
friado) (Talese, 2016). La riqueza de este texto radica en el peculiar acer-
camiento que realiza el periodista a Sinatra, un rasgo que como se mos-
trará, es parte de su identidad, la presencia constante del periodista en 
todos los hechos. Para ello no habla con Sinatra ni obtiene ninguna de-
claración del artista, sino que reconstruye el personaje a través de todas 
las personas que se relacionan con él, configurando un calidoscopio so-
bre la figura del cantante que es capaz de reflejar sus matices más ínti-
mos. Leila Guerriero define este texto el "perfil de los perfiles":  

Miles de periodistas le hacen entrevistas a Frank Sinatra, pero un día 
un señor llamado Gay Talese escribe, sin cruzar con él una palabra, 
un perfil llamado «Frank Sinatra está resfriado» que deviene, con el 
tiempo, en el perfil de todos los perfiles (2016: posición: 470). 

Su obra más conocida es Honor thy father (Honrarás a tu padre) publi-
cada en 1971, en ella puede detectarse esta saturación de la que suele 
hacer gala el autor, acompañando a su personaje allí dónde fuera y tam-
bién se observa las primeras veces que Talese va a convertir una fuente 
en algo más, un amigo y un personaje de su obra al mismo tiempo. Diez 
años después publicó Thy Neighbour’s Wife (La mujer de tu prójimo) so-
bre las conductas sexuales de los norteamericanos convirtiéndose en 
todo un éxito de ventas, consiguió que todos los sujetos aparecieran con 
sus nombres y apellidos pese a describir multitud de encuentros sexuales, 
gracias a este acercamiento excesivo a sus fuentes en las que conseguía 
su mayor confianza. Luego rastreó sus orígenes italianos reflejando la 

 
24 Utilizamos aquí el concepto que señala Albert Chillón cuando resume Honrarás a tu padre 
“Talese consiguió con esta obra uno de los mejores ejemplos de ‘reportaje de saturación’ jamás 
escritos” (Chillón, 1999, p. 254). 
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migración de millones de italianos desde su país a Estados Unidos du-
rante principios del siglo XX en Unto the sons (Los hijos) y también ha 
publicado algunas obras que recopilan sus perfiles y reportajes de los 
años 60 y 70 como The Gay Talese Reader: Portraits and Encounters (Re-
tratos y encuentros), en 2003 que evidencian perfectamente este tipo de 
estrategias que ya había usado en Honrarás a tu padre.  

Su última obra publicada es el objeto de esta investigación, se lanzó en 
2016 con el título original The Voyeur’s Motel, traducida al español por 
El Motel del Voyeur y publicada por Alfaguara en 2017 y de nuevo fue 
un ejemplo del “acercamiento por saturación” a las fuentes. 

3. RESULTADOS  

3.1. LA GESTACIÓN DEL MOTEL DEL VOYEUR 

El Motel del Voyeur tiene su origen en La mujer de tu prójimo (1980). La 
investigación sobre las conductas sexuales provocó una gran polémica 
en Estados Unidos, tanto por las revelaciones sobre las conductas sexua-
les de los norteamericanos, como por los propios métodos periodísticos 
para acercarse a las fuentes del autor. El propio Talese comprometió su 
propia intimidad y puso en jaque su matrimonio al involucrarse perso-
nalmente en una comunidad nudista de intercambio de parejas. Esto 
provocó una gran indignación y proyección mediática del texto y gracias 
a ello Gerald Foos encontró a la persona perfecta para contar su historia. 
Así el 7 de enero de 1980 Foos contactó con Talese con estas palabras: 

Querido señor Talese: 

Tras enterarme de la publicación de su muy esperado estudio sobre 
el sexo a lo largo y ancho del país, que se incluirá en su libro de 
próxima aparición La mujer de tu prójimo, me considero poseedor de 
una importante información que podría formar parte de ese libro o 
de otro futuro (Talese, 2017, p.9)25. 

 
25 En la página 11 de la versión en español de la obra puede verse una imagen de la carta 
original manuscrita enviada por Foos a Talese. 
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Tras esta carta Talese conoce a Foos en persona y es invitado a su motel 
para descubrir y ser testigo del sistema de mirillas que había instalado a 
lo largo de todo el motel, acompañando a Foos en algunas de sus expe-
diciones. “Mientras observaba a través de la rejilla, casi siempre veía a 
gente infeliz frente a la televisión […] Para mí, sin las grandes expecta-
tivas de presenciar actividad erótica que siente el voyeur, aquello era un 
tedio interminable” (Talese, 2017, p. 43).  

A partir de entonces, y durante más de treinta años, Talese recibe los 
diarios de Foos (titulados por este mismo como Diario de un voyeur) en 
los que va describiendo sus aventuras como voyeur desde 1966 en el 
motel del que es propietario. Talese es consciente que aquellas activida-
des de Foos suponen un delito y este sentir aumenta tras descubrir que 
fue testigo de un asesinato en su motel y no lo denunció a la policía ni 
hizo nada para impedirlo. Pese a estas circunstancias Talese no denuncia 
en ningún momento a Foos y decide protegerlo. Se apoya en el acuerdo 
escrito que firman al inicio de su relación y en el interés público de la 
historia. Asimismo, en la obra argumenta esta decisión señalando las si-
militudes que tenía Foos y él en sus métodos a la hora de investigar y en 
los paralelismos entre los voyeurs y los periodistas (Talese, 2017: 13).  

La cuestión es que Talese no parece reparar en las implicaciones éticas 
que tiene ese argumento y la posición que adopta. Su postura puede 
interpretarse como una violación de la ética periodística porque equi-
para la investigación de un periodista con el voyerismo cuando existe 
una insalvable diferencia. El periodismo, y mucho menos el periodismo 
narrativo, no viola la intimidad de las personas ni las vigila o espía sin 
su consentimiento. Y al mismo tiempo, esta decisión “legitima” el com-
portamiento del voyeur, que recibe la confirmación de un periodista que 
tiene a sus espaldas una gran repercusión y está aprobando su compor-
tamiento. Talese no cuestiona el impacto que la condición y el compor-
tamiento de un periodista puede tener en los sujetos que investiga. "If 
the journalist is not transparent about how his or her very presence 
frames the relationship to the group or individuals studied, the result 
may be an unreliable text" (Wheelwright, 2017: 31). Apuesta todo el 
peso de su decisión en el interés del texto. 
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En 2013 Talese obtiene el permiso para publicar la historia al confir-
marle Foos que todos sus delitos han prescrito. Y es en este punto donde 
la peculiar relación que establece Talese con sus fuentes viene a explicar 
por qué decidió continuar adelante pese a que la credibilidad de Foos 
como fuente periodística estaba en entredicho y las implicaciones éticas 
que ello conllevaba. 

3.2 LA PELIGROSA RELACIÓN DE TALESE CON SUS FUENTES 

El método documental y periodístico que lleva a cabo Gay Talese en 
todos sus trabajos es el de la más profunda inmersión (López Hidalgo y 
Fernández Barrero, 2013, p. 81), pero Talese da un paso más y parece 
convertir a sus fuentes en parte de su familia. Así lo explica él en una 
entrevista realizada por Boynton (2015): 

¿Sobre qué tipo de gente te gusta escribir? [pregunta del entrevista-
dor] 

Sobre personas con las cuales tengo una afinidad emocional. Pasa-
mos tanto tiempo juntos que llegamos a tener una especie de amorío. 
Intimamos tanto que puedo escribir sobre ellos como podría escribir 
sobre mis parientes o mi esposa, o sobre una antigua amante perdida 
hace mucho tiempo (p. 359). 

En consecuencia, sus fuentes se convierten en algo más para él, una es-
pecie de alter ego periodístico según sus propias palabras. “Mis persona-
jes acaban representando para mí un alter ego, se convierten en guías de 
viaje de experiencias que yo nunca he vivido personalmente” (Picatoste, 
2013).  

Katie Roiphe, que escribe la introducción de La mujer de tu prójimo, 
ofrece dos aspectos más en la relación de Talese y sus fuentes:  

Lo que le distingue del periodista común y corriente es su interés 
inagotable por otras personas, famosas o no, su cariñosa inmersión 
en el pasado de estas (…) Para él la historia no se acaba cuando el 
libro se envía a la editorial. Se mantiene en contacto con muchas de 
sus fuentes durante años, durante décadas, interesado aún en lo que 
les sucede, sin dejar de recabar información, todavía implicado. Esta 
no es la antropología distanciada y utilitaria de la mayoría de los 
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periodistas. La línea entre el sujeto y el amigo aparece desdibujada 
de forma peligrosa e interesante (2009). 

Roiphe apunta dos aspectos esenciales en esta descripción de la relación 
de Talese con sus fuentes, la ruptura de la separación necesaria entre 
fuente y periodista y el peligro que conlleva traspasar esa línea dentro de 
un trabajo periodístico. Evitar estos riesgos es una de las funciones que 
por ejemplo tienen los libros de estilo periodísticos. Por ejemplo, El País, 
señala sobre esta cuestión “Las relaciones con las fuentes habituales ha-
brán de mantenerse con la distancia suficiente para que no condicionen 
la imparcialidad del trabajo periodístico. La independencia del perio-
dista es un valor esencial que debe preservarse con el máximo cuidado” 
(El País, 2014, 28).  

Lo que pone en juego Talese durante muchas de sus investigaciones es 
su imparcialidad como periodista, al estrechar sus relaciones con las 
fuentes hasta convertirlas en amigos o familia disuelve la perspectiva ne-
cesaria para poder haber visto las inconsistencias del relato del voyeur. 
Esto responde a por qué, pese a las dudas que le despertaba Foos y las 
inconsistencias de su historia, continua con el libro.  

Este tipo de relación entre Talese y sus fuentes ya había sido criticado. 
Se le acusó que la relación que establecía con las fuentes era excesiva-
mente cercana y muy peligrosa para el trabajo periodístico, y se le res-
ponsabilizó de intentar blanquear algunos fenómenos como el de la ma-
fia, dada la estrecha relación que estableció con Bill Bonnano durante 
su trabajo en Honor thy father (Honrarás a tu padre), presentándolo 
como un héroe: 

The flaw in "Honor thy father" seems to me to be that Gay Talese 
has become so seduced by this subject and its "hero", that he conveys 
the impression that being a mobster in much the same as being a 
sportsman, film star, or any other kind of public "personality" (…) 
Most disconcerting of all is Mr Talese's attitude in describing these 
events and personalities. Bill, he implies, is a nice guy and a victim 
of circumstance, and at no point does the author assess (MacInnes, 
1971). 
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Hasta tal punto la relación de Bonanno fue estrecha que usó parte de 
los ingresos del libro para financiar un fidecomiso en beneficio de las 
cuatro hijas de Bonanno (Boynton, 2015, pp. 357-358). MacInnes de-
tecta también otro aspecto clave cuando se supera esta línea entre fuente 
y periodista, la “seducción” a la que es arrastrado el periodista por el 
sujeto investigado.  

Wheelwright analiza duramente el método de Talese en La mujer del 
prójimo que tiene muchas semejanzas con El Motel del voyeur y que in-
curre en los mismos problemas. Esta investigadora señala tanto a las in-
consistencias de la obra como la violación de líneas éticas profesionales 
que traspasa al mantener relaciones con algunas de sus entrevistadas. Es-
pecialmente porque no cuenta este hecho hasta el final del libro, para 
evitar que el lector pierda su confianza, pero traicionándolo y rom-
piendo el pacto con el lector. También apunta hacía el machismo y agre-
sividad de Talese en su trabajo periodístico (Wheelwright, 2017, p.36-
39) así como la omisión deliberada de ciertos datos que engañan al lector 
sobre la credibilidad de lo que cuenta.  

Estos tres aspectos, la seducción por parte de sus fuentes, el blanquea-
miento de delitos criminales y la omisión de ciertos hechos son las claves 
que explican la situación en la que se encuentra Talese con El motel del 
voyeur. Pues a la misma vez que duda como periodista de Foos se consi-
deran amigos. “Tenemos una buena relación basada en la confianza” 
explica Foos sobre Talese, y añade “Para mí era como un Dios” (Kane y 
Koury, 2017).  

Este proceso periodístico de trabajo se imbrica en las raíces del perio-
dismo narrativo, forma parte de su identidad y es resaltada por la mayor 
parte de los investigadores y autores que han analizado esta modalidad. 
Así Wolfe por ejemplo habla de "retrato global del comportamiento del 
personaje" (Wolfe, 2012, p. 51) al igual que Chillón y Bernal (1985, 
93). Sims, por ejemplo, habla del "acceso a los personajes" e incide como 
una de las principales características del periodismo literario o narrativo 
estar presente en los hechos que narra (Sims, 1995, p. 6), Kramer tam-
bién apunta hacía la inmersión en el mundo de las fuentes: "Literary 
journalists inmmerse themselves in subjects' worlds and in back-ground 
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research (Kramer, 1995, 22). Asimismo, otros autores señalan caracte-
rísticas del periodismo narrativo en línea a estos investigadores (Rodrí-
guez Rodríguez, 2012, pp. 12-15; Gonzalo Saavedra, 2001, p. 73).  

Esta forma de proceder, de la que es representativo la labor de Talese, 
ha sido analizada y realzada por una gran cantidad de investigadores 
como una de las formas que tiene el periodismo narrativo para alcanzar 
esas cotas de calidad. Sin embargo, los riesgos que tienen este tipo de 
enfoques y la utilización de estos métodos periodísticos se evidencian en 
El motel del voyeur. La excesiva “inmersión en el mundo de los sujetos” 
que describe Kramer, puede provocar la pérdida de la imparcialidad del 
periodista que es incapaz de poder observar con perspectiva a su fuente 
seducido por el personaje. Igualmente provoca un conflicto interno del 
periodista, que se muestra incapaz de analizar su comportamiento ético.  

 3.3 LAS CONSECUENCIAS DE LA INMERSIÓN EN EL MUNDO DE LOS 

SUJETOS PARA EL PERIODISTA 

El conflicto interior del autor norteamericano con Foos como fuente se 
permea en el texto (Talese, 2017, p. 13), pero especialmente es visible 
en el documental producido por Netflix. Durante la escritura de El mo-
tel del voyeur Talese confía en la veracidad de Gerard Foos como fuente. 
“No se puede inventar” […] Es una historia que no se puede inventar” 
(Kane y Koury, 2017). Lleva carteándose con Foos durante más de 
treinta años, ha visitado su motel y tiene acceso a sus diarios y una gran 
cantidad de documentación. “No habría escrito sobre él sino hubiera 
podido usar su nombre” (Kane y Koury, 2017) explica Talese. Pese a 
esto, el autor norteamericano es consciente de los peligros de Foos como 
fuente. Se trata de una investigación que se sustenta sobre una única 
fuente, es difícilmente contrastable y comprobable lo que pueda decir 
Foos. “No es bueno tener solo una fuente”, señala Talase (Kane y Koury, 
2017). Además, el voyeur acudió a Talese para contar su historia, no fue 
un personaje que el periodista buscase. 

Conforme avanza la obra y se acerca la fecha de la publicación del ade-
lanto en The New Yorker (Talese, 2016), que habían acordado previa-
mente, Talese parece más nervioso con su relación con Foos y teme lo 
que el equipo de verificadores de la revista pueda encontrar. “Intento 
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ver qué es real y que no es real” (Kane y Koury, 2017). Sus miedos no 
son infundados y efectivamente el equipo de la revista encuentra una 
discrepancia en las fechas de la compra del motel. Foos comienza sus 
diarios en 1966, cuando compra el motel, y realiza la instalación de su 
sistema de mirillas. Pero el equipo de la revista descubre que no es dueño 
hasta 1969. Foos se defiende ante Talese explicando que se confundió 
al redactar las fechas. Talese parece aceptar esta explicación. “No cambia 
nada” (Kane y Koury, 2017). Pero en el capítulo cinco del texto se puede 
observar como todos los extractos del diario comienzan en 1966. Talese 
sale en defensa de su obra ante las cámaras de los documentalistas du-
rante este periodo apuntando que, aunque pueda haber algo de ficción 
en la obra de Foos, su objetivo es contar la historia (Kane y Koury, 
2017). Y aquí se encuentra la clave de por qué Talese continúa defen-
diendo la obra pese a que es consciente que parte de lo que le está con-
tando esa fuente es mentira. Considera que el interés de la historia, el 
interés público de esa información está por encima de todas las conside-
raciones éticas que ya se han señalado. ¿Pero lo está realmente? ¿Esta 
historia es tan importante para el público, que para ello deben violarse 
la intimidad de cientos de personas, anular el consentimiento a ser ob-
servadas mientras mantienen relaciones sexuales y romper con la impar-
cialidad periodística? Un periodista llevaría a cabo todos estos aspectos 
si se enfrentase a una historia de gran calado e importancia, pero parece 
que El motel del voyeur no lo es como explica Dick Lehr:  

For important stories, like the Pentagon Papers, this trust is para-
mount. But Foos’ voyeur papers could hardly be equated with the 
Pentagon Papers. Nor could Talese’s promise ever be equated with 
ones the journalist James Risen has made in recent years to his 
sources, which have allowed him to report about the federal govern-
ment’s domestic surveillance abuses. 

Instead, Talese’s central character Gerald Foos comes off as a creepy 
and delusional Peeping Tom who thinks his extreme privacy viola-
tions are for the greater good in understanding the human condi-
tion. There’s no greater good here; Talese has captured a strange and 
(briefly) compelling story of one man’s obsession and the extremes 
to which he will go to satisfy it (2016). 
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El director de The New Yorker en todo momento consideró que pese a 
esto la obra sí tenía ese interés público en declaraciones a Farhi (2016d). 
Pero las reacciones de Foos como fuente demuestran lo que Lehr seña-
laba. Tras la publicación del avance de The New Yorker, Foos parece 
molesto por el poco protagonismo que parece tener en el texto y se siente 
traicionado. "Yo soy el personaje" (Kane y Koury, 2017), llega a decla-
rar. En esta frase puede evidenciarse el resultado que puede provocar el 
proceso periodístico que lleva a cabo Talese, esa transformación de 
fuente a personaje, deriva en un intento de fagocitación de la historia 
por parte de la fuente. Con esas palabras, Foos, no está revindicando su 
protagonismo en la historia, sino que está intentando ejercer el control 
sobre esta. Y demuestra el tremendo interés que tiene Foos para que su 
historia se haga conocida. Como explica Wheelwright, el deseo de Ge-
rald Foos por acceder a una gran cantidad de lectores que ofrecía Talese 
puede haber provocado que falsificara sus diarios (2017: 35) reforzando 
el argumento de las implicaciones que tiene un periodista cuando decide 
contar la historia de una persona. 

A pocos meses de salir publicada la obra (en septiembre de 2016), y con 
la pérdida de confianza y alejamiento de Talese de su relación con Foos, 
recibe un correo por parte de Paul Farhi, periodista de The Washington 
Post. Este había estado indagando en la historia a partir del adelanto 
publicado en The New Yorker y antes de publicar la información que 
había encontrado que ponía en cuestión la investigación decide contras-
tar esta con Talese. El ejercicio periodístico que lleva a cabo aquí Farhi 
es inusual en otros entornos mediáticos, pero evidencia la robustez de 
un sistema que no teme a contrastar la investigación de otro periodista. 
Farhi le muestra a Talese con documentación oficial como Foos vendió 
su motel en 1980, no en 1997 como se refleja en la obra y como el 
voyeur le había explicado a Talese. En El motel del voyeur se citan los 
diarios hasta 1986. Y no solamente comienzan a saltar estos datos, del 
presunto asesinato que parece presenciar Foos tampoco hay evidencias 
oficiales, pero sí las hay de un asesinato en las mismas fechas, pero en 
un motel cercano como también demuestra este periodista (Farhi, 
2016c). Tras estos acontecimientos es cuando Talese le declara a Farhi, 
“estoy acabado”, “el libro se ha ido al garete” y así aparece el titular en 
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prensa "Author Gay Talese disavows his latest book amid credibility 
question" y añade que no publicitará el libro, reniega totalmente de él. 
(Farhi, 2016a). Tras esto Talese declara “Este es mi final” (Kane y 
Koury, 2017). 

3.4 LAS CONSECUENCIAS PARA EL PERIODISMO NARRATIVO 

Una investigación periodística de largo aliento como es el caso de un 
libro periodístico narrativo se asienta sobre al pacto con el lector. Este 
establece con la obra y el autor un acuerdo de que todo lo que va a leer 
es cierto. Se trata de una historia real sustentada bajo una investigación 
periodística. Este pacto de lectura es esencial en la construcción en el 
periodismo narrativo (Rodríguez, 2009, p. 452). El motel del voyeur 
rompe con este pacto en dos sentidos: con la inclusión del falso testimo-
nio de la principal fuente y con la obstinación de Talese de seguir con 
la historia pese al conocimiento que tiene de estos hechos.  

Así, a los pocos días de la declaración de Talese a Farhi (Farhi, 2016b) 
este se retracta de sus palabras y decide volver a seguir promocionando 
el libro, pero esta situación ha provocado un efecto mediático sin prece-
dentes (Alter, 2016; Jamieson, 2016) mostrando que Foos había ofre-
cido un falso testimonio de su actuación.  

Talese se muestra profundamente consternada con la traición de su 
"amigo" Foos. “Me mintió. Era un mentiroso” […] “Creí que lo cono-
cía. Pero me llevó a un viaje de fantasía que me ha llevado al fracaso” 
(Kane y Koury, 2017). El voyeur se justifica ante Talese explicando que 
en 1980 vendió el motel a Earl Ballard, y este le dejó seguir llevando a 
cabo su voyeurismo, ya que ambos compartían dicha "afición". Talese 
solventa por tanto este gran escollo añadiendo al final de la obra el si-
guiente texto.  

[…] Foos vendió el motel a un hombre llamado Earl Ballard. […] 
hablé con él y con Foos, y ambos me confirmaron que durante el 
tiempo en que Ballard fue propietario, Foos tuvo acceso permanente 
al motel. […] Como ya dejé claro en la primera edición de este libro, 
Foos era un narrador inexacto y poco fiable, pero sin duda fue un 
voyeur épico. […] Debido al reportaje del Washington Post, en esta 
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edición se ha introducido una serie de cambios de escasa importan-
cia. Por lo demás, el libro permanece tal cual (Talese, 2017, p. 225) 

Pese a que Talese confiesa la seducción a la que fue sometido por Foos 
“Fui engañado en un punto, o seducido en mi búsqueda de una historia 
auténtica y real” (Kane y Koury, 2017) y siendo consciente que ha per-
dido toda la confianza y credibilidad de la fuente mantiene su postura 
con el libro considerando que el interés de la historia sigue estando por 
encima del resto de cuestiones éticas o la ruptura con el pacto con el 
lector.  

De esta forma, El motel del voyeur trasciende su condición de obra pe-
riodístico-narrativa, para acercarse a un espacio indefinido de obras con 
un carácter eminentemente periodístico, pero de las que sabemos que 
existe ficción. Quizás podemos considerar este tipo de textos como un 
ejemplo a analizar sobre las dificultades de llevar a cabo esta modalidad 
periodística, y los riesgos y peligros a los que se enfrentan los periodistas. 

4. CONCLUSIONES 

El motel del voyeur es un ejemplo de los riesgos que posee el periodismo 
narrativo en la relación del periodista con sus fuentes. En este texto po-
demos observar como un acercamiento excesivo del periodista a sus 
fuentes provoca la ruptura de la imparcialidad del periodista y por con-
siguiente la inclusión de datos erróneos y falsos en la obra. La conse-
cuencia para los lectores es que el sagrado pacto de lectura que establecen 
las obras periodístico narrativas con sus lectores se ve rota a raíz de la 
inclusión de algunos hechos ficticios. 

El justificante ético que esgrime Gay Talese durante todo el texto es el 
interés público de la historia, el interés que tiene este personaje y lo ex-
traordinario del relato. Pero es evidente que la historia de Foos y el falso 
testimonio que ofrece de su historia invalidan el argumento que apoya 
Gay Talese durante todo el texto para continuar con la obra. La viola-
ción de la intimidad de los huéspedes no justifica la historia de Gerald 
Foos. 

Esta justificación provoca consecuencias muy graves desde la deontolo-
gía periodística. Talese rompe su imparcialidad periodística al acercarse 
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excesivamente a su fuente, la convierte en un amigo y pierde la perspec-
tiva que le hubiera ofrecido la oportunidad de ver sus mentiras. Los en-
gaños que lleva a cabo Foos no son nada elaborados y como demuestra 
Farhi, fue muy sencillo encontrar las inexactitudes en su relato apoyadas 
en documentación oficial, como es el caso de la propiedad del motel. 
Este acercamiento del periodista a la fuente apoyándose en el justificante 
ético de la importancia pública de la historia induce al blanqueamiento 
de los delitos de Gerard Foos.  

Esta situación también conlleva la seducción del periodista por parte de 
su fuente. Talese en numerosas ocasiones tanto en el documental como 
en su texto se muestra totalmente confiado en su historia apoyado en la 
amistad que tiene con Foos. Esta seducción parece cegarlo para encon-
trar las inconsistencias de su fuente. 

Incluso en el documental sobre la obra, el magnetismo de Gerald Foos 
afecta a sus desarrolladores. En cierta medida parecen también seduci-
dos, aunque se refleja muy bien toda la cadena de acontecimientos en el 
filme, sus autores tampoco abordan las cuestiones aquí planteadas. In-
cluso Talese se muestra sorprendido por la facilidad con la que los do-
cumentalistas consiguen la confianza de Foos, grabando numerosas es-
cenas dentro de su domicilio, así como los testimonios de su pareja 
(Kane y Koury, 2017). Esto evidencia la necesidad que tiene Foos de ser 
el protagonista y la fiereza con la que lucha para contar su historia sin 
que sea puesta en cuestión. Nadie parece reparar en las consecuencias 
morales de presentar a este tipo de personajes desde su perspectiva. ¿Qué 
hubieran opinado algunos de los huéspedes que fueron observados, si 
Talese o los documentalistas, los hubieran interrogado? El otro lado de 
esa historia, las otras fuentes, las víctimas de ese voyeur no parecen tener 
importancia ni para Talese ni para el documental. Pero posiblemente 
sean la parte de la historia de El motel del voyeur que hoy en día valida-
rían la importancia de contar esta historia.  

Talese proporciona a Foos una enorme plataforma para visibilizar su 
historia y por tanto, en cierta manera el autor norteamericano alienta el 
comportamiento criminal de Foos al ofrecerle su apoyo. El impacto que 
un periodista tiene en los sujetos con los que trata puede ser enorme 
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como evidencia este texto y Talese no se plantea en ningún momento 
esta cuestión. Este autoanálisis interno es esencial que esté presente de 
una forma u otra en la obra para reforzar el pacto de lectura, en El motel 
del voyeur esta cuestión es otro de los pilares sobre los que se derrumba 
la credibilidad del relato.  

La configuración del pacto de lectura es esencial en el periodismo narra-
tivo, un lector que decide leer una historia como está lo hace sobre la 
base de que todo lo que se cuenta es real. Talese rompe este pacto, sabe 
que Foos miente, pero considera que la importancia social de la historia 
se encuentra por encima de estas consideraciones. Si al final del texto el 
autor al menos hubiera indicado estos aspectos de forma más honesta y 
transparente se pudiera haber recuperado en parte el pacto de lectura, 
pero el párrafo final del texto sigue siendo un intento en el mismo sen-
tido, en el de mostrar que la historia está por encima del falso testimonio 
ofrecido por Foos. 

Lo más llamativo es que al final de toda esta situación Gay Talese no 
está preocupado por la violación de la intimidad de los huéspedes, tam-
poco por el consentimiento de estas personas a ser observadas. El con-
sentimiento sobrevuela toda la obra y el autor en ningún momento 
aborda esta importante cuestión. Su preocupación fundamental es su 
reputación. Está tremendamente inquieto por la pérdida de esta como 
periodista. “Ahora parezco un artista falso” (Kane y Koury, 2017). 

El método periodístico del acercamiento excesivo, el de “mosca en la 
pared” era la forma de Talese de entender la profesión y hasta ahora 
parecía haber salido casi indemne de los riesgos y consecuencias de ello. 
Pero con El Motel del voyeur este sistema evidencia los riesgos que tiene 
para el periodismo. La metodología llevada a cabo por Talese se imbrica 
en las raíces del periodismo narrativo, forma parte de la identidad de 
esta modalidad y está apoyada por la mayoría de la crítica académica del 
periodismo literario o narrativo. Esto no quiere decir que no funcione 
para muchos otros periodistas y que se consigan así obras de enorme 
importancia, pero no por ello tiene que obviarse el alto riesgo que asume 
un periodista al aceptar este método.  
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La cuestión de fondo aquí es que herramientas y métodos periodísticos 
que apoya el periodismo narrativo pueden ser usados por algunos auto-
res para alterar la historia, modificar y al fin y al cabo ficcionar sobre 
ella. Quizás, El motel del voyeur puede establecerse como un texto perio-
dístico en un espacio indeterminado entre ficción y no ficción. No se ha 
establecido un andamiaje teórico, una taxonomía adecuada, para poder 
abordar y acoger obras periodísticas que incluyen ficción, por una razón 
u otra, y por tanto la necesidad de trabajar en esa línea es fundamental 
para abordar este tipo de obras que tanto tienen que enseñar. 
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