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Numero de visitantes de Barcelona RMS2CE

Barcelona recibid
29,300,000 visitantes 2015

50% visitas por 1 dia. 50%
son visitas con
pernoctaciones

51.6% del los visitantes con
pernoctaciones. 48.4% usaron
otro tipo de alojamiento

Los hoteles, hostales y
apartmentos en
Barcelona recibieron
CR YN YARTINES
in 2016

Turisme

21,424,117
Pernoctaciones en
hoteles, hostales y

apartamentos
turisticos en
Barcelona in 2016




Turistas extranjeros y de R

Barcelona

vacaciones en los hoteles Turisme




Aeropuerto y los cruceros

Barcelona Airport: 44.121.218
2017




Precedenclia de los turistas a R

Barcelona
Barcelona (* furisme
2015 % 2016 % *Los datos de Europaa no
incluye a Espafa
Espaia 20,3% 21.0% Recurso: Idescat
Catalufa 6,2% 6,2%
Europa* 51,0% 50,4%
Gran Bretana 8,7% 9,0%
Francia 8,2% 8,4%
Italia 6,5% 6,4%
Alemania 6,0% 6,0% 6
EEUU 8,7% 8,4%
Resto de 6,1% 6,4%
America
Japon 2,0% 1,8%
Resto del 11,9% 12,0%
mundo

Total 100% 100% (*) en hoteles



MICE (meetings, incentives, o0

Barcelona

conferences and events) tourismo Turisme




Lugares mas visitados en Barcelona

Basilica de Sagrada Familia

I Park Guell

E FC Barcelona Museo

n Aquarium de Barcelona

H Centro Cultural de Born
E Poble Espanyol de Barcelona

La Pedrera
u Casa Batllé

H Parque Zooldgico de Barcelona

‘"8 Museo Picasso

3,722,540
2,761,436

1,785,903
1,549,480
1,486,228
1,221,647
990,112
992,126
1,004,069

1,008,125

4,561,848
2,958,901

1,947,014
1,587,828
1,306,230
1,299,376
1,207,087

954,895
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El turismo anade
valores culturales
y del patrimonio
arquitectonico




Grado de reapetivilidad *'Barcelona

Turisme

Aumento el
numero de

personas que
repitan la visita a
la ciudad
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Turismo urbano en crecimiento i

Los turistas visitan
ciudades europeas
para vacaciones
cortas y para asistir
a congresosy
convenciones.




Impacto econdmico de turismo
en Barcelona

Tourismo genera: Distribucion por gasto

Mas de 13,400 milliones euros

o T ¢
37 milliones euros ranspor

3%

120,000 puestos de trabajo Leistére
an
culture
10/12% de la ciudad en PIB 13%

RS
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Barcelona esta altamente valorada RO

Barcelona

JUIRUIINES Turigme
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Consorcio Turismo de Barcelona

a

o

9 Ajuntament
A& de Barcelona

G

Cambra de Comerg
de Barcelona

FUNDACIO

F| B| P

BARCELONA
PROMOCIO
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Casi 1.500 empresas forman el Consorcio RS
Barcelona

Turismo de Barcelona. Turisme

Barcelona Is Much More

Barcelona Convention Bureau Barcelona Shopping Line Barcelona Food and Wine

'Iclug/e o F_’rov_ll_nc!a e FESICEIONE S UIEESHROIGE *Es un destino de compres a niver *Es Escaparate de la Cocina
en Promocion Turistica congresos internacional P Mediterranea y enoturismofo

members

Barcelona Culturay Ocio Barcelona Premium Barcelona Turismo Sustenible Barcelona Pyrinees — Nieve y

eBarcelona: es un destino de Cultura ePromocion de la Ciudad como ePromocion del turismo Sustenible y Montahna
y Ocio destino y el escenario de Viajes Accesibilidad
unicas y de experienciasi

. eBarcelona es un escaparate
Promover la combinacion del del colectivo LGTB

turismo de naturaleza en los

31 Pirineos Catalana con el
membersturismo urbano de B~ 22

Barcelona viar Barcelona Deporte Barcelona Weddings

eJunto con la Diputacidn de eImpulsar la imagen de Barcelona *Promocionar la ciudad como
Barcelona, promueve Barcelona como sede de eventos deportivos destino de bodas. Algunos de estos
como destino para el turismo internacionalmente atractivos. eventos generan una estancia de
oceanice mas de 3 dias.

19

members

* 8,5% of the companies are members of one or more programs or services of Turisme de Barcelona
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La marca barcelonesa se estd expandiendo.(1)

La marca Barcelona se utilizara para llevar turistas a otras partes de Cataluiia.

con la cultura

radicional,
or ambién

95 Cataluna.
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La marca barcelonesa se esta expandiendo (2)

En los ultimos dos afios, Barcelona Turismo ha duplicado su oferta en torno a
Barcelona con las 67 propuestas.

Montserrat: el 4,4% Sitges: el 2,9% de .
de los visitantes de los turistas de G | rO n a
Barcelonava ala Barcelona visito

Montafa Sagrada. Sitges. Girona, Lleida y

; Port Aventura: Tarragona menos
Figueres and Oft AVEREHTa: La Roca Village: de una hora de
Dali Familias que buscan shopbine parte

all Museum entretenimiento PPINg P Barcelona con

para ninos. del viaje AVE
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La marca de Barcelona se extiende(3) I

Turisme

Barcelona -g% =
Pyrenees - Snow 3? ' Enogastronomy it =
and Mountain .

\\
N




L os sitios mas visitados

en Barcelona

I La Roca Village

H Monasterio de Montserrat

E Circuit de Catalunya - Barcelona

n Mon Sant Benet

E Catalonia Canal olimpico de Castelldefels
ﬂ Sant Lloreng de Munt Parque natural
Montseny Parque natural

ﬂ Areas Naturales de la Delta del Llobregat
H Catalonia en Miniatura

m Fundacién Cardona Historica

2,359,847

570,210
175,881
262,000
197,598
241,116
120,905
123,063
108,324
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Turisme

4,300,000 4,400,000

2,508,720
Alrededor de
Barcelona podra
disfrutar de un paisaje
extraordinario, asi
como variadas
actividades de ocio
para todas las edades.

214,176
200,000
177,438

138,465
125,324
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Barcelona ES MUCHO MAS

- Junto con la Diputacién de Barcelona, se compromete con el
programa "Barcelona es mucho mas". Este programa cuenta con
469 empresas miembros.

* El objetivo del programa es promover las diferentes
posibilidades de ocio, cultura y naturaleza que se pueden
encontrar entre los Pirineos y el Mediterraneo, mas de 100
kilbmetros de costa, arte, patrimonio cultural y cocina de Esta region atrajo

renombre. 12,579,958

: : . . travelers in 2017
Compartir recursos y herramientas con el objetivo comun de

mantener a Barcelona como uno de los turistas mas atractivos y
garantizar que la "experiencia de Barcelona" sea altamente
valorada.
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Tourismo: futuro Barcelona
Turisme
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Un fenomeno global (1) Barcelona

Turisme

TOURISM, A GLOBAL PHENOMENON (1)

GLOBALTOURISM, 1 OF EVERY SEVEN people in
UNPRECEDENTED the world has travelled
REVOLUTION to a foreign country in 2016

TOURISM IS A FACTOR OF
GLOBAL CHANGE AND
ECONOMIC DEVELOPMENT

The improvement and decrease

of communication prices have 9,800 OF WORLD GDP

corresponds to tourism
created a new group of travellers (ONE OF EVERY 11 JOBS)
THE NEW

BARCELONA, DONE:
TRAVELLER IT IS AN ACCESSIBLE CITY
PROFILE

WE TRAVEL TWO OR THREE & WE ALL WANT TO DO TOURISM
TIMES A YEAR ON SHORT & YOUNG PEOPLE JOIN
HOLIDAYS AND URBAN ¢ ONLINE CHOICE

DESTINATIONS. @ USE OF MOBILE MEANS

Tourists are imbued & PEOPLE WITH FUNCTIONAL
with the cities DIVERSITY TRAVEL
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Un fenomeno global (2) Barcelona

Turisme

TOURISM, A GLOBAL PHENOMENON (2)

&5 3 N
ks ’Aii % A 0 URBAN TOURISM RARCAONA DOME: Barcelona
) KESRS GROWING @ TWENTY SAFEST CITIES
INTHE WORLD
+58%

Y f'
A AN 0/ OF INTERNATIONAL TRAVEL
[ T L |' Ye ');..,‘ 20/°areurbaintourism
. Vi

2010 2014

TRAVEL EXPENSES: BARCELONA HAS BECOME
(PERPERSON) Excluding transpor, tour A LEADING DESTINATION
package s accommadation OF URBAN TOURISM IN THE WORLD.

43,7% :ood and dfmk =T ITISA CITY FOR:
11,4% Transportation AT @ MEETINGS
during .thestay b A @ PURCHASING
20'3% fqtertamrgentl. AT N ¢ CULTURE AND SPORTS
eisure and culture’ " L ¢ ENOGASTRONOMY

23,4% Purchases, clothes, e ¢ SEA AND MOUNTAIN
footwear, souvenirs 1,3% Others
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ECONOMIC ENGINE OF THE CITY (1)
o Bz

TRADE

BARCELONA'S PRESTIGE
REVALUES ITS TRADE.

The city combines local
commerce with stores located
in tourist areas. Tourists act
as a sounding board

> g 35%

OF TRAVELLER’S EXPENSES
are purchaising

f AF "‘Pé'\
?»Q” 0 REVITALIZING

BARCELONA, DONE:
BARCELONA, DONE:

ITIS THE SECOND
SHOPPING DESTINATION
IN EUROPE AFTER LONDON

TOURISM IS AN ECONOMIC

ENGINE AND IT CREATES EMPLOYMENT

1 0%"1 2% ?stTr::igleTJ:)?tBourism

14.000 miuion €
120.000 p3¢Es

80% OF THE CONGRESSMEN
S5daysind-5% ek k&
star hotels

@ TOURISM CREATES EMPLOYMENT
AND ATTRACTS INVESTORS

& THIS SECTOR HAS GROWN
DESPITE THE CRISIS

¢ TOURISM IMPROVES REINSERTION
INTO THE LABOUR MARKET

® TOURISM'S TRANSVERSALITY
BENEFITS ALL KINDS OF COMPANIES

o,
Barcelona
Turisme

BARCELONA, DONE:
ITISTHE CITY

WITH MORE
MICHELIN STARS:

26 STARS

23 RESTAURANTS

BARCELONA, DONE:
1.974 MEETINGS
OVER 40

DELEGATES LEFT
1.500 MILLION €
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ECONOMIC ENGINE OF THE CITY (2)

N 0.

" '\;.l.—"‘f"& ® ?a’r.celona
\} urisme
‘}:‘9 TOURISM, THE ENGINE ACTIVITIES THROUGHOUT

0 OF INNOVATION AND THE YEAR AND VISITORS FROM
ENTREPRENEURSHIP @ :ﬁg ncp.‘:ig:avnlgou ALLAROUND THE WORLD
BARCELONA ATTRACTS TALENT. Tourism and economic
Start-ups, multinational 4 ®TOURISH. SEW movement for 12 months

companies, and entrepreneurs = BUSINESS COSTUMERS
prefer a tolerant city with good | @ ENTREPRENEURS
rentals, arich culturaland” ./ [ S PTRNEN Plurality of the countries

TECHNOLOGIES lit
TO TOURISTS of origin

o ;g:':,'::,‘é::sg;‘:‘“f o SUSTAINABILITY OF CULTURAL
INTERNATIONALIZATION o TSTRENGTHENS FACILITIES AND TOURISM
WORLD PROJECTION.

et N © SRR 1
city's force in architecture, [ race:

ﬂiil%&%?fé?:;f?s" and 0 {7 INLEARNING OF EVERY FOUR visitors
LANGUAGES of Barcelona's museums

are foreign tourists

social life, and Mediterranean ' =




Barcelon:
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