Dreamhouse

ventana a una felicidad impostada
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RESUMEN

El proyecto Dreamhouse aborda la representacion de la idea de felicidad en la sociedad capitalista
sobre-expuesta en tiempos de pandemia a través de la multiplicidad narrativa y el collage. La propuesta
artistica plantea un mundo virtual e interactivo, alojado en una pagina web, que es habitado por dos tipos
de personajes: los humanos, con un discurso realista en base al momento que se trata representar, y las
barbies, con un discurso positivista y toxico extraido de las redes sociales. En esta confrontacion se
produce una mezcla de lo plastico, artificioso y perfecto con un mensaje critico.

Palabras clave: felicidad, sociedad sobre-expuesta, capitalismo, redes sociales, identidad, pandemia, interactividad,
perspectivas.

The Dreamhouse project tackles the representation of the idea of happiness in our overexposed capitalist
society during the pandemic, and through the narrative multiplicity and collage. The artistic proposal
presents an interactive virtual world captured on a website and inhabited by two types of characters:
humans, with a realistic discourse based on the moment that is being presented, and the barbies, with a
positivist and toxic discourse taken from social media. In this confrontation, a mix of what is visual, contrived
and perfect takes place in opposition with a critical message.

Key words: happiness, overexposed society, capitalism, social media, identity, pandemic, interactivity, perspectives.
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La percepcion de la realidad desde
una perspectiva individual

Encontrar una forma imparcial y objetiva de inter-
pretar lo que acontece a nuestro alrededor ha sido
el objetivo de muchos. La narrativa de un solo
suceso presenciado por dos personas distintas
en un mismo instante variara dependiendo de a
cual de las dos preguntemos, a pesar de que
les pidamos que traten de hacerlo de la manera
mas objetiva posible. Esto lo podemos aplicar a
la busqueda de la explicacion de este fendmeno
(habra quienes, aun abordandolo desde un punto
de vista similar, encuentren grandes diferencias
en sus resultados). Podriamos decir que somos
capaces de percibir la realidad tal y como es pero
que, al mismo tiempo, la interpretamos de forma
personal. A grandes rasgos, en ambitos como
psicologia, filosofia o neurociencia, esto recibe el
nombre de body schema (Maravita e ki, 2004).

Segun Sir Henry Head, body schema es un patrén
corporal-postural que organiza y modifica las im-
presiones creadas por la informacién que recibimos
del exterior con el fin de generar una respuesta
(Head, 1920). Concretamente, almacenamos la
informacién de nuestra localizacion en nuestra con-
ciencia donde se relaciona con el resto de informacion
que tenemos creando de forma inconsciente una
organizacion espacial de nuestra forma de ac-
tuar. En otras palabras, nuestro cerebro interpreta
la informacion que recibimos de nuestro entorno
cotejandola con experiencias pasadas para crear
una respuesta. Teniendo en cuenta este concepto
es seguro afirmar que tanto la manera de percibir
lo que pasa a nuestro alrededor como la de actuar
en base a ello estan sujetas a nuestro background,
a nuestra experiencia y herencia cultural.

En lo que refiere al sentido de nuestra propia exis-
tencia, a la percepcién de uno mismo, encontramos
el mismo marco social y cultural. Sin ir mas lejos,
la forma de percibir tanto nuestra propia belleza
como la de los demas estan fuertemente influen-
ciadas por la estética y la atraccidn sexual que estan,
a su vez, influenciadas por ideales o canones
de belleza que varian en tiempo y lugar (las socie-
dades humanas y el tiempo han variado, sin restar,
el valor de la belleza, haciendo que lo que hace
a algo “bello” no sea igual en oriente que en oc-
cidente o que cambie completamente tomando
como parametros el Barroco y el New York Fas-

hion Week de 2019). )

"

fz Ser humano, ser social: el engaiio \
de la identidad

No vivimos, por tanto, al margen de las circuns-
tancias en las que estamos inmersos. Lo que nos
rodea, personas que estan en nuestro ambito
cotidiano, lo fisico, lo climatico o incluso lo emo-
cional; interfiere en “nuestro yo”, en nuestra
manera de ser, de pensar,... La identidad, algo
que creemos tan personal, tan Unico, tan
“nuestro”, es, segun José Martin Hurtado Gal-
ves (2003), “una parte de otro todo que son las
circunstancias sociohistéricas de cada sujeto
concreto en construccion” (Galves, 2003, p. 3).
Algo que podemos poner en paralelo con el “Yo
SOy yo y mi circunstancia, y si no la salvo a ella
no me salvo yo” de Ortega y Gasset (1914, pp.
43-44). Esto se evidencia en la clara repercusion
que nuestras vivencias tienen en nuestra ma-
nera de ser o comportarnos. Por ejemplo, una
persona que ha vivido una experiencia trauma-
tica tendra una serie de comportamientos ante
determinadas situaciones que encuentren su
origen en esta, y por tanto tenga una perspectiva
completamente distinta de un mismo suceso que
una persona que no ha sufrido ningun problema.
Cuando alzas la mano ante un perro que ha sufri-
do maltratos, este cerrara los ojos y agachara la
cabeza asustado como reaccién a esta expe-
riencia, mientras que si haces el mismo gesto
ante un perro al que nunca han pegado este
seguira como si nada.

Y es que podemos decir que el concepto de
identidad radica en la diferenciacion del otro:
solo es posible sefalar lo nuestro al diferenciar
Co otro. Esta concepcion se establece en unaJ

A Veldzquez, D., (1656), Las meninas [Oleo sobre lienzo] (detalle).
B Jacobs, M., (2019), New York Fashion Week 2019.
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vision del mundo en la que el “nosotros” encuentra su
significado en la perspectiva de la otredad (Hurtado
Galves, 2003), “de los otros” en los que se diferencia
y los que lo reconocen. Esta dimension individual en
la que se desarrolla la personalidad o identidad se
nutre directamente de una dimensién social que
influye en su desarrollo y es fundamental al entrar en
juego la coexistencia. Por consiguiente, la identidad
es algo mutable que cambia segun su entorno para
poder seguir siendo lo que es. No es un “todo aca-
bado, claro, lleno de luz” (Galves, 2003, p. 3).

Segun Aristoteles en Metafisica “el hombre es un ser
social por naturaleza”, necesitandonos los unos a los
otros para lograr sobrevivir. Son muchos los filésofos
y antropologos que afirman que el ser humano no es
capaz de vivir sin sociedad, siendo el proceso de
socializacion (conjunto de aprendizajes necesarios
para relacionarse con autonomia, autorrealizacion y
autorregulacién dentro de una sociedad) fundamental
en el desarrollo individual. En términos de Aristoteles,
se “es” en cuanto a se “co-es”.

La identidad se construye en base a nuestras circuns-
tancias sociales: la identidad no es algo propio, unico
y diferenciado. El idea de identidad como esencia de
kuno mismo, fijada por condiciones biolégicas, como

Sexo o0 raza, o por condiciones econdmicas, rico o
pobre, queda obsoleta, convirtiéndose el sujeto en
“hacedor” de si mismo que trabaja de forma activa
la manera de actuar y representarse a si mismo.

El concepto de identidad tal y como lo conocemos a
dia de hoy es un artefacto construido culturalmente
para evitar el miedo a la exclusion. De hecho, afirma-
mos que el comienzo del desarrollo de la personalidad
propia tiene lugar al entrar en la adolescencia, coinci-
diendo, no tan paraddjicamente, con el momento en
el que tomamos conciencia de nosotros mismos. Y,
para entender mejor esto, tenemos que remontarnos
al origen de este término, la adolescencia.

Este gran descubrimiento del siglo debe atribuirse,
en realidad, a los franceses que, en plena revolucién
del consumo en masa, “encuentran” la adolescencia
(acunado bajo el término teenager). Con esto se abre
un nuevo publico compuesto por sujetos politicos he-
donistas, suntuosos e insatisfechos, llenos de energia 'y
hambrientos de nuevas experiencias (Preciado, 2013,
p. 18). Se nos permite, de algin modo, preguntarnos
quiénes somos y qué queremos, algo que hasta ese
momento era practicamente imposible. La identidad
es, en definitiva, un producto capitalista que deriva al
individualismo pero que, al mismo tiempo, nos acerca
a otras personas.

_/

A Rosado, M.P. y M.P,, (2002) Han dormido mucho tiempo en el bosque [Instalacion] y B Albarracin, P., (2004) Lunares/Dots [Performance]

L]

L]

* El tema de la identidad puede abordarse desde infinidad de perspectivas: mientras los hermanos Rosado lo hacen desde su relacion como
e gemelos, Pilar Albarracin centra su obra en su identidad como mujer andaluza.
]

L[]

L]

L)

-

(A)

( )

Consumo

e individuo
“Encontrar la propia personalidad, saber afirmarla, es des-
cubrir el placer de ser verderamente uno mismo. A veces no
hace falta gran cosa. Yo busqué durante mucho tiempo y me
di cuenta de que, una sutil nota clara en mi cabello, bastaba
para crear una armonia perfecta con mi tono de piel, mis ojos.
Encontré ese tono preciso de rubio en la gama de champues
colorantes Recital... Con ese rubio de Recital, tan natural, no
cambié: soy mas que nunca yo misma.” (Baudrillard, 2012,
p. 92)'

Seria casi imposible ubicar en una linea temporal la materializacién
del ser humano como consumidor y del ser humano como ser indi-
vidualizado. La individualidad y el consumismo son dos factores que
dificilmente podrian darse el uno sin el otro. El mito del Sujeto, la cons-
truccion de la tradicion occidental del valor absoluto de la “persona”
de caracteristicas irreducibles, con deseos, voluntad, caracter e incluso
trivialidad, ha ido forjandose y creciendo hasta encontrar su fin. Esa
“persona” ha sido apartada de nuestro universo funcional y es lo que
pretendemos “personalizar” o “identificar”, agarrandonos a este con-
cepto para validar la idea de individuo, de unidad en la concepcion de
uno mismo.

En condicion de consumidor, el individuo es fundamental, practica-
mente irremplazable. “La marca de un producto no marca al producto,
marca al consumidor como miembro del grupo de consumidores de la
marca” (Alonso, 2012, p. XLIll). El publico o consumidor se convierte
en producto de aplicacion de técnicas de observador, similar al sistema
del Pandptico de las redes sociales del que hablaremos en profundidad
mas adelante. Como consumidores, se convierte en un deber el observar
y vigilar los productos y, como generadores de producto, es funda-
mental observar qué y como se consume.

Buscamos asi ese signo que nos otorgue una sena de identidad en un
producto que, como en el caso del champu colorante Recital, se nos
presenta como algo que necesitamos para lograr ser nosotros mismos. Al
mismo tiempo, somos nosotros como consumidores de ese producto
los que creamos la necesidad y el lugar en el mercado. Los publicos
son el resultado y efecto de la circulacion de formaciones discursivas
y de imaginario, movidos, mas que con intencion de individualizar, por
impulsos de disentimiento o diversidad mas en caracter de formadores
de “multiplicidades agregatorias y poco estables” (Brea, 2010, p. 90),
como seria el caso de comunidades online.

Para entenderlo mejor solo debemos poner el foco de atencién en
como el mundo virtual esta planteado. Como consumidores o publico
dentro de plataformas o redes sociales nuestro ejercicio activo es el de
elegir. No se nos dan unos contenidos que estamos obligados a con-
sumir, sino que nosotros mismos elegimos qué contenidos de los

A Duchamp, M., (1917) La Fuente [Ready-
made]. Duchamp coge este objeto fabricado
en serie y lo ubica en una sala de exposicio-
nes. Podemos hacer una lectura de la obra
como una oda a la sociedad de consumo
y el perfeccionamiento de la produccion en
masa que estaba por venir.

B Hamilton, H., (1965), My Marilyn [Collage]
C Webb, J., (2013), Thirst Il [Collage].

' 1. Jean Baudrillard cita este anuncio extraido de una revista femenina en La sociedad del consumo. La eleccion
de esta cita va mucho mas alla de un simple ejemplo, pues desarrolla a partir de lo que en este se plantea una

larga lista de preguntas que lanza al aire sabiendo que no necesita respuesta para lograr su objetivo: cuestionar

‘ la naturaleza de la “personalidad”.
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que nos ofrecen decidimos consumir, siguiendo
almacenados y disponibles para el futuro (algo
que vemos, como ejemplo mas concreto, en el
catalogo de plataformas como Netflix o HBO). De
esta manera, el consumo de estos contenidos se
convierte en un trabajo que es, al mismo tiempo,
el trabajo de autoformacion de uno mismo. Se-
leccionamos activamente, en cada momento, qué
contenidos consumimos y compartimos y a través
de qué canal.

Este circulo vicioso se ve alimentado por la publici-
dad, en la que el objeto es sometido a convertirse
en signo manipulable con el fin de no satisfacer
nunca de forma completa la necesidad que plantea
el consumidor, dejando abierto permanentemente
el deseo y creando una dependencia. Como con-
sumidores no aspiramos a satisfacer una necesi-
dad real. “Asomado al espejo de su consumo -del
consumo de la cultura-, el sujeto que se forma
en la recepcion de la que se distribuye bajo estas
nuevas condiciones nunca llegara a ser lograda-
mente uno, un tnicamente si mismo, un yo cerra-
do y cumplido” (Brea, 2010, p. 89). Ansiamos mas
para poder “ser”, para poder crear una imagen
identificable. Queremos satisfacer una necesidad
imaginaria, una sed que no podemos saciar por la
sobreestimulacion a la que nos vemos sometidos.

La concepcion del consumo como la provisiéon
que suple una carencia no nos permitira entender
el consumo con caracteristicas saciantes o excesi-
vas. La légica del consumo se encuentra cimentada
en una insatisfaccion cronica. “El consumo es un
mito, es un relato de la sociedad contemporanea
sobre ella misma, es la forma en la que nuestra
sociedad se habla. [...] Nuestra sociedad se piensa
y se habla como sociedad de consumo. Al menos
mientras consume, se consume como idea de so-
ciedad de consumo” (Baudrillard, 2012, p. 115).
En otras palabras, el consumo esta fundamentado
en la negacion de la realidad ya que nunca logra-
remos satisfacer el deseo de una necesidad que
nosotros mismos hemos creado y que, por lo
tanto, no tiene unos limites reales establecidos.
Consumiremos de forma compulsiva tratando de
saciar las aspiraciones de avanzar posiciones en
un sistema aparente sin final establecido.

Como cita Baudrillard de Galbraith: “El individuo
sirve al sistema industrial, no aportandole sus
economias ni proveyéndolo de su capital, sino
consumiendo sus productos. Por otra parte, no
hay ninguna otra actividad religiosa, politica o
moral para la cual se lo prepare de una manera
tan completa, tan habil y tan costosa” (como se

cita en Baudrillard, 2012, p. 87).

\_
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La sociedad
sobre-expuesta

La era digital es otro de los factores que nutre a
este modo de vida ciclico. Un ejemplo claro lo en-
contramos en el teléfono mavil. Por lo general no
sabemos vivir sin él y, a pesar de que podriamos
echarnos la culpa a nosotros mismos y no estar
del todo equivocados, el motivo principal de que
esto ocurra es porque cumple a la perfeccion su
trabajo. La automatizacion y simplificacion de
muchas tareas por medio de la tecnologia ha traido
a nuestras vidas distintos aspectos bastante polé-
micos. Sin lugar a dudas, el ejemplo del teléfono
movil no es sino otro mas de los objetos de consumo
que nos individualiza y crea dependencia pero, al
mismo tiempo, podriamos decir que es un objeto
o0 medio masivo en cuanto a que nos conecta de
forma continua con el resto de individuos.

Si queremos entender lo que ocurre en nuestra
sociedad debemos comprender los medios. Si
pensamos en los avances tecnoldgicos y los
medios de comunicacion pensamos automati-
camente en la generacion de contenido que esta
moldeando nuestra sociedad, nuestros cerebros,
nuestras emociones, nuestras vidas... “The media
is the message and the messenger” (los medios
son el mensaje y el emisor) (Siebel Newsom, 2011).
Puede mantener el status quo y reflejar la socie-
dad tal y como es pero también tiene el poder de
hacernos cambiar nuestra perspectiva y nuestra
concepcidn de lo que esta bien y lo que esta mal.
Puede modular cada aspecto de nuestra vida y
cambiar la forma en la que entendemos la realidad.
Desde objetos a relaciones, gustos, preferencias,
necesidades, decisiones,... somos interrogados de
forma continua y condicionados a responder dentro
de los parametros establecidos.

La sociedad tal y como la conocemos hoy en dia
no seria posible sin la existencia de internet y de
las redes sociales. Si hay algo que consumimos
de forma compulsiva son imagenes y audiovisuales
y no habriamos llegado al punto en el que nos
encontramos de no ser por la ayuda de las redes
sociales. “En la sociedad expuesta, cada sujeto
€s su propio objeto de publicidad. Todo se mide
en su valor de exposicion. La sociedad expuesta
es una sociedad pornografica” (Han, 2013, p. 11).
No solo la publicidad nos asalta casi sin darnos
cuenta sino que nosotros mismos nos hemos
convertido en anunciantes y el producto principal
de nuestras campafias somos nosotros mismos.

\_
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Hemos alcanzado esta condicion de “pornografica”
en cuanto a la férmula mercantil e hipersensibilizada
en la que exponemos todo, haciendo énfasis en el
uso de la sexualidad. Al igual que la publicidad trata
de vendernos desde un perfume a una hamburguesa
con queso usando el sexo, hemos aprendido a va-
lorarnos en base a la sexualidad, convirtiéndonos
a nosotros mismos en objeto de consumicién en lo
que a nuestra exhibicion en los medios respecta. El
hecho de que hayamos normalizado cosas como
que una marca nos venda un perfume a través del
sexo en television nos lleva a emular y buscar este
mismo tipo de imagen en nuestras redes sociales.

Nuestro cuerpo ya no puede ser separado de su valor
expositivo, puesto que se ha convertido en una mer-
cancia, y la sensualidad es capital a aumentar. “No
se puede amar al otro despojado de su alteridad,
solo se puede consumir. En este sentido, el otro ya

kno €s una persona, pues ha sido fragmentado en ob-

A Suérez, P, (1992), El Perla, retrato de un taxy boy [Escultura]
B Waterhouse, J.W., (1903), Eco y Narciso [Oleo sobre lienzo]

jetos sexuales parciales” (Han, 2012, p. 13). Segun
Han, una vez despojados de nuestro valor de persona,
la red digital, concebida como una falsa realidad, ha
resultado en control y vigilancia total similar al modelo
carcelario de Jeremy Bentham.

El Panoptico de Bentham de nuestro siglo nos con-
vierte en reclusos y carcelarios al mismo tiempo:
vigilamos y proporcionamos voluntariamente nuestra
desnudez, nuestra privacidad. “Los habitantes del
panoptico digital no son prisioneros. Ellos viven
en la ilusion de la libertad. Alimentan el pandptico
digital con informaciones, en cuanto se exponen
e iluminan voluntariamente. La propia iluminacion
es mas eficiente que la iluminacion ajena” (Han,
2014, p. 75). Lejos de ser una coaccion o impo-
sicién, el proporcionar imagenes se ha estable-
cido como una necesidad que, al igual que con el
resto de ejemplos de objetos de consumo, hemos
creado nosotros mismos. Necesitamos cierta apro-
bacion o validacidon externa para poder afirmarnos
a nosotros mismos y nunca sera suficiente.

Esta dualidad de dominante y dominado en un marco
de libertad aparente suscita un objeto de devocion
introducido con el fin de someter. En este ambito el
smartphone se convierte en objeto de devocion que
no queda lejos del rosario. Con ambos nos examina-
mos y controlamos a nosotros mismos.

“<<Devoto>> significa <<sumiso>>. [...] La domina-
cién aumenta su eficacia al delegar a cada uno la
vigilancia. El me gusta es el amén digital. Cuando
hacemos clic en el botdn de me gusta nos some-
temos a un entramado de dominacion” (Han, 2000,
p. 14). Como sujeto que somete, el dar me gusta a
una publicacién genera dos reacciones en nosotros:
por un lado, replicaremos aquello que nos ha gus-
tado tratando de generar la misma respuesta en los
demas y, por otro, desecharemos la imagen a los
pocos segundos para pasar a la siguiente. Como
sujeto sometido, el resultado sera similar: volveremos
a recrear lo que ha triunfado y descartaremos aquello
que no ha cumplido con nuestro obijetivo.

Pese a que la individualidad y la busqueda de
delimitar un “yo” que se integre en la sociedad vy
se rodee de semejantes parece un gesto de amor
propio y, en ultima instancia, amor al préjimo, la
verdadera naturaleza de estas acciones tienen una
raiz narcisista. Y narcisismo nunca sera amor propio
en cuanto a que el sujeto de este Ultimo supone una
delimitacion negativa del otro a favor de si, mientras
que el primero se proyecta a si mismo en el mundo
que le rodea. El capitalismo parece haber quebrado
la concepcion del amor como aceptacion del otro a
favor de la posesion, el dominio de lo ajeno y el reflejo

\_
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de uno mismo en todo lo que le rodea. Vemos
a los deméas como espejo y posibilidad de
consumo antes que como posibilidad de bien.
En la sociedad del conocimiento, en la sociedad
sobre-expuesta de redes sociales y estar mas
cerca que nunca, hemos aprendido a juzgar y
mirar por encima como un ser omnipotente sin
rostro, sin necesidad de responsabilizarse de
sus actos.

De alguna manera estos procedimientos han ge-
nerado lenguajes concretos y codigos candnicos
de representacion dentro de este universo digital
que tratamos de replicar en nuestra vida “real”.
Tratamos de materializar una realidad ficticia: un
cuerpo perfecto, una belleza filtrada, una vida de
ensueno... reduciéndonos a comportamientos
prepotentes y engarnos generalizados. Preferimos
endeudarnos para mostrar unas vacaciones en
Tailandia y el ultimo bolso Gucci a vivir en la realidad,
creando una fantasia que acabamos por creer real
con la intencion de alcanzar una idea de felicidad

kimpuesta por nuestra sociedad capitalista. )

(- =)

5 Felicidad
capitalista

Todo el discurso sobre las necesidades
se basa en una antropologia ingenua:
la de la propension natural del ser hu-
mano a la felicidad. La felicidad [...] es
la referencia absoluta de la sociedad
de consumo: es propiamente el equi-
valente de la salvacion. (Baudrillard,
2012, p. 39).

La busqueda de la felicidad es otro de los engafnos
de nuestra sociedad aparente. Parece que esta-
mos obligados a ser felices, a estar enamorados,
a ser aduladores o adulados, seductores o se-
ducidos... Y la parte mas extrana de todo es que

_ parece que estamos obligados a medir nuestra
felicidad con la de los demas. Al igual que ocurre
con cualquier cosa que haya alcanzado un valor
de consumo, la felicidad nunca podra ser saciada.
No podremos ser felices porque siempre habra
alguien mas feliz que nosotros.

Ser feliz es un acto individualista en su raiz y queda
reforzado por la Declaracién de los Derechos del
Hombre y del Ciudadano donde se reconoce que
cada uno, cada individuo de forma explicita, tiene
derecho a la Felicidad. Prueba de que, en un ul-
timo instante, el consumo no tiene como finalidad

\_ J

r

nuestra felicidad es que ser feliz es obligado de
forma institucional. No es un derecho ni un placer,
es un deber ciudadano.

Si no eres feliz haces algo mal y debes cambiar
la forma en la que abordas toda tu vida porque
no ser feliz es no ser normal y no seguir la norma
es distanciarte de la sociedad. Al contrario de lo
que podria pensarse, ser feliz es una busqueda
constante que hacemos de forma activa y de lo
contrario se corre el riesgo de volverse asocial.
La felicidad no nos llega; la felicidad se busca, se
gana. Encontrarla es una carrera.

El culmen de la demanda insaciable que siembra
en nosotros la sociedad es la felicidad. La felici-
dad justifica todo ese ansia ocultando un ansia
mayor: el ansia de ser felices. Pero nunca sera
suficiente. Da igual la situacién en la que nos
encontremos, trataremos de ser los mas bellos,
los mas en forma, los mas acertados en las de-
cisiones gue tomamos, los mas coherentes... en
definitiva, los mas felices. El ciudadano del siglo
XXI ha aprendido a no conformarse porque confor-
marse supondria no ser feliz. Vivimos con un.miedo
semejante al que la Iglesia Catélica sembro en la
sociedad occidental en la Edad Media, cambiando
el temor por no superar el juicio final por el temor
a morir sin haber exprimido hasta la ultima gota
del jugo de nuestra vida. Puedes encontrar un
trabajo mejor, en el que te paguen mas por ha-
cer menos y te dé mas facilidades. Puede que tu
pareja no sea tu media naranja y esté alli afuera
esperandote para que conozcas lo que verdade-
ramente es amatr.

Segun cita Han, Deleuze afirma encontrar, en su
ultimo texto La inmanencia: una vida..., la formula
de la felicidad en la inmanencia: “Se podria decir
que la pura inmanencia es una vida y nada mas.
No es inmanencia en la vida, sino que es, por
cuanto lo inmanente que no esta en nada, en si
misma vida” (2019, p. 65). Asi la felicidad no esta
en nada, es intrinseca en nosotros mismos y no
puede hallarse en una accion exterior. No esta
sometida a nada, se basta de si misma, por lo
que seria una tonteria ansiar la felicidad como
algo que puede obtenerse pagando un precio.
“Como hemos aprendido en esta sociedad liqui-
da, del consumo Yy la velocidad, de la imagen im-
postada, esta sociedad del espectaculo, como
advirtiera Guy Debord hace més de medio siglo”
(Debord, 1967).

/
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fDurante meses las noticias relacionadas con el Covid-19 parecian algo tan lejano en el espacio que era casi
imposible vernos afectados por él. El 14 de marzo de 2020, tras haber alcanzado la magnitud de pandemia,
el gobierno de Espafa declara el estado de alarma, recluyéndonos a todos en nuestras casas, cerrado fron-
teras y estableciendo una serie de estrictas medidas para evitar el contagio y el colapso de los hospitales.
Abandonar nuestras casas solo sera posible para aquellos cuyo trabajo sea imprescindible o para comprar
productos de primera necesidad. Esta situacién se prolongara a lo largo de tres meses, comenzando poco
a poco en el cuarto a formar lo que llamaran “la nueva normalidad”. Este mes se nos permitira salir a horas
concretas a pasear o realizar visitas a amigos y familiares con un limite de diez personas por reunion. Este
es el momento en que el consumo compulsivo, la concepcion de la felicidad y la forma en la que abordamos las
distintas situaciones en la era de las redes sociales alcanza el culmen supremo de lo simulacral, mostrandose
como un sinsentido.

La obsesién por mostrar una vida idilica sigue reinando en un momento en el que la realidad es comun para
todos: no podemos salir de casa y no podemos consumir nada que no sea realmente necesario. Producir
imagenes aparentemente perfectas comienza a volverse algo cada vez mas forzado y empiezan a entreverse
los errores y fallos discursivos del consumo. Los individuos, cada vez mas frustrados, comienzan a desvariar
tratando de mantener el sin sentido al que se aferran queriendo conservar la esperanza de que todo volvera
a ser como antes. Ni siquiera meses después, cuando la situacion aparentemente se encuentra algo mas
controlada, hemos conseguido volver a la normalidad. Y, aunque no nos encontramos en una situacion de
normalidad, parece que hemos acabado por aceptar esta locura discursiva, asumiéndola de tal forma que en
este corto periodo de tiempo ya hemos conseguido normalizarla.

En este marco surge de forma natural este proyecto, Dreamhouse, como medio a través del cual expresar tanto
mi perspectiva como la de aquellos que me rodean. No obstante, para poder comprenderlo es necesario encon-
trar su origen en otros proyectos previos y no finalizados. Las tematicas comprendidas entre privado y publico,
percepcion e identidad y consumo e intimidad son tratadas de forma constante en los proyectos artisticos que
he desarrollado con anterioridad. Esto da un amplio abanico en el que podemos encontrar distintas ramas y
subtemas que se acercan de alguna manera en forma o contenido a este proyecto.

N | )
(l — >

] £l AR Primera fase
- ‘ Eaciges del t
| s-amE o > Vigilando! el proyecto
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La primera idea en la que trabajé consistia en una
videoinstalacion que contaba con entrevistas a
un grupo concreto de personas: hombres homo-
'sexuales residentes en Malaga, de diferentes
edades y backgrounds. Ademas, incluiria una
serie de piezas conceptuales-poemas visuales
con las que los espectadores interactuasen con
el fin de cuestionar los motivos que crean un
sentimiento de pertenencia a un grupo social
concreto. Debido a la dificultad para concertar
entrevistas con dichos sujetos, envié una serie
de preguntas relacionadas con su experiencia
personal en diferentes ambitos cuyas respuestas
servirian a modo de introduccion para la entre-
vista. A pesar de ello, el proyecto comenzé a
extenderse demasiado en el tiempo por lo que
decidi posponerlo.

Uno de los primeros bocetos para el proyecto Dreamhouse.

Llevaba un tiempo haciendo collages, a nivel
mucho mas personal, con la idea de publicarlos
en mis redes sociales en mi tiempo libre. Los
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Alexandre Sousa realiza también sus collages de forma analdgica buscando alejarse de la estética que pro-
porcionan las herramientas de edicién digital de imagenes. Sus composiciones cuentan, ademas de con
recortes de fotografias, con texto e intervencion de diferentes técnicas como el dibujo o la pintura. El caracter
es mucho mas gamberro y se aleja totalmente en la tematica de Webb: el sexo y el homoerotismo inundan
sus trabajos, girando entorno a la homosexualidad, la soledad y la representacién de los homosexuales en
el imaginario publico. El resultado es una muestra bastante intima del artista, creando en nosotros la misma

ksensacic')n que tendriamos si estuviésemos hojeando su diario. )

podia hacer rapidamente desde mi teléfono movil,
dandole cierta frescura y caracter desenfadado. Aseso-
rado por mi tutor, comencé a usar este procedimiento
para desarrollar el proyecto, trabajando con la misma
metodologia. Para desechar el trabajo realizado hasta
entonces con las entrevistas, retomé las respuestas que
me habian dado a las preguntas previas a la entrevista
y comenceé a construir el proyecto alrededor de ellas.

= @\
Centrandome en el despertar sexual y el lado mas
homoerdtico de estas respuestas, fui combinandolo
con las circunstancias que plantea nuestra sociedad
sobre-expuesta y nuestra valia en cuanto a objeto de
consumo para crear un hilo discursivo. Creé un banco
de imagenes tomadas de redes sociales que se en-
trelazarian con diferentes objetos para mostrar distintas
situaciones que se repetian casi como patrones en
los testimonios. Los tonos rosas y pasteles dan cierta
amabilidad a la imagen, recordando de alguna forma
a la nifez, por lo que tornan las imagenes en algo
mas naive, algo dulce que dan ganas de consumir.
También estos colores poseen una carga asociada a
la feminidad, obteniendo un sentido de burla o me-
nosprecio al ser aplicado a hombres. Tomandolos en
valor y reapropiarse de ellos trae consigo una reivin-
dicacion o declaracion de intenciones respecto a ello.

Se puede apreciar en las composiciones una clara
influencia de artistas como Joe Webb, Alexandre
Sousa, Karlo Martinez o Jonathan Icher, cuya técnica
principal es el collage y cuyas imagenes consumia a
diario a través de redes sociales.

 \_ J

@ A Sousa, A., (2019), em queda livre [Collage]
B S.T. (2020). Collage parte del proyecto de collage homoerdéticos.
C Sousa, A., (2020), noo és homem p’ra mim [Collage]

Comencé a seguir el trabajo de Joe Webb hace un
tiempo ya que encontraba su forma de trabajar el
collage muy cercana a la mia: partimos del mundo del
disefo grafico y encontramos en el collague un modo
de expresion artistico. No obstante, Webb hace sus
collage de una forma mucho mas analdgica, tomando
las imagenes de revistas antiguas para desconectar
del ordenador y evitar usar Photoshop mientras que
en mi caso uso imagenes de las redes y aplicaciones
moviles que me permiten ejecutarlos en cualquier parte,
en especial en el trayecto del trabajo a casa. Sus
ensamblajes aluden a temas de actualidad abordados
con un punto irénico a la par que bello que consigue
gracias a la meticulosa seleccién de recortes. Esto
hace que sus imagenes se dirijan directamente al es-
pectador con ideas graficas bastante sencillas que g b i 7 : ? : 0 A
tratan de alejarse de las interpretaciones subjetivas. N 3} e ah S e NG i G B | LT mim,
La combinacion surrealista contiene mas realidad de ; ' ; ; : :
la que el espectador cree ver, una cotidianidad indi-

ferente que se encuentra con una declaracion directa

ksobre el modo de actuar de nuestra sociedad. )

A S.T. (2020). Collage parte del proyecto de collage homoeréticos.
B Webb, J., (2013), Perfect Day [Collage]
C Webb, J., (2014), Hot Tub [Collage]
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fAbordando el mismo tema, desde un punto de vista\
distinto, encontramos el trabajo de Jonathan Icher,
mucho mas centrado en crear personajes o figuras
controlados por un halo perturbador y excéntrico.
Icher aborda la sexualidad desde el prisma de las
redes sociales y las aplicaciones de citas, cuyo ima-
ginario ha creado cierta idea de belleza y deseo arti-
ficial. Los sujetos que fotografia (a menudo él mismo)
se mezclan con el espacio y con munecos facilmente
reconocibles y crean un simil con la idea de los filtros
y la edicién fotografica que llevan a mostrar algo que
no es real. Un ejemplo de ello es su serie Send Nudes,
en la que coloca coloca a sus modelos de cuerpos
perfectos desnudos y con los 6rganos al descubier-
to, como si fuesen munecos de plastico didacticos.
La perfeccién de sus 6rganos de superficies lisas y
proporciones alejadas de la realidad recuerdan a los
musculos, paquetes y traseros exagerados con los
que se busca llamar la atencién sexual del especta-
kdor en aplicaciones y redes sociales. J

A cher, J., (2020), Locked Down #6 [Collage]
B Icher, J., (2019), Send Nudes #5 [Collage]

A /C S.T. (2020). Collage parte del proyecto de collage homoerdticos.
B Martinez, K., (2020), S.T. [Collage]
D Martinez, K., (2020), S.T. [Collage]

rDe forma paralela a este proyecto y teniendo en cuenta el trabajo de los mismos artistas comencé a jugar con\
otros testimonios para hacer collage. Tomando ahora como referencia poesia escrita por miembros de la co-
munidad LGBT traté de hacer una especie de fanzine? que combinase el texto con imagenes de forma que se
complementasen unos a otros con ayuda de la maquetacioén. De esta forma, y a nivel personal, se trabaja en

- : . : . : un poemario que sigue en desarrollo pero que es oportuno mencionar para entender la evolucion del trabajo
Tras mudarse de México a Australia para forjar su carrera como arquitecto, Karlo Martinez comenzé a explorar fin de grado. En este proyecto centrado en el collage abarca tematicas como la soledad o el amor, lo publico
su sexualidad alejado de sus raices conservadoras. De esta forma sus estudios de arquitectura y su camino en y Io privado o la intimidad desde el prisma de la homosexualidad y el erotismo.
el despertar sexual le llevaron a la experimentacion artistica con empresas de porno homosexual, culminando en k J
el collage. Por esto, el trabajo de Martinez mezcla el imaginario del porno gay con su sensibilidad arquitectonica
en una coleccion de fantasias erdticas que resaltan su conflicto interno entre la busqueda de su lado artistico WS P R S NN R W mmm s SR W ReR SGW W N SRR W NS RO G e el e
k(que exhibe sus intereses sexuales) y la responsabilidad de forjar una carrera convencional. ) ( 2. Podemos encontrar algunas paginas de ejemplo en el Anexo I, '
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Dreamhouse:
El proyecto

No creo equivocarme al afirmar que la imposicion
repentina de no salir de casa nos tomo a la mayoria
por sorpresa y nos afectd bastante a nivel personal.
No poder ir a trabajar, no poder salir a la calle y no
poder ver a familiares y amigos cercanos empezé a
suponer un obstaculo para la salud mental de gran
parte de la poblacion. Mientras tanto, algunos parecian
haberse convertido en expertos en la situacion y se
creian en posicion de juzgar qué era lo correcto y
qué no debia hacerse, adoptando una actitud poli-
ciaca bastante ridicula en internet.

Otro de los fendmenos que tomo el mando de las
redes sociales durante la cuarentena fue el “positi-
vismo toxico”. Este término es definido por las psi-
cologas estadounidenses Samanta Quintero y Jamie
Long como “la sobregeneralizacion excesiva e ineficaz
de un estado feliz y optimista en todas las situaciones.
[...] resulta en la negacidn, minimizacion e invalida-
cion de la auténtica experiencia emocional humana”
(Olavarria, 2020). La dictadura de la felicidad en
nuestra sociedad actual nos ha llevado a forzarnos a
sonreir y seguir avanzando a pesar de la adversidad.
La forma logica de actuar ante esta situacion seria
aceptar nuestras emociones y quitarle la carga nega-
tiva que les hemos puesto para invalidarlas. Saber
reconocerlas nos ayudara a reducir su intensidad,
sin el miedo a ser juzgados por los demas a la hora
de hablar de ellas.

Realmente la positividad toxica se habia convertido
en una pandemia dentro de la pandemia: como sefiala
McDermott “Uno de los mayores ejemplos de positi-
vidad toxica es negar la naturaleza traumatica de la
pandemia. Se da cuando la gente solamente resalta
el lado bueno del confinamiento y habla de lo mucho
que ha madurado y aprendido a vivir en paz con su
mundo interior y todo eso” (Wong, 2020). Llegamos
a un punto en el que si no eres productivo en todo
momento estas haciéndolo mal, desautorizando cual-
quier preocupacion personal que podamos tener.

La idea de no saber cuanto tiempo estariamos asi, la
desesperacion de no poder hacer nada al respecto y
el miedo de reconocer en voz alta no estar bien ha-
cian que lo ultimo a lo que quisiese dedicar mi tiempo
fuese al proyecto para el trabajo fin de grado. No
hacer nada en absoluto tampoco era buena idea ya
que solo daba mas tiempo para darle vuelta al asunto
y encontrarte peor. Para mantenernos ocupados, mi
grupo de amigas decidimos comenzar algo parecido

\_
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a un book club con peliculas en lugar de libros. Asi,
propondriamos una serie de titulos alrededor de una
tematica, director/a o actriz y, una vez visionados,
los comentariamos en conjunto. Para hacerlo lo mas
formal posible e invitar al resto de gente a participar
hice algunos carteles con collages que represen-
tasen el momento por el que estabamos pasando.
De ellos saqué algo que empezé a atraerme: usar
Barbies, sus muebles y sus casas para hablar de la
cuarentena.

La cuestion de por qué la idea de usar este tipo de
imagenes al tratar el tema de la cuarentena concluyé
en la relacién entre los valores que representa Barbie
en el imaginario general y los valores que encontramos
en las redes sociales, convergiendo en las ideas de
perfeccion y bienestar. Es asi como Barbie pasa a
representar en estos collage a todas esas personas
que en redes sociales actuan como si nada hubiese
pasado y que imponen la felicidad como unica po-
sibilidad. Al mismo tiempo, y apoyando esta union
de conceptos, las imagenes de casas y mobiliario
de estas mufecas, en especial las anteriores a los
anos 90s, asumian los cédigos de representacion de
las revistas de decoracion y anuncios de muebles,
creando una imagen kitsch, artificial o plastica, del
mundo real.

Uno de los proyectos fotograficos desarrollados
durante la carrera, Hora de Juego, encuentra también
como protagonistas a mufiecos comunmente enfoca-
dos a nifos en el imaginario popular que se ubican en
espacios de colores pastel. La nomenclatura cho-
cante cambia por completo lo que creemos ver a
través de la delicadeza del tratamiento fotografico,
incidiendo en la idea de que lo que se ve no es ne-
cesariamente lo que es realmente. A través de esto
se pone el foco en los micromachismos y la Igbtig+
fobia que tenemos profundamente asumidos en
nuestra sociedad.

Esta obsesion por el mundo en miniatura de la mu-
feca mas famosa del mundo incita a ser participe y
compartir esos codigos, a convertirnos a cada uno
de nosotros en personajes irreales que habitan ese
universo y que se contraponen de alguna forma a la
idea que representaba Barbie. Poco a poco fueron
surgiendo distintos collage mezclando el imaginario
de las revistas de juguetes con las redes (que supo-
nian practicamente la Unica puerta al mundo exterior
en ese momento), buscando mostrar mi entorno a
través de las distintas visiones personales de cada

uno de los que me rodeaban.

~N

A. Entre la persona y
el personaje

Empiezan a interesarme en este momento
artistas relacionados con el yo y con el perso-
naje. Al hablar de artistas que tratan este tema
no podemos pasar por alto a Cindy Sherman.
En su fotografia, la artista muestra que la
identidad, el yo, es una serie discontinua de
mentiras y recreaciones, encontrando en el
cuerpo mucho mas que lo que se aprecia
superficialmente: es la forma que adquieren
las aspiraciones a la idea de perfeccién. Se
crea a si misma en cada una de sus obras
evidenciando la construccidon imaginaria
que es la identidad y la agonia que sufre el
yo en nuestra sociedad. Es por ello que en la
mayoria de su trabajo se retrata a si misma,
mostrandose como distintas mujeres vy, al
mismo tiempo, inevitablemente mostrandose
a si misma. Sherman no es ninguna de estas
mujeres pero hay algo de ella en cada una.
Ella es sujeto y objeto de su produccion. Es
asi como Cindy Sherman inicia una narra-
cién, sembrando en el espectador un aba-
nico de posibilidades que se abre a través
de una sola fotografia.

A Heterofobia (2018). Fotografia parte del proyecto Hora de Juego.
B Collage para el book club cinematografico de Drew Barrymore.
C Sherman, C., (1980), Untitled Film Still #56 [Fotografia]

D Sherman, C., (1977), Untitled Film Still #2 [Fotografia]
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Tras su primer viaje a Estados Unidos, la fotografa y cineasta inglesa Nadia Lee Cohen queda fascinada por
la Americana y la vida conformista en los suburbios residenciales. Sus fotografias son “historias congeladas.
Fotogramas que podrian pertenecer al cine de David Lynch” (Sanchez, 2019). Estas historias se producen
tanto en interiores, donde las protagonistas combaten el conformismo social con su sexualidad, como en
exteriores, lugares donde los luminosos de marcas de consumo toman el dominio de la escena. Estan reple-
tas de referencias pop y culturales que nos trasladan a los afos 50s y 60s que, en la mayoria de las ocasio-
nes, resultan en una estética kitsch. Con estos cédigos Cohen juega con el limite entre fantasia y realidad,
situando a personas corrientes en algun punto entre el anonimato y la fama con un toque de ironia y humor.
A simple vista no podremos encontrar el elemento melancélico que se yuxtapone a los colores saturados,
el plastico y lo exagerado. Este enfoque sutil hace que el espectador tenga que detenerse a contemplar la
narrativa para conseguir encontrar todo lo que esconde en sus instantaneas. Al igual que Cindy Sherman

o Sophie Calle, Nadia Lee Cohen se presenta en numerosas ocasiones frente al objetivo transformada en
distintos personajes, cada uno unico pero con historias convergentes. Nada es lo que parece, encontrando
elementos que interfieren en la familiaridad de sus imagenes y que modifican la atmdsfera. De esta manera
“mujeres desnudas que comen pizza en el sofa [...] o figuras moldeadas por la silicona en una cena familiar
que podria celebrarse en cualquier casa del clan Kardashian” (Sanchez, 2019) ponen a prueba la sensacion
de seguridad del espectador.

f )

Otra artista con la que encontramos una gran di-
ficultad al tratar de separar lo que es real y lo que
es ficcion es Sophie Calle. Podria ser una de las
artistas de la que mas datos conocemos, propor-
cionados ademas por su propia obra, o una de
las artistas cuya obra se ha centrado en crear un
personaje a caballo entre realidad y ficcion, cons-
truido, publicado y expuesto como autobiografia.
Si podemos afirmar algo acerca de esta artista es
que es autora de una historia cuya protagonista es
ella misma, creando una vida que le resulta ajena
y propia al mismo tiempo. Como se dice en Car-
manza (2015): “Por esta misma razén no se llega a
saber si la propia Sophie Calle es Sophie Calle o es
un personaje que se ha inventado desde las raices
de su propia persona”. De esta forma, a través de la
imagen y la narracion, su obra nos exige ver y leer a
la vez, dos actos complementarios que nos permite
kentender las historias que narra. J

A Cohen, N. L., (2018), Hello My Name Is... Barbara [Fotografia]
B Cohen, N. L., (2019), Katy Perry at Home for Christmas [Fotografia]

A Calle, S., (1981), Le détective [Fotografia y texto]
B Calle, S., (1981), Suite vénitienne [Fotografia]
C Calle, S, (1998), Gotham Handbook [Cabina telefénica intervenidal
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Las fotografias de Philip-Lorca diCorcia presentan
escenas que también hacen borrosa la linea entre lo
que es real y lo que es ficcion. Para ello este artista
combina personas y lugares reales que no necesaria-
mente van juntos de forma natural, creando un efecto
teatralizado en sus imagenes. Jan Groover, con quién
estudio, sembrd en diCorcia la idea de que la fotografia
no es necesariamente un artefacto de documentacion
especifica sino el resultado de una planificacion y
orquestacion minuciosa. Cada una de las cosas que
vemos en sus fotografias, desde los personajes a la
luz y el espacio, estan colocados de forma que nada
sea fortuito o improvisado (aunque deja cierto margen
al azar). Sus primeras fotografias suceden en interiores
y SuUS personajes son sus amigos, conocidos y fami-
liares pero poco a poco comenzo a interesarse por el
exterior, donde comenzé a fotografiar a desconocidos
usando de forma calculada luz natural y artificial para
dar un aspecto dramatico. Philip-Lorca diCorcia insiste
€n que sus imagenes sugieren y no crean una narracion
completa, alejandose de la concepcién cinematica
Uue algunos tienen respecto a su obra. )

A Bilingham, R., (1995), Untitled NRAL 33 [Fotografia]
B Bilingham, R., (1994), Untitled RAL 20 [Fotografia]
C Bilingham, R., (1995), Untitled RAL 6 [Fotografia]
D S.T. (2020) Collage para Dreamhouse (detalle).

A diCorcia, P. L., (1990-92), Gerald Hughes (a.k.a. Savage Fantasy);
about 27 years old; Southern California; $50 [Fotografia]

B diCorcia, P. L., (1990-92), Marilyn; 28 Years Old; Las Vegas, Nevada;
$30 [Fotografia]

C diCorcia, P. L., (1978), Mario [Fotografia]

'\
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Mas o menos en la misma linea formal y conceptual de diCorcia podemos situar a Richard Billingham, un
fotégrafo inglés que empezd su carrera queriendo ser pintor. En su juventud traté de hacer retratos de su
padre, que no se mantenia quieto, conformandose con fotografiarle. Fue asi como tomo el gusto de capturar
su realidad mas inmediata: la cruda vida de los ciudadanos de clase obrera de las zonas industriales, dando
una mirada introspectiva, subjetiva y hasta confesional de su familia, abriendo unas puertas tradicionalmente
cerradas. Asi lo mas privado se hizo publico, sin importarle cémo es retratada su familia moralmente siempre
que sea fiel a la realidad. Esto resulta en unas fotografias que se acercan mas al concepto de album fotogra-
fico familiar que al de fotografia artistica.
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B. La identidad, la formacion del yo
v la percepcion de uno mismo

Al mismo tiempo que busco en estos artistas puntos
de referencia para formalizar el proyecto, empiezo
a leer sobre la identidad, la formacion del yo y la
percepcion de uno mismo. Es aqui cuando en-
cuentro en Terror anal (2013) de Beatriz Preciado
algo que encaja y me lleva un paso mas alla: la
invencion del término adolescencia como via
para anadir un nuevo mercado. Los adolescentes
son ahora el punto intermedio entre los nifios y
los adultos, otorgandoles el poder de formar una
concepciodn propia de lo que son: su identidad.

Encontramos, por tanto, que la identidad no es
sino un invento capitalista que trata de crear una
necesidad de consumo en el publico que, al mismo
tiempo, alimenta con nuevas demandas. Este cir-
culo se ve alimentado, como ya hemos visto, por
los medios. Y es imposible hablar de los medios
en nuestra sociedad contemporanea sin hablar de
las redes sociales, un lugar donde nos bombardea-
mos unos a otros con publicidad tanto de objetos
como de nosotros mismos, creando un interés
capital en todo lo que hacemos. De alguna forma
convertimos los aparatos electrénicos en el nue-
Vo objeto de culto y justificamos el consumo con
la busqueda de la felicidad, que desplaza la idea
cristiana del “mas alla” a un segundo plano. Esto
me sirve de puente para volver a leer algunos au-
tores como Baudrillard, La sociedad de consumo
(2012), y Byung-Chul Han, enlazando la identidad
con el consumo, las redes sociales y la busqueda
incesante de la felicidad.

Al pensar en todo esto vuelve de nuevo la idea de
Barbie y su concepcién como objeto de consumo

cando a la perfeccidon todo este proceso. “Barbie.
Beautiful, fashionable. She’s been inspiring and em-
powering children for decades” [Barbie. Hermosa,
de moda. Ha inspirado y empoderado a nifios y ni-
nas durante décadas] (Volk-Weiss, 2017). Barbie es

enfocado a un mercado adolescente, ejemplifi-

El origen de Barbie fue bastante polémico: estando
basada en la mufeca sexualizada para adultos
Bild Lili Doll, sus grandes pechos y sus propor-
ciones irreales, justificados con el modelado mas
cercano a un maniqui que a un ser humano, no
parecian agradar a los trabajadores de la industria
juguetera (hombres en su mayoria, a pesar de ser
su creadora Ruth Handler: una mujer) ni a las ma-
dres. Finalmente logré ganarse el favor del publico
vendiéndose como instructora en modestia y mo-
dales para las nifas, algo clave en la época para
conseguir casarse. Un ejemplo claro lo vemos en
su primer anuncio, que culminaba con una Barbie
vestida de novia mientras se oia la frase “I'll make
you believe that | am you”.
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La clave de ventas de la mufieca fue ofertarla a un
precio asequible, provocando en el mercado una
nueva necesidad: nuevas modas intercambiables.
Esto se veria ampliado a través de los afios con las
demandas del publico. Los nifios y nifias solicitaban
que el hombre al que Barbie debia enamorar se ma-
terializase, naciendo asi Ken, que abrid las puertas
a sus futuras y numerosas amigas. Fue asi como las
ninas pasaron de poseer una sola mufieca con varias
modas en los 50s a poseer una media de ocho murie-
cas con varias modas cada una en los 80s.

Otro ejemplo de la forma en la que Barbie cambia
las necesidades en el consumidor y el consumidor
cambia las ofertas que propone Barbie lo podemos
encontrar en la aparicion de la competencia mas sig-
nificativa que tuvo esta marca: las munecas Bratz.
Estas munecas traian valores para jévenes mucho
mas actuales y un amplio abanico de etnias situados
como protagonistas (pensamos en una mujer joven
caucasica de pelo rubio al pensar en Barbie mientras

que, al pensar en Bratz, pensamos en varias adoles-
centes de distintas etnias). Esto llevé en 2016 al lan-
zamiento de Barbies con distintos tipos de cuerpo,
mucho mas cercanos a los cuerpos reales, y a su
fabricacion en una amplia variedad de tonos de piel.

Barbie inspir6é a miles de nifas a través de sus multi-
ples carreras empezando en una época en la que las
mujeres tenian un futuro profesional muy limitado (a
pesar de comenzar haciéndolo como complemento
de las carreras de Ken). “Barbie, right from the
get-go, has demonstrated to girls that they can be
anything they wanna be and do anything they wanna
do” [Barbie, desde el comienzo, ha demostrado que
las nifias pueden ser lo que quieran y hacer lo que
quieran] (Volk-Weiss, 2017). Como se cita de Marian
Wright Edelman en el documental Miss Representation
de Siebel Newsom: “You can’t be what you can’t see”
[No puedes ser lo que no puedes ver] (como se cita
en Siebel Newsom, 2011). Barbie cred la necesidad
o laidea, sin buscarlo, de nuevos oficios para mujeres
y la igualdad de oportunidades. )

& @)
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la mufeca mas popular y mas vendida de todos los k
tiempos. Y amaso su fortuna en un mundo en el
que las Unicas opciones para nifias eran recorta-
bles de cartén unidimensionales con modas inter-
cambiables y juguetes centrados en las tareas de
ama de casa, siendo la primera mufieca para nifias
Uue mostraba una vida mas alla del hogar. )

8 o

7

Bild Lili Doll y la primera mufieca Barbie compartian muchas similitudes

ya que el molde de Barbie se modelo a partir del de Lili. A Barbie Totally Hair (1992) es la mufieca Barbie mas vendida de la

historia y una de las mas cotizadas.
B Primera edicion de las mufiecas Bratz (2001) que las lanzaria al es-
trellato, siendo hoy dia la coleccion mas deseada por los coleccionistas.
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Esto es similar a lo que Disney ha estado haciendo
durante afos en distintos campos. Si atendemos
a las protagonistas de las peliculas de princesas,
comenzaron siendo un objeto pasivo en la historia.
Encontramos dos claros ejemplos en personajes
como Blancanieves (Hand, Blancanieves y los
siete enanitos, 1937), que a pesar de ser la pro-
tagonista la trama se desarrolla a su alrededor
sin producir casi ningun cambio en ella, o Aurora
(Geronimi, La Bella durmiente, 1959), que es el
personaje que menos lineas de didlogo tiene en
la pelicula. Con el tiempo y tras peticiones por
parte del publico, Disney ha comenzado a hacer
princesas que luchan por su propio destino y no
cuentan con un interés amoroso, como Moana
(Clements y Musker, Moana, 2016).

Otra vertiente dentro del mismo estudio son los
personajes queer en sus peliculas, atendiendo
siempre al Queercoding.

Al hablar de Queercoding nos referimos
al conjunto de caracteristicas, compor-
tamientos y elementos que sugieren al
espectador que un personaje de ficcion
puede parecer queer aunque su orien-
tacion sexual permanezca ambigua y
nunca se plantee como un conflicto en

k la historia (Ruescas, 2020). J

kidea negativa. El primer villano que encontramos

Disney comenzo a aplicar estas caracteristicas a per-
sonajes enternecedores que proporcionaban alivio
comico. Ferdinand (Richard, Ferdinand el toro, 1938)
fue uno de los primeros que la casa del raton nos
introdujo que, contraponiéndose al resto de perso-
najes de su especie, se presentaba como tranquilo,
amante de las flores, con movimientos amanerados,
contoneos y largas pestanas que no busca en ningun
momento el enfrentamiento. Pero esta concepcion
de los personajes queer no duraria mucho, pasando
por el prisma del cédigo Haynes descrito por Daniel
Valero (Tigrillo) como un sistema de regulacion del
contenido cinematografico que estuvo en vigor
entre las décadas de los 30s y los 70s, asumiéndose
algunas de las propuestas que hacia en el ima-
ginario que nos ha llegado a nuestros dias. Este
codigo afecta a todos los niveles de produccién
audiovisuales (desde el tratamiento de la imagen
a los guiones).

En lo relacionado con los personajes LGBTIQ, pre-
tende mantener alejado cualquier tipo de “perversién
sexual”, evitando la representacion positiva de per-
sonajes sexualmente diversos. Las representaciones
se harian siempre de forma que se provocase un
castigo 0 que se asociasen estos personajes al
villano, manteniendo en el imaginario colectivo la

A Geronimi, C., (1959) La Bella Dur-
miente [Fotograma de la pelicula]
B Clements, R., y Musker, J., (2016)
Moana [Fotograma de la pelicula]

Con solo poner un fotograma de
cada pelicula para comparar po-
demos observar lo mucho que ha
cambiado la concepcion de las
princesas de Disney.

Investigacion plastica y

aplicacion conceptual

en Disney con estas caracteristicas muy marcadas es
Garfio (Luske, Geronimi y Jackson, Peter Pan, 1953),
que se presenta con contoneos, aspavientos,... carac-
teristicas que el creador del personaje no presenta en
el libro. A partir de este momento, los villanos de Disney
cumpliran con estas caracteristicas, siendo cada vez
mas obvias como es el caso de Ursula (Clements y
Musker, La Sirenita, 1989) que esta directamente mo-
delada a partir del Drag Queen Divine.

En los ultimos anos, tras mucho insistir por parte del
publico, los personajes queer han vuelto al punto de
partida, convirtiéndose en alivio cémico como es el
caso de Olaf (Buck y Lee, Frozen, el reino de hielo,
2013). No obstante, a pesar de la demanda de per-
sonajes que se presenten de una forma mucho mas
clara como queer, el estudio no ha cedido ante las
peticiones por miedo a perder el apoyo y, en conse-
cuencia, las ganancias de paises mas conservadores
que se negarian a consumir sus productos. )

A Richard, D., (1983) Ferdinand el
Toro [Fotograma de la pelicula]

B Luske, H., Geronimi, C. y Jackson,
W., (1953) Peter Pan [Fotograma de
la pelicula]

C Clements, R. y Musker, J., (1989)
La Sirenita [Fotograma de la pelicula]

& )

' C. La ventana a una felicidad impostada:
redes sociales como ventana a la intimidad

Al indagar y ampliar en profundidad todos estos conceptos, la forma de representar en los collage la idea de
las redes sociales enmarcando las imagenes en ventanas de de distintos programas de ordenador quedaba
muy anecdotica. El proyecto pedia ir un paso mas alla e integrarlo en el medio virtual de una forma mucho
mas evidente. La busqueda de artistas centrados en esta misma idea cuyo trabajo nutriese este proyecto
se convirtié en prioritario, asi como la revision de aquellos proyectos en los que hubiese tratado en profun-
didad esta tematica anteriormente.

A pesar de emplear medios como escultura, fotografia, dibujo, video o su propio cuerpo, Matthew Barney
entiende sus proyectos como un todo, perdiendo su sentido al separarse. Es por esto que, aun estando con-
cebidos para su exposicion en sala, el artista agrupa sus obras en paginas web manteniendo la légica dis-
cursiva. Su peculiar visién pone en primer plano el rigor fisico del deporte y sus corrientes eréticas, explorando

\ - /
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los limites del cuerpo y la sexualidad. El
ciclo Cremaster, recogido en una de sus pa-
ginas web, ejemplifica a la perfeccién todo
esto. Este proyecto comprende videoarte,
escultura, dibujo y fotografia y se centra en
la exploracién de la identidad masculina mez-
clando en ella de forma equilibrada mitologia
con autobiografia. El punto de partida es el
musculo cremaster masculino, cuya funcion
es sostener los testiculos y controlar sus
contracciones en respuesta a los distintos
estimulos que recibe.

El hecho de que el aparato reproductor mas-
culino tarde afios en desarrollarse y alcanzar
un nivel maduro potencia para Barney la con-
cepcidén del ser como un proceso en forma-
cién y transformacién continuo (Surga, 2016).
De esta forma el artista compara y expone de
forma paralela el desarrollo biolégico con la
mitologia, la cultura y el arte. Dentro de este
discurso simbdlico, el ciclo Cremaster rein-
terpreta mitos de la tradicion masoénica, ya
que para los masones los ciclos del desarrollo
humano son equiparados a los de la natu-
raleza y los de la historia, y los mezcla con
mitos de distintas culturas. Sus obras invitan
al espectador a indagar y explorar en busca
de su significado, re-explorando su propia
concepcidén como artista en esta delgada li-

A Uno de los primeros bocetos para el proyecto Dreamhouse.
B Barney, M., CREMASTER CYCLE [Pagina web]

C Pagina de inicio del proyecto Dreamhouse.

D Barney, M., (1997), her Giant (de CREMASTER 5) [Fotografia]

knea entre comprension y enigma.

= )

Otra propuesta que toma lugar en la web y me parecié
interesante es The File Room de Antoni Muntadas. El
proyecto cuestiona el complejo concepto que es la
censura, la forma en la que se encuentra integrada en
nuestra conciencia y subconsciencia y sus origenes.
“Despite the impossible nature of attempting to define
censorship, The File Room is a project that proposes
to address it, providing a tool for discussing and coming
to terms with cultural censorship” [A pesar de la natu-
raleza imposible de intentar definir la censura, The File
Room es un proyecto que propone abordarla, propor-
cionando una herramienta para discutir y aceptar la
censura cultural] (Muntadas, 1994).

Este trabajo es un sistema abierto, un modelo interactivo
que funciona como archivo en constante evolucién de
como ha sido orquestrada la supresion de informacion
en diferentes contextos histéricos, paises y civiliza-
ciones. The File Room gana significado a través del
esfuerzo grupal de individuos, organizaciones e insti-

Cuciones asi como de la autocritica y la auto-reflexion

_/

Archive of cases

Click anywhere on the image to continue ...

THE FILE ROOM

A vy B Muntadas, A., The File Room [Pagina web]

The File Room was produced by a small number of artists, art students, and arts administrators working under extreme financial and temperal limitations to collect initial case studies for an interactive
database. THIS PROJECTDOES NOT PRESUME THE ROLE OF A LIBRARY, AN ENCYCLOPEDIA, OR EVEN A COPYEDITOR, IN THE TRADITIONAL SENSE. The File Room claims no scholarly, editorialer
scientific authority, but instead proposes alternative methods for informationcollection, processing and distribution, to stimulate dialogue and debatearound issues of censorship and archiving.

You can explore the archive of cases as they are organised by the following four categories:

GROUNDS FOR
CENSORSHIP

LOCATIONS

g

MEDIUM

or click on the text below:

entorno a sus contradicciones y posibilidades. Muntadas considera que siempre esta en construccion y que
su naturaleza es publica con el fin de brindar al espectador la posibilidad de participar. De esta forma el poder
interactivo de internet permite que se convierta en una escultura social que se mueve a través de la contribu-
cién de la gente, permitiendo cuestionar, contradecir, contrastar informacion, aportar nuevos puntos de vista
y reflejar de forma directa sus voces y opiniones todo ello con el fin cuestionar la censura.
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Desde 2003, el proyecto megafone.net, dirigido por Antoni Abad y programado por Eugenio Tisselli, ha in-
vitado a distintos grupos de personas al margen de la sociedad a expresar sus experiencias y opiniones a
través de reuniones cara a cara y sus teléfonos maviles. Estos ultimos han permitido a sus participantes a
crear grabaciones de audio e imagenes y publicarlas de forma inmediata en la web, haciendo que el proyecto
se convierta en un megafono virtual que amplifica las voces tanto individuales como grupales que son por
costumbre ignoradas por los medios mainstream. A través de él se han podido desarrollar proyectos con dis-
tintas comunidades: Taxistas de Ciudad de México (2004), jovenes gitanos en Lleida y Ledn (Espafia, 2005),
prostitutas en Madrid (2005), inmigrantes nicaraglienses en Costa Rica (2006), mensajeros motoristas en Sao
Paolo (2007), discapacitados en Colombia y jévenes refugiados saharauis en Argelia (2009),... El concepto de
“mévil comunal” es el corazén de este proyecto, convirtiéndolo en una plataforma alternativa para la comuni-
cacion de colectivos de forma que les sea posible proteger sus puntos de vista y opiniones en contraposicion
a la forma negativa que tienen los medios de comunicacion de representarlos. )

Projects » Timeline Participants Tags Media Search Contact Engm

Communities + Mobile Phones = Collaborative Webcasts

Since 2004, megafone.net has been inviting groups of people marginalized within society to express their experiences and opinions. Using mobile phones they create
audio recordings, videos, text and images that are immediately published on the Web. Participants transform these devices into digital megaphones, amplifying the
voices of individuals and groups who are often overlooked or misrepresented in the mainstream media.
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Abad, A., megafone.net [Pagina web]
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También busqué en mis trabajos anteriores aquellos que se acercasen a los intereses de Dreamhouse. El traje
nuevo del emperador es uno de los proyectos que desarrollé anteriormente y esta intimamente relacionado
con el tema de las redes sociales. De la misma forma que Elena del Rivero senala o resalta aquello que tacha
mediante el bordado o Jessica Wohl, en su intento de hacer irreconocibles a las personas que habitan las
fotografias que interviene, evidencia su presencia, esta propuesta trata de crear énfasis en aquello que estaba ahi
desde el principio pero no queriamos ver. Al igual que el emperador o los subditos que nos presenta Andersen
en su cuento, negamos la realidad evidente, en su caso la desnudez del primero, a pesar de su evidencia. La
vigencia a dia de hoy de este cuento publicado en 1837 y la advertencia que lo acompana, “no todo lo que se
cree verdad tiene por qué serlo”, remite de forma directa a la idea de redes sociales y la imagen que creamos
tanto los unos de los otros como de nosotros mismos. En El traje nuevo del emperador los sujetos semi-des-
nudos de fotografias apropiadas de Instagram son intervenidos con bordado, tapando con hilo, elemento
base del tejido con el que nos cubrimos, el cuerpo. De esta manera se crea una segunda piel que abstrae a la
vez que evidencia la perfeccidn que se trata de mostrar, las posturas imposibles y la homogeneidad que existe
entre ellas. El hilo tiene el mismo papel que el nifio del cuento: sefalar lo que todos, de forma colectiva, hemos
decidido ignorar. El hilo es esa verdad que siempre se ve a través de los ojos de un nifio.

\_ _

Al

A Del Rivero, E., (1998-99), Unfinished Letter to a Younger Daughter
[Gauche, tinta y lapiz sobre ciento treinta paginas de papel cosidas
con hilo metalico] (Detalle)

B Whol, J., (2012), To Ed With Love, Rosie [Fotografia y bordado]
C El Traje Nuevo del Emperador (2017) [Fotogtafia y bordado]
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A Carlier, M. J., (2018), S.T. [Dibujo]

B Paula (2017) [Dibujo] como parte del proyecto Saudade.
C Kim #3 [Dibujo] como parte del proyecto Saudade.

D Greaves, G., (2019) Nigh Sky [Dibujo]

fEn torno a la proyeccion de falsa perfeccion en redes sociales y su repercusion en los canones estéticos ﬁ
perceptivos de nuestra sociedad surge Saudade, un proyecto que lleva por nombre una palabra portuguesa
intraducible definida por Manuel de Belo como “bem que se padece e mal que se gosta” [bien que se padece
y mal que se disfruta]. Desarrollado para una de las asignaturas de dibujo de tercero, este proyecto de dibujo
digital bebe de artistas como Maria José Carlier y sus imagenes de “escapada perfecta” o George Greaves
y su arquitectura que referencia a De Chirico, Hockney o Matisse. De este modo, los dibujos resultantes son
estancias idilicas y serenas nacidas de collages de fotografias de revistas y catalogos de muebles. Estas es-
tancias son habitadas por personajes de proporciones imposibles que juegan con el limite entre lo privado y

fPodemos encontrar, ademas de la tematica comtln,\
paralelismos formales muy claros con el planteamiento
actual. Esta vez, los collage toman protagonismo en
lugar de delegarlos a simples bocetos y los muebles

y espacios de revistas de decoracién son sustituidos
por los muebles y espacios de Barbie. Es Barbie tam-
bién la que sustituye, junto a mi circulo mas cercano,

a las personajes que habitan los espacios.

Con estas obras y artistas como referencia tomé la
decision de crear una web interactiva en la que mez-
clase los collage con testimonios escritos acerca de
la pandemia. Para ello deberia repetir los collage,
construyendo distintos espacios habitables para los
personajes en los que conviviesen, contraponiendo
la imagen de “positividad toxica” mostrada en las
redes (Barbies) con la realidad (humanos) a través
de testimonios escritos. El paso del tiempo también
jugaria un papel importante, permitiendo ver las di-
ferentes estancias en distintos momentos del dia, y
la estética general de la web estaria basada en las
kwebs y revistas de la mufieca. J

A [Hamilton, R., (1956), Just what is it that makes today’s homes so
different, so appealing? [Collage]

B S.T. (2020) Collage para Dreamhouse (detalle).

C S.T. (2020) Collage para Dreamhouse.

Estos collage mantienen similitudes formales y tematicas, ademas de con Joe Webb y Karlo Martinez, con Ri-
chard Hamilton. Bajo un aspecto ludico e irdnico, el artista representante del Pop Art en Inglaterra plantea una
reflexién critica acerca de la sociedad de consumo y el imaginario mediatico del momento, explorando los
limites entre conceptos como lo popular y lo culto o lo natural y lo artificial. Su obra Just what is it that makes
today’s homes so different, so appealing? (1956) es tomada siempre como ejemplo para representar los rasgos
generales de su estilo. “El artista dijo que ésta era su vision de los nuevos Adan y Eva viviendo felices en un
nuevo Edén: el paraiso consumista, una sociedad optimista y rabiosamente moderna, con ocio de sobras
para disfrutar de la vida tras los malos tiempos” (Lampkin, 2017). Es asi como esta obra auna el interés de
Hamilton por el disefio de interiores con la preocupacion acerca del impacto de los medios de comunicacion
la television.

lo publico tratando de resaltar la fina linea que las redes sociales dibujan en nuestra vida diaria.

L

. | .
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Conclusiones vy
Futuro del proyecto

Los conceptos de los que parte la idea de este
proyecto son muy maleables y pueden ser inrer-
pretados de muchas maneras. Como se ha podido
observar, los enfoques varian en los diferentes
proyectos. Esto es porque forman parte de nuestro
dia a dia y, dependiendo de quién desarrolle un
proyecto con ellos o quién sea su espectador,
la lectura y la comprension de cada uno de ellos
sera distinta.

En lugar de buscar resolver o responder alguna
pregunta, busca plantear cuestiones y provocar
otras en los espectadores. Al igual que The File
Room de Antoni Muntadas o megafone.net de
Antoni Abad, Dreamhouse pretende mostrar dis-
tintas perspectivas de este momento que estamos
viviendo y no tendria sentido extraerlo en si de
la web, aunque podrian hacerse distintas piezas
como collages impresos o esculturas para pre-
sentar en sala, como el caso de el ciclo Cremaster
de Matthew Barney. A pesar de ello, podria pre-
sentarse ante el espectador en forma de codigo
QR o de manual de instrucciones fisico que pueda
llevarse a casa. De esta forma se obligaria al es-
pectador a salir de este espacio fisico y entrar en
un espacio virtual. Queda en manos del espec-
tador la decision de ver y ser participe de la obra
desde casa.

El caracter interactivo que posee el proyecto
incita ademas al espectador a investigar y parti-
cipar del proyecto. Cada uno de los personajes
presentados cuentan una historia que tiene parte
de realidad y parte de ficcion y que, en su con-
junto, crean el reflejo de la realidad inmediata,

Sherman, Sophie Calle o Nadia Lee Cohen, y
muestran una reproduccion ficticia de un espacio
intimo que se hace publico en la red, algo similar
a cuando las fotografias de Phillip-Lorca diCorcia
y Richard Billingham son mostradas en las salas
de exposiciones.

Plantear el proyecto Dreamhouse como una pagina
web da pie a seguir trabajando en él, ampliandolo.
Una via podria ser el caso de seguir con la linea
de la cuarentena afadiendo juegos similares a
los que podemos encontrar en las webs de Barbie
o indagando a través del collage en la vida en
casa para mostrar nuevas perspectivas ya sea
con el uso de filtros fotograficos con los que el
espectador pueda intervenir en la obra directa-
mente o anadiendo nuevos personajes. Otra di-
reccion que podria tomar el proyecto seria salir

\_
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algo que podemos ver en las obras de Cindy

r

del marco de la cuarentena para mostrar distintos
momentos derivados del mismo origen como “la
nueva normalidad” o futuras consecuencias.

El mismo proceso ha ahadido nuevas lecturas de
las que no ha podido nutrirse aun pero que pueden
proporcionar nuevas vias de trabajo como podrian
ser Cultura_Ram: mutaciones de la cultura en la
era de su distribucion electrdnica (2007) de Jose
Luis Brea, La obra de arte en la época de su repro-
ductibilidad técnica (1935) de Walter Benjamin, La
sociedad del espectaculo (1967) de Guy Debord o
Amor liquido: Acerca de la fragilidad de los vincu-
los humanos (2000) de Zygmunt Bauman. También
quedan abiertas las vias que fueron planteadas en
fases previas, como los collage homoeréticos o el
fanzine, pudiendo desarrollarlas dentro del marco
de este mismo proyecto o de forma independiente.

En resumen, este proyecto no tiene en si mismo un
final. Su final seria darlo por finalizado. En la natura-
leza de este esta el contar lo que esta sucede en
el momento a través de unos cédigos que pueden
aplicarse de forma infinita, lo que facilita esta idea
de poder mantenerlo abierto y acudir a él siempre
que la situacién nos lo pida. Es por eso que quedan
vias abiertas, tanto conceptuales como practicas,
que pueden desarrollarse en el mismo marco o de
forma independiente. En definitiva, no creo aven-
turarme demasiado al afirmar que siempre que se
trate un tema relacionado con la realidad inmediata
vamos a encontrar distintas formas de abordarlo y

. esta en nuestra mano hacerlo de una manera u otra.

~N

Memoria en forma de instrucciones que podria encontrarse
en salay llevar a casa.
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Busqueda de tema

Collage homoeroéticos
Fancine

Collage “bookclub”
Pruebas collage cuarentena
Recopilacion de imagenes
Collage definitivos

Pagina web

Investigacion teodrica
Desarrollo de la memoria
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Precio Cantidad Total
Web
Dominio 23,40€/afo 1
Hosting 13,95€/ano 1
37,35€
Instrucciones
Impresion 5,60€ 150
840,00€
k 877,35€
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Exterior: Paseo

thedreamhouseproject.wixsite.com/dreamhouse https://thedreamhouseproject.wixsite.com/dreamhouse


https://thedreamhouseproject.wixsite.com/dreamhouse
https://thedreamhouseproject.wixsite.com/dreamhouse

48

(; = fl ™

xterior: Supermercado
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Anexo T el
r Botones sin efecto, botones con efecto “ratén” N ( \
v botones con efecto “click”
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Algunas capturas de pantalla
a modo de ejemplo

Dream_l_lo_use
s
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Dream_l_lquse
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Dreamhouse

https://www.boz.es/buscar/doc. phpid=BOE-A-2020-4525

Dreamhouse

auna

Necesito contacto
fisico. Me voy a
volver loca.
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Dreamhouse

https:/{thedreamhouseproject, wixsite.com/dreamhouse/dormitoric-noche

Dreamhouse

Tienes que probar
mi receta de pan
casero. La tienes
en mi Instagram.
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Dreamhouse

trabajo v del
trabajo a la cama..

Dreamhouse

escaquees, ique te
estoy vigilando!
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Otros: imagenes del
proyecto fanzine
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