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Justificacion

La exploracion de noticias relacionadas con el lobbying cobra relevancia al brindar una
vision holistica de las fuerzas que moldean tanto la politica como la sociedad. En este
contexto, este analisis se propone proporcionar herramientas que faciliten una
comprension mas profunda de los agentes que desempefian un papel en los procesos de
influencia, los temas dominantes en el discurso publico y la evolucion constante de las
percepciones de la opinion general.

Objetivos

©)

F

Se plantean tres objetivos para el informe:

Recopilar todas las noticias sobre lobbies
publicadas en los principales diarios
espafioles (digitales e impresos) en 2015.

Realizar un analisis de la distribucidn
temporal de las noticias publicadas y de las
diferencias de cobertura entre los medios.
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h' | Fomentar la ciencia abierta, ofreciendo las
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. bases de datos de manera integra a la
. = comunidad académica.

11
i i

T

04



LOBBY Y COMUNICACION EN LA U= U TN EE ] P To ko = T Yo H S do ) |

Metodologia

La metodologia empleada en este estudio es de naturaleza cuantitativa y se
fundamenta en la recopilacion sistematica de noticias mediante la utilizacion de
palabras clave. Para el vaciado de los contenidos publicados se emplea la
plataforma MyNews. Esta aproximacion permite examinar de forma detallada la
distribucion temporal de las noticias y su relacién con eventos relevantes, asi como
identificar patrones en la cobertura mediatica y evaluar la cantidad de noticias en
los distintos medios de comunicacion.

La muestra estd compuesta por todas las noticias publicadas en El Pais, El Mundo,
La Vanguardia, ABC, El Correo, EI Economista, Cinco Dias, Expansion, 20
Minutos y El Periddico relativas a lobbies, durante el afio 2015. Forman parte del
estudio las versiones impresas (nacionales o regionales), los suplementos, los
visores digitales y las ediciones online.

Una vez se dispone del conjunto de noticias, se procede a llevar a cabo una serie
de analisis estadisticos con el objetivo de profundizar de manera descriptiva en
el fenomeno de la cobertura mediatica de los lobbies en el periodo de estudio.

EL P AIS LVAN GUIA

EL=MUNDO CincoDias
elEconomlsta Expansion

ABC 2ominuos

EL CORREO
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Resultados

En total se publicaron 4032 noticias en los diez diarios impresos y sus suplementos
correspondientes. La distribucion de las publicaciones impresas durante el afio 2015 es la

siguiente:
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
EL PAIS © [ 54
ELZ=MUNDO 109 176
ABC D
EL CORREO

elllconomista
CincoDias
Expansion

20minutos

Atendiendo a la distribucion temporal, el
mes con mayor cantidad de noticias
relativas a los grupos de interés fue
marzo, con 523 publicaciones (12,97%
del total). Por el contrario, el mes con
menor numero de noticias, fue agosto
con 216 (5,35% del total). El término
medio de noticias mensuales es de
336.

Si se evallan los diarios de manera

individual, se observan diferencias
relevantes en cuanto al numero de
publicaciones. El valor mas elevado lo
muestra el periédico El Mundo, con

1424 noticias y el valor mas bajo se

observa en El Periddico, con tan sélo 7
noticias en 2015.
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DISTRIBUCION DE LAS NOTICIAS ENTRE LOS DIARIOS

20 Minutos
1.0%
Expansion El Pais
12.2% 21.3%
Cinco Dias
1.5%
El Economista
1.4%
El Correo
3.0%
ABC
21.4%
El Mundo
La Vanguardia 35.3%

2.7T%

El Pais, El Mundo y ABC son responsables del 78% del total de noticias que conforman la
muestra.

DISTRIBUCION TEMPORAL DE LAS NOTICIAS

G600
400

200

i

0
Enero Febrera  Marzo Abril Mayo Junig Julio Agosto  Sepliembre Octubre Noviembre

B 20 Minutos El Periédico [ Expansidn [l CincoDias [l ElEconomista [l El Coreo [l ABC
B LaVanguardia [l ElMundo [l ElPais

Como se ha expuesto, el mes con mayor numero de noticias es marzo, con 523
publicaciones. Le sigue octubre (458 noticias) y abril (400 noticias).
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PROPORCION MENSUAL DE NOTICIAS (PONDERACION INDIVIDUAL)
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B Moviembre
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Esta grafica permite evaluar la proporcion mensual de noticias de cada uno de los diarios,
ponderandolos de manera individual. Algunos ejemplos de concentraciones relativas muy
elevadas son junio (El Periédico) u octubre (20 Minutos).

PROPORCION MENSUAL DE NOTICIAS (PONDERACION GENERAL)

El Pais

Eil Mundo

La vVanguardia
ABC
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W Marzo

W Abnl
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W Agosto

B Sepliembre
W Octudee
W Noviembre
B Dickembre

1500

A modo de complemento de la grafica anterior, se muestra el reparto mensual de las
noticias ponderando los valores de manera global. Como se puede observar, las
proporciones relativas mencionadas, pierden por completo su representatividad.

El dato del diario El Mundo en octubre es, en términos absolutos, el mas valor mensual
mas elevado de todo el afo 2015.
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Resultados

En total se publicaron 2278 noticias en las diez paginas web de los diarios que forman
parte de la investigacion. La distribucion de las publicaciones digitales durante el afio 2015

es la siguiente:

ENE FEB MAR ABR MAY

EL PAIS
EL=MUNDO

ABC

EL CORREO
elllconomista
CincoDias
Expansion

20minutos

N
N

Atendiendo a la distribucion temporal, el
mes con mayor cantidad de noticias
relativas a los grupos de interés en
2015 fue marzo, con 288
publicaciones (12,64 % del total). Por el
contrario, el mes con menor nimero de
noticias, fue julio con 144 (6,32% del
total). El término medio de noticias
mensuales es de 189,83.

JUN

DIARIOS DIGITALES

JUL AGO SEP OCT NOV DIC

=
©

IS

=

Si se evaluan las webs de los diarios de
manera individual, las diferencias son
mucho menores que en el caso de los
diarios impresos. El valor mas elevado
lo muestra EI Economista, con 626
noticias y el valor mas bajo se observa
en El Periddico, con tan sdlo 20 noticias
en 2015.
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DISTRIBUCION DE LAS NOTICIAS ENTRE LAS PAGINAS WEB
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La distribucion entre diarios esta mas repartida que en las noticias impresas; pero se
observa una concentracién de noticias en El Pais, El Mundo, La Vanguardia y El Economista.

DISTRIBUCION TEMPORAL DE LAS NOTICIAS

0
Enero  Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Moviembre

B 20 Minutos ElPericdico [l Expansion [l CincoDias [l ElEconomista [l El Comeo [l ABC
W LaVvanguardia [l ElMundo [l ElPais

Al igual que sucede con la distribucion entre diarios, el reparto temporal de las noticias
también muestra menor variabilidad intermensual. A su vez, se aprecia un ligero
descenso de las noticias de manera progresiva.
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PROPORCION MENSUAL DE NOTICIAS (PONDERACION INDIVIDUAL)
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Se observa un reparto proporcional individual muy similar en los diez casos. Este reparto
puede verse un poco desbalanceado por los datos del mes de marzo, que son mucho mas
elevados de manera relativa y absoluta.

PROPORCION MENSUAL DE NOTICIAS (PONDERACION GENERAL)
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Los valores totales mas altos se observan en El Economista (626 noticias), La
Vanguardia (444 noticias) y El Mundo (290 noticias).

Los datos absolutos de publicacion mas bajos los presentan El Periddico (20 noticias) y
Cinco Dias (58 noticias); sin embargo, en ambos casos la proporcion mensual es similar al
resto.
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Hemeroteca

Se pone a disposicion de la comunidad cientifica el conjunto de noticias que han formado
parte de la investigacion.
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