Coordinadoras
Reina Castellanos Vega

Gloria Araceli Rodriguez Lorenzo

NU

A

Sendy Meléndez Chavez

EVAS

PERSPECTIVAS

RA AFRONTAR

N U

EVOS

CONTENIDOS

Coleccion:
Ediciones Universitarias

EDICIONES PIRAMIDE




COLECCION «EDICIONES UNIVERSITARIAS»

Disefio de cubierta: Anaf Miguel

Férum XXI no se responsabiliza de las opiniones vertidas por los autores en los textos
recogidos en el presente libro ni estas representan la postura oficial de Férum XXI
sobre los temas tratados, quedando bajo exclusiva responsabilidad legal de los autores
las consecuencias que sus afirmaciones pudieran comportar. :

Primera edicién, 2019, Madrid

concilium

ot pars matoter ek

Reservados todos los derechos. Queda rigurosamente prohibi-
da, sin la autorizacién escrita del titular del Copyright, bajo
las sanciones establecidas de las leyes, la reproduccién par-
cial o total de esta obra por cualquier medio o procedimiento
de difusién y copia, incluidos la reprografia y el tratamiento
informadtico, para su uso comercial. Dichas leyes contemplan
penas de prisién, multas e indemnizaciones por dafios y per-
juicios para quienes reprodujeren, plagiaren, distribuyeren o
publicaren el contenido de este libro, o alguna parte del
mismo, sin permiso explicito del titular de los derechos de
reproduccién (Férum XXT).

© De los autores y coordinadores, 2019

© FORUM XXI, 2019

© Ediciones Piramide (Grupo Anaya, S. A.), 2019
Juan Ignacio Luca de Tena, 15. 28027 Madrid
Teléfono: 91 393 89 89
www.edicionespiramide.es

Depésito legal: M. 37.187-2019

ISBN: 978-84-368-4272-2

Printed in Spain




s en los textos
le Forum XXI
de los autores

Comite Editorial

PABLO AGUILAR CONDE
Universidad de Burgos (Esparia)

MARIA JULIA AJEIAS BAZAN
Universidad Complutense de Madrid (Esparia)

VIRGINIA ALARCON MARTINEZ
Universidad Internacional de La Rioja ( Espafia)

ELENA ALARCON OROZCO
CAMMIA. Universidad de Mdlaga (Espafia)

ELENA ALCALDE PENALVER
Universidad de Alcalé de Henares (Esparia)

VERONICA PAULINA ALTAMIRANO BENITEZ
Universidad Técnica Particular de Loja ( Ecuador)

ANA AMARO AGUDO
Universidad de Granada (Esparia)

ALMUDENA BARRIENTOS BAEZ
Escuela Universitaria de Turismo Iriarte. Universidad de La Laguna ( Espafia)

OLGA BERNAD CAVERO
Universidad de Lleida (Esparia)

JELENA BOBKINA
Universidad Politécnica de Madrid ( Espafia)

ANA MARIA BOTELLA NICOLAS
Universidad de Valencia (Esparia)

LORENA BUSTO SALINAS
Universidad de Burgos (Esparia)

DaAviD CALDEVILLA DOMINGUEZ
Universidad Complutense de Madrid ( Esparia)




BASILIO CANTALAPIEDRA NIETO
Universidad de Burgos (Espafia)

OLIVER CARRERO MARQUEZ
ESIC Business & Marketing Scholl ( Espafia)

REINA CASTELLANOS VEGA
Universidad de Zaragoza ( Espafia)

CrisTiINA CASTILLO RODRIGUEZ
Universidad de Mdlaga (Espafia)
M? PILAR CASTRO GARCIA
Universidad de Oviedo (Espafia)
AnTONIO CASTRO HIGUERAS
Universidad de Mdlaga ( Espafia)

Maria Jost CERDA BERTOMEU
Instituto Mediterrdneo de Estudios de Protocolo de Alicante y Universidad Miguel
Herndndez de Elche (Espafia)

Rocio Coao FERNANDEZ
Universidade da Corufia (Espafia)

JrHoANA RAQUEL CORDOVA CAMACHO
Universidad Técnica Particular de Loja (Ecuador)

ALBERTO DAFONTE GOMEZ
Universidad de Vigo (Espafia)
RAQUEL DE LA FUENTE ANUNCIBAY
Universidad de Burgos (Espafia)

Maria HELENA DEL VALLE MEJAS
Universidad Metropolitana de Caracas (Venezuela)

ELENA DOMINGUEZ ROMERO
Universidad Complutense de Madrid ( Espafia)

Jost FrRANCISCO DURAN MEDINA
Universidad de Castillo-La Mancha ( Espafia)

ANDREA FELIPE MORALES
Universidad de Malaga (Esparia)
MonicA FERNANDEZ MORILLA

Universidad Internacional de Cataluiia ( Espafia)
Sivia GARCiA MIRON
Universidad de Vigo ( Esparia)

Rosa GArCia ORELLAN
Universidad Publica de Navarra (Espafia)




paria)

te y Universidad Miguel

cuador)

3
]

ezuela)

aria)

aria)

paria)

a)

MANUEL GARCIA TORRE
Universidade da Corufia (Esparia)

ANA MARIA GAYOL GONZALEZ
Universidad de Vigo (Esparia)

MARTA GIL RAMIREZ
Universidad de Mdlaga (Esparia)

FRrRANCISCO JAVIER GODOY MARTIN
Universidad de Cadiz (Espaiia)

RutH GOMEZ DE TRAVESEDO ROJAS
Universidad de Mdlaga (Esparia)

GREGORIO GONZALEZ ALCAIDE
Universidad de Valencia ( Esparia)

JuAN ENRIQUE GONZALVEZ VALLES
Universidad Complutense de Madrid (Esparia)

ANA GREGORIO CANO
Universidad de Granada (Espafia)

BEATRIZ HERRERA GUZMAN
Universidad Auténoma de Zacatecas ( México)

MARIA ISABEL HUERTA VIESCA
Universidad de Oviedo (Espaiia)

CorAL Ivy HUNT GOMEZ
Universidad de Sevilla ( Esparia)

GUILLERMINA JIMENEZ LOPEZ
Universidad de Mdlaga (Esparia)
CLOTILDE LECHUGA JIMENEZ
Universidad de Mdlaga (Esparia)
VICENTE LOPEZ CHAO
Universidad de Almeria (Espafia)
PALOMA LOPEZ VILLAFRANCA
Universidad de Mdlaga (Esparia)

Luis MANAS VINIEGRA
Universidad Complutense de Madrid ( Esparia)

Jost ANTONIO MARIN CASANOVA
Universidad de Sevilla ( Esparia)

PEDRO PABLO MARIN DUENAS
Universidad de Cadiz (Esparia)




CRISTINA MARIN PALACIOS
ESIC Business & Marketing Scholl ( Espaiia)

NATALIA MARTINEZ LEON
Universidad de Granada (Espafia)

SOLEDAD MARIA MARTINEZ MARIA DOLORES
Universidad Politécnica de Cartagena ( Espaiia)

SILVIA MARTINEZ MARTINEZ
Universidad de Granada (Espafia)

XABIER MARTINEZ ROLAN
Universidad de Vigo (Espafia)
MARIA BEGONA MEDINA GOMEZ
Universidad de Burgos ( Espaia)

SENDY MELENDEZ CHAVEZ
Universidad Veracruzana (México)

Branca MIGUELEZ JUAN
Universidad del Pais Vasco ( Espafia)

CARMEN DEL Rocio MONEDERO MORALES
Universidad de Mdalaga (Espafia)
SonNiA MORALES CALVO
Universidad de Castilla-La Mancha (Espafia)

ViviaNA MuNIZ ZUNIGA
Universidad del Oriente (Cuba)

Jost MuRNoz JIMENEZ
Universidad de Mdélaga (Espafia)
MAGDALENA MUT CAMACHO
Universidad Jaume I de Castellén ( Esparia)

DaNIEL Navas CARRILLO
Universidad de Sevilla ( Espaiia)

WaNESA ONETTI ONETTI
Universidad Internacional de La Rioja (Esparia)

GRACIELA PADILLA CASTILLO
Universidad Complutense de Madrid ( Esparia)

BEATRIZ PENA ACUNA
Universidad de Huelva (Esparia)

MARIA Luisa PERTEGAL FELICES
Universidad de Alicante (Esparia)

Javier PUCHE GIL
Universidad de Zaragoza ( Espafia)




varia)

LORES
ipaiia)

\LES

aria)

paria)

afia)

Rocio REcio JIMENEZ
Universidad de Sevilla (Espafia)

PauLA REQUEDIO REY
Universidad Complutense de Madrid (Espafia)

PAoLA EUNICE RIVERA SALAS
Benemérita Universidad Autonoma de Puebla (Meéxico)

A1xA OFELIA RIVERO GUERRA
Universidad Estatal Amazénica (Ecuador)

MOoONIA RODORIGO
Universidad de Almeria (Esparia)

Luis RODRIGO MARTIN
Universidad de Valladolid (Esparia)

ALFREDO RODRIGUEZ GOMEZ
Universidad Camilo José Cela (Espafia)

JOSEFINA RODRIGUEZ GONZALEZ
Universidad Autonoma de Zacatecas ( México)

LizeTH RODRIGUEZ GONZALEZ
Universidad Autonoma de Zacatecas ( México)

GLORIA ARACELI RODRIGUEZ LORENZO
Universidad de Oviedo (Esparia)

JAVIER RODRIGUEZ MORENO
Universidad de Jaén ( Espaiia)

Jost RODRIGUEZ TERCERNO
ESERP Business & Law School de Madrid (Espafia)

JAVIER RODRIGUEZ TORRES
Universidad de Castilla-La Mancha ( Espafia)

GUADALUPE ROMERO SANCHEZ
Universidad de Granada (Esparia)

CARMEN ROMERO SANCHEZ-PALENCIA
Universidad Francisco de Vitoria (Espafia)

ENCARNACION Ruiz CALLEJON
Universidad de Granada (Espafia)

ALEXANDRA SANDULESCU BUDEA
Universidad Rey Juan Carlos (Esparia)

MARIA DE LOURDES SALAS LUEVANO
Universidad Autonoma de Zacatecas (México)

MARCO SALAS QUEZADA
Universidad Auténoma de Zacatecas ( México)




PILAR SANCHEZ GONZALEZ
ESIC Business & Marketing Scholl (Espafia)

VIRGINIA SANCHEZ RODRIGUEZ
Universidad de Castilla-La Mancha ( Espaiia)

JOSE SANCHEZ SANTAMARIA
Universidad de Burgos (Espafia)

INMACULADA CLOTILDE SANTOS Diaz
Universidad de Malaga (Esparia)

CLARA JANNETH SANTOS MARTINEZ
Universidad Auténoma del Caribe (Colombia)

JAVIER SERRANC PUCHE
Universidad de Navarra (Espafia)

MARITZA SOBRADOS LEON
Universidad de Sevilla ( Espafia)

MARiA Jost TORRES NAVARRO
Universidad de Mdalaga (Espafia)
EsTER TRIGO IBANEZ
Universidad de Cadiz ( Espaiia)
LaurA TRUNLLO LINAN
Universidad Panamericana ( México)

KAREN CESIBEL VALDIVIEZO ABAD
Universidad Técnica Particular de Loja ( Ecuador)

Rita VEGA BAEZA
Universidad Auténoma de Zacatecas ( México)

MARGARITA VELASCO JIMENEZ
Responsable de publicaciones de Forum XXI ( Espafia )

MARia ISABEL VELASCO MORENO
Universidad de Malaga ( Espaiia)
MaRriA DEL MAR VILLANUEVA MARTIN
Universidad de Mdlaga (Espafia)
MONICA VINARAS ABAD
Universidad San Pablo CEU ( Espafia)

OsCAR JAVIER ZAMBRANO VALDIVIESO
Corporacién Universitaria Minuto de Dios-UNIMIN UTO (Colombia)




paria)
paiia) I n d I Ce
AZ
z
D} Prefacio (David Caldevilla DOMINGUEZ) ........ecueeeeeeeeereeerereeereereesessasesasessssasesessssseseeness XVII
(=7 0] [ T [o TSSO XIX
1. Neurocémic: divulgacién cientifica en formato comic (Maria Abellin Her-
nandez y Delfina ROCA MQAFIN) ...........c.ooeueeeeeeieeieisieieeeeseetsissesesesse e sssseesse e 1
2. Foreign Language Enjoyment among adult Spanish learners: A preliminary
study (Irene Acosta-Manzano y EIVira@ Barrios) ..........ceececeoveeceeseneeeseesensseneeenns 15
3. La Gastronomia y el Turismo en la economia de la provincia de Castellon.
Breve estudio de la situacién (Estela Bernad Monferrer y Manuel Martin-Lo-
) 7ENLE DIAZ-IMINGUEZ ) ...ttt ettt ss st seseeeas e 29
. 4. Medidas de intervencién del tecnoestrés en teletrabajadores ( Tatiana Cuer-
cuador) vo Carabel y Natalia Orviz MATHINEZ ) ........cccoveemerenereeeeeenereninesneseeeieseseseseaseeesees 43
o 5. Reflexos transdisciplinares da espiritualidade e religiosidade na construcao
?Xico) de um curso online (Paula Encarnagéo y Goreti Mendes) .............coeueevneeunennc. 55
(Espaﬁa) 6. Innovacién y derecho: el jurista frente a la Inteligencia Artificial (Lucana
Estévez Mendoza y Jesis Cano Carrillo) ..........enveeeeineiienicieesceeisneneneerenenes 61
7. Innovacion educativa para el desarrollo socialmente sostenible del medio
s rural (Oscar Ferndndez AIVArez) ............ueceneeeereeieeieieeeieeenisesss et seesesessie s 75
8. Los dobles grados en Ciencias Sociales y Humanidades en las Universidades
de la Comunidad de Madrid: una oferta académica multidisciplinar y com-
) petitiva (Sara Gallego Trijueque y Carlos Oliva Maraiion) ................ccccccveeeene. 87
9 . 9. La percepcién del Patrimonio Cultural. Una aproximacion desde la Educa-
JTO (Colombia) cién en Ciencias Sociales, Arte y Humanidades (Isabel Garnelo-Diez, Clotilde

Lechuga-Jiménez y Carmen Cortés-ZabOorras) .............euevevevrerernsesserresessssissneesens 101

10. Del utilitario al deportivo: publicidad de automocién desde una perspectiva
de género (Ruth Gémez de Travesedo y Marta Gil Ramirez) ...............coeeeverencee. 115

© Ediciones Piramide XIH




Nuevas perspectivas para afrontar nuevos contenidos

11. Ala sombra del intérprete médico: aprendizaje fuera del aula (Ana Gregorio
Cano)

12. Las creencias de autoeficacia del estudiantado de traduccién (espanol-in-
giés): un estudio empirico mixto e interdisciplinar (Maria del Mar Haro-
Soler)

. Seguridad v confianza en el mercado a través del dinero. Conexion didacti-
Ca con la mitologia griega ( M.° Isabel Huerta Viesca)

. Estudio cualitativo de Ia percepcién de alumnos del Grado de Educacién
Primaria sobre el uso de ia museografia vy la didactica en Ia interpretacion
del mensaje de Ia obra de arte del Museo Nacional de Escultura de Vallado-
lid (Victoria Eugenia Lamas Alvarez )

. Proyecto de abordaje antropoldgico desde procesos de produccién, distri-
bucion y consumo en alimentacién (Francisco Manuel Llorente Marin y Eve-
lina Zurita Mérquez)

- Gestién de la documentacion fotografica patrimonial: normativas y estan-
dares para la descripcién de imagenes (M. Begoiia Lépez-Avila)

. EXperiencia del voluntariado cultural de mayores como practica IAP en
nuestra sociedad tecnocientifica (Xavier Lorente, Mari Carmen Ferndndez y
Marisa Rodes)

- Gamificacion escénica y tecnologias creativas escenograficas (Sebastion Ma-
rias Valle)

. Determinantes de la comprension lectora en el contexto espafol: Analisis
de Pirls 2016 (Luisa Marti y Rosa FPuertas)

. Los editores de los mensajes en el siglo XoU: innovacién en ia gestion comu-
nicativa () ( Maria Elena Mazo Salmerén ¥ Beatriz Guerrero Gonzdlez-Valerio ) ..

.La investigacién espanola emergente en Ciencias Sociales, Artes y Humani-
dades v su impacto en Europa (Inés Méndez Majuelos)

- El empleado vy la aceptacién tecnol6gica del robot (Juan Montero-Vilela,
Mario Arias-Oliva y Mar Souto-Romero )

. Actividades de ocio educativo generadoras de cohesién social: 1a mirada de
educadores/as en formacion (Txus Morata Garcia, Eva Palasi Luna, Aina La-
bérnia Romagosa y Joan-Andreu Rocha Scarpetta)

. Determinacion de coeficientes claves de los procesos funcionales organi-
zacionales como herramienta de evaluacion (Francisca Pedroza Montero, Sil-
via Leticia Sanchez Fuentes y Conrado Sanzarric Aguilar)

XV © Ediciones Piramide




dos

del aula (Ana Gregorio

aduccidon (espanol-in-
‘Maria del Mar Haro-

Grado de Educacion
1 en la interpretacion
Escultura de Vallado-

Jde produccion, distri-
' Llorente Marin y Eve-

: hormativas y estan-
pez-Avila) ....................

omo practica IAP en
ri Carmen Ferndndez y

1 en la gestion comu-
ero Gonzdlez-Valerio) ..

ales, Artes y Humani-

N social: la mirada de
Palasi Luna, Aina La-

y funcionales organi-
Pedroza Montero, Sil-

127

139

153

163

179

189

205

215

227

245

259

269

281

© Ediciones Piramide

25.

26.

27.

28.

29.

30.

3.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

Indice

Nuevas perspectivas para comunicar la pobreza en el discurso econémico
y social de las instituciones (Begoria Pérez Calle) ..........uueovreeoveoeneeerneenenn

Disefio de estrategias de prevencion y control de los riesgos quimicos y
microbiolégicos en salas de cirugia de instituciones prestadoras de salud
de Santander (Liliana Margarita Pérez Olmos, Hermes Ramén Gonzalez Aceve-
do y Pedro Emilio James Delgado) . wuvmamonommssnnummsmanmnsnmssm s

La percepcion de la mentira a través de la comunicacién no verbal a través
de la tecnologia Sociograph (Victor Rodriguez Gonzalez) ..............uoueeeenenecnnc.

Educacion musical informal y curriculo oficial. Una mirada a los plenazos
callejeros desde la Educacion Musical Performativa (José A. Rodriguez-Qui-

La realidad laberintica en El tercer hombre: contexto, accién y desarrollo
hermenéutico (Carmen Romero Sdanchez-Palencia y Vicente Lozano Diaz) .......

Violencia policial contra la infancia mapuche. Avances Yy retrocesos respec-
to de la prohibicién absoluta de la violencia en niRos (Maria Lorena Rossel
CASTAGNELO ) ..ottt e s

Finanzas isldmicas en Peru. Un marketing necesario para la banca ética ( Pi-
lar Sanchez-Gonzdlez, David Caldevilla Dominguez y José Rodriguez Tercefio) ...

Los vinculos de la politica y la burguesia azucarera en la ciudad de Malaga
durante los siglos XIX Y XX ( Francisco José Sanchez Sanchez).................cue.....

Dibujando la transicién a educacién primaria: voces e imagenes infantiles
(Silvia Sierra Martinez y Angeles Parrilla Latas).............c.ccevecvvirinccunininnnnn,

Biorecuperacion de colorantes dispersos en los bafos de tintura (Nadia
Torres, Marta Riba-Moliner, José Maria Canal y Josep Garcia-Raurich)...............

La gastronomia como elemento diferenciador en la dimension turistica de
la marca pais: el caso de Pera (Ulpiano J. Vizquez-Martinez, Carlos Sanchis-
Pedregosa y Carla Pennano-Villanueva,).................cocevevveenvnecsnciniicinesisccsnenens

El tratamiento de los datos en la videovigilancia en lugares publicos (Ale-

Wandro Villanueva TUTHES) ..........cicvissesssssossisonerssesssssinisssissssssissssasssssssssssssnssssvsssnsssans

La educacion como factor clave para el desarrollo econémico regional
(Juan Carlos Yaiiez Luna y Kasandra del Rocio Alvarez Loredo) ...........................

© Ediciones Piramide

309

321

327

339

353

365

385

395

411

425

437

451

XV




-ce.org/documentog k
srado de: http://iconll‘

Cultura. Los Museq,
museum/europe,
auracion de monumey,_
onumentos Histéric,,s‘

nio Arquitectonico, gy

rving cultural heritag,
COMOS. Recuperagdy

al concepto de muggg
Historia del Arte (1),
rticle/view/8469.

inles. Recuperado de:

oniendo que el Museq
de Museo Nacional de

eums in time of crisis,
tecuperado de: http:/
Tradicional y Popular

ervacion de los centros
serado de: https://tin-

inmaterial. Recupera-
'whe.unesco.org/archi-

los museos y coleccio-
tinyurl.com/yxg5udr?.

© Ediciones Piramidé

Proyecto de abordaje
antropoldgico desde procesos
de produccion, distribucidon

Yy consumo en alimentacion

Francisco Manuel Llorente Marin' vy Evelina Zurita Marguez?

La Antropologia Social como disciplina, presente en Grados universitarios no especiali-
sados en ella, tiene un papel relevante. Primero, por los contenidos teéricos que pudieran
alumbrar sobre ciertos aspectos del curriculum de los Grados. Y segundo, porque la etnogra-
fia, como herramienta de investigacién antropologica, la consideramos un medio especial-
mente ttil desde un punto de vista formativo, en cuanto que potencia el cuestionamiento
critico de los esquemas cognitivos, afectivos y conductuales que condicionan las acciones
sociales de los sujetos. No se trata solo del leve efecto de tomar conciencia de que existen
otras ideas, formas de vida y expresiones sociales distintas a las propias, sino de algo mas
profundo: la disposicion a despojarse de categorias, estructuras, clasificaciones, opiniones,
discursos, modos de conducta que se tienen asimilados, pues «estudiar seriamente otro modo
de vida es necesariamente buscar la ampliacién del nuestro, no simplemente replegarse ese
otro modo distinto en los limites existentes del propio (Winch, 1994, p. 65).

En nuestra experiencia docente encontramos en el alumnado de los Grados universi-
tarios que impartimos unas carencias a la hora de afrontar trabajos de investigacion en el
ambito de las ciencias sociales, maxime cuando es el primer contacto con la investigacién
en el primer aflo de sus estudios universitarios. En este capitulo presentamos unas lineas
de investigacién orientadas al alumnado del Grado de Ciencias Gastronémicas y Gestion
Hotelera desde la asignatura de Antropologia de la Alimentacion.

La alimentacion, la gastronomia y los procesos que las acompafian, constituyen un eje
desde el que analizar relaciones sociales. La Antropologia Social, y sus estrategias de in-
vestigacion, posibilitan indagar en la realidad ecoldgico-cultural a través del andlisis de
estos procesos. Ahondar en qué se produce, quiénes producen, como, doénde y cuando se
produce, para qué se produce, se transforma, se distribuye, se presenta y se consume, pet-
mite acercarse a la imbricacién entre alimentacion, formas de vida y vinculos sociales.

Nuestro proyecto focaliza la atencion en el contexto ecoldgico-cultural del Valle del
Guadalhorce (Malaga). El objetivo de esta indagacién es conocer y analizar desde la An-

! Francisco Manuel Llorente Marin es profesor de Antropologia Social en la Universidad de Malaga.
? Evelina Zurita Mérquez es profesora de Antropologia Social en la Universidad de Mélaga.
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tropologia social una experiencia agraria alternativa de produccién, distribucién y Cong
mo ecolégico-sostenibles.

Figura 15.1. Localizacién y enclave de una de las Fincas de la Familia Hevilla en el municipig
Coin. Fuente: Google Maps. Elaboracién propia.

1. LA EXPERIENCIA DE LA FAMILIA HEVILLA

Los hermanos Hevilla proceden de una familia de varias generaciones campesinas y
han criado en un contexto en el que han conocido los saberes populares sobre formas
cultivo, enseres, productos tradicionales, etc.; ast como el amor profundo a la tierra, a's
tiempos, su regeneracién (tan alejada de las actuales formas aceleradas de hiperprody
cion agricola), los valores campesinos (asociados a formas de vida rurales), la distribucié
de cercania (forma tradicional de acceso a los recursos), etc.

Esta empresa alternativa en sus formas de produccién, productos, formas de distrib
cién y consumo se dedica a la produccién agricola cien por cien ecologica. Mantiene
formas tradicionales de produccién y distribucion fundadas en el multicultivo. La supe
ficie de produccion es escasa, unas 15 hectareas (frente a la produccién agricola mé
fuertemente mercantilizada que se realiza sobre grandes superficies, con uso intensivo d
agua, fitosanitarios, etc.). De ellas, en secano, se cultiva olivar endémico, fundamenta
mente aceituna alorefia®, asi como cereales y legumbres; terreno dedicado a lo que s
denomina popularmente ‘tierras de pan llevar’. Las tierras de regadio se centran en |
produccion hortifruticola, y el resto se dedican a la produccién mixta de olivar y hortali
zas. La distribucion de la produccién sigue las formas tradicionales del Valle del Guada
horce. Esta forma de distribucion de las tierras la combinan con un sistema de rotacié
de cultivos (muy abandonados en formas de produccién a gran escala) que se ve favorec
do por la distinta altitud, latitud y orientacién de algunas parcelas.

* Nombre asociado a la toponimia del territorio, concretamente a la localidad vecina de Alora (Mé
laga).
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s Proyecto de abordaje antropolégico

ccidn, distribucion y consy.

nilia Hevilla en el municipio de

ropia. Figura 15.2. Formas de cultivo tradicional. Fuente: Familia Hermanos Hevilla.

Otro foco de interés de esta experiencia agraria es la recuperacion de especies y varie-
dades antiguas que se dejaron de producir hace tiempo. Asi mismo, la forma tradicional
de produccién para el autoconsumo y el excedente dedicado para la venta de proximidad
se mantiene en esta experiencia familiar.

La venta es siempre venta directa en los mercadillos ecoldgicos de productores locales,
venta a 4reas de restauracion y a través de grupos de consumo constituidos, fundamental-
mente, por medio de redes sociales. El objetivo es cumplir con el lema ‘del campo a la
mesa’ (Triguero, 2018), vinculando producto y consumidores directamente y que estos
conozcan quienes producen, donde, como, cuando, por qué y para qué.

LLA

generaciones campesinas y se
s populares sobre formas de
or profundo a la tierra, a sus
s aceleradas de hiperproduc-
-vida rurales), la distribucion

roductos, formas de distribu-
r cien ecoldgica. Mantienen
en el multicultivo. La super- .
la produccién agricola mas 2. METODOLOGIA
erficies, con uso intensivo de
ivar endémico, fundamental-
erreno dedicado a lo que se
- de regadio se centran en la
i6n mixta de olivar y hortali-
ionales del Valle del Guadal-
1 con un sistema de rotacion
-an escala) que se ve favoreci-
arcelas.

Tanto la metodologia como las técnicas elegidas tienen que adecuarse al objeto de
estudio y a los objetivos de investigacion propuestos. La metodologia cualitativa es la mas
apropiada para la investigacién antropologica que proponemos en este proyecto de inves-
tigacion sobre la experiencia agraria de produccion, distribucion y consumo de la Familia
Hevilla, sin menoscabo de que alglin aspecto pueda ser abordado desde otras metodolo-
gias. Pero s6lo una metodologia cualitativa puede abordar el estudio o analisis de la rea-
lidad social que aborda la etnografia antropologica. Esta tiene que atender tanto lo que
acontece (hechos y comportamientos), como lo que piensan las personas acerca de lo que
acontece (discursos y significados). Esto ultimo engloba:

a. Lo que piensan las personas acerca de lo que hacen, las formas en las que conci-
ben sus propios sistemas sociales y el mundo en el que viven. Segun Ortega (2007)
esto serfan las ‘ideas’, que se caracterizan porque se elaboran.

la localidad vecina de Alora (Mé-
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b. Lo que piensan las personas acerca de lo que deberian hacer, como tendrig que
ser ¢l mundo en el que viven, etc.; es decir, sus valores sociales (en ellos se esty
‘e’ ellos se vive).

Las técnicas de investigacion que deben utilizarse son las que mejor se adapten a] ¢
gistro de la informacién de los dos niveles de analisis de la realidad social propuest,
anteriormente. Es decir, que puedan abordar tanto los comportamientos en relacion
tema que se investiga (lo que se hace), como lo que se piensa sobre el tema, asi como [y
cuestiones valorativas de este (lo que se dice) (Rubio y Varas (1997). Las tecnicas qy

proponemos son la observacion etnografica, la entrevista (informal y en profundidad) y |
historia de vida.

3. OBJETIVOS

Objetivos generales

Integrar la investigacion etnografica como herramienta metodolégica y formatiy
en el curriculum del Grado de Ciencias Gastronémicas y Gestion Hotelera y d
cara a su futura practica profesional.

Objetivos especificos

Promover en el alumnado el trabajo de campo etnografico como parte del desa-
rrollo de su practica profesional.

Iniciar al alumnado en metodologias y técnicas de investigacion social.

Tomar conciencia de que la investigacion social requiere de la contextualizacion
ecologico-cultural de cualquier tema a investigar.

Saber imbricar el tema de investigacion, en este caso una experiencia agraria de
produccién, distribucién y consumo alimentario, con formas de relacidn social,
politica y simbolica.

Ahondar en los valores sociales en los que se sustente el fenémeno que se estd
investigando.

4. PRELIMINARES AL MARCO TEORICO

La experiencia de la Familia Hevilla tiene varios horizontes: a) la pervivencia de element
tos de la cultura campesina, b) los recursos entendidos como patrimonio vivo y ¢) el empe
fio de que esta experiencia alternativa pueda sobrevivir en el mundo globalizado. Cuand
hablamos de recursos nos referimos a que los usuarios echan mano de ellos de distinto
modos, en distintos momentos, contextos y con resultados diversos e imprevisibles.

Garcia Garcia (1998), por ejemplo, distingue entre la cultura como patrimonio y P&
trimonio cultural. Bl segundo es un fenémeno que no tiene que ver en sentido estricto ¢l
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ian hacer, como tendria qug

1 cultura, pues se construye para ser administrado y, de hecho, funciona independiente-
res sociales (en ellos se esty
3

gente de aquella. El patrimonio cultural tiene una dimensién metacultural, pues es un
fenémeno histérico y social concreto que puede ser gestionado econdmica y politicamen-
f COD UNas finalidades distintas v ajenas a las de sus protagonistas. Sin embargo, la cul-
fura entendida como patrimonio, refiere, fundamentalmente, a recursos de conocimiento,
conducta, esquemas cognitivos, cosmovisiones y sentimientos de adhesion que, no siendo
gpiformes ni permanentes como pautas o modelos culturales, son utilizados por los suje-
tos de diferente forma y en combinaciones distintas. Asi, lo que se constituye como tradi-
cion siempre tiene mucho de invencion, en dos sentidos: en cuanto que es construido con
gdeterminados elementos y no otros, y en cuanto que es algo fijado como patrimonio. Si
s reduce la cultura como patrimonio a patrimonio cultural aparece el riesgo de conver-
firla en una mercancia al servicio de intereses espurios.

Creemos interesante esta posicion a la hora de que el alumnado construya el marco
tedrico para entender que la cultura no es algo fijo, estable, permanente (patrimonio cul-
tural), sino algo vivo, dindmico y con distintas significaciones.

La alimentacién no es solo una actividad biolégica, sino que tiene mucho mas de
sociocultural. Como antrop6logos no nos interesa tanto qué, cémo, doénde se alimenta
una comunidad, sino por qué lo hace asi, las funciones que cumple y las significaciones
sociales que tiene.

Cuando hablamos de alimentacién nos referimos a la produccién, distribucion y con-
sumo de recursos. Conocer como, quienes, dénde y cuéndo se produce, se distribuye y se
consume constituye un importante eje desde el que abordar como es y funciona una so-
ciedad (Contreras, 1993). La alimentacién apropiada no depende, como se ha pensado
hasta hace poco, exclusivamente de cuestiones higiénicas, nutritivas e incluso rentables
econdmicamente (Harris, 2011), sino que tiene que ver con valores sociales (Scaffidi,

 que mejor se adapten al re.
2 realidad social propuestog
iportamientos en relacidn al
L sobre el tema, asi como Iy
ras (1997). Las técnicas que
ormal y en profundidad) y 14

ta metodolégica y formativa
cas y Gestién Hotelera vy de

srafico como parte del desa-

westigacién social. ~ 2008).
iiere de la contextualizacién Desenclavar la alimentacién de sus contextos de significacion supone obviar los ancla-

jes desde los que los sujetos y las comunidades imbrican su accién y la dotan de sentido.
Tomar en cuenta estos anclajes hara posible, ademas de una mayor seguridad alimentaria,
el equilibrio medioambiental y el sostén econémico de familias y comunidades que lo
tienen muy dificil en la economia globalizada. Todo ello favoreceria la pervivencia de lo
rural, de 1o local, de relaciones sociales y formas de expresion simbolica que de otro modo
se ven abocadas a desaparecer.

La alimentacién es uno de los grandes negocios internacionales de la globalizacion
econdmica. Desde ella, el sistema alimentario estd muy orientado ‘por’ y ‘hacia’ el merca-
do, perdiendo muchas veces de vista el fin ultimo de esta actividad: alimentar a la gente
(Mayor Zaragoza, 2008). La alimentacién ha perdido su dimension de «hecho social to-
taly (Mauss, 2009), pues su teleologia es la rentabilidad econémica que se impone como
ideologia (Dumont, 1986), incluso anulando la diversidad, negando la diferencia, quedan-
dose o reduciéndose ésta a clichés manejables facilmente desde esloganes, publicidad, etc.
(Gracia Arnaiz, 2010).

En este apartado hemos presentado horizontes a partir de los cuales el alumnado
puede construir su marco tedrico. Este sera el eje, junto a los objetivos y las hipotesis,
desde el que analizar e interpretar los datos recogidos en el trabajo campo.
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ate el fendmeno que se esta

: a) la pervivencia de elemen-
yatrimonio vivo y ¢) el empe-
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1 mano de ellos de distintos
3r50s € imprevisibles.
lura como patrimonio y pa-
e ver en sentido estricto con

© Ediciones Piramide © Ediciones Piramide 183




Nuevas perspectivas para afrontar nuevos contenidos

5. HORIZONTES DE INDAGACION

514. Contextualizacion

Esta contextualizacion se realizaré a través de la busqueda de informacion a través g
fuentes bibliograficas, informes estadisticos, estudios historicos, hemerotecas, pigingg
webs, etc. La contextualizacion atenderd a aspectos ecologicos, geograficos, econdmicog
demograficos, sociales y rituales del Valle del Guadalhorce (Mélaga). ’

5.2. Trabajo de campo

Antes de llevar a cabo el trabajo de campo propiamente dicho, se aconsejan algunag
visitas de prospeccién que familiaricen con el contexto en el que se va a investigar, ag
como una primera toma de contacto con la potencial poblacién objeto de estudio que
facilite mas tarde la seleccién muestral.

Una vez en el campo, es conveniente explicar a los informantes que van a participar
en la investigacion la presencia del investigador y, si es posible, exponerles de una manery
facil 1a investigacion que se va a llevar a cabo. Por otra parte, la presencia del investigado
debe causar la menor perturbacion posible en la cotidianidad de los informantes y debe
evitar vincularse de una manera unilateral a sujetos o grupos que dificulten el contacto
con el resto del grupo. Como el investigador tiene que hacerse cargo del mAaximo conoct
miento del contexto del tema a investigar, su posicién dentro del grupo debe ser tal que |
permita adoptar una diversidad de papeles de forma natural en las situaciones mas varia
das (Zurita y Llorente, 2015).

El trabajo de campo se podra focalizar en tres ejes:

a) Cbémo se organiza en esta experiencia ecologica la produccion, distribucidn y con
sumo.

b) La experiencia empresarial de este proyecto alternativo.

¢) Valores en los que se sustenta esta experiencia.

En cuanto al primer eje, consideramos importante atender a variables como: edad
estrato social, sexo/género, nivel de estudios, situacion laboral, etnia..., de productores
distribuidores y consumidores.

Por otra parte, se propone investigar la relacién de esta experiencia con el entorn
ecolégico y social del Valle del Guadalhorce en cuanto a: formas de produccion artesanad
les que han recogido, mantienen y promocionan; utilizacion de semillas endémicas de |
zona y su vinculacion con redes de semillas a nivel provincial, nacional e internaciona
formas de distribucién de proximidad y en redes sociales; criterios para la eleccion d
puntos de entrega y venta (distribucion); criterios para la eleccion de puntos para el col
sumo (por ejemplo en restauracion y otros).
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Fn cuanto a los consumidores: qué les lleva a consumir los productos ecologicos de la
familia Hevilla (por poner ejemplos: compromiso social/vital, anclajes de la memoria —qué
anclajes son estos y como los evocan y significan—, confianza en los productores/distri-
buidores, calidad de los productos, etc.); en qué otros centros se abastecen los consumido-
res de estos mismos productos y de otros. Dentro del consumo, otro dmbito a abordar es
como los diferentes negocios de restauracién y otros elaboran, presentan y ponen en valor
los productos de esta explotacion ecologica.

Por otro lado, consideramos interesante abordar como se gestiona esta empresa alter-
nativa, como sobrevive en una sociedad de la rentabilidad (Han, 2017), cémo compaginan
valores ecologicos y empresariales, asi como sus trabajos principales con esta experiencia
_empresarial. Pero también seria importante prestar atencién a qué se ven obligados o
quieren renunciar como empresa,
a qué no estan dispuestos a re-
nynciar, qué encuentran en una
experiencia como esta (como su-
jetos v como familia) y como se
proyecta la experiencia a otras
generaciones.
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Figura 15.4. Intergeneracionalidad.
Fuente: Familia Hermanos Hevilla.
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Por 1ltimo, nos parece fundamental reparar en las relaciones que construyen esty ex
periencia con: el entorno ecoldgico, consumidores, localidades proximas, entre ellos Comg
familia, con los trabajadores, con las instituciones y con grupos de poder. Asi mismo,
hace necesario indagar en los valores sociales en los que se sustenta esta experiencia (bo
ejemplo, la proteccién y recuperacion de la biodiversidad y produccion de variedades g
vidadas, prioridad de lo saludable/rentable econémicamente, importancia de la aliment,
cién en sentido micro y macro, reconocimiento del protagonismo de los productores, 54
como de su dignidad y reputacion, etc.).

6. CONCLUSIONES

Como antropélogos consideramos fundamental que el alumnado realice trabajos ¢
investigacién en los que se imbrique la cuestion a abordar con sus contextos sociales
culturales de significacion. Para ello, estimamos que la realizacién de trabajo etnogréaficy
se hace necesario. Este es especialmente formativo, en cuanto exige al alumnado articuly
para su realizacion aspectos teGricos, metodologicos y actitudinales porque: a) el encuen
tro etnografico exige una reflexién y actitud critica ante lo establecido, lo que apareg
como obvio, las propias ideas, creencias, esquemas cognitivos y valorativos, etc. b) porqu
cuando se adquiere formacion en etnografia no sélo aprendemos a conversar con las per.
sonas, sino también con textos, documentos, imagenes... que deben abordarse siempr
desde un didlogo reflexivo con ellos y ¢) porque la etnografia requiere de un necesari
esfuerzo intelectual para imbricar trabajo de campo, analisis e interpretacion (Zurita
Llorente, 2015).

Entendemos que la alimentacion, la gastronomia y los procesos que las acompaiia
constituyen un eje desde el que analizar relaciones sociales. A través de este proyecto di
investigacion incitamos al alumnado a focalizar la atencion en los modos en los que s
construyen vinculos sociales de modo diferente desde 16gicas hegemonicas globalizadas
desde otras logicas que van a contramano de aquellas en el ambito de la alimentacién.
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