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El esquema de proyecto que se presenta a continuacion data del afio 2002. La idea
original fue de Deborah Gonzdlez Jurado y el artista escultor Pepe Zapata. En aquel
momento era una idea totalmente novedosa, y no existia esta modalidad de eventos
en combinacidon con diferentes actores sociales.

En aquel momento yo estaba trabajando para CMSur, la seccién comercial de Diario
Sur de Malaga, donde comencé mi actividad para La Crénica Universitaria de Diario
Sur, consiguiendo publicidad para mantener los costes de la publicacion. El enfoque
del proyecto era, pues, realizar un evento rentable para el medio a corto, medio y
largo plazo.

Lo entregamos a uno de los jefes de CMSur, ifligo Gdmez Damborenea, pero el
proyecto fue rechazado tajantemente. Ademas, yo me presenté a la cita con los jefes
acompainada de Pepe Zapata sin avisar, lo cual no les senté muy bien. Me dijeron
que no les gustaban las sorpresas. Pepe y yo salimos decepcionados y cabizbajos,
porgque creiamos que la idea era buenisima.

Unos dias antes de la entrega del proyecto a CMSur, tuvimos la precaucion de
presentarlo en un Registro de la propiedad intelectual el 15 de enero de 2002, pero
no conservo ningun documento justificativo, solo mi anotacion al pie de la primera
pagina.

Al cabo de varias decepciones profesionales mas en aquella empresa, comencé a
buscar trabajo en otros lares. En una de las entrevistas que realicé con motivo de
dicha busqueda, pasé por una empresa de publicidad, de la que no recuerdo el
nombre, pero sé que trabajaba eventualmente para diversos medios de
comunicacion locales, y que se hallaba sita en algun punto la zona del Hospital Noble
de Malaga.

En el marco de la conversacion que mantuve con el entrevistador, aquél se relajé y
me mostré un proyecto muy similar, aunque ya mejorado. En cuanto reconoci el
proyecto, intuyendo que habia sido filtrado de alguna forma, me ofreci a trabajar en
aquella empresa de publicidad y llevar a cabo el trabajo, pero el entrevistador corté



la conversacién, guardé los papeles en el armario de donde lo habia sacado y me
despidid. La entrevista habia parecido positiva hasta aquel instante, pero nunca volvi
a ser contactada.

No sé si se llevd a cabo mi proyecto parcial o totalmente en alguna ocasion, o si sirvid
de inspiracion para algun tipo de evento. Al cabo de veintidds afios, lo desempolvo
y hago pubilico.



I Evento Cultural de la UMA ,
los Medios de Comunicacion y
la ciudad de Malaga.

OBJETIVOS CULTURALES

Promocion de la experimentacion creativa, cientifica e intelectual
vy su relacion con los medios de comunicacion.

Asesoramiento sobre la aplicacion de la creatividad en el mundo l
laboral y situacidm actual de la gestion culteral v cientifica.

Difusion las obras mas destacadas para promocion de los
potenciales creadores artisticos y experimentadores cientificos
concentrados por la UMA.

|
|
OBJETIVOS COMERCIALES |
{
|

Poner en practica nuevas tendencias de marketing relacional y de .
investigacion, buscando respaldo en la Facultad de Economicas de |
la UMA.

Buscamos la forma de publicidad mis eficaz en cuanto a
penetracion y permanencia entre el pablico joven, estudiantil y
umiversitario, haciendo asi de esta forma de publicidad un 1
experimento atractivo para las empresas interesadas en el pablico '
objetivo al que vamos dirigidos.

Ademds, la imagen de las marcas publicitadas, se asociard a la
institucion de la Universidad.

PUBLICO OBJETIVO |

Abierto. Insistir en el caracter abierto de la Universidad, que avala,
también a los jovenes autodidactas. Universitarios o no,
autodidactas o no.

Participantes con opcion a ser premiados en el intervalo de edades
comprendidas entre los 15 y los 30 afios.

MARKETING DE CAUSA

Un % (pendiente de estipular) de los beneficios del evento se
donara a 1 ONG o asociacion con sede en la provincia de Malaga
Sorteo ante notario el dia de la fiesta.
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Contenidos del evento

Publicacion y promocion previa de Ias bases,
modalidades y los premios a concurso

Jornadas de talleres
Jornadas de conferencias
Gran Fiesia de entrega de premios

Becas y viajes

AGLUTINANTE

Umniversidad de Malaga

DIFUSION
{Medios)

Prensa
Tele
Radio
Internet

INFRAESTRUCTURAS

Por concretar en espera de andlisis de necesidades
Se jugara al maximo con el aprovechamiento de todos los recursos
de la UMA



Modalidades y bases

Bases del concurso, tamafio y formatos por determinar.
Tema

Seria conveniente proponer 1 tema en las bases, ya que el tema
libre puede ser excesivamente amplio.

.El futuro
Evolucion del ser humano y sus sociedades en €l 5. XX1
La Globalizacién y su repercusion espiritual en el ser humano, etc.

CINEY TV

Cortomeiraje

Cine

Publicitario

Sketch humoristico
Documental

ARTES PLASTICAS

Grafiti o mural pictérico
Escultura

Tlustracion

Fotogratia

Comic

Disefio grafico
Creacion multimedia

LITERATURA
Dramaturgia

Poesia

Relato

Ensayo politico o filosdfico

MUSICA
Presentacion de maguetas
Estilo libre

DIVULGACION CIENTIFICA
Formato libre

Tema libre

Maquetas

Prototipos e inventos, articulos escritos,

PRENSA

Entrevista, reportaje o articulo de investigacion social.




FINANCIACION

Publica v privada.

Publica
Universidad, Diputacion, Ayuntamiento, Instituto Cervantes, etc.

Ej. pago de conferenciantes + tasa de gastos y paquete publicitario,
Pago de becas y premios.
Aportacion de infraestructuras

Privada

Marcas, clubes deportivos, grandes empresas comerciales,
logisticas, etc.

Exclusivas publicitarias

Difusion en directo y venta de publicidad en paquete, tanto en La
Cronica, como en TV y radio, etc. para patrocinar la publicacion
de las bases y promocionar la asistencia y participacion en el
evento del piblico general y la creacion de expectacion general a
nivel nacional.

Venta de espacios dentro del recinto universitario (nos queda
concretar los lugares y un acuerdo con la UMA para que no haya
pago de arancel por utilizacion del espacio o que este sea minimo).




Papel de los Medios de
comunicacion, mass media e
internet

Difusion
Prensa

La Cronica Universitaria: publicacion de las bases del concurso
Vehiculo de difusion del evento

Se incluirdn x anuncios en la publicacion dentro del paquete
general de publicidad del evento

Seria interesante valorar si se puede ampliar su tirada y difusion a
nivel de universidades nacionales,

Cobertura total de los talleres, conferencias

y eventos.

Publicacion de las obras finalistas y premiadas, entrevistas a las
personalidades y a los concursantes,

Dependiendo de los acuerdos a los que lleguemos con UMA ¥
medios, una de las bazas fundamentales del proyecto es la
retransmision o cobertura de las conferencias en los programas de
television de los conferenciantes o la realizacion de los mismos en
el espacio de la UMA u otros espacios de la ciudad de Malaga.

TV local Malaga Costa del Sol

Retransmision en directo de las conferencias y total cobertura de
los talleres y actividades, retransmision en directo de la fiesta y
entrega de premios y retransmision de las obras finalistas y
divulgacion de los ganadores, con entrevista, efc.

Radio

(idem) Retransmision, divulgacion finalistas y premiados,
cobertura, retransmision y organizacion de los conciertos de
misica de los finalistas y ganadores.

Internet

Confeccion de un portal de internet con tedo: bases, filmaciones,
etc.




Jornadas de Talleres

Pablico Objetivo

Jovenes comprendidos entre 15 y 30 afios

Opcionales

Podran entrar a concurso para opiar a las becas, obras que no
hayan sido ejecutadas en los talleres. Es importante insistir en el
caricter abierto del evento y de la Universidad.

Precios

Observando que la gratuidad de los talleres no ha de hacerlos més
interesantes al publico, opinamos que deberan tener un precio
minimo para los estudiantes (gj: 10.000 ptas.} y otro precio,
minimo también, pero asequible, para los asistentes no
universitarios (ej: 15000 ptas.}

Objetivo

Ejecucion de una obra de cualquiera de las modalidades ofertadas,
para su presentacion a CoOncurso.

Enfoque

Asesoramienio sobre la aplicacion de la creatividad en el mundo
laboral v situacion actual de la gestion cultural

Tiempo

12 dias

3 dias por semana
Total de 1 mes




Espacio

Los talleres de ejecucion se celebrarin en las instalaciones de la
UMA.

Material y equipos

Por concretar en espera de andlisis de necesidades

Pero por propia idiosincrasia del interés investigador de los
talleres, se usaran al maximo los recursos con los que cuenta la
UMA en las diferentes actividades de las jornadas

Posibles suministradores de equipos
UMA

Instituciones pablicas

Sponsors privados

Medios de Comunicacion

Gestion de formacion

La gestion de la formacion v los equipos se subcontratara con |
empresa de formacion (LIBER), con funciones coordinadoras.

Imparticion

Los talleres de ejecucion se llevaran a cabo por empresas
profesionales ubicadas en la ciudad de Malaga.

Pago de gastos. Formacion gratis, Contrapartida en espacio
publicitario

CINEY TV
Canal Costa del Sol (Santiago)

ARTES PLASTICAS
Taller Gravura (Paco Aguilar)

LITERARIO
Generacion del 27
Humus Proyect




MUSICA

Cambaya Records
Valcanada

Museo de Ja Misica

DIVULGACION CIENTIFICA
Parque Tecnoldgico

PREMNSA
Diario Sur
Megamultimedia

Titulacion y convalidaciones

Las titulaciones estaran acreditadas v avaladas por la Universidad
de Malaga vy las empresas que impartan los talleres.

Las titulaciones por los talleres seran abiertas, sin exigencia de
titulacion académica previa.

La realizacitm de los talleres tendra convalidacion en créditos
oficiales para los alumnos de la UMA (aseguramos asi la
asistencia de los universitarios ).

La participacion quedara igualmente abierta, sin distincion de
nacionalidad, etc.




Jornadas de conferencias

Tiempo

Inmediatamente concluidos los talleres de ejecucion y justo antes
de la entrega de premios, que podra llevarse a cabo por parte de los
conferenciantes y la Universidad de Malaga.

Caracteristicas de los conferenciantes

Los conferenciantes se cefliran a los objetivos generales de
asesoramiento v aplicacion de la creatividad v situacioén actual de
la gestion cultural y cientifica.

Los conferenciantes serin personalidades de atractivo medidtico
general consagrado, profesionales veteranos en la difusion de sus
respectivos géneros, que se aplican también en su difusion y
comercializacion,

Propuesta de conferenciantes

CINEY TV

Garci

Director de cine

Actualmente director del programa “Qué grande es el cine”™ (TV 2,
lunes noche)

ARTES PLASTICAS
“Metropolis™ (TV 2, jueves noche)
“La Mandragora” (TV 2, mx noche)

LITERATURA

Sanchez Dragd (escritor-editor)

Actualmente dirigiendo el programa “Negro sobre blanco™ (TV 2,
domingo noche)

MUSICA
“Los conciertos de Radio 3” (RNE 3 y TV2)

DIVULGACION CIENTIFICA

Pujet

Actualmente dirigiendo el programa “Redes™ (TV 2, domingo
noche)

PRENSA
José Rivas (periodista y editor)
Director de la revista Ajoblanco.




Programacion de las conferencias

Confirmacion del conferenciante

Fechas: finales de Abril, principios de Mayo (no hacer coincidir
con calendario de examenes)

Pago precio conferencia

Gastos

Transporte: avion, taxis, etc, (ver convenios de la UMA,
Instituciones pdablicasy medios)

Alojamiento: hotel, comidas, dietas, etc. (ver convenios)

Aportacion de conferenciantes

Temdatica y documentacion por adelantado para incluirlas en los
objetivos de los talleres,

Ao



Jornadas de fiesta y entrega de premios

1 dia completo o varios dias (por concretar)

Lo ideal serian 2 jornadas, comenzando a medio dia y finalizando entrada la noche.
Es necesario concretar una fecha gue no coincida con otros eventos importantes.
Evitar también el calendano de examenes.

La fiesta-concurso se celebrara en el campus universitario de Teatinos por razones de accesibilidad y
disponibilidad de espacio.

ESPACIOS REQUERIDOS

ESPACIO CUBIERTO
Con cobertura televisiva, radiofonica y prensa

1 SALA DE PROYECCIONES
Con cobertura televisiva, radiofonica y prensa

I SALA DE EXPOSICIONES

fdem en cobertura

1 ESPACIO AL AIRE LIBRE

1 carpa para conciertos, performances, etc.

1 espacio para stands ONG's

Barras de consumicion

Los actos tendran lugar desde el medio dia hasta bien entrada la noche,
ofreciendo asi al mismo tiempo, una actividad alternativa a la movida
nocturna para los jovenes.

JURADO

Estara compuesto por varios profesores titulares de la Universidad de
Malaga para cada modalidad y otras personalidades culturales y
cientificas invitadas.

PREMIOS

Los ganadores v finalistas tendrin:
Entrevistas en prensa, radio y TV.
Divulgacion de su obra

Los ganadores tendrén:
Premio en forma de beea de estudios (a ser posible en el
extranjerc), dentro del género en el que haya participado su obra.

Se pueden investigar varias modalidades de premio para
cada modalidad, asi el nimero de premiados aumenta.

Por egjemplo: Las empresas que patrocinan los talleres pueden
entregar un premio de beca para alguno de sus cursos habituales




