


MIEDO 3:      Y AHORA ¿QUÉ?















INSIGHT



El INSIGHT es un conocimiento colectivo: 

Situaciones, conocimientos y experiencias 

vividas por el consumidor. 



El INSIGHT es la vida diaria mostrada en una 

campaña de publicidad. 

Una verdad en la que te reconoces.



DREAM TEAM

DIRECTOR

CREATIVO
PLANNER







Cambio en el comportamiento: mi única fuente de información 
ya no es sólo una y fija. Multitasking. Everywhere.



Dificultad para sorprender o contar algo “nuevo”.



Necesidad de interacción y participación. Quiero formar parte. 
Quiero opinar. Quiero que sepan que estoy aquí.



¿A quién le interesan los grandes mensajes de las grandes marcas?



Presupuest





TENSIÓN



TENSIÓN CULTURAL



POLOS DE ”REFLEXIÓN”



VERDAD QUE NECESITA UN 
PUNTO DE VISTA



LOS HOTELES SON 
IMPERSONALES Y 

CAROS

COCHES, GASTO,
ESPACIO, 

CONTAMINACIÓN



MÚSICA LATINA



CUANTO MÁS CONOCES MÁS 
FÁCIL ES DETECTAR TENSIONES



TENSIÓN = OPORTUNIDAD



IN SITU
TENSIÓN

RESOLVER









Jurado de Ideas

Jurados de ejecución:

Gráfica

Audiovisual

Digital

__

3 “intrusos”:

Un cliente (Yoigo)

Un ejecutivo (Directora 

general DDB Barcelona)

Un planner 







WTF!















GRACIAS


