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INSIGHT




El INSIGHT es un conocimiento colectivo:
Situaciones, conocimientos y experiencias
vividas por el consumidor.



El INSIGHT es la vida diaria mostrada en una
campana de publicidad.

Una verdad en la que te reconoces.
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COMUNICACION “AHORA



Consumidor/audiencia mas informad@,
millones de estimulos, de mensajes, déficit de atencion.



Cambio en el comportamiento: mi unica fuente de informacién
ya no es solo unay fija. Multitasking. Everywhere.



Dificultad para sorprender o contar algo “nuevo”.



Necesidad de interaccion y participacion. Quiero formar parte.
Quiero opinar. Quiero que sepan que estoy aqui.



;A quién le interesan los grandes mensajes de las grandes marcas?



Presupuest
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TENSION




TENSION CULTURAL



POLOS DE "REFLEXION"”



VERDAD QUE NECESITA UN
PUNTO DE VISTA



LOS HOTELES SON COCHES, GASTO,
IMPERSONALES Y ESPACIO,
CAROS CONTAMINACION



MUSICA LATINA



CUANTO MAS CONOCES MAS
FACIL ES DETECTAR TENSIONES



TENSION = OPORTUNIDAD



RESOLVER
TENSION
IN SITU
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Marta Rico

Jurado de Ideas

Jurados de ejecucion:
Grafica
Audiovisual

Digital

3 “intrusos”:
Un cliente (Yoigo)

Un ejecutivo (Directora
general DDB Barcelona)

Un planner



280 casos/piezas
7 hrs. de visionado

3 largas jornadas de votos

14 personas

Mucho debate y una gran polémica
24 sobres hacia la gloria



Chaos wants you to grow and it
you to make things of consequence.

o focebook




WTF!



Las claves de las ideas
de “oro”:

#1 IDEAS BASAIRS EN UNA VERDAD

‘Jamds pondré en la qu ue mi equipo pierde”
‘Alfinal... queremos acabar forraos”

“Ese camarero que piensa: qué mas da, todas son iguales”



Las claves de las ideas
de “oro”:

#2 UNATEN
UN PUN

N CULTURAL,
VISTA

Juguetes de nifio-nifia; las mujeres y los coches deportivos.

La igual de derechos entre hombres y mujeres.

Horas de deberes y tiempo compartido en familia.



Las claves de las ideas
de “oro”:

#3 INNRVACION

Creacion de un roducto que
comunica los valores de la marca

(basado en un descubrimiento o una necesidad).



Las claves de las ideas
de “oro”:

#4 EJECUCIEN IMPECABLE

Enlap ion.

GOD IS IN THE DETAIL



Las claves de las ideas

de “oro”:

spots que sofivideos online. ..

Campaﬁas que se convierten en movimientos culturales. ..

Casos que se viralizan como pieza de comunicacion. ..

Ya no existe el plan de medios.
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