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1. INTRODUCCION

1.1.El fen6émeno actual del patrocinio.

E! patrocinio se puede definir como un acto conforme al cual los
particulares se hacen participes del desarrolio cultural o de las
necesidades sociales, a través de la financiacién de aclividades de

interés general.

La primera forma de patrocinio, conocida como tal, se dio a
través del mecenazgo a los artistas. La ampliacién de los intereses
sociales extendié el mecenazgo hacia todo tipo de actividades
culturales, incluyéndose hoy en el ambito de accién del mecenazgo
muitiples actuaciones, desde la conservacion y creacion de obras
artisticas hasta la conservacion del medio ambiente. Perc el paso del
tiempo no so6lo amplié las posibilidades de acciéon social sino, ademas,
propicid nuevas formas de financiacion. La influencia que determinadas
actividades tienen en la sociedad dio origen a técnicas de marketing en
las que la actividad patrecinada actia como mensaje publicitario; de
este modo el mercado entra a dirigir determinadas acciones de
patrocinio y cumple una funcion importantie en el desarrollo de la

cultura.

El patrocinio se manifiesta, asi, a través del mecenazgo, que
abarca donaciones directas a personas que realizan actividades de
interés general o a entidades que, actuando como intermediarias,
vienen a formar el tercer sector; v, también se manifiesta, a través de la
esponsorizacion; que se expresa en contratos de publicidad en los que
las actividades de interés social son el medio utilizado para dar a

conocer una marca o producto.




Paralelamenie a este fendmeno se ha producido un cambio en ia
idea de que la funcién publica es la Gnica protectora de los intereses
sociales. El patrocinio esta conectado a un progresivo traspaso de las
responsabilidades desde ei Estado a la sociedad y a la empresa-
privada. Por esta via, el Estado se libera de la financiacidn directa de
ciertas areas y los particulares, por razones de marketing y/o de
altruismo, las financian. El Estado para fomentar el ejercicio de estas
actividades de patrocinio utiliza el incentivo fiscal', que hace mas
atractiva econdmicamente la realizacion de esas aportaciones. Sin
embargo, los argumentos gue apoyan la existencia de un incentivo
fiscal para los patrocinadores, entendido en un sentido general, no se
agotan aqui. El destino dado a las aportaciones derivadas del patrocinio
es un complemento a los gastos del Estado social y democratico, por lo
cual es logico que los ingresos estatales disminuyan proporcionalmente
al aumento de las aportaciones privadas para la realizacion de

actividades de interés general,

Los ingresos publicos son el medio necesario para la satisfaccion
de las necesidades colectivas, con el gue se ha de perseguir una
redistribucién del patrimonio permitiendo alcanzar los maximos niveles
de igualdad y de estabilidad econdmica. Algo que se deduce de los
principios de justicia financiera que regulan la actividad de los entes
publicos: principios de generalidad, capacidad econotmica, igualdad,
progresividad y no confiscatoriedad, para los ingresos, frente a la
equidad, eficiencia y economia en el gasto puablico?. Sentado esto
podria incluso concluirse que si estos mecenas y esponsores estan

participando directamente en el gasto publico, a través de la

1 CAZORLA PRIETO, L.M?. y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos de!
deporte”, Aranzadi, Pamplona, 1998, p.41 a 50.

2 Articulo 31 de la Constitucién Espaiiocla (BOE ndmero 311-1, de 29 de

1

diciembre de 1978)




financiacion de actividades de interés general, su contribucién al
sostenimiento del gasto publico se habria realizado parciaimente, de tal

modo que deberia disminuir su contribucién directa via impuesios.®

1.2. El patrocinio del deporte.

De acuerdo con el articutc 43.3 de |a Constitucion Espafiola los
poderes publicos estan obligados al fomento del deporte. La Ley
10/1990, de 15 de octubre, del Deporte?, en su exposicion de motivos,
destaca la importancia del deporte como eiemento fundamental en el
sistema educativo y como factor corrector de los desequilibrios sociales
que contribuye al desarrollo de la igualdad entre los ciudadanos. Esta
idea se mantiene en el consejo de la Unién Europea que, en la
declaracion del Consejo Europeo de Niza de diciembre de 2000,
subray6 la necesidad de preservar y promover las funciones sociales

del deporie.

El patrocinio, de un modo muy simple, es ia ayuda econdmica
dada a una actividad de interés social. El deporte, como actividad de
interés social, puede ser cbjeto de patrocinio siendo fomentado a través
de ayudas privadas, generalmente ofrecidas a entidades deportivas
(clubes, federaciones, y otras) como fuente de ingresos para el
desarrollo de sus actividades. ElI patrocinio del deporte supone la
financiacion privada de la aciividad deportiva, v se centra
especialmente en el deporte-espectaculo, considerado de interés para

el Estado, en tanto que constifuye un factor esencial del desarrolio

3 VATTIER FUENZALIDA, C.: “Las nuevas liberalidades del mecenazgo”,

Anuario de Derecho Civii, 11,1996, p.1058.
4+ BOE namero 249/1980, de 17 de octubre.




deportivo, por el estimulo que supone para el fomento del deporie
bases. A su vez, la financiacién publica se concentra en la practica
deportiva del ciudadano, en lo que se ha dado en llamar deporie-

practica o deporte-salud °.

Hoy el deporte, especialmente el deporte—espectébu%o, se ve
necesitado de una gran cantidad de ingresos para su sostenimiento. El
deporie-gspectaculo mueve cifras astrondmicas, ios presupuestos de
fos clubes deportivos alcanzan cifras multimitionarias, el coste
econdémico de los grandes acontecimientos deportivos se eleva a
cantidades muy altas. Sin embargo, es innegociable, como afirma el
profesor Cazorla Prieto, que el principio de direccion del deporte debe
estar en los propios entes deportivos y no en la comercializacion’. Pero
el entramado econOmico existente alrededor del fenédmeno deportivo no
se encuentra limitado unicamente al deporte profesi_onalizado 0 de ailta
competicion sino que cualquier modesto equipo tiene unas necesidades
de utilizacién de  instalaciones, equipamiento deportive o

desplazamientos que suponen desembolsos muy elevados®.

5 Véase el articulo 6.1 de la Ley 10/1990.

§ CARRETERQ LESTON, J.L.. “Las férmulas legales para fomentar el
patrocinio y el mecenazgo deportives a nivel estatal: jley deportiva o ley
fiscal?, en prensa.

7 CAZORLA PRIETO, L.M?.: “Derecho del deporte”, Tecnos, Madrid, 1992,
p.393 a 394. También en LOPEZ MENUDO, F.: “El patrocinio deportivo en
Espafia: aspectos juridicos”, en la obra dirigida par CARRETERO LESTON,
J.L.: “Derecho del deporte. El nuevo marco legal”, Unisport, Malaga, 1992,
p.16.

8 FERNANDEZ ARRIBAS, J.: “Incentivos al patrocinio deportivo. Hacia una

1

nueva perspectiva”, hitp:// uisport.es.




La actividad patrocinadora del deporte integra multiples actores y

relaciones. Es una actividad rica que admite diferentes perspectivas de

analisis, como sefiala Carroggio Guerin:

a)

b)

d)

Juridica, en ia gue se abarcan cuestiones como la legislacion
deportiva vigenie sobre patrocinio, el estudio de fégisladiones
publicitarias que inciden en el patrocinio del depbrte, las
caracteristicas y peculiaridades del contrato de patrocinio
deportivo, ios problemas juridicos gque pueden plantear los

contratos de patrocinio, etc.

Sociolégica, en la que se analizan los efectos de las relaciones

entre deporte-empresa y deporte-sociedad.

Informativa-comercial, en la que se f{ratan las posibilidades
comunicativas que ofrece el patrocinio deportivo como modo
informativo y como técnica de comunicaciéon integrada en las
politicas de marketing empresarial, incidiendo directamente en Io

que denominaremos patrocinio publicitario o esponsorizacién.

Econdmica, en la que se estudia el volumen de inversiones en
patrocinio deportivo v el papel del patrocinio en la financiacién

del deporte.

Empresarial, en la que se incide sobre ia propia gestion del
patrocinio deportivo. Cémo Hevar a la practica eficazmente una
operacion de patrocinio, tipo de empresas que 1o ejercen, sujetos

gue participan en la actividad patrocinadora, eic.®

Este trabajo se centrara en el estudio juridico del patrocinio

deportivo analizandolo especialmente desde el ambito tributario, para

establecer la importancia del régimen fiscal como medio para el

¢ CARROGGIO GUERIN, M.: “Patrocinio deportivo: del deporte local al deporte

de los juegos olimpicos de 1992", Ariel Comunicacién, Barcelona, 1996, p.54.
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fomento de actividades de patrocinio. Desde esta perspectiva es
importante saber quiénes pueden ser suietos de patrocinio deportivo,
pues los incentivos fiscales a los patrocinadores varian en funcion del
patrocinado vy de la entidad intermediaria. Es necesario saber cuales
son sus caracteristicas identificadoras dado que en funcién de éstas se
podran acoger a regimenes tributarios distintos, va que las entidades
de utilidad publica estan favorecidas respecto de las que no lo son y las
asociaciones sin animo de lucro (clubes) respecto de las que si lo
tienen (sociedades andnimas deportivas)'®. A modo de esquema vy tan
solo en relacion con aquellas entidades que funcionan como sujetos
intermediarios entre las aportaciones de particulares y la actividad

deportiva sefalaremos las siguientes:

» Fundaciones con fines deportivos legalmente constituidas:
Son entidades de utilidad publica y ello porque los requisitos
necesarios para estar inscritas en el Registro correspondiente
son los mismos que los que se requiere para ser una
asociacion de utilidad publica. Respecto a las fundaciones se
duda si tienen 0 no naturaleza asociativa. El articuio 18 de la
Ley 10/1990 autoriza a las entidades publicas o privadas,
dotadas de personalidad juridica, o grupos existentes dentro
de las mismas, que se hayan constituido de conformidad con
la legislacion correspondiente, a acceder al Registro de
Asociaciones Deportivas, cuando desarrollen actividades
deportivas de caracter accesorio en relacion con su objeto
principal. Pero eso no significa que el club deportivo que se
cree de una fundacién nazca con un caracter asociativo, pese

a que cuente con un sistema de representacidn de los

1© Para una mayor profundizacion en el estudio de las entidades deportivas

véase FUERTES LOPEZ, M.: “Asociaciones y sociedades deportivas”, Marcial
Pons, Madrid, 1992.




11

deportistas. En este senfido, el articulc 20.1 del Decreto
7/2000, de 24 de marzo, de entidades deportivas andaluzas,
establece la figura de las secciones deportivas que permite a
las fundaciones que tengan entre sus fines la promocién del -
deporte participar en competiciones deportivas andaluzas sin

constituirse en estructura asociativa™.

e Clubes deportivos'?: Son asociaciones privadas, integradas
por personas fisicas o juridicas que tienen por objeto la
promocion de una o varias modalidades deportivas, la practica

de las mismas por sus asociados, asi como la participacion en

actividades y competiciones deportivas. Enire ellas se

identifican las siguientes:

- Clubes deportivos elementales: Son asociaciones creadas a
través de documento privado en el que ademas de los datos
identificadores figura la voluntad de constituir un club con
finalidad deportiva y con expreso sometimiento a las normas

deportivas correspondientes.

- Clubes deportivos basicos: Son asociacionas creadas por la
inscripcion en el registro correspondiente de asociaciones
departivas, teniendo la declaracidon caracter constitutivo. Los
clubes basicos pueden gozar del caracter de utilidad puablica

segun establece el 44.2 de la Ley del Deporte.

- Sociedades andnimas deportivas:  Son  asociaciones
privadas que desarrollan actividades deportivas accesorias
en relacion con su objeto principal, estan sujetas al régimen

general de las Sociedades Anénimas con algunas

1 PEDREIRA MENENDEZ, J.: “Incentivos fiscales a la promocion del deporte

en el impuesio de sociedades”, Revista Juridica del Deporte, en prensa.

12 Capitulo Il det Titulo IV de la Ley 10/1990."
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particularidades a las que se refiere 1a Ley del Deporte. Por
la pfopia naturaleza de la sociedad anoénima, tienen animo
de lucro; lo cual, como veremos, iendra una repercusion
imporianie en cuanto al régimen fiscal que se le aplica tanto -
a eltas como a quienes realicen aportaciones, a favor del
deporte, a través de estas entidades, en concepto de
mecenazgo. Desde 1990 todos aquellos clubes que
participen en competiciones oficiales, profesionales y de
ambito estatal estan obligados a transformarse en
sociedades andnimas deportivas, con la salvedad™ de
aquellos clubes que, a la entrada en vigor de la Ley del
Deporte, participaran en competliciones oficiales de caracter
profesional en la modalidad deportiva de fatbel y que en las

auditorias realizadas por encargo de la Liga de Futbol

Profesional desde la temporada 1985-1986 hubiesen

obtenido en todas ellas un saldo patrimonial neto de

caracter positivo.

= Federaciones deportivas: 3Son entidades privadas, con
personalidad juridica propia a las que la Ley del deporte, en
su articulo 44.1, califica de utilidad publica. Las funciones de
las federaciones deportivas espanolas se encuentran bajo la

coordinacion y tuteta del Consejo Superior de Deportes y

entre éstas estéan: calificar y organizar las actividades y
competiciones deportivas oficiales de ambito estatal, elaborar

los planes de preparacion de los deportistas de alto nivel en

su respectiva modalidad, eleccién de los deportistas que han

de integrar las selecciones nacionales...’*

12 Disposicion adicional séptima de la Ley 10/1980.

4 Capitulo {1 del Titulo Il de la Ley 10/1990. Véase a CAMPS POVILL, A.:

"Las federaciones deportivas. Régimen juridico”, Civitas, Madrid, 1998.
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» Ligas profesionales: Son asociaciones de configuracién iegal
que se constituyen dentro del ambito de las federaciones
deportivas espafolas, y que iniegran a los clubes deportivos
que participen en competiciones oficiales de caracter:

profesional y ambito estatal. Poseen personalidad juridica, vy

gozan de autonomia para su organizacion inferna vy
funcionamiento respecto de ia federacion deportiva espaiiola

correspondiente’®.

e Consejo Superior de Deportes: Es un organismo auténomo de
caracter administrativo adscrito al Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte y como tal se le da un tratamiento fiscal

igual al de las entidades declaradas de utilidad publica'®.

= Comité Olimpico Espanol y Comité Paralimpico Espafiol: Son
asociaciones sin fines de lucro, dotadas de personalidad

juridica vy declaradas de utilidad pablica como consecuencia

de sus objetivos, consistentes en el desarrollo del movimiento

olimpico o paralimpico y la difusion de los ideales olimpicos.

o QOrganismos auténomos del Estado, las Comunidades
Autonomas y de las Entidades Locales con funciones

deportivas: Son entes publicos con régimen juridico publico.

1.3. Justificacion de la investigacion.

La importancia que tiene hoy el patrocinio como medio econdémico

protector de actividades de interés general y lo gue afecta esto al

s Capitulo IV dei Titulo Nl de la Ley 10/1980. Véase, por todos, TEROL

GOMEZ, R.: “Las ligas profesionales”, Aranzadi, Pamplona, 1998.
% Titulo 1l de la Ley 10/1990. ‘
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Derecho Tributario, al reducirse la necesidad de ingresos y aumentar ia
necesidad de estimulos a la participacidn ciudadana, junic a la
influencia social y econdmica que tiene el deporte, son las principales

causas que motivaron el inicic de la investigacion.

Los poderes publicos estan obligados a fomentar la educacién
fisica y el deporte, asi como la adecuada utilizacion del ocio. 'EI hecho
de que con una politica de subvenciones no se solucione la necesidad
de ingresos hace necesario el uso de otras técnicas de proteccion o
financiacion. £l fomento se logra mediante el incentivo fiscal que debe
estar dirigido a quienes participan con sus fondos en la realizacién de
este tipo de actividades, es decir, a los patrocinadores. Y junto a éstos
a los patrocinados en sentido general, de manera que lo que reciban
para los gastos de actividades deportivas no se convierta en ingresos

para el pago de impuestos.

La necesidad de ingresos que tiene el deporte obliga a quienes
quieren practicarlo como profesionales a buscar, en muchas ocasiones,
un patrocinador gue financie la actividad. La falta de un régimen de
incentives adecuado para acciones de mecenazgo o de patrocinio sin
contraprestacion, que dependen de la voluntad exclusiva del mecenas,
conducen indirectamente a que las aportaciones se den en concepto de
contraprestacion publicitaria, esponsorizacion. Esto supone una
importante fuente de ingresos, pero vincula el desarrolio de
determinadas actividades a las necesidades del mercado. El legisiador,
consciente de la necesidad de una buena legislacién de incentivos
fiscales al mecenazgo que aumente las aportaciones onerosa, esta
elaborando una nueva ley de incentivos fiscales a la participacion

privada en actividades de interés general, 10 que se suma como una

causa mas que justifica la investigacion.
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5 APROXIMACION CONCEPTUAL A LA ESPONSORIZACION Y AL
MECENAZGO DEPORTIVOS.

2.1. Introduccion

Ei nacleo de este estudio se refiere al regimen tr-ibutari'o del
mecenazgo y de la esponsorizacién, dentro del ambito cultural del
deporte. La doctrina se ha planteado muchas cuestiones sobre estos
conceptos: squé debe entenderse por patrocinio?, ¢existe hoy el
mecenazgo?, ¢ses correcto usar el término esponsorizacion?, ghay
diferencias entre ellos?, squé naturaleza juridica tienen?. Para realizar
esta aproximacioén conceptual partimos de tres conceptos directamente
relacionados pero diferentes entre si: patrocinio, mecenazgo vy

esponsorizacion.

El patrocinio es el concepto genérico que engloba a los otros dos
si atendemos al sentido puramente etimoldgico de estos terminos'. EI
patrocinio, procedente del verbo patrocinar, se define, en su origen,
como defender, amparar, favorecer, proteger. El Informe Tummers,
presentado a la Comision de Cuestiones y Desarrollo del Consejo de
Europa en enero de 1997, concreta mas y dice que patrocinador es la
persona fisica o juridica que garantiza una determinada produccion
cultural. Asi, el patrocinic es la defensa, amparo, favorecimiento o

proteccion de una determinada produccion culfural.

17 Ver entre otros: CARRETERO LESTON, J.L.: “Aspectos tributarios del
patrocinio deportivo”, en la obra dirigida por CARRETERQO LESTON, J.L.:
“Derecho del Deporte. El nuevo marco legal’, o.c. REAL ACADEMIA
ESPANOLA, “Diccionario de la lengua espafoia”, Espasa Caipe, Madrid, 1992.

“Encicloped?a Salvat®, Salvat, Barcelona, 1897. “Diccionaric espafal

ilustrado”, Sopena, Barcelona, 1965.
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Pero el concepto puramente altruista de patrocinio se vio
ampliado con el paso de'l tiempo, dando lugar a una nueva realidad
social para la que los anglosajones utilizaban el término “to sponsor”,
procedente dei verbo latino “spondeo™®, actividad consistente en’
prestar un favor o amparo a alguien cbligandose en su nombre, de este
modo se pretendia remediar las deudas y déficits de organizaciones
culturales. En Espafa, como consecuencia de esia nueva situacion se
dio, en 1984, una segunda acepcién al término patrocinio' para dar
cabida al patrocinio interesado con el que se hace referencia al ilamado
“patrocinio publicitario”. Como llegé a afirmar Lazaro Carreter, miembro
de la Real Academia Espafola, el ambito significativo original se ha
ensanchado para que quepa en &l, justamente 10 que en inglés significa

“to sponsor”.

Sin embargo, el uso cotidiano ha llevado a la inclusién
independienie en nuestra lengua del término esponsorizar, cuya
traduccion no es “la de patrocinio o0 mecenazgo, que identifican otra
realidad juridica, sino la de patrocinio publicitario™®, y ello porque “la
verdadera esponsorizacion comienza a partir del momento en gue el
beneficiario de la atribucién patrimonial compromete una prestacion

mas amplia que es (sic) aquella necesaria ¢ adecuada para ia difusion

8 CORREDOIRA Y ALFONSO, L: “El patrocinio”, Bosch, Barcelona, 19891,
p.16. COLLINS, “Diccionario inglés - espafol, espafal - inglés”, Grijaibo,
Barcelona, 1992 (ver espdnsor, esponsorizar, esponsor, to esponsor). VOX,
“Diccionario latino — espanct”, Biblicgraf, Barceiona, 1992 {ver spondeo,
sponsio, sponsor).

19 CORREDOIRA Y ALFONSO, L.: “El patrocinio”, o.c., p.20.

2 V|ICENTE DOMINGO, E.: “El contrato de esponsorizaciéon”, Civitas, Madrid,
1998, p.44. )




17

del mensaje o la marca.” En la actualidad e! diccionario de la Real
Academia define el término esponsorizar? como patrocinar algo con
fines publicitarios, con lo que se acoge al contrato de patrocinio
publicitario regulado en el articulo 24 de la Ley General de la

Publicidad®.

Este patrocinio con contraprestacion, en el cual se encuentra el
patrocinio publicitarioc o esponsorizacidn, hay que diferenciario del
patrocinio en el que no hay contraprestacién, conocido como

mecenazgo.

En un sentido puramente etimologico, podemos decir que el
mecenazgo es la proteccién dispensada por una persona a un artista.
Sin embargo hoy, y desde la realizacién de! Informe Tummers, se
entiende por mecenas a aquella persona que provee de medios

economicos a un artista u organizaciéon cultural.

Tanto la esponsorizacién o patrocinio publicitario como el
mecenazgo quedarian englobados dentro del concepto originario de
patrocinio, como figura genérica, entendiéndose asi que en ambos;
esponsorizacion y mecenazgo, queda implicita una voluntad de amparo
y proteccion de determinadas actividades culturales?. De este modo, el

concepto que se recoge en los diccionarios o el que ofrece parte de la

2 DIEZ PICAZO,L.: * El contrato de esponsorizacidon”, Anuario de Derecho
Civil, IV, 1994, p.8.

2 “Enciclopedia Encarta”, Microsoft, 1999. REAL ACADEMIA ESPANOLA,
*Diccionario de la Real Academia Espafiola, 2001”, www.rae.es. MOLINER,
M.: “Diccionario del uso espanol”, Gredas, 2° edicién, Madrid, 2001, p.1209.

2 Ley 34/1988, de 11 de noviembre (BOE namero 274/1988, de 15 de
noviembre)

2 DE LORENZO GARCIA, R.: * El nuevo derecho de fundaciones”, Marcial
Pons, Madrid, 1993, p.354.
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doctrina deﬁniendo el mecenazgo como patrocinio en gl que no exisie
contraprestacion y la esponsorizacion comoe patrocinio en el que existe
contraprestacion no es consecuencia de la imposibilidad de distinguir
estos conceptos, a diferencia de lo gue afirma Carroggio Guerin®. No -
se pretende, pues, realizar separacién aiguna entre patrocinio vy
mecenazge o entre patrocinio y esponsorizacién, sino enire mecenazgo
y esponsorizacion. Resulia imposibie admitir que el mecenazgo y la
esponsorizacion no sean actividades de patrocinio pues ambas implican
una accion de defender, proteger ¢ amparar, siendo las caracteristicas
especificas que configuran a cada una de aquellas, o gque las
diferencian. A su vez, dependiendo de la actividad gue se proteja
podremos decir que estamos anie un patrocinio arlistico, deportivo,
cinematografico...”, ya sea como acto de mecenazgo o como acto de
esponsorizacion segun si las caracteristicas especificas de cada

supuesto son encuadrables en una o en otra.

En términos generales podemos citar como caracieristicas

diferenciadas entre esponsorizacion y mecenazgo las siguientes?”:

a) El esponsor, generalmente una persona que actia desde la
actividad empresarial, enfrega una ayuda para conseguir una
contraprestacion publicitaria; mientras que el mecenas,

persona que actua como particular, nc exige nada a cambio

% Carroggio Guerin sefala que algunos autores, dada la imposibilidad de
diferenciar entre patrocinio y mecenazgo, no tienen mas remedio que definir
el mecenazgo con el término del que prelenden separarlo: “mecenazgo es
patrocinio en el que no existe contraprestacidn publicitaria”, CARROGGIO
GUERIN, M.: “Patrocinio deportivo: ...",0.c., p.50. También véase MENDIZ
NOGUEROQO, A.: "Nuevas formas publicitarias: Patrocinio, product ptacement,
publicidad en internet”, UMA, Mélaga, 2000, p.25.

% CORREDOIRA Y ALFONSO. L: “El patrocinio”, 0.¢c. p.62.

7 VICENTE DOMINGO, E: “E! contrato ...”, 0. c., p.59 a 63.
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ya que la finalidad que persigue termina con la entrega de 1a
ayuda, y el beneficiario no tiene ia obligacién de observar

ningdn comportamiento para difundir la imagen del mecenas.

El esponsor asume parte del riesgo en la actividad, pues si el

()
—

evento no se realiza por caso fortuito o fuerza mayor, o el
sujeto esponsorizado es eliminade de la competicién, la

finalidad publicitaria se ve frustrada en gran medida.

Con todo lo dicho no pretendemos poner en duda la complejidad
de intentar establecer una distincion entre estos conceptos. Es mucha
la literatura que hay sobre el tema y algunos autores han negado la
existencia de diferencias?®, en nuestra opinion por buscarias donde no
la habia. Ni el ambito tematico de la actividad beneficiada ni la
motivacién del financiador son criterios validos para diferenciar

mecenazgo y esponsorizacion.

En lo relativo al ambito tematico ha sido comun establecer entre
otros intentos de diferenciacién que el patrocinio es un {érmino genérico
para designar cualquier tipo de patrocinio comercial, que el mecenazgo
se refiere a un patrocinio con planteamiento cultural, y que la
esponsorizacion es un patrocinio con planteamiento deportivo?, lo que

es fruto segiin Gomez Segade de un “viejo dualismo judeo-cristiano™?

22 CORREDOIRA ¥ ALFONSO. L: “Ei patrocinio”, o.c., p. 23.LANDABEREA
UNZUETA, J.A. “El contrato de esponsorizaciéon deportiva”, Aranzadi,
Pamplona, 1992, p.26

2 DE ANDRES, A.J.: “Mecenazgo & Patrocinio: las claves del marketing del
5. XXI ", Editmex, Madrid, 1993, p.20.

0 GOMEZ SEGADE, J.A. “Introduccién al contrato de patrocinio
publicitario”™, en la obra conjunia en homenaje al profesor Francisco Puy
Mufioz: “Problemas de la Ciencia Juridica®, T.I., Saniiago de Compostela,
1991, p.296. ’
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hoy definitivamente superado, por 1o gue no cabe establecer una
separacion entre patrocinio deportivo y cultural, dado que el deporie se
encuentra entre las mdliiples manifestaciones de la cultura®. EI
patrocinio deportivo, igual que otras manifestaciones artisticas, -
humaniiarias o liddicas, puede tener o no caracter publicitario-
comercial®2, 5in embargo, lo dicho hasta aqui no nos puede lievar a
considerar como sinénimos mecenazgo y patrocinio publicitario, tal y
como hace parte de la doctrina®, sino que como analizaremos en los
siguientes puntos la diferencia se da y es la naturaleza esenciaimente
onerosa o gratuita del negocio celebrado e! criterio distintivo de una

accion de patrocinio publicitario frente a una accién de mecenazgo3.

Respecto a 1a motivaciéon gue mueve al patrocinador, no vamoes a
analizar si existe o no un animo realmente filantropico en las
actuaciones de mecenazgo frente a las actuaciones de esponsorizacién,
pues resuita dificil descubrir cual es la voluntad que dirige las
actuaciones de las personas y tampoco creemos gque eso sea nuestro
campo de estudio. Hay quien entiende que el patrocinador siempre
busca algo a cambioc, unas veces el beneficio fiscal por parte del Estado
y otras el agradecimiento del piablico. Corredoira y Alfonso afirma que
el “patracinio -el sostenimiento econémico prestado a otro- supone vya

una comunicacion, pues se sale de su actividad ordinaria, normalmente

3 Preambulo de la Ley del Deporte. LANDABEREA UNZUETA, J.A. “Ei
contrato de ...", 0.c., p.25.

32 CARROGGIC GUERIN, M.: “ Patrocinio deportivo: ...”, 0.¢c.,p.48.

B LANDABEREA UNZUETA, J.A.: “El contrato de... ”, 0.c.,p.26. CORREDOIRA
Y ALFONSO, L.: “E! patrocinio”, o.c.,, p.31. VIDAL PORTABALES, J.l.: “El
con’tréto de pafrocinio publicitario en el derecho espafiol”, Marcial Pons,

Madrid, 1998, p.65 a 66.

¥ ARNAU RAVENTOS, L.: “El contrato de patrocinio pubtlicitario”, La Ley,
Madrid, 2001, p.14. '
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de caracter econémico-sccial, hollande el mundo con hechos de gran
relevancia: ménifestacidnes cuiturales, especiaculos artisticos,
actividades deportivas, etc.”®. Szybowicz y Magistrali, entre otros,
entienden que el patrocinio es el mejor medio gue tiene la empresa para -
comunicarse y darse a conccer®. Todo esto ha llevado a considerar el
patrocinio como una realidad siempre informativa, perc entendiendo el
término informacion en un sentido mas amplio que el estrictamente
publicitario dirigido a la contratacion. Por ello, ei patrocinio puede ser
definido desde una Ooptica comunicativa como “una relacion con
trascendencia juridica entre patrocinador y patrocinado, en virtud de la
cual el primero colabora de forma tangible en la organizacion vy
celebracion de un evento y como contrapartida obtiene del segundo
facitidades para difundir mensajes favorables a un publico mas o menos
determinado™; a su lado esta el patrocinio publicitario o comercial,
como lo llaman aigunos®, que es e! que regula la legislacién espanocla.
Esta opinion es compartida por Carroggio Guerin®, de este modo
parece que incluso los que sefalan la funciéon comunicativa que cumple
el patrocinio aceptan una diferencia entre ésie y el patrocinio
publicitario y, por tanto, también entre el patrocinio publicitario y el

mecenazgo.

Lo gque io gue no se puede negar es: primero, el caracter de
concepto genérico gue tiene el término patrocinio y, en segundo lugar,
las diferencias juridicas entre mecenazgo y patrocinio publicitario o

esponsorizacién. La distincidon ya se detectd en ta discusion

3% CORREDOQIRA Y ALFQONSO, L.; “El patrocinio”, 0.c. p.26.

% SZYBOWICZ, A. v MAGISTRALI, S.: “Esponsorizacion y mecenazgo”,
Gestién 2000, Barcelona, 1980, p.19 a 32.

 CARROGGIO GUERIN, M.: “Patrocinio deportivo: ...”,0.c., p.44.

BV|ICENTE DOMINGO, E: “El contrate de ...", 0.c., p.50.

33 CARROGGIC GUERIN, M: “Patrocinio deportivo ...", 0.c., p.44 a 45.
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pariamentaria acerca del articulo 24.1 de ila Ley General de Publicidad
con el que se pretendia acoger la figura del patrocinio publicitario?;
agui el Grupc de Minoria Catalana pretendia adicionar un segundo
parrafo al articulo 25 del proyecto, posteriormente articulo 24, que
decia : “La colaboracion a que se refiere el parrafc anterior se
presumird por el solo hecho de que en determinadas actividades dei
patrocinado sea identificable la participacién del patrocinador a través
de la mencion expresa de su nombre 0 marca comercial™, con lo que a
juicio de los proponentes quedaria incluido el mecenazgo, que requeria
un tratamiento mas sutil que el “sponsoring”, de modo que si no se
admitia esta aclaracion, el mecenazgo quedaba fuera del articulo 24.

Cuando la discusion paso al Pleno del Congreso, el grupo parlamentario

de Minoria Catalana mantuvo la enmienda® que fue rechazada®,
concluyéndose, de este modo, que el mecenazgo no guedaba regulado
por la Ley General de Publicidad, dadas las diferencias latentes que
exigian una regulacion aparte*. La regulacion se llevo a cabo en 1994
con la Ley 30/1994, de 24 de noviembre, de Fundaciones y de
incentivos fiscales a la participacién privada en actividades de interés
general, conocida como Ley del mecenazgo, y que, segln su exposicion
de motivos, : “...tratara de dotar al campo de las actuaciones altruistas
de una base juridica fomentadora y ajustada a la actual demanda que la

”

sociedad presenta... distinguiendo estas actuaciones altruistas, que

son reguladas por la propia ley, de las actuaciones de patrocinio

1

publicitario “... las cuales tienen un régimen propio en el ordenamiento

4 LOPEZ MENUDOQ, F.: “El patrocinio deportivo en Espafia”, o.c., p.26, nota 8.

4 BOCG de 22 de febrero de 1988, serie A, ntimero 62-4, p.51.

2 BOCG de 9 de mayo de 1988, serie A, numero §2-9, p.91.

4 Cortes Generales, Diario de Sesiones, 1 de junio de 1988, ndmero 116,
p.7043.

“ VIDAL PORTABALES, J.1.: “El contrato de patracinio publicitario...”,o.c.,
p.73 a 75. ;
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juridico publicitario a! gque pertenecen y cuya realizacién no obedece
exactamente a actividades de interés general, sino de indole

publicitaria...”.

Junto a estas dos figuras, como un fipo de mecenazgo especial '

hay que citar al llamado convenic de colaboracién al que hace
referencia el articulo 68 de la Ley 30/1894, de Fundaciones y de
incentivos fiscales a la participacién privada en actividades de interés
general, y al que alguno autores se refieren como patrocinio
empresarial’s, como esponsorizacion sin fines lucrativos® o como

esponsorizacién-mecenazgo?.

Al margen de estas figuras se encueniran las subvenciones, que
no pueden considerarse dentro del concepto genérico de patrocinio. En
la aportacion patrimonial por parte de la Administracién a actividades
de interés general no hay animo de liberalidad, propio del mecenazgo,
pues la Administracién lo que hace es actuar en cumplimiento de sus
obligaciones como canalizadora del patrimonio del contribuyente.
Tampoco puede considerarse como esponsorizacion dado que la
Administracion es un ente publico que no busca beneficios econdmicos
como empresa 0 empresario. Asimilar el supuesto en que la
Administracion publica destina parte de su presupuesto para
operaciones de promocién con el fin de atraer, por ejemplo, al turismo,

es incorrecto pues aun cuando no se puede negar la existencia del

45 CAZORLA PRIETO, L.M® y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestds del
deporte”, o.c., p.107 .

4 MARTIN FERNANDEZ, J. y FERNANDEZ FUENTES, G.. “El fratamiento
tributario de los convenios de colaboracién en actividades de inierés general”,
impuestios, nimero 20, 1998, p.13 .

47 GARCIA NOVOA, C: “Aspectos fiscales del sponsor”, Revista de Derecho

Financiero y Hacienda Pablica, nimero 261, 2001, p.622 a 623.
4 CARROGGIO GUERIN, M.: “Patrocinio deportivo ...7, 0.c., p.53 .
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elemento publicitario en esta accion, este es accesorio, y los beneficios
gcondmicos que se obtengan no repefcuten en la Administracién sino
en terceros®. Y mucho menos podria ser un supuesto de convenio de
colaboracion empresarial, al ser ésta una figura en la gue se mezclan .
caracteristicas de! mecenazgo y de la esponsorizacion, en cualquier
caso incompatibles con los rasgos que definen a las subvenciones,

como ya hemos dicho.

2.2 Concepto y naturaleza juridica de la esponsorizacion.

2.2.1. Concepio de esponsorizacion.

Por esponsorizaciéon se entiende el contrate realizado entre dos
sujetos, en virtud del cual uno de ellos se obliga a dar publicidad a
aquel de quien recibe una aportacién patrimonial para el ejercicio de
una actividad de interés social, actividad gue debera ser deportiva si

hablamos de esponsorizacion deportiva.

El concepto de esponsorizacion, tal y como hemos sefialado
anteriormente, fue introducido en nuestro idioma por medio del término
patrocinio publicitario, acogido por la Ley 34/1988, Ley General de la
Pubtlicidad. Tras el paso de unos afios en los que ios linglistas se
mostraban reacios a la aceptacién del término esponsorizacién, hoy
esta reconocido por la Real Academia Espafiola. Dado que en el
lenguaje comun es mas habitual el uso de este término que el de
patrocinio publicitario y ademas parece que en entre los especialistas

del Derecho también estéd comenzando a ser utilizado con normalidad®

9 LANDABEREA UNZUETA, J A “Ei contrato de ...", 0.c., p.148 .
50 Sentencia del Tribunal Supremos de 5 de diciembre de 1995. Sentencia de

la Audiencia Provincial de Caceres de 15 demjunio de 1999. Sentencia de la
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-aungque no siempre correctamente-, nosotros nos referiremos

indistintamente a ambos: patrocinio publicitario o esponsorizacion.

El concepto dé esponsorizacién ha sido estudiado desde diversas
areas tematicas, principalmente desde un enfoque comercial como
medio publicitario. La esponsorizacién surge como consecuencia del
desarrollo del comercio y fa importancia de ia publicidad en la sociedad
capitalisia que lleva a la busqueda de nuevas técnicas con las que
consequir influir en las decisiones del consumidor. Entre esas nuevas
técnicas se halla ta llamada publicidad institucional o empresarial gue
permite dar una vision de la empresa como organo social y no como
mero productor, alcanzandose con ella un aumento a largo plazo en las
ganancias. La actuacién natural del anunciante frente a sus
competidores consiste en buscar diferenciarse, ya sea ofreciendo una
ventaja promocional en maieria de precio, de producto o de
disponibilidad en los puntos de venta, ya sea por la identificacién de la
marca o de la empresa con un acontecimiento de interés social que les
permita salir del anonimato® - patrocinio publicitario -. En los dltimos
tiempos se ha producido una importante expansion de la
esponsorizacion sobre la publicidad tradicional®?, segin Gémez Segade

por cuatro causas fundamentales®:

Audiencia Provincial de Barcelona de 26 de julic de 1999. Resolucion dsl
Tribunat Econdmico Administrative Central de 6 de noviembre de 1996,
Resoijuciéon del Tribunal Econdmico Adminisirativo Central, de 20 de octubre
de 1992.

51 SZYBOWICZ, A. y MAGISTRLI, S.: “Esponsorizacion y Mecenazgo”,
0.¢c., p. 19 a 24 .

52 Véase, entre otros, ROCA, Q: “Sponsorship. La publicidad espectaculo o

comunicando a través del Patrocinio”, Consulling, Barcelona, 1987.

53 GOMEZ SEGADE, J.A.: “ Introduccién al contréto Lo, p.300




26

Primera, -La desconfianza creciente de los consumidores hacia la
publicidad tradicional frente a la credibilidad de! mensaje en el
patrocinio publicitario otorgada por el acontecimiento benéfico,

cientifico o deportivo, entre otros posibles.

Segunda, -La decadencia del mensaje informativo y auge del
caracter persuasivo de la actividad publicitaria. Hoy en dia, en'lugar de
informacién sobre la calidad de! producio se revisten los objetos de
significados simbdlicos vy se crea una dimensién mitica en torno a los
productos, permitiendo el patrocinio publicitario profundizar sobre esto

gue el consumidor interioriza.

Tercera, -El cambio preducido en relacién con la comercializacion
de los derechos de imagen, reconocida en Espafa en la Ley Qrganica
de proteccion civil del derecho al honor, a la intimidad personal y
familiar y a la propia imagen®, en la que se prevé el consentimiento del
interesado para la divulgacion publicitaria reiribuida de ia propia

imagen.

Cuarta, -La relevancia de las comunicaciones con un fuerte
contenido social, directamente relacionado con el aumento de la
preocupacion, en los paises desarrcllados, por cuestiones culturales,

de proteccion del medic ambiente...

Ha sido comun relacionar la esponsorizacion con el patrocinio del
deporte, -algo que como ya hemos argumentado resulta equivocado-.
La relacidén dada se produce en parte por la especial atencién que han
tenido siempre los espdnsores con este campo de accion. Como
sefalan Szybowicz y Magistrali el deporte es el primer campo de la

esponsorizacion por el presupuesto que le es dedicado y por la cantidad

5 1.0 1/1982, de 5 de mayc (BOE de 14 de mayo)
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de empresas que se interesan por &i%. Seglin un estudio realizado
actualmente un 41% de las actividades de patrocinio estan dirigidas al
deporte®s, La importante influencia que tiene el deporte en nuestra
sociedad es sin duda uno de los principales motivos para ser elegido -
como medio para dar a conocer una marca o producto. La
esponsorizacion es un medio eficaz de publicidad para el esponsor por
la influencia social del deporte y de determinados deportistas®, pero no
solo esto sino gue dada ia necesidad de ingresos que tiene el deporte,
la esponsorizacién, es un recurso mas e importante de financiacion
para el esponsorizado, llegandose a extremos en los que sin ésta seria

imposible realizar determinados eventos deportivos®e.

En lo que a nosotros nos interesa, hay que eniender que con la
esponsorizacion se hace posible o se facilita la actividad deportiva, que
por el hecho de serlo pasa a los medios de comunicacion llevando de la
mano el nombre del espénsor y produciendo, en consecuencia, un
volumen de comunicacién comercial que puede llegar a compensarle en
la inversion. Asi, a pesar de esa vinculaciéon innegable entre la ayuda
prestada y la publicidad, el espoénsor, quizas guiado por mejorar su
imagen, esta ayudando a 1a realizacion de determinadas actividades de
interés general y eso no debe dejarse a un lado. Compartiendo la

opinion de Garcia Novoa, “es dificil enfrentarse a &l desde la pura

8 SZYBOWICZ, A. vy MAGISTRLI, S.: “Esponsorizacién v Mecenazgo”, o.c.,
p.29 .

% MONTRAVETA, |., SANCHEZ, E., VALLS, R.: “Directorio 2000 de patrocinio
y mecenazgo en Espafia. La responsabilidad social de ia empresa”, Projeccio
Mecenatge Social, Barcelona, 2000, p.28 .

5 CORREDOIRA Y ALFONSO, L: “El patrocinio™, o.¢c., p.70 .

58 Como ejemplo podemos citar el campeonato de Espafia voley - playa,

conocido como campeonato J&B .
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perspectiva publicitaria, ya que tiene un importanie componente

altruista™®,

La Gnica regulacion que hoy tenemos de la esponsorizacion se
halla en la Ley General de Publicidad, en la que ei patroginio *‘
publicitario se define como aquel contrate “por el que el pat-roc_inado, a
cambio de una ayuda econdmica para la realizacién de su actividad
deportiva, benéfica, cultural, cientifica o de otra indole, se compromete
a colaborar en la publicidad del patrocinador™. A su vez, ia Ley
25/1994, de 12 de julio, de incorporacion al ordenamiento juridico
espafiol de la Directiva 89/552, sobre la coordinacién de disposiciones
fegales, reglamentarias y administrativas de los Estados miembros
relativas al ejercicio de actividades de radiodifusion televisiva, define el
patrocinio publicitario por televisién como “aguel contrato en virtud del
cual una persona fisica o juridica, denominada patrocinador, no
vinculada a la produccion, comercializacion o difusién televisiva,
contribuye a la financiacion de programas de television realizados por
otra persona, fisica o juridica, llamada patrocinado, con la finalidad de
promover el nombre, marca, imagen, actividades o realizaciones del

patrocinador’,

Atendiendo a lo dicho, estamos ante un conirato oneroso y
sinalagmatico. A cambio de una ayuda economica se obtiene el
compromiso a celaborar en la publicidad, de tal modo que la prestacion
de cada una de las partes es causa para la prestacion de la otra®. La

esponsorizacion podra ser realizada tanto por una persona fisica

5 GARCIA NOVOA, C: “Aspectos fiscales del sponsor”, 0.c., p.639.
€ Articulo 24 de la Ley 34/1988 .

8 Articulo 3, de la Ley 25/1994, de 12 de julio. (BOE 13 julio1994, nam.
166/1994)

62 DIEZ PICAZO, L.: “Ei contrato de esponsorizécién", 0.c., p.5a 15.
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(empresario)®® como por una persona juridica (empresa o consorcio
empresarial)® a favor de una persona fisica, ya sea trabajador por
cuenta ajena o profesional, de una persona juridica {(fundacion,
asociacion u otras entidades) o de un evento deportivo. La prestacion -
del esponsor puede consistir tanto en dinero como en especie, -desde
la entrega de una determinada cantidad de dinero, hasta la entrega de
la equipacién deportiva por parte de una empresa que fabrica ese
material-, y la obligacion del esponsorizado consiste en intervenir en la
publicidad del esponsor. Esa colaboracion puede ejecutarse de varias
maneras: reconociéndole al patrocinador el derecho a incluir en la
vestimenta de competicién y entrenamiento su nombre comercial,
colocar vallas publicitarias, utilizar el nombre comercial en los carteles
que anuncian la competicion, etc., llegandose a precisar la existencia
de modalidades contractuales especificas como el contrato de
acoplamiento, por el que el patrocinador incorpora su nombre al dei
patrocinado%. Sin embargo, la primera obligacion dei esponsorizado es
la de continuar realizando su actividad deportiva, es decir, en ningun
momento las obligaciones derivadas de la colaboracion publicitaria

podrian impedir la actividad principa!l del deportista.

En el contrato de esponsorizacién el medio publicitaric es el

acontecimiento o deportista que lleva la publicidad por lo que podria

8 JIMENEZ SANCHEZ, G.. “Derecho Mercantil. 2", Ariei, Barcelona, 2000,
p.576.

& Ejemplo especial de consorcio empresarial seria la llamada Asociacion de
Deportes Olimpicos ADQ'92. Ascociacidn constituida al amparo de ia
legislacion general de asociaciongs y cuyos miembros asociados y fundadores
eran el Consejo Superior de Deportes, el Comité Olimpico Espaiol v el Ente
Publico Radio Television Espafiola.

ss LANDABEREA UNZUETA, J.A: “El contrato dé ... ", 0.¢., p.52 y 55.
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asimilarse al contrato de difusion publicitaria®. Los tribunales parecen
no encontrar diferencia éntre estos contratos y como ejemplo nos
enconiramos con la resolucién 11/1999 del Tribunal Econémico
Administrativo Central®”, que al tratar de distinguir ante que tipo de -
contrato se encuentra dice: “Se trata mas bien de una colaboracién en
la publicidad del patrocinador, y por tanto de un contrato de difusion,
gue como tal contrato tiene por objeto promocionar, a través del
deporte, marcas o productos comerciales.” A este problema hacen
referencia Vicente Domingo® y Vidal Portabales®, entre otros™,
reconociendo que a pesar de las analogias hay puntos claros que
separan estos dos coniratos: el patrocinio publicitario no puede estar
sujeto a tarifas preestablecidas ni a condiciones generales de
contratacion, el medio del mensaje es el objeto o el acontecimiento y el
medio de comunicacion se tiene en cuenta por el patrocinador de una
manera indirecta, suelen existir relaciones mas estrechas entre los
sujetos del contrato, el contenido del conirato no consiste meramente
en un “hacer” como ocurre en el contrato de difusion publicitaria, el
contenido del mensaje debe ser lo mas intenso y efectivo posible y no
se da el complejo de relaciones negociales existentes en el contrato de
difusion publicitaria; en el patrocinio publicitario las relaciones
contractuales se concretan entre el patrocinador y el patrocinado segun

su mutua conveniencia econdmica.

8 Articulo 19 de la Ley 34/1988.

67 18 de naviembre de 1998.

88 V_ICENTE DOMINGO, E.: “ El contrato ...”, 0.c., p.34 a 37y 80 a 97.

69 VIDAL PORTABALES, J.I.: "El contrata ...”, 0.c. p. 96 a 99.

70 SANTAELLA LOPEZ, M.: “El nuevo derecho de la publicidad”, c.c., p.173,
en relacion al régimen de responsabilidad por incumplimiento. LANDABEREA

UNZUETA, J.A.: “El contrato de esponsorizacion deportiva”, o.c., p.57 a 63.
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Uno de los problemas que nos encontramos al tratar el tema del
patrocinio publiciiario es la posibilidad'de confundirlo con un contrato
de explotacion comerciatwde la propia imagen’. La situacién se hace
aun mas compleja cuando hablamos de deportistas profesionales, como .
consecuencia de la relacion laboral existenie entre éste y el club del
que dependen’2. Sin entrar en ia complejidad de este tema™ y en
atencion al concepto y caracteristicas definidoras del concepto de
esponsorizacidon que venimos defendiendo, no podemcs decir que sea
exactamente igual hablar de esponsorizacién deportiva y contrato de
explotacién de imagen, principalmente por el caracter de las
obligaciones: en el conirato de esponsorizacion un determinado
deportista, equipo 0 acontecimiento deportive (esponsorizado) serviran
de medio de informacién a quien realiza la aportacion (espénsor),
mientras que en el conirato de explotacién comercial de la propia
imagen lo que hay es un consentimiento al uso por parie de una entidad

(cesionaria) del nombre, voz e imagen de un jugador (cedente).

Una vez analizado el concepto y vistas las diferencias con
algunas de las figuras juridicas con las gue pudiera confundirse,
podemos tomar como definicion de esponsorizacién: “la contribucion en
dinero 0 en especie de una empresa a una actividad -en nuestro caso,

un equipo, evento u organizacién deportivas- con la expectativa de

T ARNAU RAVENTOS, L.: "El contrato de patrocinio pubficitario”, o.c., p.27.

72 Real Decreto 1006/1985, de 26 de junio de 1985, que regula la relacion
taboral de los deportistas profesionales. También LANDABAREA UNZUETA,
J.A.: "El contratg...”,a.c., 0.70 ¥ ss.

73 Scbre derechos de imagen: HIGUERAS, |.: “El valor comercial de la

imagen”, Eunsa, Pamplona, 2001. JIMENEZ COMPAIRED, |.: “E! régimen

tributario de la expiotacion comercial de la propia imagen”, Marcial Pons,
Madrid, 2001, p.33 a 46.
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alcanzar objelivos empresariales.”* Entendiendo gue, con e! término
empresa se hacé referencia tanto a la persona juridica como a la
persona fisica empresario, cuyos objetivos seran alcanzados con la
colaboracion publicitaria a la que se compromete el esponsorizado a -
cambio de una ayuda econdmica para la realizacién de su actividad

deportiva.

2.2.2 Naturaleza juridica de la esponsorizacion.

Discute la doctrina cual es la verdadera naturaleza juridica del
contrato de esponsorizacion o patrocinio publicitario. Sin embargo,
parece que hay acuerdo en considerarlo un contrato bilateral y oneroso,

atendiendo la referencia que se hace en la Ley 34/1988.

Entre otras opiniones se encuentra la de Santaella Lopez’, quien
considera que la inclusién del contrato de patrocinio publicitario en ia
Ley General de Publicidad de 1988 pone de manifiesto la tipicidad de
este contrato. Segin este autor, la colaboracién del patrocinado se
inserta en la Gltima fase del proceso de comunicacion publicitaria, la
difusion del mensaje, por 1o que considera adecuada la disposicion del
parrafo segundo del articulo 24 que remite el conirato de patrocinio
publicitario a las normas del contrato de difusion publicitaria. Corredoira
y Alfonso entiende, por el contrario, que la aplicacién de los articulos
19 a 21 de la Ley 34/1988 no es adecuada, y ello porque la causa
objetiva de beneficiar y ayudar a otro que se encuentra en el patrocinio
publicitario no se da en el contrato de difusién publicitaria: “ef contrato

de patrocinio no es un simple contrato remuneratorio, pues, aun cuando

“SLACK, T. y BERRET, T.: “La naturaleza estratégica de la esponsorizacion
deportiva”, apunts. Educacion fisica y deportes, niimero 49, 1997, p. 31 a 38 .
78 SANTAELLA LOPEZ, M.: “El nuevo derecho de la publicidad”, Civitas,
Madrid, 1989, p.153 a 173. '
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pudiera parecer que las -obligaciones son totalmente reciprocas e
idénticas siempré hay un elemento diverso a es0s contratos que es esa
voluntad benefactora del patrocinador o patrocinadores que hace gue
aquella actividad o aquel sujeto, obligado luego por la prestacion -
debida de su espénsor, no realice su tarea o misioén sin esa ayuda™®.
Entre la tipicidad defendida por Santaella Lopez y la atipicidad de la
que habla Corredoira y Alfonso se encuenira ia opinién de Vicente
Domingo, quien defiende la figura del patrocinio publicitario dentro de ia
llamada tipicidad social”. Opinion criticada por Vidal Portabales’, al
considerar gue la remision hecha en el apartado 22 del articulo 24 a las
normas del contrato de difusidon publicitaria en cuanto les sean
aplicables, impide gue se pueda hablar de tipicidad exclusivamente
social, aunque no niega la escasa regulacién sobre la materia y afirma
un cierto reconocimiento a la impotencia del legislador en la expresion
“en cuanto le sean aplicables”, que parece entrafiar desconfianza en la
posibilidad de que se resuelvan los problemas planteados por el

patrocinio publicitario a través de la mera remision a oira figura.

s CORREDOIRA ¥ ALFONSO, L.: “"Naturaleza juridica del contrato de
patrocinio”, La Ley, Madrid, 1990, p.971 a 975. También en “E! patrocinio”,
0.¢c., p. 178 a 185.

7 VICENTE DOMINGO, £.: “E!l contrato ...”, 0.c., p.34 a 36. DIEZ PICAZO, L.
Y GULLON BALLESTEROS, A.: "Sistema de derecho civil", vol.1, Tecnos,
Madrid, 1998, p.488. Hay negocios que aunque carecen de una disciplina
normativa consagrada por ley, poseen una reiteracion o una frecuencia en
orden a su aparicién como fenémeno social, de modo gue ello les dota de un
nomen iuris, por el que son cenocidos y de una disciplina, que se consagra
por una via doctrinal o jurisprudencial. JORDANO BAREA, J.B.: “La causa en

el sistema del cdédigo civil espafiol”, en la obra colectiva “Estudios en

homenaje a! profeser José Luis lLacruz Berdejo”, Bosch, Barcelona, 1992,
p.460.
78 VIDAL PORTABALES, J.I.: “El contrato de ...", o.c., p.79.
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Entiende, a su vez, Vicente Domingo, -siendo ésta la opinidon que
compartimos-, que es un contrato de los legalmente atipicos, porque no
encuentra una respuesta satisfactoria en el ordenamiento, aunque

posea un nomen en sentido terminoldgico.

Ante esia atipicidad legal cabe preguntarse gcual es el régimen
aplicable en e! caso de que del contrato de esponsorizacién surjan
problemas juridicos?. La inciusién del patrocinio publicitario en la Ley
General de Publicidad implica para muchos autores, especialmente
mercantilistas, la aplicacién de las disposiciones generales sobre
contratacién publicitaria que se recoge en los articuio 9 a 14 de la Ley
General de la Publicidad, ademas se le aplican ias normas relativas al
contrato de difusién publicitaria, en cuanto sea posible’™, y en lo que
proceda las normas de derecho comuan civil y mercantil. Sin embargo,
hay otros, civilistas, que apoyandose en la atipicidad del contrato
entienden que prima la aplicacién dei principio recogido en el articulo
1255 del Cadigo Civil, regira la autonomia de la voluntad limitada por
las normas imperativas, y en aquellos aspectos donde no se diga nada,
los usos y costumbres sociales; las normas aplicadas con habitualidad

en este tipo de contratos.®

79 Articulo 24.2 de la Ley 34/1988. VIDAL PORTABALES, J.\.: “El contrato...”,
0.c., p.115.
8 DIEZ PICAZO, L. y GULLON BALLESTERQS, A.: “Sistema de derecho civil”,
vol.2, Tecnos, Madrid, 1999, p.36. VICENTE DOMINGQO, E.: “El contrato...”,
0.c., p.103. En lo referente a la regulacién de los contratos atipicos véase la
Sentencia del Tribunal Supremo de 1 de diciembre de 1992: “ Al tratarse de
un contrato atipico, la principal fuente de su regulacién habra que ir a
buscaria en la voluntad de las partes, segin dispone el art. 1255 del Cddigo
y subsidiariamente en la creacidn jurisprudencial que reconoce su naturaleza
*  Sentencia del Tribunal Supremo de 30 de junio de 1994: “... A la libertad
de pacto consagrada en nuestra legislacion, le es de aplicacién el contenido

del articulo 1258 del Cédigo Civil, constituyendo lo expresamente pactado vy
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2.3. Concepio vy naturaleza juridica del mecenazgo.

2.3.1 Concepto de mecenazgo.

Mecenazgo es toda actuacion llevada a cabo por una persona
fisica o juridica de una manera positiva y aitruista mediante {a gue se
ofrece una determinada cantidad de dinero o de bienes para la
realizacion de una actividad culturai, en nuesiro caso el deporte,
reconocido como una evidente manifestacién cultural sobre la gue el
Estado no debe ni puede guedarse ajenoc®. Del concepto dado se
extraen las siguientes conciusiones: primero, la existencia de la
voluntad unilateral del mecenas que desde el momenio en que realiza la
aportacién y es aceptada se constituye como donante®, su actuacion
depende exclusivamente de un animo de liberalidad, y en segundo
lugar, la necesidad, para que el mecenazgo sea efectivo, de la
existencia de un sujeto gue realice la actividad que se pretende
fomentar; hablamos de mecenas y beneficiado. Esto era asi en el
concepto originario y etimolégico del mecenazgo, sin embargo el paso
del tiempo ha modificado la manera de entender el mecenazgo aunque
sin afectar a la base del concepto, aquello que si se abstrae hace
desaparecer el sentido identificador del mismo: proteccion de
actividades de interés general por medio de un acto unilateral

consistente en la aportacion de un determinado patrimonio.

LLa figura del mecenas como tai aparece en el afio 70 a.C. a

consecuencia de la labor realizada por Cayo Cilnio Mecenas, minisiro

sus consecuencias la ley fundamentai que obliga a los contratantes, salvo,
claro esta, la violacién de la buena fe, el uso o lo dispuesto en la ley...".

8 Predmbulo de la Ley 10/1990. LANDABAREA UNZUETA, J.A.: “El contrato
de ...",0.c., p.22.

82 éase el articulo 618 det Cddigo Civil.
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del emperador Augusto que se distinguid por su proteccidn a escrifores
y artistas. Encontraré especial desarro!lo en los s. XIV y XV, en los que
como consecuencia det humanismo imperante y del culto versado a la
antigledad se enfoca el progreso de la mano del pensamiento y la
cultura, por lo que las cortes renacentistas deseosas de abrirse a un
nuevo mundo reclamaran a los pensadores y artistas convirtiéndose en
protectores de estos, en mecenas, destacando la familia de los Medicis
en ltalia®. Posteriormente, en el s. XIX, la aparicién del estado moderno
como organo protector del interés general lleva a que el Estado sea
reconocido como principal protector de la cultura. Un siglo mas tarde se
vuelve a integrar la proteccién de ta cuitura en el sector privado con
base en que el punto clave del bienestar social es el establecimiento
de una politica preventiva; unicamente cuando la sociedad se sienta
responsabie de las situaciones de necesidad social y vaya cambiando
progresivamente sus actitudes en relacién al tratamiento de la
prevencion se habra dadc un paso importante®. La realizacion de
acciones de mecenazgo implican desde un punto de vista politico la
participacién directa de los ciudadanos en funciones hasta entonces
asumidas dnicamente por los poderes publicos, siendo obligacion del
Estado incentivarlas con el fin de alcanzar un aumento progresivo de
las mismas. A esto se refiere la Constitucion espafiola en su articulo
9.2 concluyendo que el Estado debe fomentar y facilitar el ejercicio de
ciertas acciones sociales procedentes de la iniciativa privada lo que

supone una participacion de los ciudadanos en las politicas sociales de

83 DE ANDRES, A.J.: “Mecenazgo & patrocinio ...”, o.c., p.16,

8 CABRA DE LUNA, M. A.: “El mecenazgo social”, en la obra de DE LORENZO
GARCIA, R. y CABRA DE LUNA, M.A..: “Las fundaciones y la sociedad civil”,
Chivatas, Madrid, 1990, p.228.
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las que los poderes publicos deben responder principal pero no

exclusivamente?’®.

La necesidad de una ley que regule y acoja las acciones de

mecenazgo como actividades particulares a favor del interés general es
evidente y asi se ha entendido no séio en Espafa, muesira dé e'_llo es la
preocupacién en paises como Argentina donde destaca el proyecio de
ley de mecenazgo elaborado por Luis Brandoni en e! que se habla
sobre la necesidad de una sociedad civil mas activa reconociéndose en
los actos de mecenazgo una funcion fundamental en este sentido. En
Espafia se redacta el primer proyecto de iey de mecenazgo en 1991 en
cuya memoria se define el mecenazgo como “toda actuacidn positiva v
altruista en beneficio de ta ensenfanza, la investigacion cientifica, el arte
o la cultura, realizada por personas fisicas o juridicas, ya sea de
manera directa, ya en colaboracion con otras entidades publicas o
privadas, mediante la aportacidon de medios econdmicos para posibilitar
labores de creacion o para garantizar la realizacion de producciones
cientificas, docentes, humanitarias o culturales en sentido amplio, es
decir, incluyendo dentro del término cuiltura, el deporte, el ocio, la
conservacion del medio ambiente, la naturaleza o el patrimonio
historico - artistico”. Pero esta definicion de mecenazgo no sera
acogida después por la Ley 30/1994, de 24 de noviembre, de
fundaciones e incentivos fiscales a Ila participacion privada en
actividades de interés general® en la que se convirtié el proyecto, que
vino a regular el régimen juridico de las fundaciones y los incentivos
fiscales a una determinada y especifica participacién privada en

actividades de interés general. La Ley 30/1994 - usando palabras de

85 DE LORENZO GARCIA, R.: “El nuevo derecho de fundaciones”, o.c., 9-597;
8 BOE namero 282/1994, de 25 de noviembre.
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Francisco Tomas vy Valienteg_? - “mas que una ley, era la reunion de dos
leyes cosidas por sus margenes, con un apéndice hilvanado a su final y
compuesio por maitiples,‘causisticos y heterogéneos retales. Cada uno
de los dos titulos es o podria haber sido una ley. De ahi el larguisimo y .
dual nombre de la Ley 30/1994: << Ley de fundaciones e incentivos
fiscales a la participacion privada en actividades de interés general >>”,
a la que a partir de ahora llamaremos indistintamente Ley 30/1994 o

LFiF.

La LFIF pretendia la regulacion de la fiscalidad del mecenazgo
en el Titulo Il y parte para ello de un concepto de mecenazgo impropio.
De la lectura de la misma podemos observar como la ley entendia por
mecenazgo la aportacion realizada a una entidad que se constituye
como vehiculo directo y principal de enlace entre la voiuntad del
ciudadano y el fin social que se pretende proteger®. Se configuraba
agui e! mecenazgo como una actividad aitruista en la que son
necesarios tres sujetos: donante, ia entidad que actia como enlace y el
sujeto que realiza la actividad de interés general. El mecenas seria el
donante, la persona fisica o juridica que realiza la aportacion en
fomento de una actividad de interés general sin concretar de un modo
expreso el destino de la aportacion y que se vaie de una entidad con
fines de interés general para poder actuar como tal. El beneficiado con
la donacion es, en un primer momento, la entidad gue recibe la
aportacién, ta persona juridica que debe dirigir el destino del patrimonio
donado a una actividad especifica de interés general. El destinatario,

en ultimo lugar, es el sujeio que realiza la actividad protegida: el

8 TOMAS Y VALIENTE, F.: “Esiudio previo”, en la obra dirigida por DE
LORENZO GARCIA, R.: “Comentarios a la Ley de fundaciones y de incentivos
fiscales", Marcial Pons, Madrid, 1995, p.458.

8 Exposicién de motivos de la Ley 30/1994, apartado Vi. CARROGGIO
GUERIN, M: “Patrocinio deportive ...", o.c., p.51.
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deportista o la entidad que utiliza las aportaciones para sufragar los
gastos del ejercicio de la actividad deportiva (mantenimiento del campo,

entrenadores, ...)

El concepio de mecenazgo se ve alterado desde el momenio en
gue se hace necesaria la presencia de una entidad interpuesta que
actiie como sujeto distribuidor del patrimonio recibido dei mecenas.
Ahora cuando se utilizan los términos mecenas y beneficiado se hace
referencia a lo que la Ley 30/1994 entiende como tal, desvirtuandose ei
concepto de beneficiado como persona que realiza la actividad cultural
fomentada directamente por el mecenas. Asi la nueva regulacion sobre
los incentivos fiscales al mecenazgo, dgue entrara en vigor
proximamente®, parte del mismo concepto que ya se daba en la LFiF.
Se admite, sin embargo, como accion de mecenazgo la realizacion
directa del mecenas de actividades u organizacion de acontecimientos
publicos de tipo cultural, a io que nos referiremos mas adelante

detenidamente®?,

El mecenazgo es, atendiendo a lo dicho, el acto unilateral y
gratuito dependiente de la voluntad exclusiva de un sujeic privado
consistente en defender, proteger o amparar una actividad de interés
general sin que exista por parte del destinatario altimo ninguna
obligacién. Sin embargo, el beneficiado, a efectos de la ley, si debera
cumplir con una obligacion: concretar el destino del patrimonio recibido
a actividades especificas y determinadas de interés general, teniendo el

incumplimiento de la obligaciéon como consecuencia la pérdida de ios

8 Proyecio de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de
tos incentivos fiscales al mecenazgo. (BOCG de20 de agosto de 2002, serie
A, namero106-1).

% Articulo 70 de la Ley 30/1994 y articulo 26 del proyecto de ley de régimen
fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al

mecenazgo.
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beneficios fiscales otorgados. El mecenas, en oposicion, ve incentivada
su accion desde el momento en que realiza la aportacion a alguna de

las entidades recogidas en la ley.

Si aplicamos todo io dicho a un campo de accidn concreto como \'
es el deporte, consideraremos mecenazgo deportivo el realizado a favor
de una entidad con fines deportivos. A pesar de esto, parece que ia
doctrina® no se olvida —-entendemos que correctamente— del concepto
propio de mecenazgo deportivo como aquel que se realiza en fomento o
proteccion del deporte, haillandose el punto clave para dar este
calificativo en la actividad realizada y no en la entidad a la que se
aporta. Por e¢lio, parte de la docirina entiende que es necesario
reflexionar sobre la conveniencia de crear un registro que garantice que
el dinero destinado al mecenazgo se empiea realmente para este fin,

siendo la transparencia fiscal una exigencia social®.

Una vez entendido qué es el mecenazgo, quién es el mecenas,
quién es el beneficiado y a guién va dirigida la aportacion, debemos
decir que no todo lo que en la Ley 30/1994 se recoge debe entenderse
como mecenazgo y ello es 16gico si partimos de como fue elaborada la
ley y de que su finalidad no puede entenderse que sea exclusivamente
regular el mecenazgo. Por todo ello, nos gustaria aclarar que es

mecenazgo y que no lo es de lo recogido en esta iey:

El punto VI de la exposicidon de motivos acoge 3 vias de
participacion por las que puede canalizarse la participacion de la
iniciativa privada en actividades de interés general: constitfuciéon de

entidades que persiguen fines de interés general y que tengan esa

9 CORREDOIRA Y ALFONSO, L.: “E!l patrocinio”, o0.¢., p.69. CARROGGIO
GUERIN, My “Patrocinio deportivo ...”, 0.c., p.48
%2 PERIS JUNCO, J: “Mecenazgo, patrocinio, subvenciones y donactones,_. una

cuestion a debatir’, hipfwww . mundofree.com/ maga/ /minusport139/PERIS2.pdf
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finalidad como exciusiva, la realizacion de aportaciones a las entidades
anteriores y la participacion e intervehcién directa de las empresas en
la consecucién de esos fines. Parece que la ley lo englobaba todo
dentro del concepto de mecenazgo pero aqui hay que hacer varias -

matizaciones:

Primera, -No puede entenderse como mecenazgo la constitucion
de una fundacion, a pesar de que algunos autores no vean clara la
diferencia®; la constitucion de una fundacién no se realiza a favor de
ninguna actividad, sino que es necesaria una accion anadida v,
ademas, para que a la fundacion se le reconozca la accion ejercitada
debe cumplir con unos requisitos y presupuestos. A su vez la diferencia
entre la tarea de estas instituciones y la actividad de mecenazgo suele
fundamentarse en un doble motivo: se dedican a la distribucion de
fondos de manera asidua en cumpiimiento de sus fines y son en
muchos casos destinatarias de las ayudas recibidas de terceros y a la
vez realizadoras de las actividades favorecidas con dichas ayudas®™. La
nueva regulacion de los incentivos fiscales al mecenazgo parece que
compartiendo esta idea no acoge como supuesto de mecenazgo la

constitfucion de fundaciones®,

Segunda, -La realizacion de aportaciones a las entidades
admitidas en la ley es lo que configura el mecenazgo tal y como parece
entenderse y al que nos hemos venido refiriendo. Pero, hay que sefalar
agui que no todas las aporiaciones realizadas pueden ser consideradas
como actuaciones de mecenazgo &n sentido genérico o como actuacion

de mecenazgo deporiivo.

% DE LORENZO GARCIA, R.: “El nuevo derecho de fundaciones”, o.c. p.358.
4 CARROGGIO GUERIN, M.: “Patrocinio deporiivo ...", o.c., p.54.
5 Tfiulo 11l del proyecto de ley dei régimen fiscal de las entidades sin fines

lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.
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Especial mencion hay que hacer a la consideracion expresa que
hace el legisiador entendiendo como accion de mecenazgo la

aportacién de las cuotas de afiliacion de los socios%, jrealmente

estamos anie una donacidén?, es evidente gue no y el legisiador es .

consciente de ello por lo que se ve obligado a incluirlo de manera
expresa si desea que se realice un incentivo fiscal en este sentido. Sin
embargo, la ley deja fuera de esa consideracion 1a porcion de cuota que
se corresponda con una prestacion de servicios a favor del socio,
suponemos que por considerar que en ese c¢aso hay contraprestacion.
Pero, ¢ses qué en el resto de la cuota no hay contraprestacion?, ei socio
realiza una aportacién a una entidad para adquirir la cualidad de socio,
derecho que puede ser objeto de comercio al poderse vender y

traspasar a terceros a cambio de una determinada cantidad de dinero.

Es discutible, también, considerar que la entrega de bienes que
forman parte del patrimonio histérico espanol a entidades de utilidad
piiblica que cumplan fines de interés general®” pueda ser una accion de
mecenazgo deportivo, dado que dichos bienes nunca podran ser
destinados a la actividad deportiva por el régimen de especial
proteccién al gue se ven sometidos. No se puede negar que la
aportacion cumpla con los presupuestos propios del mecenazgo en su
sentido amplio, pero afirmar que con este tipo de aportaciones se esta
fomentando el deporte es algo completamente diferente, por lo que es
logico que lo dejemos fuera de nuestro estudio. El padrinazge que se

guiera lograr con la entrega de este tipo de bienes no puede ser sino el

% Articulo 59 de la Ley 30/1994 y articulo 17.1.b) del proyecto de ley de
régimen fiscal de las enfidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales
al mecenazgo.

¥ Véase articulo 59.1 de la Ley 30/1994, 17.1.d) del proyecto de ley de
régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales

al mecenazgo.
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fomento de otro tipo de actividades cuiturales tales como las beilas

artes.

En la norma que reguia el régimen fiscal del mecenazgo parece
reconocerse gue la entrega de obras de arte de calidad garantizada no -
es una actividad genérica de mecenazgo, por lo que especifica que la
aportacion debe realizarse a entidades que persigan entre sus fines la
realizacion de actividades museisticas, el fomento y difusion de nuestro
patrimonio artistico, y que se comprometan a destinar estas obras a la
exposicion puablica®. Con ello se esta abriende al pablico ta posibilidad
de conocer a artistas contemporanecs cuyas obras adn no pueden
formar parte del patrimonio histérico, por o que es l0gico exigir que se
entreguen a unas entidades especificas que ademas se comprometan a
la exposicion de las obras. Sin embargo, en relacion con los bienes
que forman parte del patrimonio historico espafiol parece que es
indiferente a que entidad se entregue pues las pre'cisiones solo hacen
referencia a la segunda parte del precepto. Llegar a esta conclusion,
fruto de una lectura rapida de la legisiacion, no es coherenie con el
resto de las normas del ordenamiento juridico. La Ley 16/1985, de 25
de junio, del Patrimonic Historico Espafioi® establece en el Titulo 1V, el
régimen de proteccion de estos bienes, tanto muebles como inmuebles,
sefialando entre otras medidas la necesidad de formular peridodicamente
Planes Nacionales de Informacion para la proteccion de los bienes
integrantes del Patrimonio Historico £spafiol y al objeto de facilitar el
acceso de los ciudadanos a los mismos, la utilizaciéon de los bienes

guedara subordinada a que no se pongan en peligro los valores que

e Articulo 59.1 de la Ley 30/1994, 17.1.e) del proyecto de ley de régimen
fiscai de las entidades sin fines lucratives y de los incentivos fiscales al
mecenazgo.

¢ BOE numero 155, de 29 de junic de 1985; rectificada en el BOE ntmero

208, de 11 de diciembre de 1985.
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aconsejen su conservacion, la Administracion podra impedir un derribo

y suspender cua.lquier clase de obra o intervencion. De este modo se
especifica el destino que ha de darsele a los bienes que forman parte
del patrimonio historico en Ley 16/1885, donde no sélo se protegen los .
bienes sino su entorno, en el caso de que se trate de bienes
inmuebles’™. Lo mas l6gico, por tanto, seria entender que no hay
mecenazgo deportivo si se entrega una obra de ia coleccion Thyssen al
Fatbol Club Barcelona, por ejemplo, dado que aqui no cabe el
padrinazgo de ninguna actividad deportiva, ademas el club estaria
obligado a prestarlo para las exposicicnes temporales que se

organizaran por los organismos competentes de la Comunidad

autonoma o del Estado'?.

sQué tipo de aportaciones de las citadas pueden ser
consideradas propiamente mecenazgo deportivo?, las donaciones puras
y simples de bienes que contribuyan a la realizacién de actividades
deportivas y la aportacion de cantidades donadas para la realizacion de

actividades deportivas'®,

Tercera, -En la participacion e intervencion directa de tas
empresas en la consecucién de fines de interés general se englobaban
en la LFIF ta oferta de donacién de obras de arte’™ y los gasios

derivados de la realizacion de actividades de interés general, entre

ellas el deporte'®,

Es discutible reconocer la oferta de donacion de obras de arie

como una accion de mecenazgo deportivo dado que la aportacion hecha

100 Articulo 18 de la Ley 16/1985.
101 Articulo 26 de la Ley 16/1985.
02 Articulos 59.2 v 59.3 de 1a Ley 30/1994.
163 Articulo 69 de la Ley 30/1994.
104 Articulo 70 de la Ley 30/1994.
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nunca podra hacerse en beneficio del deportie aian cuando se haga a
una entidad con'ﬁnes deportivos; como dice la profesora Corredoira y
Alfonso el deporte necesita de una cantidad de ingresos para sufragar
gastos como sueldos de los jugadores, instalaciones deportivas... %
gastos que en ningln caso se pueden ver sufragados con la oferta de
donacion de obras de arte. El Unico sentido que puede tener este
precepto es eniender que se pretende el fomento de las bellas artes, en
tanto que se incentiva la compra de obras de arte (proteccion del
artista) para oferta de donacién (a favor de! inierés general). 3in
embargo, dado el incentivo que se recoge en la ley para la oferta de
donacién de obras de arte a entidades deportivas, entre ellas el
Consejo Superior de Deportes, poer citar alguno, “parece -como dicen
Giménez Reyna y Zurdo Ruiz Ayucar— preferirse que una obra de arte
vaya a centros sin ninguna relacién con las bellas artes antes que a un
museo de provincia, sin comentarios™. Por tanto, partiendo del unico
concepto de mecenazgo reconocido por la ley tendriamos que admitir
que es un supuesto de mecenazgo deportivo desde el momento en que
se aporta a una entidad deportiva, pero sin querer dejar de aclarar que
aqui no habria en sentido estricto fomento o proieccion alguna del
deporte sino en cualquier caso de las bellas artes en el supuesto de
que la entidad permitiera poder observar la obra donada, pues en otro
caso no hay ninguna diferencia considerable entre donar la obra a estas

entidades o a un particular. En la nueva regulacion fiscal del

105 CORREDOIRA Y ALFONSO, L: “El patrocinio”, o.c., p.70.
16 GIMENEZ REYNA, E. y ZURDO RUIZ AYUCAR, J.: “Articulo 69", en la
obra colectiva dirigida por DE LORENZO GARCfA, R.: “Comentarios a la Ley

de fundaciones y de incentivos fiscales”, o.c.,.p.538.
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mecenazgo se suprime la adquisicion de obras de arie para oferta de

donacion, lo cual desde nuestro punto de vista es un acierto'?’,

En lo que se fefiere a la infervencion directa de la empresa en la
consecucion de fines de interés general, es de destacar que aqui podria '
parecer gque estamos ante un supuesto de mecenazgo en sentido
propio, pues no hay entidad alguna gue acide como intermediério, pero
srealmente hay mecenazgo o estamos ante otra figura juridica?. No
podemos negar que sea mecenazgo sin embargo, tendria mas sentido
hablar de una figura intermedia similar al convenio de colaboracién,- a
lo gque nos referiremos mas adelante -, dado que el patrocinador a

cambio de realizar la actividad obtiene publicidad .

Hasta agui hemos hablado sobre lo gque se reconoce en la Ley
30/1994 como mecenazgo, y to que se pretende en la nueva reguiacion,
pero a ello se afaden otras actuaciones que por uno u otro motivo se
considera politicamente que no deben ser incentivadas a pesar de
darse en ellas todas las caracteristicas definidoras del mecenazgo tal y
como parece ser entendido: aportacion de un patrimonio para fomentar
0 proteger una actividad, directamente o a través de una entidad

interpuesta sin animo de lucro.

Bajo este concepto se hallan como entidades intermediarias en
actuaciones de mecenazgo deportivo todas las entidades que persigan
el desarrollo de la actividad deporiiva, entre ellas las legalmente
reconocidas como asociaciones deportivas en la Ley del Deporte'®s:
clubes deportivos elementales, clubes deportivos basicos vy las

sociedades andénimas deportivas.

197 Vgéase el proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines

iucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

08 Articulo 12 de la Ley 10/1990.

1
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Las sociedades andnimas deportivas quedan excluidas como
sujetos del mecenazgo por poseer é'nimo de iucro desde el mismo
momento en que tienen naturaleza mercaniil. Sin embargo, los clubes
deportivos elementales vy los clubes deportivos basicos son.
asociaciones sin animo de lucro que pueden actuar como entidad
interpuesta en una accioén de mecenazgo deportivo pero gue no se ven
acogidas por la legislacién especial del mecenazgo, que solo reconoce
a las entidades sin &animo de lucro que sean de uiilidad publica
conforme a los presupuestos sefialados en la disposicién adicional
decimotercera de la Ley 30/1994'% y que ademas cumplan con
determinados requisitos afadidos por la propia norma. A estas se
anaden expresamente las federaciones deportivas espaficlas y el

Consejo Superior de Deportes.

La exigencia de utilidad pablica para poder ser considerada la
entidad como sujeto intermediario en una accion de mecenazgo carece
de todo sentido logico. ;No es mecenazgo ta aportacion realizada, por
ejemplo, a un club deportivo elemental?. No hay ninguin punto en los
rasgos definidores del mecenazgo que nos permita aceptar una
respuesta negativa. Siempre que se realiza una aportacion patrimonial
en fomento o proteccion de una actividad de interés general, ya sea
directamente o a través de una entidad interpuesta, sin recibir
contraprestacion fundamentada en el nacimiento de una obligacion
contractual estamos ante una actuacion de mecenazgo. Si esa
actuacion se hace en fomento o interés del deporte o a través de una
entidad con fines deportivos que concreta el destino de la aportacion en

el cumplimiento de estos fines hablamos de mecenazgo depaortivo.

108 Vgase la Disposicion Adicional decimosépti'ma de la Ley 30/1994.




2.3.2. Naturaleza juridica de! mecenazgo.

Parte de la doctrina encuadra al mecenazgo deniro de la figura

juridica de la donacién ‘simpte e incluso la propia Ley 30/1994 hace

referencia a donaciones sin ningln tipo de calificativo. Sin embargo,

autores como Cruz Amor6s"® entienden que “el mecen_azg.o se
caracteriza por un animo liberal, un animus donandi, similar al recogido
en el articulo 618 de nuestro Cédigo Civil para la donacién”. Analizando
lo dicho observamos que utiliza el término “similar”, por o que se
muestra un cierto matiz diferenciador de la donacion simple. Vattier
Fuenzalida''' da un paso mas y entiende que estamos ante una nueva
hipotesis de donaciones onerosas con carga, gravamen ¢ modo, puesto
gue la entidad donataria esta obligada a darles el destino predispuesto
por el donante o, en su defecto, el que se acomode a los fines

generales propios de la misma. Resulta, a su vez, interesante la opinion

de quienes distinguen la donacién modal de la donacion onerosa’*?,

Hablar del mecenazgo como donacién modal resulta dificil en la
practica, ya que para apreciar que nos encontramos ante esta figura
juridica seria necesario especificar previamente el destino del
patrimonio. Aungque Vattier Fuenzalida propone suplir esa carencia por
los fines generales de la entidad a la que se ofrece el patrimonio, en
aquellos supuestos en los que el beneficiado sea una persona fisica

volvemos a encontrarnos con el mismo problema.

110 CRUZ AMOROS, M.: “El tratamiento fiscal del patrocinio deportive”, en El
patrocinio deportivo, Madrid, 1988, p.12.

M VATTIER FUENZALIDA, C.: “Las nuevas ...", o.c., p.1066

112 En esie senfido véase NIETO ALONSOQ, A.. “Donacidn onerosa y vitalicio™,

Trivium, Madrid, 1998, p.57 a 62
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Otra posibilidad seria entender que el mecenazgo es una
donacién modal' en esencia, de modo que el destino se encuentra
implicito en el propio acto de proteger una determinada actividad. La
obligacion del beneficiado consiste en dar al patrimonio un destino .

acorde con la actividad que realiza, en nuesiro caso actividad

deportiva. Salvandose de este modo el supuesto en el gue el

beneficiado es una persona fisica.

Sin embargo, atendiendo a la opinion mayoritaria, el mecenazgo
es un acto unilateral y gratuito gue se encuadraria dentro del concepto

genérico de donacién, siendo aplicabies los preceptos civiles que

salvo que expresamenie se diga o

la donacion simple,

regulan

conirario.

2.4, Concepto y naturaleza juridica del convenioc de colaboracion

empresarial.

2.4.1. Concepto del convenio de colaboracion empresarial.

Los convenios de colaboracion son una forma mas por la que la
empresa se hace participe de una actividad de interes social. La
relacion entre empresa y sociedad no se limita al mero intercambio de

productos o servicios sino que cada vez mas se busca asumir [os

valores e inquietudes del entorno de {a empresa. Las funciones de las
nuevas empresas no se limitan a crear puesto de trabajo, dar beneficios

a los accionistas, ofrecer servicios y productos, sino gue se busca una

diferenciacién, el afianzamiento de una clientela; la empresa se

configura como socialmente responsable y desde esta perspectiva se

esta consolidando el convenio de colaboracion empresarial. Con el
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convenio de colaboracion se orienta el ejercicico de la responsabilidad
social de la empresa con independencia de lo que elio les aporte
directamente con publicidad o en presencia de los medios de

comunicacion3,

La Ley 30/1994 recoge esta nueva figura en el articulo 8814,
entendiendo por convenio de colaboracién aquel por el cual una
fundacién o asociacion sin animo de lucro recibe una ayuda econdmica
para la realizacion de las actividades, que se efectien en cumplimiento
de fines de interés general, a cambio de que se difunda la participacion
dei colaborador en dicha actividad, sin que esta ayuda pueda consistir
en la participacion en ventas y beneficios. El compromisc debe hacerse
por escrito, exigencia que para Garcia Novoa es obvia, pues no es
imaginable que los convenios se celebren verbalmente™ . Martin
Fernandez y Fernandez Fuentes consideran que esta es una formalidad
ab solemnitate, dado que en caso contrario pierde el tratamiento fiscal
favorable'®. Esto es criticado por Martinez Lafuente, guien entiende

que puede resultar un poco andmailo que una formalidad se exija "hasta

13 MONTRAVETA, |, SANCHEZ, E., VALLS, R.: "Directorio 2000 del
Patrocinio y mecenazgo ..."0.c. , p.22 - 53

4 Ley 30/1994, Capitulo Il Régimen Tributario de las aportaciones efectuadas
por personas fisicas. “Ubicacién que llama la atencion, dado que la
colaboracion puede ser hecha tanio por una persona fisica como juridica. El
precepto deberia estar inciuido en el capitulo 1H “Régimen tributaric de otras
actuaciones de colaboracién empresarial”, porque no sdlo coinciden los
epigrafes, sino también ia naturaleza de los respectivos contenidos”, en
MARTIN FERNANDEZ, J. y FERNANDEZ FUENTES, G.. “El tratamiento
tributario de ...", o.c., p.13, nota 13.

115 GARCIA NOVOA, “Aspectos fiscales del sponsor”, o.c., p.654.

116 MARTIN FERNANDEZ , J. y FERNANDEZ FUENTES, G.: “El tratamiento

tributario de ...”, o.c., p. 20.
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el punto de hacer depender de ello la viabilidad de un gasto

deducibte”. 7

El convenico de colaboracion forma parte de un patrocinio o

esponsorizacion sin fin de lucro frente al patrocinio publicitario puro de '
caracter marcadamente mercantil''®, La ley, a efectos fiscales, realiza
esta distincidn separandolo del contrato de patrocinio publicitario, gue
como recoge en la exposicion de motivos, se regula en la Ley General
de Publicidad™®. A su vez, en el anexo a la circular informativa del
Consejo Superior de Deportes de 25 de mayo de 1995, sobre
comentarios a la Ley 30/1994 en su aplicacién a las federaciones
deportivas, se sefiala que, al margen de otras diferencias, en el
convenio de colaberacion empresarial la publicidad esta limitada a
difundir el nombre de la empresa o persona fisica que ayuda en la
actividad deportiva, a través de carteles, programas, anuncios en
medios informativos u otros, pero no alcanzaria al anuncio de sus
marcas o productos mediante espacios 0 mensajes radiados o
televisivos que tienen su encaje en el contrato de patrocinio publicitario
basado en el de difusidon publicitaria™. Se atiende asi a la distincidon
que realizaba Sahnoun para diferenciar mecenazgo y esponsorizacién

partiendo de unos elementos puramenie comerciales. Mientras que el

17 MARTINEZ LAFUENTE: “Fundaciones y mecenazgo: Analisis juridico de la
Ley 30/1994, de 24 de noviembre”, Aranzadi, Pamplona, 1995, p.184 a 185.

1e MARTIN FERNANDEZ , J. y FERNANDEZ FUENTES, G.: “El tratamiento
tributario de ...”, o.c., p.13

118 Exposicién de motivos de la Ley 30/1994.

20 Circular Informativa de! Consejo Superior de Deporte de 25 de mayo de
1995, sobre comentarios a la Ley 30/1994, de 24 de noviembre, de
fundaciones e incentives fiscales a la participacién privada en actividades de

interés general en su aplicacion a las federaciones deportivas.
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mecenazgo da personalidad a la empresa, el patrocinio da personalidad

a fa marca',

Con posterior'idad; la resolucion de 9 de marzo de 1899 de la
Direccion General de Tributos'2 sefialé que la causa del convenio de
colaboracion no es la difusion por escrito del nombre del patrocinador, -
en sentido genérico -, sino la realizacion de fines de interés general. No
se trata del pago de un precio por la prestacion de un servicio, sino de
la entrega de dinero, con animo de liberalidad, “animus donandi”, que
trasciende el interés particular del colaborador, hallandose aqui la

diferencia con el patrocinio publicitario.

La resolucion del Tribunal Econdémico Administrativo Central, de
18 de noviembre de 1998, sefala gue en el caso del patrocinio
publicitario estamos ante supuestos en los que la finalidad de la
explotacién economica seria la promociéon de los productos comerciales
contratados a diferencia de o que ocurre en el convenio de
colaboracion'?®, A su vez Vaitier Fuenzalida se refiere a estos
convenios come patrocinio  empresarial frente al patrocinio
publicitario’™. Asi, por ejemplo, no podemos entender como
esponsorizacion-mecenazgo aquel contrate por el cual se produzca la
venta de la condicion de patrocinador oficial de la Seleccién Nacional,

que otorga al adquirente no sélo el derecho a insertar su logotipo en la

121 SAHNOUN, P. y DOURM,N : “"Cdmo buscar un espoénsor’, Maeva,
Madrid, 1990, p.

122 BOE numero 70/1999, de 23 de marzo.

122 Véase el fundamento juridico quinto de la resolucién del Tribunal
Econémico Administrativo Central 11/1999, de 18 de noviembre de 1998,
aunque sin olvidar que no compartimos la similitud gue presenta entre
contrato de difusién publicitaria y contrato de patrocinio pubiicitario a lo que
ya nos hemos referido en paginas anteriores.

124 VATTIER FUENZALIDA, C.: “Las nuevas liberalidades...", a.c. p.1070.
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vestimenta de los deportistas, en el reverso del biiletaje en -los

encuentros gue se celebren en Espaifia, en la documentacion y aparecer

en las salas de prensa, sino que ademas tiene derecho a utilizar como

reclamo comercial una serie de vallas con publicidad estatica'™®.

A lo dicho hasta ahora en cuanto a las diferencias entre
patrocinio publicitario y convenio de colaboracién, hay que afiadir que
mientras que en el patrocinio publicitario ia aportacidén puede hacerse
directamente a una persona fisica, en el convenio de colaboracién la
aportacion se hace a través de una entidad deportiva, fundacién o

asociacion declarada de utilidad publica.'2

Sin embargo - como ya hemos dicho -, el patrocinio publicitario
tiene un importante componente benefactor que lo asemeja y confunde
con el convenio de colaboraciéon'?, el cual no puede concebirse como
mecenazgo en sentido estricto pues, compartiendo la opinion de Garcia
Novoa, la existencia de un compromiso de difusion publicitaria desvirtia
su esencia altruista'?®. Algunos autores, al tratar de diferenciar entre
convenio de colaboracion y patrocinio publicitario parten de una
distincion, que compartimos, entre esponsorizacién como patrocinio

publicitario o de caracier puramente mercantil y una esponsorizacion-

25 Resolucién Tribunal Econdomico Administrativo Central 11/1999, de 18 de
noviembre de 1998, Fundamento juridico quinto.

128 CAZORLA PRIETO L.M% y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos del
deporte”, o.c., 1998, p.107

127 SANCHEZ CALERO, F.: “Instituciones de derecho mercantil”, Mc Graw Hill,
Madrid, 1997, p.154. “El elemento caracteristico de este coniraic es la
voluntad benefactora del patrocinador o patrocinadores respecto de la
actividad patrocinado...”

22 GARCIA NOVOA, C.: “Aspectos fiscaies de! sponsor”, o.c., p.640




54
mecenazgo o sin fines de lucro con la que se refieren exciusivamente al

convenio de colaboracion y no al mecenazgo en sentido estricto. 128

Asi, el concepto del convenio de colaboracion empresarial podria

ser definido como aquel contrato en cuya virtud el patrocinador dona
cualquier clase de bien o derechos a la entidad patrocinada a fin de
realizar actividades de interés general, a cambic de que se divulgue O

difunda dicha donacidén'® o también como aquel contrato, entre parte

iguales, en virtud de cual una persona fisica ¢ juridica se compromete a
colaborar mediante una aportacion econémica en la realizacion de
actividades por parte de las entidades acogidas al régimen de especial
proteccion, a cambio de la difusion por escrito del colaborador en dicha

actividad.

Conforme a ello las caracteristicas definidoras del convenio de

colaboracion empresarial son las siguientes:

Primera, -Estamos ante un convenio, nace de la voluntad de las

relacion de supuesta igualdad sus

partes que deciden en una

obligaciones.

Segunda, -L.os sujetos de la relacidbn son: una empresa,

empresario o profesional y una entidad publica sin fines de lucro
(fundaciones inscritas en el Registro correspondiente y asociaciones

que hayan obtenido la declaracion de utilidad pablica). Y junto a éstas

aquéllas que expresamente se encuentran reconocidas en la Ley

30/1994 como el Consejo Superior de Deportes o las Universidades.

12 MARTIN FERNANDEZ, J. Y FERNANDEZ FUENTES, G.: “El tratamiento
tributario de ...".0.c., p.12 y 13. GARCIA NOVOA, C.: “Aspectos fiscales del
sponsor”, 0.¢c., p.622 a 630.

130 VATTIER FUENZALIDA, C.. “Las nuevas liberalidades ...", o.c., p.1070 a
1071.



55

Tercera, -El! objeto del convenio es la aportacién econdmica en
beneficio de deferminada’s entidades y la obligacién de difusion.  El
articulo 68 de la Ley 3‘0/‘1994, que da origen a esta figura juridica,
recoge la prohibicion de que la ayuda econtomica del colaborador
(patrocinador) pueda consistir en la entrega de porcentajes de
participaciQn en ventas o beneficios. Esta matizacion, sin embargo, no
es mas que “una clausula de estilo que resalta el caracter altruista del
convenio de colaboracion™? y que en ningltn caso se constituye como
rasgo definitorio, a nuesiro entender. El legislador del anieproyecto de
ley de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los
incentivos fiscales al mecenazgo ha seguido también este criterio, gue
se ha mantenido en el proyecto de ley'32, dado que en la nueva
definicion que elabora del convenio de colaboracion hace desaparecer
dicha prohibicién por consideraria innecesaria -suponemos- , y afade la
obligacidon de difundir, por cualquier medio, la participacién del
¢olaborador en dichas aclividades. Este nuevo matiz de la obligacion
aleja al convenio de colaboracidn del patrocinio publicitario en el que el
medio del mensaje es el objeto o el acontecimiento, -como ya dijimos
compartiendo la opinién de Vidal Portabales-. Algunos autores sefialan,
respecto a lo dicho, que la ayuda debe ser fija y concretada de
presente', Incluso hay autores que afirman que aunque el término
“ayuda economica” no se limita a la aportacion en dinero, sin embargo
si se interpreta la ley sistematicamente, cuando se habla de ayuda
econdémica guiere abarcar solo aportaciones pecuniarias, “puesto que a
la hora de calificar estas aportaciones como gastos deducibles del

aportante utiliza la expresion <<cantidades satisfechas>>, y el término

31 GARCIA NOVOA, C: “Aspectos fiscales del sponsor”, o.c., p.653

132 Articulo 25.1 del Proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin

fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

1 MARTINEZ LAFUENTE, A: “Fundaciones y mecenazgo...”, o.¢., p.184.




56

cantidad, en tanto significa <<cierto nimere de cantidades>>, sélo

puede referirse aqui a unidades monetarias™®. Esta interpretacion es

demasiado restrictiva y supondria que el reconocimiento de un supuesto
como convenio de colaberacion fuese casi inexistente, dado que es .
mucho mas habitual la colaboracién en especie y a ello atiende la
nueva redaccion que se ha dado al! convenio de colaboracién en el
anteproyecto de ley, de modo que es posible admitir que la ayuda

econdmica puede hacerse tanto en dinero como en aspeciel’s,

En la practica son muitiples las formas en que se puede producir

la aportacion?ss:

a)Aportacion econdmica:
Aportacion econdmica a cargo de ia empresa.

Aportacion econdmica de los trabajadores, de los proveedores
o de los ciientes, canalizadas por la empresa vy a veces
doblada por ella con cargo a sus presupuestos (matching

fund)

Cesion del importe econdmico equivalente a un dia, un
porcentaje 0 unas horas de sueldo de los trabajadores de la

empresa.

134 GARCIA NOVOA, C: “Aspectos fiscales del sponsor”, o.c., p. 650.

35 Articulo 25 del anieproyecio y del proyecto de ley de régimen fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo: “...las
cantidades asi satisfechas o los gastos realizados tendran la consideracion de
gastos deducibles para determinar ta base imponible...”

36 Informacién recogida de la pagina web de Arsis, asociacién privada sin
animo de lucro, declarada de utilidad pdblica vy reconocida en los ambitos

autondémicos, local, estatal y europeo, fundada en 1994 (http://www.arsis.org).




b) Cesidn de productos:

Mediante la aportacion de los productos o servicios propios de

la actividad de la empresa.

Aportacion de los excedenies de la empresa (productos,

material de oficina, software, comunicaciones)

Red de distribucion:
Cesitn de los canales de distribucion propios de la empresa.

Cesion de espacios coniratados en los medios de

comunicacion.

Recursos humanos:

Cesion de un namero de horas/mes de los trabajadores para

gue colaboren como voiuntarios.

Cesion del personal cualificado para realizar acciones de

asesoramiento en los ambitos propics de la empresa.

e)Cesion de infraestructuras:

- Cesion del uso temporal de las instalaciones o equipos de la

empresa.

Cuarta, -El convenio debe formalizarse por escrito, sin exigirse
nada mas en la ley. Pero atendiendo a la teoria general de los contratos

el contenido de éste seria™":
Consentimiento otorgado por fos sujetos que intervienen.

Objeto del convenio: importe de la ayuda y condiciones de la

difusion de la colaboracion.

Causa del convenio: destino de la cantidad donada.

87 Articulo 1261 del Codigo Civil
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Martinez Lafuenie sefala que como contenido minimo se debera

recoger quiénes son las personas intervinienies en el mismo, el importe

de la ayuda, el destino de la ayuda a algunos de los posibles fines

recogidos vy las condiciones de la difusion’®.

Quinta, -La entidad con la que colabora la empresa asume una
doble obligacion de hacer que consiste en destinar los bienes donados

a actividades encaminadas a la realizacion de sus fines deportwos yen

difundir la donacion efectuada por el colaborador, quien puede tamb:en

llevar a cabo por si mismo esta difusidn. En este punto, dicen Cazor!a

Prieto y Corcuera Torres que “la ley parece restringir ia difusién a ia

razoén social 0 nombre comercial del patrocinador, con exclusidén en todo

caso del animo de iucro de este ultimo -criterio que nos servira para

diferenciarlo de la figura del patrocinador publicitario-, que nunca podré
exigir fa entrega de un porceniaje de participacién en ventas o

beneficios™?e.

2.4.2. Naturaleza juridica del convenio de colaboracion empresarial,

El convenio de coiaboracion es un conirato unilateral y gratuito,

en el que la obligacion expresa del beneficiado no cambia la naturaleza
de la prestacion™?, Estariamos, claramente, ante lo que hemos llamado

anteriormente donacién con carga o causa onerosa', dado que, en

198 MARTINEZ LAFUENTE, A.:
185.
13 CAZORLA PRIETO, L.M2.

“Fundaciones y mecenazge...”, o.c., p.184 a

y CORCUERA TORRES, A. "Los impuestos del
deporte”, o.¢c., p.104 a 105.
140 NIETO ALONSO, A

“Donacidn cnerosa y viialicio”, o.c., p.21 a 30
VICENTE DOMINGO, E.: “El contrato de esponscrizacién”, o.c. p.97 a 101.

1 MARTINEZ LAFUENTE, A: ©
p.184,

Fundaciones y mecenazgo ...”, Aranzadi, 1995,
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todo caso, el retorno de la publicidad que se recibe no aicanza a ser
una auténtica Contraprestaciénw. Tal y como se seflala en la
Resolucién de la Direccion General de Tributos de 9 de marzo de 1999,
la difusion por escrito de su nombre puede reportarle al colaborador un .

aumento de sus ventas, pero éste no es el resultado que se pretende

con la formalizacion de un convenio de colaboracion, que no es otro

que la realizacion de fines de interés general. No se trata del pago de
un precio por la prestacion de un servicio, sino de ia enirega de dinero
con animo de liberalidad, que trasciende del interés particular del

colaborador.

142 CARRETERO LESTON, J.L.: “ Las formulas fegales ...”, 0.C.
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3. REGIMEN TRIBUTARIO DE LA ESPONSORIZACION DEPORTIVA

Hemos establecido que la esponsorizacidén es la financiacion de

actividad de interés social, a través de una i{écnica publicitaria con

caracteristicas propias, en la que el medio utilizado tiene una

importante influencia social. En este sentido, el deporte como actividad

de interés' general y especiaimente el deporie espectaculo, por el
numero de seguidores que tiene, es un medio eficaz ¢como reclamo
publicitario. Partiendo de estas premisas el régimen fiscal carece de
algun tipo de especialidad respecto al régimen general de otro tipo de

contrato publicitario.

3.1. Del espoénsor.

El esponsor puede ser una persona fisica o juridica, siempre que
realice una actividad empresarial. La finalidad perseguida es una buena

campana publicitaria que permita un aumento de los ingresos. De este

modo, y sin negar lo que dijimos al establecer el concepio de
esponsorizacion acerca de la voluntad benefactora del patrocinador, no
podemos dejar a un tado la existencia de una contraprestaciéon con la
que se ve beneficiado el esponsor. Por ello, y a diferencia de lo que
ocurre en las acciones de mecenazgo no e$ necesario establecer
ningdn incentivo fiscal al espdnsor por la aportacién, aqui se esta
pagando por los servicios prestados, servicios publicitarios que el
esponsorizade esta obligado a realizar desde la firma del contrato, Con

la financiacion se obtiene una contrapartida y, por consiguiente, la

aportacién tiene el caracter de gasto deducible, necesario para la

obtencién .de ingresos.



3.1.1. Del espdnsor persona f{isica.

La persona fisica, espoénsor de una determinada actividad

deportiva, tributard en el impuesto sobre la Renta de las Personas

Fisicas. En este punto es necesario diferenciar si e! sujeto esta
sometido a régimen de estimacién directa u objetiva, pues la inclusion

en uno u otrc supene la posibilidad o no de deduccién fiscal %

Si estamos en régimen de estimacion directa, segun el articulo
10.3 del Impuesto sobre Sociedades, la base imponible se calculara
conforme a la aplicacion de los preceptos de la Ley del Impuesio. De
este modo el resultado contable, que se ha debido determinar conforme
a las normas previstas en el Codigo de Comercio y demas leyes de
posibie aplicacidn, se corregird de acuerdo a lo establecido en la citada
Ley. Desde la perspectiva contable del espénsor la entrega de
cantidades en concepto de contraprestacién publicitaria se considera,
segun el Plan General de Contabilidad, como gasto de publicidad y, a
su vez, el Impuesto sobre Sociedades situa como gasto deducible el
que se efectie para promocionar la venta de bienes y prestaciones de
servicios. Asi, el pago por publicidad sera gasto deducible a efectos

fiscales'#, ademas de gasto contable™s.

43 Articuio 26.1, 28 y 29 de la Ley 40/1998, de 9 de diciembre, del Impuesto
sobre la Renta de las Personas Fisicas (BOE ndmero 285, de 10 de
diciembre), y el articulo 10.3 de la Ley 43/1995, de 27 de diciembre, del
Impuesto sobre Sociedades (BOE ndamero 310, de 28 de diciembre de 1995,
rectificado en el BOE niimero 18, de 3 de agosto de 1996.

124 Para profundizar mas sobre el uso del concepio gasto deducible véase
PAGES | GALTES: “El abandono del concepto de "gasto necesario” por la
nueva Ley del Impuesto sobre Sociedades y sus efectos en el IRPF",

Quincena Fiscal, nimero 9, 1996.
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El empresario o profesional incluido en el régimen de estimacion
objetiva por signos, indices o modulos nc podra, sin embargo,
considerar como gasto deducible, a efectos fiscales, las cantidades
hechas en concepto de publicidad. En opinion de Cazorla Prieto vy -
Corcuera Torres esto merece “critica desfavorable, al establecer un
regimen restringido y penalizador para este tipo de sujetos pasivos”.
Nos encontramos, segiin estos autores, ante una laguna legal que debe
corregirse permitiendo a este tipo de empresarios minorar su base
imponible con gastos originados por la esponsorizacion, al igual gue se
permite en el articulo 35.3 del Reglamento del Impuesto sobre la Renta
de las Personas Fisicas', respecto de gastos exiraordinarios
provocados por incendios, inundaciones, hundimientos u otras
circunstancias excepcionales, que reducen la base calculada una vez
aplicados los modulos correspondientes a la actividad empresarial que
se este liquidando. Ante esto debemos decir que aunque ciertamente
pueda parecer que existe una laguna legal, fa consideracion de los
gastos de financiacion en actividades de interés social como gastos
extraordinarios supondria una distincién tributaria entre gastos iguales
a efectos contables; pues los gastos en publicidad tan solo serian
deducibles cuando se ha tenido como medic a acontecimientos

deportivos o a deportistas.

45 Real Decreto 1643/1990, de 20 de diciembre, por el que se aprueba el Plan
General de Confabilidad, que sitda los gastos de publicidad en el grupo 8,
compras y gastos, subgrupo de Servicios Exteriores, cuenta 627.

16 Real Decreto 214/1999, de 5 de febrero (BOE nimero 34, de 9 de febrero,

rectificado por el BOE nimero 55, de 5 de marzo).
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3.1.2. Del Espoénsor persona juridica.

El Impuesto sobre Sociedades grava como sujeto pasivo al
espénsor, y consideraré‘partida deducible las aportaciones realizadas
como contraprestacion de actividades publicitarias. La deducibilidad de
las aporiaciones del patrocinador vienen motivadas por razones de
capacidad econémica que obligan a gravar ta renta neta, renta

resultante de descontar los gastos a los ingresos'.

De acuerdo con la Ley 43/1995, de 27 de diciembre, se
considerard gasto deducible los gastos por relaciones publicas con
clientes y los gastos para promocionar, directa o indirectamente, la
venta de bienes y prestaciones de servicios'®, de modo que se incluyen
los gastos de publicidad como partida deducible, cualquiera que sea la
modalidad de la accion, y ello porque comportan la adquisicion de unos
servicios prestados por terceros que determinan la produccion de
ingresos'®, incluido si la publicidad tiene lugar a través de un conirato

de patrocinio publicitario?®®.

3.2. Del esponsorizado.

Al igual que el espoOnsor, el esponsorizado puede ser una
persona fisica o juridica, pero la situacion se presenta mas compleja

como consecuencia de las relacion laboral existente entre deportistas

147 GARCI{A NOVOA, C: “Aspectos fiscales del sponsor”, o.c., p.655.

148 Articuto 14.2 de fa Ley 43/1995.

14¢ MARTINEZ LAFUENTE, A.: “Fundaciones y mecenazgo”, o.c., p.186.
ALVAREZ ARZA, M. y LOPEZ DE SA FERNANDEZ, P.: “Patrocinio vy
mecenazgo”, Carta Tributaria, namero 105, 1989, p. 9.

150 GARCIA NOVOA, C.: “Aspectos fiscales del Sponsor”, a.c., p.635.
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profesionales y clubes. Los deportistas profesionales suelen’ manténer_'_
con los clubes contratos de explotacion de imagen con los que se da ei-
consentimiento al club del uso del nombre, voz e imagen del depomsta |
De este modo, cuando la entidad a la que éste pertenece reahza an -
contrato de esponsorizacion deportiva se esta afectando indirectamenté
al jugador gue sera, probablemente, el medio a través del cual se
colaborara en la publicidad del espénsor. No se trata de profundizar
sobre los derechos de imagen, “tema que suscita hoy en dia bastante
controversia™®, sino de atender a la relacidon que se produce y veren lo

que afecta a la esponsorizacidn.

3.2.1. Del esponsorizado persona fisica.

La relacién entre espdnsor y esponsorizado se presenta como
una relacion reciproca; la aportacion recibida es contraprestacion de 1a
obligacion realizada. Los rendimientos obtenidos por los deportistas
como consecuencia de su colaboracion publicitaria estan sujeto al
impuesio sobre la Renta de las Personas Fisicas's?; el esponsorizado
por la colaboracién publicitaria prestada recibe unos ingresos en
concepto de rendimientc integro de actividades econémicas o
rendimiento integro de trabajo, segun sea trabajador por cuenta propia
0 ajena'™. No es indiferente la determinacion de ingreso en uno u ofro
supuesto dado que los gastos fiscales deducibles son diferentes en

cada uno's4,

151 MERINO JARA, 1.: “Tributacion de tos derechos de imagen”, en hitp:// www-
derecho.unex.es/biblioteca/ sumarios/Fi/imagen. pdf.

152 | ANDABEREA UNZUETA,; J.A.: “El contrato de esponsorizacion deportiva”,
o.c., p.133.
153 Véase MAGRANER MORENO, E.: “Tributacién de los artistas vy los
deportistas”, CISS, Valencia, 1995,

154 CARRETEROQO LESTON, J.L: “Las formulas fegales ...”,a
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3.2.1.1. Trabajador por cuenta propia.

Con ello nos. referimos a deportistas independientes, gue no
mantienen ningun vinculé con el esponsor diferente al que surge por el
contrato de esponsorizacion. El contrato es aqui, segun Corredoira, “un
contrato de arrendamiento de obra o de servicio realizado &n el
ejercicio de una profesién™®. La obligacion nace sobre una base
exclusivamente contractuatl y libre. La ayuda recibida sera rendimiento
integro obtenido por el ejercicio de actividades profesionales y supone

ia ordenacion por cuenta propia de sus propios medios de produccion.

3.2.1.1. Trabajador por cuenta ajena.

En el concepto de trabajador por cuenta ajena se engloban
aquelios profesionales protegidos por el Real Decreto 1006/1985, que
regula la relacion laboral de los deportistas profesionales, cuyo ambito
de aplicacion se ve limitado a quienes, en virtud de una relaciéon
establecida con caracter regular, se dediquen voluntariamente a la
practica del deporte por cuenta y dentro del ambito de organizacién y
direccién de un club o entidad deportiva a cambio de una retribucién?ss.
Ademas, incluimos a todo deportista gue se encuentre vinculado al
patrocinador bajo una relacion laboral, tanto si ésta existe entre
patrocinador y patrocinado como si la financiacion se obtiene a través
de un club al que pertenece el deportista y del que recibe la aportacién

como una retribucion mas'™’. En cualguier caso, el deportista tributara,

% CORREDOIRA Y ALFONSO: “El patrocinio”, o.c., p.316.

156" Articulo 1 del Real Decrefo 1006/1985, de 26 de junio de 1985 (BOE
namero

157 CARRETERO LESTON, J.L.: “Aspectos tributarios del patrocinio deportivo”,
0.c., p.41. |
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por ia aportacion recibida, en el Impuesto sobre la Renta dé" !és’.-_,_'_ .

Personas Fisicas en concepto de rendimiento de trabajo.

Cuando hablamos de f{rabajador por cuenta ajena hemoé
matizado dos situaciones; una en la que la relacién entre el espénsor y "
el esponsorizado es directa y otra en la que es indirecta. En la primera,
el esponsor realiza un contrato de patrocinio publicitarid con el
deporiisia, que se ve obligado a colaborar en la publicidad de éste, y en
la segunda, el contrato de esponsorizaciéon se realiza con el club. En la
relacién directa no hay problema alguno para considerar lo obtenido en
concepto de contraprestacion como salario, en la relacion indirecta la
situacién es distinta, el deportisia no colabora en la publicidad por ser
sujeto del contrato de patrocinio pubiicitario sino por la dependencia y
las obligaciones adquiridas con el club. El deportista adquiere, como
una retribucion mas, 1o que recibe el club como rendimiento de
explotacion economica sometido al Impuesto sobre Sociedades’™®, sin
que exista inconveniente en calificar lo obtenido por el jugador como
rendimiento de trabajo'®®. Como ya sefialamos en lineas anteriores, el
club firma un contratc de patrocinio publicitario con el que se
compromete a colaborar en la publicidad del esponsor y decide hacerlo
utilizando como medio al jugador, quien “al colocarse el uniforme de
trabajo”, sin ninguna aobligacion mas, saivo que tenga cedido los
derechos de imagen al club, esta siendo utilizado para Hevar la

publicidad.

158 {0 que sera analizado detenidamente.
152 CARRETERQ LESTON, J.L: “Las fdrmulas legales para fomentar el

patrocinio y...”, 0.C.
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3.2.2. Del esponscorizado persona juridica.

Al igual que - el esponsorizado persena fisica la aportacion

percibida se configura como obtencién de renta y por tanto sujeta, en

gste caso, al Impuesto sobre Sociedades™ .

A diferencia de lo que ocurre cuando tratamos un supuesto de
mecenazgo deportivo, en el gue es necesario saber qué naturaleza y
caracteristicas tiene la entidad que recibe la aportacion, para aplicar un
régimen fiscal u otro con grandes diferencias entre ellos -como
veremos mas adelante-, en la esponsorizacion la danica diferencia
existente se da en el tipo impositivo. Sin que con elio pretendamos
decir que la diferencia en el tipo impositivo tenga poca relevancia
tributaria, no consideramos que Ssea necesario establecer con
exhaustividad diferencias conceptuaies entre unas y otras entidades.
Esto sera tratado detenidamente en el capitulo siguiente. Sin embargo,
para facititar una posible comparacién utilizaremos e! mismo esquema

de exposicién que en el proximo capitulo.

3.2.2.1. Entidades especialmente protegidas.

Nos referimos a las fundaciones inscritas en el registro
correspondiente y las asociaciones declaradas de utilidad puablica
siempre que ambas persigan fines deportivos y gque ademas cumplan
otra serie de requisitos, -que analizaremos detenidamente al tratar el

mecenazgo deportivo -.

Lo que aqui nos interesa es la posibilidad de exencion de los

rendimientos obtenidos por el ejercicio de una actividad mercantil’®,

160 Articulo 4.1. de la Ley 43/1995.
151 Articulo 48.2 de la Ley 30/1994 en relacién con el 3.3 del Real Decreio

765/1995, de 5 de mayo, por el gue se regulan determinadas cuestiones del




actividad que no puede ser principal v gue debe realizafse.'ﬁ'-én B

cumplimiento del objeto o finalidad especifica de la entidad, que-'en-'

nuestro caso debera ser deportiva. Sobre esto tuvo ocasién de
pronunciarse el Tribunal Econémico Administrativo Central indicando la
exigencia de que las explotaciones persigan los fines de la entidad. La
exencion no alcanza al patrocinio publicitario, dado que la explotacién
surgida de las obligaciones de un contrato de patrocinio publicitario no
puede considerarse que cumpla con alguna finalidad deportiva. Y asi lo
entiende el Tribunal Econdmico Administrativo Central que deniega la
exencion para los rendimientos derivados de ta explotacion publicitaria,
directa o mediante la cesidén del derecho de explotacion del nombre,

iogotipo, imagen, instalaciones...1%2,

Las entidades a las que nos referimos, sin embargo, al
encontrarse sometida a un régimen de especial proteccién tributan con
un tipo impositivo del 10 por 100, muy inferior al 35 por 100 del
réegimen general. Esto se justifica atendiendo al destino de las
ganancias obtenidas por el ejercicio de estas actividades, gue sera el
de ingresos para gastos en cumplimiento de los fines especificos de
estas entidades, fines de interés general. Algunos autores van mucho
mas alla, ya sea conforme a criterios de exenciéon objetiva o

subjetiva’™. De Lorenzo Garcia opina que si los rendimientos obtenidos

régimen de incentivos fiscales a la participacion privada en actividades de
interés general, previsio en la Ley 30/1994.

182 Resolucién del Tribunal Econdémico Administrativo Central de 18 de
noviembre de 1998.

83 Articulo 53 de la Ley 30/1994 y articulo 10 del proyecto de ley de régimen
fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo.

8¢ Se refieren especificamente a las fundaciones, sin embargo entendemos

que no hay motivo alguno para no extender esta opinion a todas aguéllas
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se destinan a los fines de la entidad debe considerarse partida
deducible, de forfna que, en puridad, y siempre gue se cumplan con 10s
fines establecidos en los estatutos, no debe existir beneficio y, por
tanto, hecho imponibie en el Impuesio sobre Sociedades'®. Del Campo -
Arbulo entiende que la fiscalidad de determinadas entidades ha de
reconducirse hacia un régimen de exencidén subjetiva consecuente con
una valoracién positiva de los fines que los sujetos beneficiarios
persiguen y, consiguientemente, de las actividades que para alcanzarlo
desarrotlen. La exencidén subjetiva jusiifica no un estatuto fiscal de
privilegio sino simplemente un estatuto fiscal adecuado a su natural y
especial economia’®s. Perez de Ayala llegd a decir, antes de gque se
aprobase la Ley 30/1994, que planteando un recurso de

inconstitucionalidad la Ley tendria mucho que defenderi®.

3.2.2.2. Entidades parcialmente exentas.

En este segundo grupo se encuentran las entidades que carecen
de animo de lucro y no pueden someterse al régimen anteriormente
comentado. Estas entidades se acogen al régimen fiscal regulado en el
articulo capitulo XV de la Ley del impuesto sobre Sociedades. De

acuerdo con éste los rendimientos obtenidos del ejercicio de

entidades cuyos fines naturaleza se le asemejan, como ocurre con aquéilas
que son declaradas de utilidad pablica y que cumplan fines de interés general.
185 DE LORENZO GARCIA, R.: “El nuevo derecho de fundaciones”, o.c., p.301.
166 DEL CAMPO ARBULQ, J.A.: “Apuntes scbre el actual régimen fiscal de las
fundaciones y su futuro”, en XL SEMANA DE ESTUDIOS DE DERECHO
FINANCIERQ: "Los regimenes especiales del Impuesto del impuesto sobre
Sociedades”, Instituto de Estudios Fiscales, Madrid, 1896, p.185.

167 PEREZ DE AYALA, J.L.: *Valoracion de la reforma del régimen fiscal de
entidades no lucrativas”, en XL SEMANA DE ESTUDIOS DE DERECHO
FINANCIERQ: “Los regimenes especiales...”,0.c., p.139.




explotaciones econdomicas no pueden considerarse exentos saivo "q‘ﬁel
procedan de Ia'reaiizaci(’m de actividades que constituyen su objété'
social o finalidad especg’ficamﬂ, Hasta aqui no hay ninguna diferencia
respecto a las entidades especialmente protegidas. Sin embargo, las -
entidades parcialmente exentas tributardn con un tipo impositivo
reducido del 25 por 100, superior al 10 por 100 de las entidades

especialmente protegidas.

3.2.2.3. Sociedades andnimas deportivas.

Estas entidades no tienen ningtn tipo de beneficio fiscal son
sujetos pasivos del Impuesto sobre Sociedades en régimen general. Los
rendimientos obtenidos como coniraprestacion a la colaboracion

publicitaria tributaran a un tipo impositivo del 35 por 100.

3.3. Lasujecion al IVA de la esponsorizacion deportiva.

En la esponsorizacién se da una relacién directa entre el servicio
prestado y la aportacion recibida, 10 que segun la Direccion Generai de
Tributos es causa suficiente para someter esta actividad a gravamen'®.

La entidad o sujeto esponsorizado seran sujeto pasivo del Impuesto

w8 Articulo 134 de la Ley 43/1995, de 27 de diciembre, del Impuesto sobre
Sociedades.

% ta Resolucidn de 9 de marzo de 1992, de la Direccion General de
Tributos, punto 2.3. E| patrocinio publicitario se encuentra plenamente sujeto
al Impuesto sobre el Valor Afiadido . La causa de ta esponsorizacién no es
otra que la prestacion de un servicio, es indiferente el destino que la entidad
dé a las cantidades entregadas, el esponsor paga por el servicio prestado, ia

contraprestacidn es directa.




sobre el Valor Afiadido por el gjercicio de la actividad pub_ii_ciijé;_ia':_y_:'_'_ '
deberan repercutir integramente el importe sobre el espénsor en el ¢ -
momento de devengo del impuesto'® quien, como empresario, puede

deducir dicha cuota repercutida'. La base imponible del Impuesto .

estard constituida por e! valor de la contraprestacién al servicio

prestado.

El pago al esponsorizado puede hacerse en dinero 0 en especie;
si se hace en dinerc el célculo de fa base imponible no suscita ningun
problema’?, siendo igual a la cantidad entregada, y cuando, a cambio
de la colaboracién publicitaria, la aportacion del espdnsor es en especie
la propia Ley 37/1992 establece reglas especiales de determinacion'?’s,
Conforme a estas reglas la base imponible sera igual al valor acordado
entre las partes en condiciones normales del mercado o si la
contraprestacién consiste parte en dinero y parte en especie se
considerard base imponible el resultado de anadir al valor de mercado
de la parte no dineraria de la contraprestacion el importe de ia parte
dineraria de la misma, siempre que el resultado sea superior al valor

acordado.

En el impuesto sobre el Valor Afadido tiene especial relevancia
el ambito espacial de la norma. Para gue una prestacion de servicios
esté sujeta es necesario que el lugar de prestaciéon se encuentre en el

territorio de aplicacion del impuesto's. Afirmado esto, es necesario

170 Articulos 88 vy 75 de la Ley 37/1992, de 28 de diciembre, del Impuesto
sobre el Valor Afadido (BOE nimero 312, de 29 de diciembre; rectificado en
el BOE numerc 33, de 8 de febrero de 1993).

171 Articulo 92 de la Ley del Impuesto sobre el Valor Affadido. LANDABEREA
UNZUETA, J.A.: “El contrato de esponsorizacion deportiva”, 0.¢., p.135.

172 Articulo 78 de la Ley 37/1992.

173 Articulo 79 de la Ley 37/1992.

74 \Véase el articulo 3 de la Ley 37/1992




determinar cua! es el lugar de prestacion del servicio en un supueste de
esponsorizacion. La complejidad del tema seria mucha si no fuese
porgque en la Ley se da una solucion bastante practica. Como regla

general, se sefiala que las prestaciones de servicios se entenderan -

realizadas en el territorio de apiicacion del impuesto cuando el
prestador del servicio tenga situado en dicho territorio la sede de su
actividad economica. Para los servicios pubficitarios la norma se
invierte: se entendera que la prestacion de servicios ha tenido lugar en
el territorio de aplicacion del impuesto si el destinatario de la actividad
publicitaria tiene en este territorio la sede de su actividad econdmica o
un establecimiento permanente, ¢ en su defecto, el lugar de su
domicilio'>. Asi en la esponsorizacidon deportiva, la prestacion de
servicios -contraprestacion publicitaria-, estara sujeta a VA siempre
que el esponsor tenga la sede en territoric espafiol indepen-
dientemente de donde se lleve a cabo la actividad o de donde tenga la

sede el prestador de servicios.

175 Articulo 70.1.5° ¢} de la Ley 37/1992,
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4. REGIMEN TRIBUTARIO DEL MECENAZGO DEPORTIVO

El mecenas puede ser tanto una persona fisica como juridica y el

beneficiado por sus aportaciones puede ser igualmente una persona .

fisica o juridica, a la que llamaremos beneficiado directo, por ser esta
quien recibe directamente la aportacion. Pero como ya dijimos, el
concepto de mecenazgo se encuentra configurado por la existencia de
tres sujetos y por ello distinguimos entre mecenas, beneficiado fiscat
directo o sujeto intermediario y beneficiado indirecto. El analisis que
vamos a realizar parte de la regulacién recogida en la Ley 30/1994,
como “ley de incentivos fiscales a la participacion privada en
actividades de interés general”, a su vez, atenderemos al proceso de
transformacion en el gue nos encontramos hoy, y juntc a esto
analizaremos aquéllos otros supuestos que adan siendo actos de

mecenazgo no se pueden acoger al régimen fiscal especifico de éstos.

Con anterioridad a la Ley 30/1994 no existia una normativa
especifica para este tipo de aportaciones. La Ley 30/1994 supuso un
importante avance al permitir la deduccion limitada como gastos
empresariales, en el Impuesto de Sociedades, de aguelios gastos
producidos como consecuencia de la promocion del deporte, sin
embargo la aprobacion de la Ley 43/1995, de 27 de diciembre, del
Impuesto sobre Sociedades, vario ia concepcion de gasto que se
mantenia anteriormente. Hoy el articulo 14.1.e) parece admitir sin
ninguna limitacion la deduccién de los gastos vinculados a actividades
deportivas que sirvan para promocionar los productos o la marca del
colaborador (patrocinio publicitario). De este modo, como sefiala
Pedreira Menéndez, la regulacion de la LFIF se muestra obsoleta y los
incentivos .que proponia ya no lo son tanto', pues resulta mas

beneficioso fiscalmente realizar actividades de patrocinio publicitario

176 PEDREIRA MENENDEZ, J.: “Incentivos fiscales ...”, o.c.
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que actividades de mecenazgo, haciéndose necesaria una nueva
regulacion. En 'noviembre de 2001 se realizé el borrador de
anteproyecto para una ley de mecenazgo con el que se pretendia
estimular la participacion privada del sector privado en ias actividades -
de interés general de un modo mas eficaz, manteniendo y amptliando
algunos de los incentivos previstos en la normativa anterior'”’. El
anteproyecto de la ley de régimen fiscal de las entidades sin fines
lucrativos y los incentivos fiscales al mecenazgo se aprobé en febrero
de 2002 sin importantes modificaciones respecto a! anteproyecto
anterior. El 12 de julio de 2002 el proyecto de iey es remitido por el
Gobierno a las Cortes Generales, tras la consuita preceptiva del
Consejo Econdmico y Social, y se publicé en el Boletin Oficial de las
Cortes Generales el 20 de agosto de 2002, con algunos cambios

respecto al anteproyecto de ley.

Atendiendo a la exposicidn que se sigue en este estudio es
necesario decir que al analizar el régimen fiscal del mecenazgo
diferenciaremos, cuando la aportacién se haga a una persona juridica,
en funcion de que la entidad que recibe la aportaciéon sea una de las
especiaimenie protegidas, parcialmente exentas o una sociedad
anonima deportiva'/8., Esta clasificacion se realiza con base en el

regimen tributario al que se puedan someter dichas entidades:

177 Borrador del anteproygcto de ta ley de régimen fiscal de ias entidades sin
fines lucrativos de los incentivos fiscales al mecenazgo de 7 de noviembre de
2001.

78 Respecto a la distincion en el régimen fiscal en funcion de la entidad que
recibe la aportacion Cazorla Prieto y Corcuera Torres distinguen, utilizando
una terminologia especial, entre entidades de primera y de segunda divisién.
Con el concepto de entidades de primera division se refieren a aquellas que
estan especialmente protegidas y con el de entidades de segunda division a

aquéllas que aun teniendo fines deportivos y siendo de utilidad publica no




- Entidades con fines deportivos que se acogen a la legislacién

especial que regula el régimen fiscal de las entidades sin

fines lucrativos y los incentivos fiscales al mecenazgo, -

entidades especialmente protegidas.

- Entidades con fines deportivos que se acogen al régiimen de

entidades parcialmente exentas del impuesto de Sociedades.

J
Estas entidades carecen de animo de lucro pero no cumplen j
con el resto de los requisitos para que se les sea de

aplicacion el regimen fiscal especial, -que analizaremos

detenidamente a continuacién-.

- Entidades con fines deportivos que se acogen al régimen
general del impuesto de sociedades, sociedades andnimas

deportivas.

Las entidades que pueden acogerse al régimen de especial
proteccion son las fundaciones inscritas en el Registro correspondiente
y las Asociaciones declaradas de utilidad publica siempre que ambas
persigan fines deportivos y que ademas cumplan con otra serie de

requisitos:

a) Destinar a la realizacién de dichos fines, al menos, el 70 por
100 de las rentas netas y otros ingresos que obtengan por
cualquier concepto, deducidos, en su caso, los impuestos
correspondientes a las mismas, en el plazo de tres afios a

partir del momenio de su obtencidén. Las aportaciones

efectuadas en concepto de dotacion patrimonial, bien en el

cumplen con determinados requisitos especificos. CAZORLA PRIETO, L.M?. y

CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos del ...",0.c., p.73 y 84.
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momento de su constitucién, bien en un momento posterior,
quedan excluidas del cumplimiento de este requisito. La Ley
30/1994 no afade nada mas a lo dicho por lo que al aplicar el

precepto nos enconirabamos con algunas dificultades'?.

Segun Del Campo Arbuio, con rentas netas se esta
refiriendo a las rentas derivadas de la colocacion de los
capitales de la fundacion que, por lo comun, sufren retencién
en la fuente y con otros ingresos ha contemplado los gue,
como las donaciones y subvenciones, no estan sometidos a
imposicion . Pero, ¢por qué conceptos esta formada la renta
neta?. Segun el autor citado, la renta neta esta formada por el
global de los ingresos a los que se deducen todos los gastos
generales incluido, entre estos, los gastos de
administracion’®®. Martin Fernadndez y Fernandez Fuentes
entienden, sin embargo, que con los términos rentas netas vy
otros ingresos se esta refiriendo a todo tipo de ingresos de la
entidad, salvo ios expresamente excluidos, deducidos los
gastos necesarios para su obtencién, “utilizadndose los

términos otros ingresos como sinénimo de rentas netas”®. El

legislador parece que consciente de este problema ha optado
por dar una nueva redaccion al precepto: “que destinen a la
realizacion de dichos fines al menos el 70 por 100 de los
resultados de las explotaciones econdmicas que desarrollen y
de los ingresos que obtengan por cualquier otro concepto,

deducidos los gastos, incluidos los de administracion y los

79 Articulo 42.1.b) de la Ley 30/1994.

¥ DEL CAMPO ARBULO, J.A: "La fiscalidad de las fundaciones y el
mecenazgo", Tirant lo Blanch, Valencia, 2000, p.120 a 122.

81 MARTIN FERNANDEZ, J. v FERNANDEZ FUENTES, G.: “El tratamiento

tributario ...”, o.c., p.15.
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impuestos, realizados para la obtencidon de tales ingresos,
debiendo destinar el resto a incrementar la dotacion

patrimonial™82. De esie modo, ademas, se expresa mas

claramente lo que ya expuso Del Campo Arbulo: “no puede -
tener remanentes sin destino y, si el gasto en actividad los
deja, el residuo ha de ir a incrementar la dotacion fundacional,
incrementoc que queda excluido del computo de inversion
minima del 70 por 100™® y gue no se deben confundir con los
incrementos de la “dotacion inicial gque pueda hacer
posteriormente el Patronato, con cargo a las rentas y otros
ingresos obtenidos por la fundaciéon y que si son deducibles
para la determinacién de la base del porcentaje de

deduccion™s4,

Hay gue precisar que tanto en el anteproyecto como en el
proyecto de ley, se incluyen como partida deducible al no
incluirse en el calculo de los ingresos, las ganancias
obtenidas de ia {ransmision onerosa de bienes inmuebles en
los que ia entidad desarrclie la actividad propia de su objeto o
finalidad especifica, siempre que el importe de la citada
transmisién se reinvierta en bienes inmuebles en los que
concurra dicha circunstancia en un plazo gue no supere los
tres afios, empezando a contar en el afio anterior a ta fecha

de la entrega o puesta a disposicion del bien o derecho.

182 Articulo 3.2° del anteproyecto del ley y del proyecto de ley de régimen
fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo.

83 DEL CAMPQO ARBULO, J.A.: “La fiscalidad de ...", 0.c., p.121.

®4 DEL CAMPQ ARBULO, J.A.: “La fiscalidad de ...”, 0o.c., p.122.
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En cuanto al"piazo"bér'afEl:"cu":rn:ip'i'iﬁﬁi'ehtb_ dé la obligacion de
destinar un 'po'rc'éntéj'é"-"'de'l pétri'rﬁéhi'o}“dé.-"'Ia." entidad ‘a la

realizacién de determiriados fines, la Ley 30/1994 s limita a

fijar un plazo de tres afios desde el momenito de su obtencion, -

lo que, como dice Martin Fernandez y Fernandez Fuentes, no
es suficiente, siendo deseable que se atienda a una fecha
concreta como, por ejemplo, el cierre del ejercicio, dado gque
hay rentas cuvo periodo de obtencion no puede precisarse en
un momento concreto del ejercicio’s. Esta opinidon se ha
recogido en el proyecto de ley, en el que se dice que el plazo,
en este caso de cuatro afnos, comenzara a coniar desde la
fecha de cierre del ejercicio en que se hayan obtenido los

respectivos resultados e ingresos'®,

Es interesanie sefnalar en este punto, aungue no queda
reflejado en el proyecto de ley, la novedad que se recogia en
el anteproyecto al establecerse la obligacion de destinar un
porcentaje del valor del patrimonio no dinerario’. En 'el
anteproyecto se establecia la obligacién de destinar, en todo
caso, a la realizacion de fines de interés general al menos el
70 por 100 del resultado de aplicar el interés iegal del dinero

de cada ejercicio al valor de todos los bienes y derechos que

185 MARTIN FERNANDEZ, J. y FERNANDEZ FUENTES, G.: “El tratamiento
tributario de...” ,0.c., p.15.

88 \VVéanse los articulos 3.2 del anteproyecto de fey y 3.2 del proyecio de lay
de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de las incentivos
fiscales al mecenazgo.

87 Articulo 42.1.b de ia Ley 30/1994, en relacidon con los articulos 3.2° del
borrador de anteproyecto de ley, 3.2° del anteproyecto de ley y 3.2° del
proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los

incentivos fiscales al mecenazgo.




79

formen parte de ia dotacion patrimonial de la entidad con
excepciéh de los bienes que formen parte del Patrimonio
Historico Espaﬁqi. Ei calculo del valor de los bienes vy
derechos mencionados seria anual y se haria conforme.a la -
normas del Impuesto sobre el Patrimonio’®® en proporcion al
numero de dias del respectivo ejercicio en que la entidad
hubiese ostentado la condicion de titular de los

correspondientes bienes o derechos.

b) La Ley 30/1994 sefala que en el caso de ser titulares, direcia
0 indirectamente, de participaciones mayoritarias en
sociedades mercantiles es necesario acreditar ante el
Ministerio de Eccnomia y Hacienda (fundaciones) o el
Ministerio de Justicia e Interior (asociaciones de utilidad
publica) fa existencia de dichas participaciones, asi como que
la titularidad de las mismas coadyuvaba al mejor cumplimiento
de sus fines y no suponia una vulneracion de los principios
fundamentales de su actuacion®. El cumplimiento de los
requisitos legales se acredita mediante la aportacion de los
documentos a los que se refiere el articulo 1.3 del Real
Decreto 765/1995, de 5 de mayo#0:

1. Documento fehaciente en el gue conste ta adquisicién
de la participacién, el importe y la fecha de la misma;

en el caso de adqguisiciones sucesivas deberan

188 Articulos 10 a 27 de la Ley 19/1991, de 6 de junio, del impuesto sobre el

Patrimonio {BOE nimero 136, de 7 de junio, rectificado en el BOE nimerc 236

de 2 de octubre).
183 Articulo 42.1.¢) de la Ley 30/1994.
150 BOE 24 de mayo de 1995.
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acreditarse ias fechas de las mismas vy las

caracteristicas de cada una de ellas con independencia.

2. Una memoria en la que se describa y justifique la

contribucion a los fines del articulo 42.1.2) de ia Ley

30/1994, de 24 de diciembre, de las participaciones en

cuestion.

3. Justificacion de los ingresos, ya sean por dividendos o

por otros conceptos, derivados de estas participaciones.

En el anteproyecto de ley se decia gque la entidad con
participaciones en sociedades mercantiles debe renunciar a

los derechos de volo inherentes a las participaciones, de

modo que no pueda ejercer los correspondientes a mas de un
3 por 100 del capital de la respectiva sociedad. Ademas las

entidades no podian nombrar, ni directa ni indirectamente,

3§
|
|
|

ningun administrador en dichas sociedades'™. Sin embargo

esto ha quedado suprimido en el proyecto de ley.

¢) Rendir cuentas al o6rgano de protectorado (fundaciones), o
ante el Minister.i'o de Justicia e Interior o entidad u ¢rgano
publico que hubiese verificado su constitucién y autorizado su L
inscripcion .en_ 'el Registro correspondiente (asociaciones de
utilidad pﬂb.lica). En la Ley 30/1994 esta exigencia es anual,

sin embargo el proyecto de ley exige la rendicion de cuentas

91 Articulo 3.3 del anteproyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin

fines fucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.
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semestralmente’?, ampliandose asi la transparencia en el

funcionamiento de estas entidades.

d) Aplicar su patrimonio, en casc de disolucién, a la realizacion
de fines de interés general analogos a los realizadaos por las
mismas'®. El anteproyecto exige que el patrimonio se destine
en su totalidad a alguna entidad de utilidad publica que
persiga fines de interés general, sea esta fundacién o no'®.
Parece que ahora no es necesario que los fines de interés
general perseguidos sean analogos a los de la entidad gue se
disuelve. A lo dicho el proyecto afade la aplicacion, a dichas
entidades sin fines lucrativos, de lo dispuesio en el articulo
97.1.¢}) del Impuesto sobre sociedades'®:; tendra Ia
consideracion de fusién la operacion por la cual una entidad
transmite, como consecuencia y en el momento de su
disolucién sin liquidacion, el conjunto de su patrimonio social
a la entidad que es titular de la totalidad de los valores

representativos de su capital.

e) No tener como destinatarios principales de las actividades que
realicen a sus asociados, fundadores y sus cényuges o
parientes hasta cuarto grado inclusive. El proyecto detalla

mas y sefiala a los fundadores, asociados, patronos,

92 Articulo 42.1.d) de la Ley 30/1994 y articuio 3.9 del proyecto de ley de
régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales
al mecenazgo.

192 Articulo 42.1.e) de la Ley 30/1994,

%4 Articuio 3.7 del anteproyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin
fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

185 Articulo 3.6. del proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines

lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.
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representiantes estatutarios y miembros del o6rgano de

gobierno9®,

f) Los cargos de patronos (fundaciones) y representantes
estatutarios (asociaciones de utilidad puablica) deben ser
gratuitos, sin perjuicic del derecho a ser reembolsades los
gastos debidamente justificados que el desempefo de sus
funciones les ocasione'. Asimismo, tales personas deberan
carecer de interés econdmico en los resultados de la

actividad, por si mismos o0 a través de persona interpuesta.

La Ley 30/1994 excluye al Comité Olimpico espafol vy
federaciones deportivas'® del cumplimiento de los dos uitimos
requisitos citados; pudiendo realizar actividades en las que asociados,
fundadores y conyuges o parientes hasta el cuarto grado inclusive, son
los destinatarios principales de los beneficios, de las actividades que se
realicen por las entidades o gocen de condiciones especiales para
beneficiarse de sus servicios, y sin que sea necesario la gratuidad de
los cargos de patrono de las fundaciones y representantes estatutario
de las asociaciones. Esta excepcion parece fundarse en la dificultad
que el cumplimiento de estos requisitos plantea a estas entidades,
parece que o que se pretende es que las federaciones deportivas,
espafnolas o de ambito autonomico, y el Comité Olimpico Espafol

puedan tener por destinatarios principales de sus actividades a sus

196 Articulo 3.4 del proyecto de ey de régimen fiscal de las entidades sin fines
lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

197 Articulo 43 de la Ley 30/1994 vy 3.5 del proyecto de ley de régimen fiscal de
las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

1s8 Disposicion adiciona! duodécima de la misma fey.
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asociados'®®. La disposicion derogatoria unica del proyecto de ley ha
derogado ias disposiciones de la Ley 30/1994 en la que se recoge esta
excepciéon por inciuirla en el articulo 3° apartados 5° y 6° en relacion
con el articulo 2°.e). Llama ia aiencién el hecho de que el Comité -
Paralimpico Espafiol no se recoja expresamente en la ley; la causa no
es un olvido del legislador, como pudiera pensarse, sino el hecho de
que el Comité Paralimpico se incluye en la Ley del Deporte en el ano
1998. El Comité Paralimpico Espafiol tiene la misma naturaleza y ejerce
las mismas funciones que el Comité Olimpico Espaficl respecto de ios
deportistas con discapacidades fisicas, sensoriales, psiquicas vy
cerebrales, siendo declarada por la Ley de! Deporie de utilidad
publica?0, Esto ha supuesto que en {a nueva regulacion del mecenazgo
se recojan como entidad sin fines de lucro a las federaciones deportivas
espafiolas, las federaciones deportivas territoriales de ambito
autondmico integradas en aquéllas, el Comité Olimpico Espafol y el

Comité Paralimpico Espanol.

Las entidades que cumplan con estos requisitos carecen por
definicién legal de animo de lucro. Por eso, “cuando se predica el <<sin
animo de lucro>> de estas entidades no debemos caer en la simplicidad
de pensar en la gratuidad, sino en gue [os beneficios reviertan en las
actividades de interés general y en gue tras estas entidades no se esta
actuando en el trafico mercantil™. Junto a estas se encuentran otras

entidades expresamente acogidas y que realizan actividades en favor

199 GIMENEZ-REYNA, E.. “Disposicién Adicional duodécima’, en fa obra
dirigida por: DE LORENZQO, R.: “ Comentarios a ...", 0.c., p.641.

200 CAZORLA PRIETO, L.M®*. y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos del
deporte”, 0.c., p.76.

201 MARTINEZ-PUJALTE LOPEZ, V.: "Mecenazgo: Régimen Fiscal. El caso

espaitol”, en: www.mecenas-eu.net/comun/fundacionesymecenazgo.doc
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del deporte tales como el Consejo Superior de Deportes, el Estado, las
Comunidades Auténomas, las Corporaciones locales vy las

Universidades publicag22,

A todo lo dicho hay que afiadir que, ademas, para poder acogerse

al régimen fiscal especifico del mecenazgo las asociaciones deben
tener una previa declaracion de utilidad pablica y las fundaciones.deben
estar inscritas en el registro correspondiente??, La disposicion adicional
decimotercera de la Ley 30/1994 da una nueva regulacion al articulo 4
de la Ley 191/1964, de 24 de diciembre, reguladora de las asociaciones
senalando los requisitos necesarios para ser declaradas de utilidad
publica: que sus fines estatutarios sean deportivos, que su actividad
este abierta a cualquier beneficiario que redna las condiciones y
caracteres exigidos por la indole de sus fines, carecer de animo de
lucro, que los miembros de la junta directiva desempefien gratuitamente
Sus carges y que cuenten con los medios necesarios para el
cumplimiento de los fines estatutarios. En materia de Derecho Deportivo
estos requisitos entran en conflicto con la regulacion especifica que
realiza la Ley del Deporte 10/199024, la solucion se ha dado
entendiendo que una asociacion, cuyos fines encajan en la legislacion

especial de mecenazgo, por el hecho de ser de caracter deportivo no

22 Dispoesicion adicional primera del Real Decreto 765/1995, en conexién con
la disposicion adicional sexta de la Ley 30/1994. Articulo 16.b y ¢ del
anteproyecto de ley y 16.b y ¢ del proyecto de ley de régimen fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.
(aunque la redaccion del proyecto de ley no aparece expresamente et Consejo
Superior de Deportes, a diferencia de lo que ocurria en el anteproyecto de
ley, al ser un organismo autonomo del Estado el articulo 16.b lo engloba).

22 DEL CAMPO ARBULO, J.A.: "La fiscalidad de ...", 0.¢., p.104.

4 Véase la enmienda numera 181. Boletin de Cortes nidmero 235, Sesion

nimero 22, de 16 de junio de 1994,
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tiene porqué sufrir mas exigencias que otras. De este modo las
asociaciones deportivas que cumplan con lo establecido en el articuio 4
de la Ley 191/1964 modificada por la Ley 30/1994, pueden ser
declaradas de utilidad publica, aungue no concurran las condiciones y
requisitos exigidos por la Ley del Deporte, que, en todo caso, seran

exigibles a los fines gque reguia dicha Ley?%5,

En conformidad con el proyecto de ley también estarian sujetas a
régimen de especial proteccién las aportaciones y donaciones
realizadas a favor dei consorcio creado para gue se encargue de la
ejecucion de programas de apoyo a acontecimientos de excepcional
interés publico aprobados por ley con una duracién no superior a tres

anos206,

4.1. Del mecenas.

El mecenas, persona que realiza la aportacion a favor de una
actividad de interés general, puede ser tanto una persona fisica como
una persona juridica. La regulacion fiscal realiza una distincion entre
las aportaciones que realicen una u otra y les da un trato diferente 10
que ha sido fruto de muchas criticas por parte de la doctrina?’, aungue
autores como Martinez Lafuente argumentan que la diferente naturaleza

de los tipos impositivos, a los que se ven sometido cada uno de los

205 GIMENEZ-REYNA, E.. “Disposicion Adicional decimoséptima”. En la obra
dirigida por: DE LORENZO, R.: * Comentarios a ...”, 0.¢., p.675.

208 Articulo 27.3.2° del proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin
fines lucrativas y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

207 CARRETEREO LESTON, J.L.: "Aspectos tributarios del ...”, o.c., p.45.
CAZORLA PRIETQ, L.M* y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos del
deporte”, o.c., p.99. !
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sujetos, -del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas o del
Impuesto sobre Sociedades-, hace necesario por razones de equidad

arbitrar diferentes mecanismos de deduccion.208

El mecenas puede reaiizar la aportacién a una persona fisica o a

una persona juridica, aunque la legislacion espaifola que reguia el
mecenazgo soOlo reconocera e incentivara fiscalmente la aportacion
realizada a determinadas personas juridicas, asi ocurre tanto en Ia Ley

30/19%4 como en el anteproyecto v proyecto de ley posterior.

En las aportaciones realizadas a personas juridicas
distinguiremos en funcion de la entidad que reciba la aportacién, de
modo que pueda apreciarse mas claramente las diferencias existente y
podamos determinar qué es mas beneficioso y cuando se esta
produciendo un incentivo fiscal. Para ello se tratard la Ley 30/1994

poniéndola en retacion con la nueva regulacion.

4.1.1. Del mecenas persona fisica.

Cuando ta aportacion se realice a favor de personas fisicas el
mecenas, sujeto pasivo del Impuesto sobre la Renta de las Personas

Fisicas, no recibe ningun tipo de beneficio fiscal®,

Cuando la aportacién se haga a favor de personas juridicas

distinguiremos:

4.1.1.1 Aportaciones hechas a entidades especiaimente protegidas.

Respecto a las aportaciones que se efectlen a estas entidades, -a

las que nos hemos referido con anterioridad-, los sujetos pasivos del

28 MARTINEZ LAFUENTE, A.: “Fundaciones y Mecenazgo...",0.c., p.164.
209 Articulo 34 de la Ley 40/1998.
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impuesto sobre ia Renta de las Personas Fisicas podran deducir en la
cuota un porcentajé del 20 por 100 con el limite del 10 por 100 de la
base liquidable conforme a la Ley 30/19942°. El borrador de
anteproyecto 1o aumentd en un 5 por 1002 manteniéndose et 25 100 de -
deduccion en la cuota en el proyecio de ley al igual que el limite del 10
por 100 sobre la base liquidable?'2. El porcentaje de deduccién podra
aumentar hasta un maximo de 5 puntos?'? si estamos ante actividades y
programas prioritarios de mecenazgo que se estableceran en la Ley de
Presupuestos Generales del Estado de cada afio en relacién a

actividades o programas de duracién determinada.?'4

Las aportaciones que se hagan a estas entidades en concepto de
mecenazgo deportivo pueden ser tanto en dinero como en especie, v
asi lo entiende la LFIF, pero, como ya dijimos en el capitulo primero de
este trabajo, no todo o que recoge la ley es objeto de nuestro estudio y
ello porque su aportaciéon no se puede hacer a entidades deportivas
para fines deportivos?®. Las aportaciones que quedan englobadas
dentro del mecenazgo deportivo conforme a la Ley 30/1994 son la

entrega de bienes que deben formar parte del activo material de Ia

216 Articulo 59 de la Ley 30/1994,

21 Articulo 19 del borrador del anteproyecto de ley de régimen fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo

212 Articulo 19 del proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines
lucrativos v de tos incentivos fiscales al mecenazgo

212 Articuto 67 de la Ley 30/1994 v 22 del proyecto de ley de régimen fiscal de
tas entidades sin fines iucrativos y de ios incentivos fiscales al mecenazgo.

24 No se ha ulilizado adn en la esfera del deporie. Sobre esto véase
CAZORLA PRIETO, L.M® y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuesios del
deporte”, o.c., p.102 a 103.

215 Recuerden lo dicho sobre la entrega de bienes que forman parte del

Patrimonio Histérico Esparftol inscrito en el Registro General de Bienes de

Interés Cuitural.




88

entidad donataria, entrega de dinero, cuotas de afiliacion si no se
corresponden con una prestacion de servicios. Este Gitimo supuesto tan

solo es admisible por mencion expresa de la ley, en caso contrario no

podriamos considerar que fas cuotas de afiliacién tengan la naturaieza

de donacién, como dice Martinez Lafuente “se crea a efectos fiscales

un concepto especifico de donacion™’s,

Para aplicar el porcentaje de deduccidén se tomara como base de

la deduccidn los siguientes valores:

a) Cuando la aportacién consista en bienes gque deben formar
parte del activo material de la entidad donataria la base de la
deduccion varia segun los bienes hayan sido producidos por
el donante o no. En el primer supuesto, se tomara como base
de la deduccion el valor de adquisicién y en el segundo, el
coste de produccidn que en ningun caso puede superar el

valor de mercado.

b) Cuando la aportacién sea en dinero, la base de la deduccion

sera la cantidad donada

¢) Cuando las cuotas de afiliacion no se correspondan con una
prestacion de servicios, la base de la deduccion sera el valor

economico de la cuota de afiliacion.

El proyecto de ley realiza algunas modificaciones en cuanto a
los bienes objeto de mecenazgo: Se recoge la posibilidad de realizar la
aportacion en bienes sin especificar, suprimiéndose la expresion
“bienes que deben formar parte del activo material de la entidad

donataria” y se admite la constitucién de un derecho real de usufructo

216 MARTINEZ LAFUENTE, A.: “Fundaciones y mecenazgo...”, o.c., p.176.
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sobre bienes, derecho o valores, realizados sin contraprestacion.

Respeacto a esto la base de ia deduccidn tomada sera :

a)

Para las aportaciones de bienes, la base de la deduccidon sera

el valor contable en el momento de su transmision y en su
defecto el valor de adquisicion, determinado conforme a las
normas de calculo de las ganancias y pérdidas patrimoniales
en el Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas. El
articulo 33 de la Ley 406/1998, del Impuesto sobre la Renta de
las Personas Fisicas, nos indica como se calculara et valor: el
importe real por el que dicha adquisicibn se hubiere
efectuado?’ mas el coste de las inversiones y meioras
efectuadas en los bienes adquiridos y i0os gastos y tributos
inherentes a la adquisicion, excluido los intereses que
hubieran sido satisfechos por el adquirente. El valor resultante
se minorara en el importe de las amortizaciones y se
actualizara, si la aportacion es de un bien inmueble, conforme
a los coeficienies que establezcan en la correspondiente Ley

de Presupuestos Generales del Estado.

La base de la deduccion cuando la aporiacién se haga a
través de la constitucion de un derecho real de usufructo
sobre bienes, derecho o valores, realizados sin
contraprestacion variara segun el derecho real de usufructo se

haga sobre bienes inmuebles, sobre valores o scbre bienes

217 El importe real se determinara atendiendo a las normas del Impuesio

sobre Sucesiones y Donaciones dado gue ia transmision en el mecenazgo es

a tituto iucrative. Articulo 34 de! Impuesto sobre la Renta de las Personas

Fisicas, en relacién con el articulo los articulos 9 y 18.4 de la Ley 29/1987 de

18 de diciembre, del Impuesto sobre Sucesiones y Donacignes (BOE ndmero

303, de 19 de diciembre)
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muebies. En ia constitucion de un derecho real de usufructo
sobre bienes inmuebles, la base de la deduccién serad el

importe anual que resuite de aplicar, en cada uno de los

periodos impositivos de duracién del usufructo, el 2 por 100 al -

valor catastral, determindndose proporcionalmente al namero
de dias que corresponda en cada periodo impositivo. Cuando
la constitucién del derecho real se haga sobre valores la base
de la deduccion seréd ef importe anual de los dividendos ©
intereses?'® percibidos por el usufructuario en cada uno de los
periodos impositivos. Y cuando la constituciéon se haga sobre
otros bienes y derechos la base de la deduccién sera el
importe anual resultante de aplicar el interés legal del dinero
de cada ejercicio al valor del usufructo en el momento de su
constitucion, determinado conforme a las normas del Impuesto
sobre Transmisiones y Actos Juridicos Documentados, -
conforme al cual la base de la deduccion para la constitucion
de un derecho real de usufructo variara dependiendo de si

estamos ante un usufructo temporal o vitalicio?'® -.

Junto a la deduccion en la cuota recogida en la Ley 30/1994 y el

proyecto de ley, se halla la exenciéon de las ganancias y pérdidas

218 gl anteproyecto de ley no recogia el importe anual de los intereses
percibidos por el usufructuario en cada uno de los periodos impositivas de
duracion del usufructc como base de la deduccion, sino que se limitaba a
entender como tal el importe de ios dividendos.

219 En cuanto a la determinacidn de la base de deduccion véase el articulo 18
del anteproyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos
y de los incentivos fiscales al mecenazgo. Para el cadlculo del usufructo ver el
articuto 10 del Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales y Actos Juridicos
Documentados, Real Decreto Legislativo 1/1993, de 24 de septiembre (BOE

nimero 251, de 20 de octubre)
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patrimoniales en el impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas
que se pueden producir por la entrega de donaciones puras vy
simples??, Debemos entender que la ganancia o perdida patrimonial
solo sera posible cuando la aportacion se haga en especie®' y por ello -
la Ley 30/1994 sélo recoge los incrementos y disminuciones
patrimoniales que se pongan de manifiesto con ocasidén de donaciones
de los bienes en especie. Respecio a esto tuvo ocasidon de pronunciarse
la Direccion General de Tributos en ia Resciucion de 19 de enero de
1998 sefialando la necesidad de que el bien donado forme parte del
activo material de la entidad donataria y que contribuya a la realizacidon
de las actividades que efectien en el cumplimientc de sus fines por

interpretacion de los articulos 59 v 62 de la LFIF?22

220 Articulo 62 de la Ley 30/1994 y del proyecto de ley de régimen fiscal de
las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscaies al mecenazgo.
21 PEREZ DE AYALA, L.; *© Régimen fiributario de las donaciones y del
mecenazgo empresarial. Las disposiciones adicionales y finales”, en la obra
de OLMOS VICENTE, }.: "Las fundaciones: su nuevo régimen juridico, fiscal y
contablie”, Dykinson, Madrid, 1995, p.174.
222 Resolucion de la Direccion General de Tributos de 19 de enero de 1998:
“De los precepios transcritos se desprende que ia exencion de los
incrementos de patrimonio puesfos de manifiesto con ocasidn de la donacién
de un inmueble a una fundacidn, estad condicionada a que concurran las
circunstancias previstas en el articulo 59.2, esto es, que el bien deba formar
parte detl activo material de la entidad donataria y que se desiine al
cumplimiento de los fines de interés general perseguidos por el fundador.

En el caso de donaciones de bienes para su posterior venia no se cumplen
los requisitos legaimente previstos, por lo que, en este caso, el incremento de
patrimonio puestc de manifiesto con ocasidn de la donacion estéd sujeto a

gravamen en el Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas”.




92

El proyecto de ley deja exentas de tributacién las ganancias
patrimoniales y las rentas positivas?®, pero no las pérdidas, en
consonancia con el articulo 31.4 a) de la Ley del Impuesto sobre Ia
Renta de las Personas Fisicas que derogé implicitamente el articulo 62 -
de la Ley 30/1994 atendiendo a las criticas doctrinales, dado el efecto
negativo que producia para el fomento de las donaciones a entidades
sin  fines lucrativos dejar exentas de gravamen las pérdidas
patrimoniales, resultando mas favorable venderlos a bajo precio que
donarlos, para que de esta forma computase la disminucidn
correspondiente en el Impuesto sobre la Renta de las Personas

Fisicas?#

4.1.1.2 Aportaciones hechas a entidades parcialmente exentas.

La legislacion tan soélo establece incentivos fiscales a la
aportacion realizada a entidades declaradas de utilidad pablica, aunque
regula regimenes tributarios diferentes para las entidades segln tenga
0 no animo de lucro. De modo que en este punto debemos distinguir
dentro de las entidades parcialmente si la aportacién se hace a una

entidad de utilidad publica o no.

- Aportaciones hechas a fundaciones y asociaciones sin dnimo de lucro
que persigan fines deporfivos v hayan sido declaradas de utilidad
publica, pero incumplan algunos de las exigencias previstas en la
normativa especialf® y que rindan cuentas al drgano del protectorado

correspondienie.

2 Articulo 23 del proyectio de ley de incentivos fiscales a ia participacion
privada en actividades de interés general.

24 CAZORLA PRIETO, L.M?. y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos del

deporte”, o.c., p.96.
25 Articulos 42 a 45 de la Ley 30/1994.
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Los sujetos q.ue realicen aportacion'es a entidades gue incumplan
aigunos de las exigencias previstas en la normativa especial pero
rindan cuentas al drgano del protectorado correspondiente no pueden
beneficiarse de los incentivos anteriormente expuestos. Sin embargo, el
articulo 55.3.b) en relacion con el articuio 56.1 de la Ley 40/1998, del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, permite la deduccion
en la cuota del 10 por 100 de las cantidades donadas siempre con &l
iimite del 10 por 100 de la base liquidable. De lo dicho conciuimos que
no soélo se reduce el porcentaje de deduccion respecto a las
aportaciones hechas a entidades gue pueden acogerse a la legislacidn
especial sino que ademas Unicamente se permite la deduccién cuando
se haga donacidén de cantidades y no donacion de bienes o donacién en

especie®,

- Aportaciones hechas a entidades que actdan sin animo de lucro en

fomento de actividades deporiivas pero no son de utilidad publica.

Los sujetos que realizan las aportaciones a estas entidades no
tienen ningun tipo de incentivo fiscal a pesar de que el legislador
reconoce la labor que realizan de un modo tal que les da un régimen
tributario especial en el Impuesto sobre Sociedades como entidades
parcialmente exentas. El articulo 55.3 del Impuesto sobre la Renta de
las Personas Fisicas tan solo acoge la posibilidad de deducir por
donativos hechos a entidades de utilidad puablica, lo que, compartiendo

la opinién de Cazorta Prieto y Corcuera Torres deberia ser modificado,

226 Véase la orden de 30 de julic de 1999, por la que se aprueba el modelo
182 de declaracion informativa de donaciones que dan derecho a deduccion
por el Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas (BOE namero 186, de
5 de agosto de 1999) en retacion con el articulo 87.2.d de la Ley 40/1998, del
Impuesto sobre la Renta de ias Personas Fisicas y 66.2 del RD 214/1299.
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dada la dificuiiad de la obtener ia deciaracion de utilidad puablica, vy
valorar la introduccion de una tercera modalidad de deduccién en la

cuota reservada para las entidades deportivas sin animo de lucro gque

carezcan de la deciaraciton resenada.?’ Mientras no se produzca un -

cambio en este sentido a las aportaciones hechas a entidades gque no
son de utilidad publica se les aplica el Impuesto sobre la Renta de las

Personas Fisicas sin ningln tipo de deduccion ni exencién.

4.1.1.3. Aportaciones hechas a sociedades andnimas deportivas.

En este grupo se incluyen las aportaciones hechas a aquellas
entidades gque no pueden acogerse a ninguno de los otros regfmenes
fiscales, entidades que tienen fines lucrativos, las sociedades anénimas
deportivas, que no dan origen a ningun beneficio fiscal ni para el

mecenas ni para quien recibe la aportacion,

4.1.2. Del mecenas persona juridica.

4.1.2.1.Aportaciones hechas a entidades especiaimente protegidas.

La Ley 30/1984 permite la exencién de las ganancias
patrimoniales y una deduccion, en la base imponible del impuesto sobre
Sociedades, de las donaciones de bienes gue forman parte del activo
material y de las cantidades donadas para la realizacion de actividades,
que no puede superar el 10 por 100 de la base imponible o el 1 por
1000 del volumen de ventas. El concepto que tomamos como partida
deducible varia en funcion de la donacion: si la donacién es en dinero
deducimos la cantidad donada, si la donacién es de un bien nuevo la

partida deducible sera igual al coste de fabricacién del bien, si la

27 CAZORLA PRIETO, L.M?. v CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos dei
deporte”, o.c, p.95. 1




95

donacion es de bienes adquiridos de terceros y entregados nuevos

tomamos como partida deducible el valor de adquisicion que no puede

ser superior al valor de mercado, si ia donacion es de bienes usados

por la entidad donante deducimos el valor neto contable que no puede -

ser superior al valor resultante de las amortizaciones minimas.

Con la Ley 30/1994 las peculiaridades de las aportaciones

efectuadas por las personas juridicas a estas entidades se pueden

resumir en las siguientes:

a) La deduccion opera en la base imponible.

b) A diferencia de lo que hemos expuesto para las personas fisicas,

c)

cuando la aportacion es realizada por una persona juridica no se
considera a las cuotas de afiliacidn como donativos, a efectos
fiscales. Esto no nos deja de extranar, pues, partiendo de lo
dicho por el Tribunal Constitucional en la Sentencia de 17 de
octubre de 1985%%, las personas juridicas son titulares de
derechos fundamentales en todas las hipotesis en que la
instrumentacién del derecho o la libertad no sean incompatibles
con la naturaleza y la especialidad de los fines del ente
colectives, concluyende que pueden ser miembros de
asociaciones. Por tanto, y compartiendo la opinion de Del Campo
Arbulo, ia exclusion de toda incidencia que en el Impuesio sobre
Sociedades pueda tener la aportacion de cuotas asociativas de

tos socios personas juridicas carece hoy de fundamento?®.

Se da la posibilidad de aplicar alternativamente el limite del 10
por 100 sobre la base imponible o el 1 por 1000 sobre el volumen

de ventas. Es necesario, por lo tanto, determinar una base

228 Sentencia 137/1985, de 17 de octubre.
2% DEL CAMPO ARBULO, J.A.: “La fiscalidad de las fundaciones y el

mecenazgo”, o.c., p. 366.
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imponible tedrica anies de deducir fiscalmente ia aporiacion vy
sobre la misma se aptica el limite cuantitative. El exceso seria

partida fiscaimente no deducible?®, aunque algunos autores,

como Rodriguez Diaz admiten {a posibilidad de deducir en afos

posteriores cuando como consecuencia de la deduccion de ia

aportacion ia base imponible previa fuera negativa®'. Sin
embargo, Garcia Novoa, en este sentido, afirma que cabria la
posibilidad de que se produjera una deduccién de las
aportaciones cuando se disponga de una base negativa con
anterioridad a la deduccidn, aunque “en la practica seria dificil
admitir que empresas con pérdidas, y por tanto, en situacion de

presumible crisis econdmica, realicen aportaciones a fundaciones

u otras entidades sin animo de lucro”.22

La opcion en la aplicacion del limite resulta muy favorable

para aquellas sociedades con un volumen de ventas muy elevado
mientras que a las pequenas empresas les es preferible, como
regla general, aplicar el limite sobre la base imponible. Pero,
para que la aplicacion del limite del 1 por 1000 sea mas favorable
que el limite del 10 por 100 es necesario gue el volumen de
ventas sea mas de mil veces superior a la base imponible, por o

gue no se puede establecer a priori cual sera mas beneficioso

actividades de mecenazgo’, en: la obra coordinada por RUIZ OJEDA, A:

230 RODRIGUEZ DIAZ, J.L.: “Régimen fiscal de las fundaciones y de las
"Manual de fundaciones”, Civitas, Madrid, 1999, p.212. |

231 RODRIGUEZ DIAZ, J.L.. “Régimen fiscal de las fundaciones y ...", 0.c., ‘ i
p.212 ‘

22 GARCIA NOVOA, C: “Aspectos fiscales del sbonsor“, o0.c., p.661.
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para el sujeto pasivo, ya que esto dependerd de las

circunstancias que se te presenten en cada periodo impositivo23.

El proyecto ha optado por suprimir la opcién que le daba al-

donante para tomar como limite ei 10 por 100 de ia base imponible o el
1 por 1000 del volumen de ventas y recoge una modificacion sustancial
al permitir la deduccion del 35 por 100 en la “cuota” sobre el valor de
los bienes entregados?* con el iimite de deduccion del 10 por 100 de ia
base imponible de cada periodo impositivo, y con la posibilidad de
‘repartir el exceso” en los 10 afios siguientes?5. De este modo parecen
haber sido oidas las criticas que se hicieron a las diferencias entre los
incentivos que se daban a las personas fisicas y juridicas, v a la
imposibilidad de deducir e! exceso conforme a la Ley 30/1994. Cazorla
Prieto y Corcuera Torres ya sefialaban la necesidad de que los limites
porcentuales de deduccion desaparecieran por desincentivar
fiscalmente y en el caso de que se mantuvieran planteaban la
posibilidad de que el sobrante supusiera una deduccién porcentual en
la cuota integra o, alternativamente, se pudiera trasladar como gasto
deducible de la base imponible a cuantificar en los ejercicios siguientes,

sin perjuicio de la prescripcion®,

25 RODRIGUEZ DIAZJ.L: “Régimen fiscal de las fundaciones y ...", o.c.,
p.213.

4 Conforme a la base de ta deduccién a fa gque hemos hecho referencia para
fas aportaciones reaiiza_das por ias personas fisicas, a la que se refiere el
articuio 18 del proyéc.:to' de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines
jucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

235 Articulo 20 del proyecio de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines
lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

26 CAZORLA PRIETO, L.M®. y CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestas del
deporte”, o.c., p.99.
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4.1.2.2 Aportaciones hechas a entidades parcialmente exentas vy

sociedades andnimas deportivas.

Cualquier aportacién hecha a otra entidad que no sea de las que -
cumplen con las exigencias de la ley especifica para la tributacién. del
mecenazgo tendréa la consideracién de gasto no deducible®™ en el
Impuesto sobre Sociedades. Cazorla Prieto y Corcuera Torres senalan
que el articule 14.2.b) es una excepcion a esto pudiendo en ocasiones
considerarse gasto deducible®®, Sin embargo, de la lectura del citado
articuio concluimos que no podemos estar totaltmente de acuerdo
porque el precepto hace necesario para su aplicacion la existencia de
un vinculo contractual oneroso enire la sociedad anénima deportiva
que realiza la aportacion y las federaciones y clubes deportivos gue las
reciben. No podemos entender que estemos ante un supuesio de
mecenazgo deportive sino que atendiendo a la exposicion de la primera
parte de esta obra seria un supuesto de patrocinio con contraprestacion

no publicitaria.

4.2. Del favorecido o beneficiado directo.

Nos referimos a la persona que recibe directamenie la

aportacion del mecenas,

4.2.1. Del favorecido persona fisica.

Lo obtenido por una persona fisica se ve sometido al Impuesto de

Sucesiones y Donaciones regulado por la Ley 29/1987, de 18 de

237 Articulo. 14.1.e) de 1a Ley 43/1995.
28 CAZORLA PRIETO, L.M?. vy CORCUERA TORRES, A.: “Los impuestos del

deporte”, o.c. 84 y 101
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diciembre. El impuesto grava ia adquisicion de bienes y derechos por
donacién y dada la naturaleza juridica que tiene el mecenazgo como
acto de mera liberalidad el favorecido con la aporiacion es sujeto

pasivo del impuesto?®,

4.2.2. Del favorecido persona juridica.

4.2.2.1. Entidades especialmente protegidas.

parcial complementario, mucho mas ventajoso que el que se recoge en
los articulos 133 y siguientes del Impuesio sobre Sociedades, pero

lejano al regimen de exencidn total al que se refiere el articulo 9 de

dicho impuesto?®. La LFIF establece como exento de tributacion lo
adquirido a tituio iucrativo para colaborar con los fines de la entidad, al
igual que las cuotas satisfechas por sus socios.? Ademas estas
entidades gozan de un régimen fiscal favorable en el Impuesto sobre
Sociedades con un tipo impositivo del 10 por 100 frente al 35 por 100

del régimen general.

4.2.2.2 Entidades parcialmente exentas.

Estas entidades estan sometidas a un régimen de exencion
Aqguéllas entidades que no teniendo animo de tucro no cumplen
con los requisitos exigidos para que les sea de aplicacion {a normativa
fiscal especial de la Ley 30/1994 se acogen a la regulacion del capitulo i
|
|
|

XV del Impuesto de Sociedades en el que el legislador recoge un

239 Articulo 5 de la Ley 29/1887 del Impuesto sobre Sucesiones y Donaciones
v 16 del Reglamento 1629/1991 gue la desarrolia.

»0 |EFEBVRE, F: “Memento Fiscal. Sociedades 2002 -2003", Francis
Léfébvre, 2002, p.1213.
21 Articulo 49 de la Ley 30/1994.




100

régimen de exencion parcial con un tipo impositivo del 25 por 100 vy
conforme al cuél estaran exentas de tributar las adquisiciones vy
transmisiones a titulo hicrativo, - subvenciones y donaciones -, siempre
que unas y otras se obtengan o realicen en cumplimiento de su objeto -

social o finalidad especifica2#,

Pero de la lectura del precepto del articulo 133 de la Ley del
Impuesto de Sociedades se nos plantea una duda ;a qué requisitos se
refiere?, ¢a los requisitos previos para la aplicacion del régimen fiscal
regulados en la 30/19947, - ser de utilidad publica -, 40 a los requisitos
que tienen que cumplir tas entidades de utilidad publica sin fines
lucrativos a efectos de la Ley 30/19947, - requisitos recogidos en los

articulo 42 a 45 de la Ley citada -.

E! problema se da desde ef momento en que cada norma parte
de un supuesto de hecho diferente; el titulo Il de la Ley 30/1994 tiene
por objeto regular el régimen fiscal de las entidades sin fines de lucro y
da para ello una definicidn propia de cuales son. Para que una entidad
pueda acogerse a lo dispuesto en la Ley debe ser una fundacion
inscrita en el regisiro correspondienie o una asociacion declarada de
utilidad publica y, ademas, estas entidades deben cumplir con los
requisitos del articulo 42 y siguientes de la Ley. Frente a eso el articulo
133 del Impuesto sobre Sociedades, en su apartado primero, considera
que sera de aplicacion el régimen de las entidades parcialmente
exentas a las fundaciones, establecimientos, instituciones vy
asociaciones sin animo de lucro gue no rednan los requisitos para
disfrutar del régimen fiscal establecido en la Ley 30/1994. Si se

interpreta el articulo 133 en sentido restrictivo el término “requisitos”

22 Articulos 133 y 134 de! Impuesto de Sociedades. Coniestacién de ia

Direccion General de Tributos de 12 de sepliembre de 1997.




161

hace referencia a los requisitos del articuio 42 y siguientes de la Ley
30/1994, cuyo encabezado'lieva por rabrica “Requisitos para disfrutar

del regimen fiscal previsto en este titulo”. Pero el articulo 133 no sodlo

recoge a entidades a las que les puede llegar a ser de aplicacion el -

regimen tributario del titulo 1l de la Ley 30/1994 sino que incluye a
“establecimientos e instituciones”, entidades que no pueden ser
declaradas de utilidad publica. E! término “requisitos” se ve ampliado, el
incumplimiento de estos; inscripcidn en el registro correspondiente para
las fundaciones y declaracion de utilidad publica para las asociaciones
o de los restantes requisitos afiadidos, hace aplicable el régimen de
entidades parcialmente exentas del articulo 133 y siguientes del
Impuesto de Sociedades. Una interpretacién en otro sentido supondria
someter a regimenes diferentes a sujetos iguales a efectos de
tributacion. Entender el articulo 133 en sentido restrictivo haria
incoherente la norma, encontrandonos con supuestos tan inverosimiles
como el siguiente: Un club de baloncesto que no tiene la declaracién de
utilidad pdiblica no podria acogerse al régimen tributario de la Ley
30/19942%, por no ser de utilidad publica, y ademas no podria acogerse
al regimen de entidades parcialmente exenta, por el mismo motivo. Esto
supondria tener que aplicar el régimen general del Impuesto sobre
sociedades, tributando con un tipo impositivo del 35 por 100 frente al 25
por 100 por el que tributaran otras entidades o establecimientos que, al

igual que la asociacion citada, carece de animo de lucro ¥ no son

tampoco de utilidad publica.

Sin duda alguna esto carece de sentido y elio porque debemos
entender que el articulo 133 no es un complemento de la Ley 30/1994
sino a la inversa, “el réegimen de exencién parcial-se complementa con
lo establecido en la Ley 30/1994”. Como se dice en el Memento fiscal

de Francis Léfébvre “a Ley del Impuesto sobre Sociedades parece

243 Articulo 41 de la Ley 30/1594,
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alcanzar a todo iipo de entidades por cuanto se remite no solo a
fundaciones vy asociaciones sino | también a ifodo tipo de
establecimientos o instituciones gue persiguen no obtener un beneficio
para si mismas. En definitiva, cualquier entidad con personalidad
juridica que no tenga animo de lucro podra tributar segun el régimen de
entidades parcialmente exentas™. Esta es también la interpretacion

que ha seguido la Direccion General de Tributos en sus resoluciones?®.

El proyecto de ley ha realizado una pequefia modificacion
respecto a la redaccion del supuesto de hecho del articulo 26.2 de la
Ley de! Impuesto de Sociedades, en el que se recoge el tipo impositivo
por el que tributaran las entidades parcialmente exentas, aunque no ha
modificado la redaccion del articulo 133 del mismo impuesto, como
hubiera sido l6gico . El proyecto ha sustituido “las fundaciones,
establecimiento, instituciones y asociaciones sin animo de lucro que no
rednan los requisitos...” por “las entidades sin fines lucrativos a las que
no sea de aplicacion el régimen fiscal...”, con o que queda mas claro,
sin necesidad de realizar consulta, que el requisito de la utilidad publica
es indiferente para aplicar el régimen especial del Impuesio de

Sociedades®s,

4 | EFEBVRE, F.: “Memento fiscal. Sociedades 2002-2003", o.c., p.1213 a
1214,

25 AMADO, J. y CUADROS, A.: “Respuestas claves a la Nueva Ley del
impuesto de Sociedades”, Gestion 2000, Barcelona, 1998, p.232.
Resoluciones de la Direccidn General de Tributos de 20 de enero de 1997 y
11 de febrero de 1997.

2% Disposicidon adicional segunda del proyecto de ley de régimen fiscal de las

entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales a! mecenazgo.
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4.2.2.3 Sociedades andnimas deportivas.

En este grupo se inciuyen aquellas entidades que no pueden
acogerse a ninguno de los regimenes expuestos hasta el momento,
entidades que tienen  fines lucrativos, las sociedades anénimas
deportivas. Estas tributaran por el régimen general del Impuesto sobre
Sociedades con un tipo impositivo del .35 por 100 y sin posibilidad de

dejar exentas las aportaciones recibidas en concepto de mecenazgo.

4.3. Del favorecido o beneficiado indirecto.

Con el términc favorecido o beneficiado indirecto nos estamos
refiriendo a aguéllas personas fisicas, deportistas, a los que
indirectamente va destinada la aportacion y a su vez a las entidades
deportivas que reciben la aportacion, que realiza el mecenas a traves
de una entidad intermediaria, v la utilizan - sin entregar al deportista -,

para sufragar gastos de la actividad deportiva?/.

Cuando el beneficiado es una persona juridica no hay diferencia
alguna con el régimen ftributario expuesto para el favorecido o
beneficiado directo, por lo que nos remitimos a lo ya dicho. Sin
embargo en el caso de las perscnas fisicas no es asi: si el deportista es
beneficiado directo del mecenazgo la aportacion estard sujeta al
impuesto de Sucesiones y Donaciones - como ya hemos visto -, pero si
el deportista es beneficiado indirecto estara sujeta al Impuesto sobre la
Renta de las Personas Fisicas siendo necesario distinguir dos
supuestos segun la relacién que exista entre el beneficiado indirecto v

1a entidad intermediaria.

27 Recuerden el concepto de mecenazgo quextratamos en el punto 2.3.
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Cuando entre la entidad y el deportista no existe ninguna

relacién, la ayuda que se concede es ganancia en el Impuesto sobre la

Renta de las Personas Fisicas. Para llegar a esta conclusiéon partimos -

de lo siguiente: el articule 3.1.b) de la Ley del Impuesto sobre
Sucesiones y Donaciones considera hecho imponible del impuesto la
adquisicion de bienes y derechos por donacién. De modo gue en
principio esto quedaria sujeto al Impuesto de Sucesiones y Donaciones
y, por consiguiente, no sujeto al Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas, de acuerdo con el articulo 6.4. Sin embargo, el
Reglamento que desarrolla el Impuesto de Sucesiones y Donaciones?®
recoge como un supuesto de no sujecién la ayuda que se concede por
una entidad publica o privada con fines deportivos, por lo que queda
gravado por el Impuesto de la Renta de las Personas Fisicas, en

concepto de ganancia patrimonial.

Cuando existe una relacion laboral entre el deportista y la entidad
deportiva cualquier percepcidon gue el deportista reciba del club tendra
la consideracion legal de salario como retribucion por la prestacion de
sus servicios profesionales, conforme al articulo 8 del Real Decreto
1006/1985. A su vez la Ley 40/1998 del Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas recoge la exencién limitada de las ayuda de contenido
econdmico que reciban los deportistas de alio nivel, siempre que se
ajusten a los programas de preparacién establecidos por el Consejo
Superior de Deportes con las federaciones deportivas espanolas o con
el Comité Olimpico Espafiol y sean financiadas, directa o

indirectamente, por el Consejo Superior de Deporfes, por la Asociacion

28 Real Decreto 16298/1991, de 8 de noviembre (BOE namero 275 de 16 de

noviembre)
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de Deportes Olimpicos, por el Comité Olimpico Espaiiol o por el Comité

Paralimpico Espanol?.

4.4. En el supuesto especial del convenio de colaboracion

empresarial?®®.

Recordando lo que ya expusimos en las paginas anteriores de
este trabajo, con el convenio de colaboracion empresarial nos referimos
a un contrato, realizado entre parte iguales, en virtud de cual una
persona fisica o juridica se compromete a colaborar, mediante una
aportacion econdomica, en la realizacion de actividades por parte de tas
entidades acogidas al régimen de especial proteccion a cambio de la
difusién por escrito del colaborador en dicha actividad. Es una figura
juridica intermedia entre el mecenazgo y la esponsorizacion: por un
lado, se diferencia del mecenazgo en que existe contraprestacion, por
otro, se diferencia de la esponsorizacion en que esta contraprestacion

carece de fines lucrativos. Con palabras de Del Campoc Arbulo: “el
convenio de colaboracion no esta disefado a favor del colaborador sino
de la entidad sin fin lucrativo, mientras que en el contrato publicitario al
aparecer en principic como neutral ia condicién filantropica de la

entidad no lucrativa y obtener el patrocinador una rentabilidad absoluta

e Articulo 7.m de la Ley 40/1988 del Impuesic sobre la Renta de las
Personas Fisicas, en relacion con el articulo 3 del Real Decreto 214/1999, de
5 de febrero, por el que se aprueba el Reglamento del Impuesto sobre la
Renta de las Personas Fisicas.

250 E| legistador de 1994 recoge el convenio de colaboracién empresarial como

un supuesto especial de mecenazgo, por lo que consideramos apropiada su

exposicién dentro del régimen tributario del mecenazgo.
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como gasto incurrido, el reaimente beneficiado es el patroginador™'. En
el convenio de coiaboracion la Unica obiigécién gue contrae la entidad a
la que se le entrega ia aportacion, entidad beneficiada, es la de difundir
por escrito el nombre del colaborador hasta el extremo que s€ puede .
llegar a considerar gue Sé€ pierden los beneficios fiscales si el

compromiso se extiende a algo mas??,

4.4.1. De la entidad colaboradora.

Los beneficios fiscales a estas entidades se recogieron por
primera vez en el articulo 68 de la Ley 30/1994, conforme a éste las
cantidades entregadas tienen la condiciéon de gasto fiscalmente
deducible en Ia empresa o entidad colaboradora, con el limite del 5 por
100 de la base imponibie o del 075 por 1000 dei volumen de ventas, sin
que en ningdn caso, la aplicacién de este ultimo porcentaje pudiese
determinar una base imponible negativa. En el caso de empresarios
personas fisicas y profesionales el computo del 5 por 100 se efectuaba
sobre la porcién de base imponibie correspondiente a los rendimientos
netos derivados de la respectiva actividad empresarial o profesional
ejercida.”®® De lo que podemos concluir gue frente a otros donativos,
realizados sin contraprestacion a la misma entidad, los aportados por
convenio de colaboracién, como consecuencia del efecto publicitario,

ven reducido el gasto deducible a la mitad®4.

%1 DEL CAMPO ARBULO, JA: “ La fiscalidad de Ia fundaciones y el
mecenazgo’, 0.c., p.454.

252 GARCIA NOVOA, C.: “Aspectos fiscales del sponsor”, o.c., p.651.

253 VARIOS, "Guia de consulta para entidades no lucrativas en materia legat y
fiscal”, Fundacion, empresa y sociedad, Madrid, 1999. p.44.

x4 MARTIN FERNANDEZ, J. y FERNANDEZ FUENTES, G.: "El tratamiento

tributario...”, 0.¢., p.23.
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Atendiendo a lo dicho hasta aqui, la Ley 30/1994 considera
exenta en el impuesto sobre Sociedades y en el Impuesto sobre la
Renta de las Personas Fisicas la aportacién hecha en concepto de
colaboracion empresarial con el limite del 5 por 100 de la base
imponible o del 05 por 1000 del volumen de ventas, - 10 que nos
recuerda al régimen de deducciones que se reguia para las personas
juridicas -. Sin lugar a dudas el hecho de que la deduccion se produzca
en la base del impuesto, supone un incentivo mayor que si se produce
en la cuota (bonificacién), con lo cual se esta favoreciendo a agueilos
sujetos que realizan aportaciones a cambio de publicidad sobre quienes
entregan sin recibir nada a cambio® y ello aunque el limite sefialado
reduzca a la mitad el que se recoge para el mecenazgo®t Esta
paradoja se acentla méas todavia cuando el aportanie es una persona
fisica que tributa en el Impuesto sobre la Renta de ias Personas Fisicas
a tipos progresivos, porque la aportacion a traves de un convenio le
permite practicar una deduccion en la base imponible equivalente a io
aportado, aunque con los limites citados, mientras que si realiza una
aportacion desinteresada lo Gnico que puede deducir es el 20 por 100

de lo aportado, en cuota®’ .

Ei convenio de colaboracion se aproxima mucho al patrocinio
publicitario, siendo dificil establecer un concepto que claramente los
diferencie, pero como ya dijimos el convenio de colaboracidon se
encuentra cercano al ideal altruista del mecenazgo no habiendo
contraprestacién en sentido amplio sino limitada a la difusion por
escrito del nombre comercial. Por ello es coherente que los incentivos

fiscales sean reales, y el régimen fiscal del convenio de colaboracion

5 GARCIA NOVOA, C.: “Aspecios fiscales del sponsor”, o.c., p.655.
%% \Jéase MARTINEZ LAFUENTE, A: “Fundaciones y mecenazgo. Analisis
juridico de la Ley 30/1994, de 24 de noviembre”, Aranzadi, 1995, p.185.

57 GARCIA NOVOA, C.: “Aspectos fiscales del sponsor”, o.c., p.657.
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debe ser mas favorable que el del patrocinio publicitario. Sin embargo,
la deduccion en un supuesto de convenio de colaboracion se encuentra,
conforme a la Ley 30/1994, sometida a limite mientras que si la misma
se hace en concepto de patrocinio publicitaric puede ser deducida como
gasto completamente. Esto supone que para el patrocinador resulia
mucho mas beneficioso realizar prestaciones en concepto de patrocinio
publicitario que como convenio de colaboracion, y mucho mas aun que

COMO Mecenazgo.

Conforme a la nueva propuesta®® las cantidades satisfechas o los
gastos realizados tendréan la consideracion de gastos deducibles para
determinar la base imponible del lmpuesto sobre Sociedades de ia
entidad colaboradora o del Impuesto sobre la Renta de no residentes de
los contribuyentes que operen en territorio  espaficl mediante
establecimiento permanente o el rendimiento neto de la actividad
econdmica de los contribuyentes acogidos al regimen de estimacion
directa del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas®9, De este
modo la empresa que realice un convenio de colaboracion estara
obligada por el impuesto sobre Sociedades igual que si realizara un
contrato de esponsorizacion. Salvo en la tributacion del IVA, - a 0o que
nos referiremos mas adelante -, del que estan exentas las acciones de
mecenazgo en general y no lo estan las de patrocinio publicitario no

hay diferencia alguna en el régimen fiscal de estas dos figuras.

258 Articulo 25 dei proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines
lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

2% AGENCIA ESTATAL TRIBUTARIA: “Renta . Manual Practico”, Ministerio de

Economia y Hacienda, Madrid, 1999, p.42.




4.4 2. De la entidad beneficiada.

Conforme al articulo 49 de [a Ley 30/1994 estan exentos los

rendimienios obtenidos por el ejercicio de una actividad mercantil®®,

exencién condicionada a que dicha actividad no sea la principal y a gue
se realice en cumplimiento del objeto o finalidad especifica®!, no
bastando con la aplicacién de los resultados a los fines fundacionales,
sino que es necesario que la actividad desarrollada a través de dicha
explotacion econdémica persiga los fines fundacionales?2, Y ello porque
“si fos rendimientos no tienen como destino la distribucion como
beneficio enire personas concretas sino la realizacién de fines de
interés general, e! destino de los rendimientos a tales fines debe
considerarse partida deducible, de forma que, en puridad, y siempre

gue se cumplan los fines fundacionales, no debe existir beneficio y, por

tanto, hecho imponible en el Impuesto de Sociedades™s,

El anteproyecio de ley recoge la exencion de ias rentias
obtenidas sin contraprestacion, y entre estas sitia las rentas de
explotacion economica de prestaciones de servicios de caracter
deportivo a personas fisicas gque practiguen el deporte 0 la educacién
fisica, siempre que tales servicios estén directamente relacionados con
dichas practicas, y con excepcién de los servicios relacionados con
espectaculo deportivos v los prestados a deportistas profesionales, vy
de los servicios prestados por entidades cuya cuota de enitrada o

admisién no supere los 2000 euros y la cuota periddica mensuat los 50

20 \gase el articulo 48.2 de la Ley 30/1994 en relaciéon con el articulo 3.3. del
Real Decreto 765/1995.

21 VARIOS: “Guia de consulta para entidades ...", o.c., p.61.

®2Fyndamento juridico sexto de la resoiucion del Tribunal Econémico
Administrativo Central 11/1999, de 18 de noviembre de 1998.

263 DE LORENZO GARCIA, R.: “El nuevo derecho de fundaciones”, o.c. p. 301.
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euros®. De esie modo se afade una limitacion al ejercicio de
actividades de explotacion econdémica que se realicen en el ambito
deportivo quedando fuera actividades que conforme a la regulacion
anterior podian estar exenta. Sin embargo el proyecto de ley, aunque
sefala en el mismo sentido lo dicho, no hace referencia alguna a la
cuota de entrada o admision®5, por lo que se amplia respecto al
anteproyecto, aungque no respecte a la Ley, el grupo de actividades que

pueden estar exenias.

En fa Ley 30/1994 se establece la compatibilidad del régimen fiscal
del convenio de colaboracién con cotros regulados en la Ley vy no
excluye la aplicacion del régimen correspondientie al patrocinio
publicitario. El proyecto de ley establece, en cambio, la incompatibilidad
de las cantidades satisfechas en concepto de convenio de colaberacion
con los demas incentivos fiscales que estén previstos en ésta®, de
manera que la regulacion fiscal no quede a opcion del obligado
tributario. Sin embargo la regulacion fiscal del patrocinio publicitario no
se recoge en la Ley de incentivos fiscales al mecenazgo ni en el
proyecto de ley, por lo que podemos entender que cabe la posibilidad
de que exista compatibilidad entre el régimen fiscal del patrocinio
pubticitario y el del convenio de colaboracién, lo que segun Garcia

Novoa s6lo seria posible si se puede firmar un convenio de

24 Articulo 7.8 dei anteproyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin
fines lucrativos v de los incentivas fiscales al mecenazgo. El articulo 7.g) del
borrador del anteproyecto indicaba lo mismo que lo que se sehata en el
anteproyecto, con una Unica diferencia en ios limites de cuota, que se vieron
aumentados en 200 euros.

25 Articuio 7.10 del proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin
fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

266 Articuio 25.3 del proyecto de ley de régimen fiscal de las enfidades sin

fines lucrativos y de 10s incentivos fiscales al mecenazgo.
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colaboracion con una fundacién o entidad sin animo de lucro y al mismo
tiempo un contrato de patrocinic publicitario con la misma, pero, tal y
como él afirma, més que de compatibilidad habria que hablar de
superposicion de dos figuras distintas con sus respectivos regimenes -

fiscales?s7.

4.5. En otros supuestos de mecenazgo.

Ademas de los donativos y de las actividades regladas por
convenios de colaboracion se encuentran reguladas fiscalmente otras
actuaciones de colaboracion empresarial con un régimen tributario
especial, pudiendo ser considerada como mecenazgo deportivo la
organizacion de acontecimientos publicos deportivos. Se diferencian de
las examinadas anteriormente en el hecho gque tienen como destinatario
un colectivo mas amplic que las entidades con régimen fiscal
privilegiado y, ademas, presentan una serie de especialidades sobre la
propia participacion en el proceso de la empresa colaboradora®®. La
nota caracteristica es que el acontecimiento puede ser organizado por

la propia entidad, que no se limita a actuar como intermediaria.?®®

Conforme a la Ley 30/1994 la ayuda economica tiene la
consideraciéon de gasto deducible con el limite del 5 por 100 de la base
imponible o deI:S por 1000 del volumen de ventas para empresas y el
por 100 de los rendimientos netos para empresarios y profesionales

individuales. Limite que desaparece en el proyecto de ley??, en el que

267 GARCIA NOVOA, C.: “Aspectos fiscales del sponsor®, o.c. 658.

28 \VARIOS: “Guia de Consulta.. " 0.c., p.45.

269 VARIOS: “Guia de Consulta ...", 0.c., p.486.

270 Articulo 26 del proyecto de ley de régimen fiscal de las entidades sin fines

lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.
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ademas hay una matizacion con relacién ai anteproyecto: en e! proyecto
de ley se sefiala la incompatibilidad de los incentivos fiscales previstos
para el mecenazgo con la deduccion de g¢gastos en actividades de

interés general.

El articulo 27 del proyecto de ley afiade un incentivo mas y bajo
la rubrica “programas de apoyo a aconfecimientos de excepcional
interés puablico” establece la posibilidad de que las empresas y los
empresarios individuales o profesionales residentes en el territorio
espafnol o no residentes pero con establecimiento permanente en
Espafia tengan una bonificacién del 95 por cien en todos los impuestos
y tasas locales que puedan recaer sobre las operaciones realizadas
exclusivamente con el desarrollo de programas que se determinaran por
ley, ademas podran deducir de la cuota integra del Impuesto sobre
Sociedades o del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas el
15 por cien de los gastos e inversiones que, en cumplimiento de los
planes vy programas de actividades establecidos realicen en
determinados conceptos tales como la rehabilitacion de edificios y otras
construcciones que contribuyan a realzar el espacio fisico afectado,
realizacion de gastos de propaganda y publicidad o la adquisicion de
elementos del  inmovilizado material nueves, excluyéndose de este
concepto a los terrenos.En la ley que apruebe cada uno de los

programas se regulara:

a) La duracion del programa, que podra ser de hasta tres afnos.

b) La creacién de un consorcio o la designacién de un 6rgano
administrativo que se encargue de la ejecucidon det programa y
que certifigue la adecuacion de los gastos e inversiones
realizadas a los objetivos y planes del mismo. En la que estara
representada las Administraciones Publicas interesadas en el

acontecimiento y, en todo caso, el Ministerio de Hacienda.
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¢} Las lineas basicas de las actuaciones que se vayan a organizar

en apoyo del acontecimiento, sin perjuicio de su desarrollo

posterior por el consorcioc ¢ por el d6rgano administrativo -

correspondiente en planes y programas de actividades

especificas.

d) Los beneficios fiscales aplicables.

4.6. La sujecion al IVA del mecenazgo deportivo.

Para determinar la sujecion al IVA no podemos atender al sujeto
0 Ssujetos que realizan la aportacién sino a la operacion concreta
realizada?’', El impuesto grava la entrega de bienes y prestaciones de
servicios efectuadas por empresarios o profesionales, no teniendo la
consideracion de emoresarics o profesionales quienes realicen
exclusivamente entrega de bienes o prestaciones de servicios a titulo
gratuito. Sin duda, la onerosidad ¢ no en la operacion realizada
determina la sujeciéon o no a este impuesto. Dicho esto no puede
entenderse que las actividades de mecenazgo estén sujeta a IVA, pues
las aportaciones se hacen a titulo gratuito. Entendiéndose lo mismo de
la prestacion de servicios deportivos realizada por entidades o
establecimientos deportivos privados de caracter social?’?, aquéllas que

carecen de finalidad lucrativa y dedican los beneficios eventualmente

T VARIOS: "Guia de consulta ...", o.c., p.56.

272 A los que nos hemos referido como sujefos intermediarios en esie trabajo.
Véase el 20.1.13 y 20.3 de la Ley 37/1992 del Impuesto sobre el Valor
Afadido, modificado por el articulo 4.2 de la Ley 50/1998, de 30 de diciembre.
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obtenidos ai desarrolio de actividades exentas de idéntica naturaieza.”
De este supuesto estan excluidos los espectaculos deportivos, y en 1o

que nos podria afectar, conforme a la Resoluciéon del Tribunal

Econdmico Administrativo Central de 29 de marzo de 1998, se califican .

de espectéculo y no de deporte los servicios prestados a los socios de

clubes de fltbol, por lo que no estan exentos del IVA.

La duda en el mecenazgo deportivo se planteaba en relacién con
el convenio de colaboracién, perc desde la Resolucion de 9 de marzo
de 1999 queda claramenie reconocida la falta de onerosidad de estas
actividades. La difusion del colaborador no puede considerarse como
contraprestacion directa de servicio alguno, por lo gue no hay servicio
alguno sujeto al impuesto prestado al colaborador por la entidad sin fin
lucrativo, falta la existencia de consumo gravable y de ia onerosidad,
elementos del hecho imponible para gque estemos ante una prestacion
de servicios en el sentido del articulo 6.1 de la Sexta Directiva,
conforme a la cual debe existir un beneficio y una retribucidon, que debe
ser de caracter contractual, unidos mediante una relacién directa, de
modo gue el precio refleje exactamente las ventajas proporcionadas por

el servicio. 774

En oposicion a esta idea, Garcia Novoa, compartiendo la opin'ién
de Blazquez Lidoy,?’® entiende que afirmar que no hay contraprestacion
en el convenio de colaboracién y defender el caracter gratuito con base
en la intencion del colaborador, intencién altruista y no comercial, no es
un argumento valido, mas audn cuando el articulo 4.3. de la Ley 37/1992,

reguladora del [|.V.A., dispone la sujecién al impuesto con

273 Sentencia del Tribunal Supremo de 11 de marzo de 1995,

74 MARTIN FERNANDEZ, J v FERNANDEZ FUENTES, G: “El tratamiento

tributario...”, 0.c., p.25.
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independencia de los fines o resultados perseguidos en la actividad
empresarial o profesional o en cada operacién particular. Ademas
afirma este autor que aun si fuese clara que es una actividad gratuita,
el gue la actividad se lleve a cabo por un sujeio pasivo del impuestio -
nos haria dudar de la no sujecion.?S La norma no hace mas que
habilitar una “economia de opcién”, dirigida, con las modificaciones que
se produciran en la legislacién de incentivos fiscales al mecenazgo,
hacia el convenio de colaboracidén, dado gque la unica diferencia fiscal
con la esponsorizacidn se encontrard en la falta de tiributacion del

primero en el 1.V.A.

275 BLAZQUEZ LIDOY, A.: “El I.V.A. y las entidades sin animo de lucro.

Algunas cuestiones controvertidas”, Quincena Fiscal, nimerc 13, 2000.

278 GARCIA NOVOA, C: “Aspectos fiscales del sponsor”, o.c, p.663 a 669.




5. CONCLUSIONES

Primera

El mecenazgo y ia esponsorizacién son dos manifestaciones de |
patrocinio. En ambos esta presente la voiuntad de amparo y proteccion
que caracteriza al concepto en su sentido originario. Sin embargo,
desde un punto de vista juridico podemos distinguir entre un patrocinio
con contraprestacion y un patrocinio sin contraprestacion. La
esponsorizacion forma parte del primer grupo. la relacion entre el
esponsor y el esponsorizado nace de un contrate, y el mecenazgo
forma parte del segundo grupo, pues no existe un vinculo contractual
entre el mecenas y el beneficiado. Como una manifesiacion de
mecenazgo se encuentra el convenio de colaboracion, en el gue, aun
existiendo semejanzas que 1o asimilan a la esponsorizacion, la falta de
Una contraprestacion propiamente dicha nos permite hablar de un

concepto diferente.

Segunda

Las acciones de patrocinio implican una participacién en el gasto
publico. Mecenas y espdnsores contribuyen con sus aportaciones a la
realizacién de actividades de interés cultural, por lo cual es Idgico que
los ingresos estatales de éstos disminuyan proporcionalmente al
aumento de las aportaciones. Sin embargo, un régimen fiscal de
incentivos soélo se hace necesario para las acciones de mecenazgo. En
la esponsorizacion la decision se determina desde un punto de vista

comercial y origina en muchos casos rentabilidad economica.
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Tercera

En el contrato de esponsorizacion el esponsor esta invirtiendo en
UNos servicios publicitarios,:de modo que la aportacion tiene el caracter
de gasto a efectos contables. Aunque, desde un punto de vista fiscal |
sOlo los empresarios que sean sujetos pasivos del Impuesto sobre
Sociedades o aguellos gue estén sujetc al régimen de estimacién
directa en el Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas podran

deducirlo.

Cuarta

l.a aportacién recibida por el esponsorizado persona fisica esta
sujeta al Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, como
rendimiento de trabajo si el deportista es un trabajador por cuenta ajena
o0 como rendimiento de actividades econdmicas si es un trabajador por
cuenta propia. La aportacién recibida por el esponsorizado persona
juridica estad sujeta al Impuesto sobre Sociedades, existiendo una
diferenciacion en el tipo impositivo segiin el esponsorizado sea una
entidad especialmente protegidas, parcialmente exentas o una
sociedad anonima deportiva. A su vez, la prestacion de servicios a la
que se compromete el esponsorizado por razéon del contrato de
patrocinio publicitario se encuentra sometida al Impuesto sobre el Valor
Anadido siempre que el espdnsor tenga la sede, un establecimiento
permanente, o en su defecto, el domicilio de su actividad econdmica en

el lugar de aplicacion del Impuesto.

Quinta

La regulacion fiscal del mecenazgo se ha intentado realizar en la

Ley 30/1994, pero hay que decir que son muchas las acciones de

mecenazgo que se han quedado fuera, limitandose a una regulacion de
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las aportaciones a entidades con caracteristicas particulares, entidades

especialmente protegidas.

Sexia

Conforme a la Ley 30/1994 =l mecenas persona fisica podra
deducir en la cuota del Impuesto sobre la Renta de las Pefsonas
Fisicas la aportacién realizada, en cambio el mecenas persona juridica
lo hara en la base imponible del !mpuesto sobre Sociedades. Esto que
supone una diferenciacion de trato importante, al ser mas beneficiosa la
deduccion en base a la deduccidn en cuota, ha sido modificado por la
nueva regulacion al establecerse la deduccién en cuota tanto para las
aportaciones hechas por personas fisicas como por personas juridicas.

Respecto a las aportaciones a entidades gue no pueden acogerse
a la Ley 30/1994, anicamente el mecenas persona fisica podra deducir
un porcentaje del 10 por 100 de la cantidad donada con el limite de! 10
por 100 de la base imponible del Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas y siempre que la entidad a la que se da la aportacion

carezca de animo de lucro y haya sido declarada de utilidad publica.

Séptima

En oposicién al mecenas, el beneficiada directo, ya esté sometido
a la Ley 30/1994 o sea una entidad de ias parcialmente exentas, no
estd gravado por lo que recibe y destina a actividades de interés

general.

Octava

- Cuando el beneficiado indirecto sea una persona fisica el regimen
fiscal aplicable es diferente al del beneficiado directo. En el segundo
supuesto la aportacién estd sujeta al tmpuesto sobre Donaciones vy

Sucesiones, mientras que en el primero la aportacion esta gravada por
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el Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas en concepto de
ganancia 0 de salario, segun exista o no relacion laboral entre el

deportista v la entidad intermediaria de la que recibe la aportacion.

Novena

La Ley 30/1994 permite al patrocinador, en un convenio de
colaboracion, deducir en la base imponible del Impuesto sobre
Sociedades la aportacion realizada pero siempre sometiéndola a timite.
Conforme a la nueva regulacién no hay limite en la deduccion por la
aportacion realizada, de manera que se igualan para el patrocinador las
consecuencias tributarias de un contrato de esponsorizaciéon y de un
convenio de colaboracion, salvo en lo referente al Impuesto sobre el
Valor Afadido que no grava las acciones de mecenazgo. Sin embargo,
dado que et esponsor puede deducir la cuota repercutida como

empresario, reatmente no habria ningan incentivo.

Déacima
La entidad beneficiada, en un convenic de colaboracion, esta

exenia de tributar por los rendimientos obienidos en el ejercicio de la

actividad publicitaria.

Undécima

Junto al mecenazgo en sentido puro y al convenio de
coltaboracion, se regulan otras acciones de patrocinio deportivo sin
contraprestacion como la organizacion de acontecimientos publicos
deportivos y la colaboracion en el desarrollo de programas de apoyo a
acontecimientos de excepcional interés publico, que se afade en el
proyecto de ley de régimen fiscal de tas entidades sin fines lucrativos y

de los incentivos fiscales al mecenazgo.




Duodécima

Conforme a todo lo expuesto en las paginas anteriores y a las
conclusiones a las que he‘mos llegado, podemos decir que es mas
beneficioso para el patrocinador realizar contratos de esponsocrizacién
que acciones de mecenazgo en sentido puro. No podemos decir lo
mismo del patrocinado, que no aprovecha en su totalidad lo recibido
como financiacion de las actividades de interés general, pues fo que
recibe en concepto de esponsorizacién esta sujeto a gravamen. Ei
hecho de que en las acciones de mecenazgo el beneficiado pueda
destinar ta aportacién a aquello a lo que va dirigido, carece de
importancia cuando los patrocinadores prefieren realizar contratos de
espensorizacion .

Se espera que con la nueva regulacion que se realice esta
situacion cambie, sin embargo, aunque reconozcamos algunos logros,
a los gue nos hemos referido, tan sélo en el caso de los convenios de
colaboracion podria pensarse que, a efectos tributarios, sera preferible
una acto de mecenazgo a un contrato de esponsorizacion, o al menos

no es mas perjudicial.
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