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Resumen

El objetivo de esta investigacién es profundi-
zar en el conocimiento de la oferta mediatica
y de los habitos de las audiencias de los me-
dios extranjeros destinados a las poblaciones
migrantes procedentes de los paises nérdi-
cos asentadas en la Costa del Sol. Ademas
de establecer un censo de los medios para
residentes de Suecia, Finlandia, Dinamarca y
Noruega existentes en esta zona litoral del
sur de Espafia, se indaga sobre la percep-
cién de sus publicos a través de una doble
metodologia cuantitativa (cuestionarios) y
cualitativa (grupos de discusién). Entre los
resultados obtenidos se observa un cierto

estancamiento en el nimero de medios en estos idiomas, con poca variedad en la oferta,
ceflida basicamente a la prensa, pero una alta satisfaccién con el papel que cumplen estas

publicaciones en lo relativo al conocimiento del entorno y su idiosincrasia.
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The aim of this paper is to look into the
mass media targeted at the migrant com-
munities from the Nordic countries who
live on the Costa del Sol and their con-
sumption habits. In addition to creating
a register of the existing mass media for
residents from Sweden, Finland, Den-
mark and Norway in this coastal area in
the South of Spain, this study explores
the media reception using quantitative
(surveys) and qualitative methodologies
(focus groups). The results show a stagna-
tion in the number of new media in these

languages and little variety within the mainly printed offers. Nevertheless, the respondents
of this work express a high satisfaction with these publications in providing their readers-
hips with an improved knowledge of the area and the local culture.
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1. Introduccion

La regién litoral del sur de la provincia de Malaga conocida como Costa del Sol constituye
un microcosmos comunicativo que representa un privilegiado escenario para la investiga-
cién. En ella conviven habitantes de muy diverso origen que vienen contribuyendo a la sin-
gularidad de este territorio desde hace décadas, especialmente desde mediados del siglo XX,
cuando explota el auge del turismo internacional que la convierte en un destino preferencial
para extranjeros. Segun datos de 2018 del Observatorio Argos de la Junta de Andalucia,
de los veinte municipios andaluces con mayor numero de personas extranjeras empadro-
nadas, casi la mitad (nueve) pertenecen a la provincia de Malaga: la lista estd encabezada
por Malaga capital (42.133 extranjeros residentes) y Marbella (33.228), con lugares también
destacados para Fuengirola (23.746, sexta de la lista), Mijas (24.567, séptima), Benalmade-
na (18.038, novena), Estepona (14.559, décima), Torremolinos (13.113, duodécima), Vélez
Malaga (7.079, decimoséptima) y Alhaurin el Grande (5.596, vigésima).

Como consecuencia de la alta concentracién de poblacion extranjera residente en esta zona
se ha venido haciendo viable el desarrollo de medios de comunicacién dirigidos a esta
audiencia tan especifica. Ello convierte a Malaga y a la Costa del Sol, junto a otras zonas
eminentemente turisticas como Alicante, Madrid, Barcelona, Mallorca o Tenetrife, en uno
de los principales focos de proliferacion de medios de comunicacién dirigidos a extranjeros
residentes (Garcia Galindo, 1998; Garcia Galindo, 2004; Lépez Romero, 2009). Dicho fe-
némeno data sobre todo desde la llegada de migrantes y turistas en los 60 (Garcia Galindo,
1998), aunque se han documentado los primeros ejemplos ya a inicios del siglo XX (Garcia
Galindo, 2004; Garcia Galindo & Lépez Romero, 2013).

En su mayoria, estos medios se configuran como publicaciones especializadas o de in-
formacion general editadas por estas propias comunidades de residentes, o por empresas
por lo general foraneas instaladas en la zona y dirigidas a ellos (Garcia Galindo, Meléndez
Malavé y Cuartero, 2020).

El trabajo que aqui presentamos pertenece a un proyecto mas amplio centrado a nivel
general en el estudio de la comunidad de residentes europeos en la Costa del Sol espafiola
y El Algarve portugués, a través de nueve nacionalidades representativas (britanicos, ale-
manes, franceses, holandeses, daneses, fineses, suecos, noruegos y rusos) con el objetivo
de conocer qué medios de comunicacion para extranjeros existen para cada una de estas
nacionalidades, cuales son las motivaciones de los receptores para su consumo y cual es su

petcepcion sobre estos medios deslocalizados!'.

1 Proyecto I+D “Medios de comunicacion y construccién europea: estudio sociocomu-
nicativo de los residentes comunitarios en el sur de Espafia y de Portugal” (2016- 2019),
dirigido por el catedratico de Periodismo Juan Antonio Garcia Galindo (cf. www.transfo-
media.uma.es).



Quiza de todas las mencionadas una de las comunidades mas desconocidas, aunque asen-
tada desde los comienzos de la llegada de poblacién extranjera en la Costa del Sol, sea la
del conjunto de ciudadanos nérdicos® que, procedentes de Suecia, Finlandia, Noruega y
Dinamarca se han venido instalando en la zona. Bien definitiva o temporalmente, bien para
disfrutar de la jubilacién (aspecto estudiado en ciudadanos britanicos, alemanes, nérdicos,
holandeses y belgas conjuntamente en Rodriguez, Fernandez-Mayoralas, y Rojo, 2004), bien
para instalarse por razones laborales’, o de calidad de vida, el flujo de poblacion procedente
de estos pafses es incesante en esta region del sur de Espafia e incluso en algunas poblacio-
nes presenta unas caracteristicas muy singulares, como es el caso de la llamada “pequefia
Finlandia” en la localidad de Fuengirola (Martin-Arroyo, 2005; Zamora, 2017).

Es justamente el asentamiento de finlandeses el que ha generado mas bibliografia especi-
fica, especialmente en lo concerniente a fineses jubilados que eligen la zona para disfrutar
de su retiro (Honkanen, 1999; Karisto, 2000; Peltola, 1997; Saastamoinen, 2003; Sayppo,
2008). De hecho, desde los afios cincuenta del siglo pasado ha ido creciendo el interés de
los finlandeses por comprar una segunda residencia en el extranjero para pasar el invierno,
fundamentalmente en Espafia, mientras que en verano se vuelven a su pafs a pasarlo en una
casa de campo (Pitkdnen y Vepsildinen, 2008). En realidad, la propiedad de una segunda
residencia en otro pafs es un fenémeno muy arraigado en todos estos paises nérdicos (Mii-
ller, 2007).

Desde una perspectiva etnoldgica, también ha sido estudiado el caso de la comunidad sueca
en la Costa del Sol (Woube, 2014), asi como los residentes nordicos en varios articulos de
un numero especial sobre la didspora en Espafia de ciudadanos del Norte de Europa de la
revista Nordic Journal of Migration Research (Woube, 2017, Gavanas, 2017, Olssen, 2017). La
comunidad sueca es la segunda maés investigada, centrandose los estudios principalmente en
los jubilados que se mudan a Espafia con la intencién de mejorar su calidad de vida (Gusta-
fson, 2008), incluso cuando tienen necesidades de cuidados especiales (Gavanas y Calzada,
2016). Existe asimismo un trabajo sobre la emigraciéon danesa en la Costa del Sol que em-
plea la técnica de la entrevista para exponer la experiencia de estos ciudadanos (Blaakilde,
2007). Sin embargo, los textos citados no abordan lo concerniente al consumo mediatico.

En lo relativo a la dimensién exclusivamente comunicativa, pese a que existen trabajos

2 En todo momento en este texto nos referiremos al conjunto de estas cuatro naciones
como paises nérdicos y no escandinavos, toda vez que Escandinavia corresponde segin la
definicién mas estricta a la regién geografica y cultural del norte de Europa compuesta por
los reinos de Noruega, Suecia y Dinamarca, excluidas Finlandia e incluso Islandia o Islas
Feroe.

3 La Costa del Sol se ha convertido en los dltimos afios en sede de diversas empresas nor-
dicas, que han abierto sus oficinas de atencién por teléfono e Internet, atraidas por el buen
clima y por los menores gastos que conlleva ejercer su actividad desde Espafia. Algunas de
ellas son Runway, de origen noruego, Call4u, de Suecia, Sector Alarm, con presencia en
Noruega, Suecia o Finlandia o HeroBase, de Dinamarca (Buiza, 2016).



centrados en varias de las nacionalidades asentadas en la Costa del Sol, especialmente en
el caso de britdnicos (Garcfa Galindo, Novas Martin y Lépez Romero, 2020; Taillefer de
Haya, 2005; Novas Martin, 2014; Sdiz Dfaz, 20106) asf como también de los rusos (Meléndez
Malavé y Pozo Garcia, 2020; Pozo Garcia, 2019), sin olvidar un estudio sobre el modo en
que un medio de comunicacién en finlandés y otro en holandés en la Costa del Sol ayudan
a ensefar el idioma y la cultura espafiolas entre sus compatriotas (Dominguez Trujillo,
2011), entendemos que en lo referente concretamente al colectivo de la comunidad nérdica

quedan ain lagunas por cubrir.

Evidentemente, son muchas las diferencias entre estas poblaciones -de manera interna en-
tre ciudadanos de un mismo pafs y en conjunto entre los cuatro estudiados- y la oferta me-
didtica local para extranjeros que reciben, pero también lo es que nos encontramos ante un
fenémeno digno de investigacién como es éste de su asentamiento en la Costa del Sol y de
qué manera este hecho ha generado un tipo de prensa migrante muy particular. Prensa que
consideramos es, en ocasiones, uno de los pocos “cordones umbilicales” de estos colectivos
con su entorno, toda vez que, como veremos, presentan en muchos casos una tendencia
al aislamiento o a mezclarse poco con su contexto. Asi pues, la contribucién al proceso de
integracién y al conocimiento de su ambito inmediato es finalmente otro de los aspectos

que con este estudio estamos intentado visibilizar.
2. Metodologia

La metodologifa aplicada en esta investigacion se ha dividido en dos bloques. El primero
destinado a obtener un censo de medios nérdicos tanto histotrico como actual en la zona,
asi como informacion sobre el tejido asociativo existente que podia proveernos de los in-
formantes necesarios para poder abordar el segundo bloque; este corresponde a un estudio
de los receptores de estos medios que se ha abordado a través de un enfoque cualitativo y
cuantitativo concretado en las técnicas de la encuesta y del grupo de discusion, desarrolla-
das entre el afilo 2016 hasta finales de 2018.

La indagacion en la perspectiva de los receptores ha sido validada por autoras como Jessica
Retis (2011), en su caso, para la poblacion residente latinoamericana, valiéndose de entre-
vistas en profundidad. En esta ocasion se optd por la encuesta, completada con el grupo
de discusion.

El objetivo de la realizacion de la encuesta era conocer tanto, por un lado, la situacién per-
sonal de los informantes en tanto residentes en la Costa del Sol y la percepcion respecto a
su nivel de integracion, como, por otra parte, la dieta medidtica de estas poblaciones y en
qué medida los medios formaban parte de la comunidad y su grado de satisfaccién hacia
ellos. En concreto la encuesta se ha desarrollado en 5 bloques y 41 preguntas, divididos de
la siguiente manera: 1) mudanza a Espafia (6 preguntas), 2) relaciones sociales (5 preguntas),
3) integracion (11 preguntas), 4) medios de comunicacién extranjeros (3 preguntas), y 5)
medios de comunicacion producidos en la Costa del Sol (16 preguntas).



Para la realizacién de las encuestas se seleccionaron hombres y mujeres de nacionalidad
finlandesa, sueca, danesa y noruega, de edades comprendidas entre los 18 y los 85 afios,
residentes en la Costa del Sol occidental (la comarca de la provincia de Mélaga que registra
la mayoria de los residentes de esos paises), a tiempo completo o como minimo seis meses
al afio. Del total de 141 encuestas recogidas se efectué un muestreo por cuotas segun las
nacionalidades nérdicas mas representadas poblacionalmente en la Costa del Sol (véase
apartado 3.2.). Asi, el 34% de los encuestados son finlandeses, el 29% son suecos, el 23%

son daneses y el 14% son noruegos.

Finalmente, la dltima técnica aplicada fue el desarrollo de un grupo de discusion (Krueger,
1991) para poder profundizar en algunas de las cuestiones que se planteaban en las en-
cuestas. Siguiendo una serie de pautas generales (Suarez Ortega, 2005, Lunt y Livingstone,
1990), la sesién estuvo conformada por dos ciudadanas finlandesas, dos suecos, una norue-
ga y un danés escogidos con los mismos requisitos exigidos a los informantes en cuanto a
mayoria de edad, tiempo de permanencia al afio en la Costa del Sol y afios vividos en Es-
pafia, en consonancia con la representacién poblacional por nacionalidades que mas abajo
detallamos. El intercambio de ideas establecido a través de una serie de temas planteados
a partir de un guion para incitar la conversaciéon fue grabado y posteriormente transcrito, y
ayudé a interpretar y matizar mejor algunos de los resultados meramente cuantitativos de
la encuesta y detectar ciertos consensos que aparecen en este trabajo como citas paradig-

maticas.
3. Resultados

3.1. El panorama mediatico en lenguas nordicas en la
Costa del Sol

Al investigar la estructura medidtica en lenguas nérdicas en la Costa del Sol entre los afios
2016 y 2018, se encontraron un total de 15 medios de comunicacién: 5 en finés, 5 en
sueco, 3 en danés, 1 en noruego y 1 bilingtie (sueco y espafiol). En comparaciéon con el
censo histérico de medios de comunicacion en dichos idiomas que se realizé también para
el proyecto de investigacién en el que se enmarca este estudio para el periodo de 2005 a
2018, esta oferta mediatica disminuy6 en un medio, puesto que en 2006 desaparecié Radio
Solimar -también conocida como Radio Sueca- que emitfa desde Fuengirola programas de

informacién, entretenimiento y musica en los idiomas sueco y danés.

En la Costa del Sol los medios de comunicacién en lenguas noérdicas son esencialmente
impresos, como se puede ver en el grafico 1. El formato predominante es el de revistas
(un total de 8), pero también existen tres petiddicos (todos ellos en finés). Hay dos medios
digitales (uno en sueco y otro en danés) diferentes de las versiones online de las que dispo-
nen la mayor parte de esos medios en papel. Por otra parte, se cuenta con dos emisoras de
radio: Radio Finlandia que realiza sus programas radiofénicos en finés desde Benalmadena y

KustRadion que emite en sueco desde Fuengirola.
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Grifico 1. Tipologia de medios en lenguas nérdicas en la Costa del Sol

Revistas

Periodicos

Tipologia de medios

Prensa digital

Emisoras de radio

Fuente: elaboracion propia

En cuanto a la tipologfa de contenidos que aparecen en los medios impresos nérdicos, hay
tres de cardcter netamente informativo sobre lo que acontece en la Costa del Sol en parti-
cular y en Espafia en general, y un medio especializado en golf y editado en sueco -Costa del
Golf-. Sin embargo, la mayoria de estas publicaciones trata contenidos variados sobre ocio
y entretenimiento: turismo, gastronomia, hogar, salud, economfa doméstica, informacién

inmobiliaria, enseflanza de espafiol, etc.

El medio nérdico més veterano es la revista danesa So/kysten. Comenzé su andadura en
1981. En los afios ochenta también nacieron la revista finlandesa O/ /ebti en 1985 y la revista
danesa Spanien i dag (traducido en espafiol como “Espafia hoy”) en 1987, convertida en el
presente en un medio digital. Las otras dos etapas en las que se puede clasificar el surgi-
miento de medios de comunicacién en lenguas nérdicas en la Costa del Sol es la década de
los noventa, con 7 medios registrados en esta base de datos, y la etapa del afio 2000 al 20006,
con otros 5 medios. A pesar del aumento sustancial de medios en lengua extranjera en la
Costa del Sol entre 2010 y 2018, como se extrae, por ejemplo, del trabajo de Garcfa Galindo
et al. (2019: 955) sobre la prensa en inglés con 53 medios registrados, resulta sorprendente
que, segin se desprende de nuestra investigacion, en este ultimo periodo no se constate el

nacimiento de ningiin nuevo medio de comunicacion nérdico.

Enlo concerniente a la periodicidad, no hay ninguna cabecera que se publique a diario. Los
medios impresos en papel en lenguas noérdicas tienen mayoritariamente una periodicidad
mensual (63%), aunque existe un ejemplo de periodicidad semanal, otro trimestral, otro
cuatrimestral e incluso uno (la mencionada revista especializada en golf) sin periodicidad

definida.
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Otro aspecto importante que se ha analizado en esta investigacién es la concentracién
empresarial de estos medios de comunicacién. La titularidad de casi la mitad de ellos (7
de estos medios) recae en dos empresas: Melkerson and Nott gestiona cuatro medios en
lengua sueca de diferente tipologfa (dos revistas, un medio digital y una emisora de radio),
mientras que Norrbom Marketing abarca un espectro mas amplio de nacionalidades al
producir tres revistas en sueco, danés y noruego. Hay otra empresa (S1. Media S.L.) que
controla dos medios en finés, pero las restantes seis empresas registradas poseen un solo
medio de comunicacion.

Una ultima caracteristica que llama la atencién es la ubicacién geografica de estos medios
dentro la provincia de Malaga. Todos tienen su sede empresarial en la Costa del Sol occiden-
tal, erigiéndose especificamente Fuengirola como el epicentro mediatico de las comunida-
des nérdicas, puesto que aglutina a 9 de los 15 medios registrados (60%). Le sigue Mijas con
4 medios (26%). Con solo un medio producido en sus términos municipales se encuentran
Benalmddena y Marbella.

Imagen 1. Muestrario de prensa nérdica en la Costa del Sol de los afios 2017 y 2018
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Fuente: www.issuu.com (visualizaciéon online de revistas, periddicos, libros, etc.).
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3.2. Rasgos sociodemograficos de los residentes nordicos
en la Costa del Sol

La comunidad mas numerosa de residentes nérdicos en la provincia de Malaga es la finlan-
desa con un total de 6.499 habitantes empadronados, de los cuales el 48% son hombres y el
52% son mujeres, segun los datos obtenidos del Padréon Municipal de Habitantes del Insti-
tuto Nacional de Estadisticas (INE) de Espafia a 1 de enero de 2019. Los suecos constitu-
yen la segunda nacionalidad nérdica con mas residentes en esta provincia con 5.890 habi-
tantes, con un porcentaje practicamente igualado entre hombres y mujeres. A continuacion,
acorde a estos datos estadisticos oficiales, le siguen los daneses con 4.062 habitantes, con
mayoria de hombres empadronados (53%). Por ultimo, los residentes noruegos conforman
el colectivo menos representado poblacionalmente entre las nacionalidades nérdicas anali-
zadas de la provincia de Mélaga con un total de 2.481 habitantes, de los cuales el 51% son
hombres y el 49% son mujeres.

Respecto a la edad media, los empadronados de estas cuatro nacionalidades estin en torno
a los 50 afios, siendo los noruegos los mas longevos (53 afios de media), seguidos de los
finlandeses (51 aflos), los daneses (50 afios) y finalmente estin los suecos (48 afios). Como
puede apreciarse, la media de edad de estos residentes desmiente el t6pico de la Costa del
Sol como lugar de retiro donde pasar los afios de jubilacién, como quiza si es mas evidente
en el caso de comunidades como los britanicos, toda vez que gran cantidad de poblacion se

encuentra activa laboralmente.

Entre las localidades costasolefas elegidas por los ciudadanos nérdicos para residir, Fuengi-
rola constituye el principal foco poblacional. El porcentaje conjunto de residentes finlande-
ses, suecos, daneses y noruegos (en orden descendente segtin el nimero de empadronados)
supone el 9,7% de la poblacién total de Fuengirola (80.309 habitantes) a 1 de enero de 2019
segtn el padrén municipal. El caso mads relevante es el de la comunidad finlandesa, ya que
el 66% de los ciudadanos de ese pafs que reside en la provincia de Malaga esta empadrona-
do en Fuengirola (4.332 habitantes en 2019). En este municipio cuentan con todo tipo de
servicios en finés y establecimientos gestionados por finlandeses (peluquetias, restaurantes,
inmobiliarias, librerfas, etc.) e incluso existe una iglesia, una residencia de mayores, un centro
comercial y un colegio destinados para los residentes finlandeses. En Fuengirola también
hay un colegio sueco, mientras que el colegio noruego y el danés de la Costa del Sol se ha-
llan en Benalmadena. Las siguientes dos localidades malaguefias con mas poblacion nérdica
empadronada son Mijas, donde los daneses son el colectivo mds numeroso, y Marbella, en
la que los suecos encabezan el censo de ciudadanos nérdicos.

Aproximadamente la mitad de los suecos y daneses encuestados (53% y 51% respectiva-
mente) establecieron su residencia en Espafia de 2005 en adelante. En contraposicion, los
finlandeses y noruegos llegaron mayoritariamente (83% y 73% respectivamente) al pais para
vivir a partir de 2005. En cuanto al tipo de alojamiento, los finlandeses son los mas pro-

clives a alquilar (el 56% de los encuestados de esa nacionalidad), mientras que los suecos,



daneses y noruegos son propietarios, en mas del 60%, de la vivienda en la que viven en la
Costa del Sol.

Los encuestados de las cuatro nacionalidades noérdicas analizadas coinciden en sefialar las
dos principales razones para convertir la Costa del Sol en su lugar de residencia: el clima
y la calidad de vida. Le siguen entre otras causas esgrimidas en menor medida: en el caso
concreto de los daneses y noruegos, por razones relacionadas con la salud; y, a nivel general,
la buena acogida que le dispensan los espafioles y poder disfrutar del tiempo de jubilacion.
Respuesta esta ultima que se explica por la cantidad de encuestados que indicaron estar
jubilados: el 57% de los suecos, el 52% de los daneses, el 41% de los noruegos y, en menor
medida, el 27% de los finlandeses. En todo caso, y en consonancia con el dato que adver-
tiamos mas arriba de una poblacién de mediana edad y activa, encontramos porcentajes no
muy alejados de trabajadores asalariados o por cuenta ajena, sobre todo entre los noruegos
(41%) y los finlandeses (33%).

Los noruegos son los que indican en menor proporcion, aun siendo ésta muy elevada
(71%), tener la intencién de quedarse a vivir por ahora en Espafia. Por el contrario, en una
mayoria destacada los finlandeses, suecos y daneses declaran que quieren seguir viviendo en
el pafs (96%, 92% y 91%, respectivamente). Esta intencién queda también reflejada en los
altos porcentajes de inscritos en los ayuntamientos de las localidades donde residen en la
Costa del Sol. Oscila del 88% de los daneses empadronados al 74% de los noruegos. Hay
que matizar que estos datos sobre las intenciones de permanecer en Espafia fueron reco-
gidos antes de desatarse la pandemia provocada por la Covid-19 en marzo de 2020, por lo

que es posible que se hayan producido cambios al respecto®.

3.3. Nivel de integracion de la comunidad nordica en la
Costa del Sol

Con el objetivo de medir el grado de integracion de estas comunidades nérdicas en Espaiia,
para esta investigacion se consideraron varios factores determinantes, tales como el nivel
adquirido en la lengua espafiola, las relaciones sociales con ciudadanos espafoles y el cono-
cimiento acerca del lugar donde viven, del estilo de vida local y de la situacién financiera,
politica y social de Espafa.

Del cuestionatio realizado se desprende que, respecto al dominio del idioma espafiol, solo
una minoria de los ciudadanos de las cuatro nacionalidades analizadas tiene un conocimien-
to muy limitado, es decir, solo sabe algunas palabras. Asf lo manifiesta el 9% de los daneses
encuestados, el 10% de los suecos, el 15% de los finlandeses y el 26% de los noruegos. Por

4 Durante el confinamiento el diatio S#r de Malaga advertia de la marcha de finlandeses
de la Costa del Sol. Gelibter, 1. “El éxodo de finlandeses de la colonia de Los Pacos, en
Fuengirola”, 2 de mayo de 2020:

https:/ /www.diatiosur.es/ costadelsol/ exodo-finlandeses-20200502004014-nt.html



tanto, la mayorfa declara poder manejarse adecuadamente en la lengua espafiola, tener un
nivel aceptable o incluso tener una destacada fluidez en espafiol. La cifra mas baja de nivel
de espafiol de los noruegos parece estar en consonancia con el porcentaje mas bajo de
estudio del idioma, puesto que no llega ni a la mitad los encuestados noruegos (47%) que
han asistido alguna vez a clases de espafiol. Por el contrario, la inmensa mayoria de suecos
(90%) y de daneses (88%), y algo menos en el caso de los finlandeses (67%), han tomado
clases de espafiol en algin momento de sus vidas.

No obstante, como sefialan algunos de los integrantes del grupo de discusion, en las lo-
calidades donde hay una mayor concentracién de ciudadanos de una misma nacionalidad,
como es el caso de los finlandeses en Fuengirola, pueden no necesitar el idioma espafiol
para su vida cotidiana: “Sobreviven sin espafiol, casi sin inglés, asi que, lo entiendo, es un
sitio muy facil para venir a vivir”, destaca la informante 3 (mujer, finlandesa, 33 afios) y
enfatiza la informante 5 (mujer, finlandesa, 50 afios) que “casi todos los finlandeses viven
en Fuengirola porque hay tiendas y restaurantes en finés”.

En todo caso, el mayor o menor grado de conocimiento del idioma espafiol no les resulta
6bice para poder establecer o mantener relaciones sociales con espafioles. En las cuatro
nacionalidades, mas del 80% asevera tener amigos o conocidos espafioles, siendo el por-
centaje mas alto en la comunidad sueca (93%). Pese a ello, como puntualiza el informante
6 (hombre, sueco, 40 afios) y coincide el resto de los miembros del grupo de discusion, “es
mas facil conectarse con gente del mismo pafs, no solo por el idioma, sino también por el
pasado, por tener algo en comun”.

Ademis del idioma y del contacto con los nativos, es fundamental determinar el grado de
conocimiento del lugar donde residen. En general, los encuestados que afirman conocer
poco o nada de la Costa del Sol son minorfa: 19% de finlandeses, 15% de noruegos, 10%
de suecos y 9% de daneses. Sin embargo, el conocimiento de la situacién financiera, poli-
tica y social de Espafia no es parejo con esas cifras por nacionalidades, puesto que decaen
relativamente en el caso de los finlandeses (25%), algo mas en el de los suecos y daneses
(24% en ambos casos) y muy significativamente en el de los noruegos (39%) que, segin
estos resultados, son los nérdicos que menos estan informados de lo que ocurre en Espafia
a nivel financiero, politico y social.

Al igual que ocurre con los britanicos, una de las comunidades mds numerosas de extran-
jeros que reside en Espafia, segun la investigacion de Garcia Galindo et al. (2019: 957), hay
una notable discordancia entre el sentimiento individual de integracién de los ciudadanos
nérdicos y la opinion que expresan sobre el nivel de integracién del conjunto de residentes
europeos en Espafia. Los casos mas llamativos son los suecos y daneses, ya que de modo
individual declaran sentirse -muchisimo o bastante- integrados (78% y 82% respectivamen-
te). No obstante, se muestran mucho mds negativos cuando opinan sobre el colectivo de
extranjeros de la Union Europea. Asi, el 66% de los suecos y el 88% de los daneses piensan
que los europeos que residen en Espafia estin poco o nada integrados en el estilo de vida
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y la cultura espafiolas.

Grifico 2. Resultados a la pregunta “sHasta qué punto dirfa usted que los residentes ex-
tranjeros europeos estan integrados en la cultura y el estilo de vida espafiola en general?”

W Altamente integrados W En ciertomodo integrados W Altamente Integrados W En clertomodo integrados

® Poco integrados B No integrados en absoluto W Poco integrados W No integrados en absoluto

Finlandeses Suecos

W Altamente integrados W En ciertomodo integrados WAltamente integrados W En ciertomodo integrados

W Poco integrados W No integrados en absoluto W Poco integrados W No integrados en absoluto

6% 6%

Daneses Noruegos

Fuente: elaboracién propia

3.4. Consumo y funciones de los medios de comunicacion
nérdicos en la Costa del Sol

El consumo mediatico de los residentes nérdicos que han participado en esta investigacién
se nutre de manera muy similar de medios producidos en sus paises (el 81% de los finlande-
ses los consume regularmente, el 93% de los suecos, el 91% de los daneses y el 84% de los
noruegos), asi como de medios en un idioma diferente al espafiol producidos en la Costa
del Sol (el 90% de los finlandeses, el 85% de los suecos, el 85% de los daneses y el 74% de
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los noruegos). A tenor de las respuestas obtenidas, para un niumero destacado de nérdicos
(44% de suecos y 42% de finlandeses y daneses) los medios extranjeros de la Costa del Sol
les suponen también un vinculo informativo y emocional con sus paises de origen. Por el
contrario, solo un porcentaje muy bajo de noruegos (11%) afirma sentir esa conexién con

su pafs gracias a los medios en noruego de la Costa del Sol.

Precisamente, sobre el consumo de prensa noruega en la Costa del Sol, la informante 1
(mujer noruega, 47 afios) asevera que “solo leo de vez en cuando el periddico (noruego) si
estoy en el Carrefour y si veo, muy raramente, una noticia de algo que me interesa, me lo
compro (...). Leo mas las noticias en internet en noruego”.

En cuanto a la frecuencia de consumo, los ciudadanos residentes de las cuatro nacionali-
dades estudiadas coinciden tanto en el medio mas consumido (las paginas web) como en
el menos consumido (la radio). En concreto, son los finlandeses con el 39% de los encues-
tados quienes ostentan el mayor porcentaje de quienes siempre leen paginas web, mientras
que son los suecos, con el 48% de los participantes de la encuesta, quienes encabezan los
que casi nunca escuchan radio en la Costa del Sol. Asimismo, los participantes nérdicos
en el grupo de discusién pusieron de manifiesto el uso habitual de las redes sociales para
informarse de las noticias locales. Mientras la informante 3 (mujer finlandesa) sefiala que
“los medios sociales y los grupos de whatsapp son mis principales fuentes”, el informante
4 (hombre danés) destaca que gracias a las redes sociales “puedes buscar grupos y asi te
salen todos los eventos de lo que pasa, si hay un concierto, si hay un evento, lo que sea, en
Fuengirola o en Mijas, donde sea. Facebook es muy bueno para eso, porque tu puedes elegir

el grupo y entonces te entra lo que td realmente quieres”.

Se les pregunt6 también sobre las razones para consumir medios producidos en la Costa
del Sol en idiomas distintos al espafiol, y en el caso de los noruegos (33%), los suecos
(30%), y los finlandeses (22%), la primera respuesta es que esos medios de comunicaciéon
en sus idiomas o en otros como el inglés les aportan informacién util para su vida diaria. En
cambio, para los daneses la primera raz6n para consumir esos medios es debido a que estan
interesados en lo que pasa en la Costa del Sol. Las siguientes motivaciones esgrimidas son,
en segundo lugar, que esos medios de comunicacion les ayudan a conocer mejor la Costa
del Sol, siendo el porcentaje mayor el de los suecos (28%). En tercer lugar, apuntan que
los consumen porque estdan en su propio idioma (18% de los suecos, 11% de finlandeses y
noruegos, y 10% de daneses), como asi lo expresa el informante 2 (hombre sueco, 27 afios)
durante la sesién del grupo de discusiéon: “Normalmente leo los periddicos suecos porque

estoy aprendiendo el espafiol”.

Entre el amplio abanico de respuestas posibles a la pregunta de cuales eran las noticias mas
interesantes que les proporcionan los medios extranjeros producidos en la Costa del Sol,
las dos mas seleccionadas por los residentes de las cuatro comunidades nérdicas son las
noticias de Espafia y las noticias sobre eventos locales, situandose los porcentajes entre el

14% y 16% de los encuestados nérdicos en su conjunto.



MH]Journal Vol. 13 (2) | Afio 2022 - Articulo n° 11 (204) - Pdginas 239 a 259 - mhjournal.org

Para esta investigacion era también fundamental detectar, en la medida de lo posible, como
contribuyen los medios de comunicacién finlandeses, suecos, daneses y noruegos de la
Costa del Sol a la integracién de los ciudadanos nérdicos en la sociedad espafiola. Los fin-
landeses (85%) son los que tienen una percepcién mas positiva del papel de estos medios en
su proceso de integracion en Espafia, les siguen los suecos (68%) y los daneses (67%), y con
una percepcion menor se sitian los noruegos (58%). En cambio, son estos ultimos encues-
tados los que creen en mayor medida (el 79% de los noruegos) que estos medios tienen un
papel mas determinante en el fomento de la unidad entre los miembros de las comunidades
extranjeras asentadas en la Costa del Sol. A este respecto, los suecos (68%) y los finlandeses

y daneses (67% en ambos casos) lo creen en menor medida que los noruegos.

Griafico 3. Resultados a la pregunta “;Cree que estos medios fomentan la integracién
entre la comunidad extranjera y la sociedad espafiolar”

Wsi WNo WVvacias
Wsi MnNo ®vacias

Finlandeses Suecos

Wsi BNo Wvacias Wsi MNo Bvacias

Daneses Noruegos

Fuente: elaboracion propia
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Un aspecto esencial que facilita la integracién en la sociedad local es el conocimiento del
sitio donde se reside. Casi la totalidad de los finlandeses (98%) y daneses (97%), y también
una amplisima mayorfa de suecos (90%), consideran que los medios de comunicacion ex-
tranjeros producidos en la Costa del Sol les permiten conocer mejor esta zona de Espafia
en la que viven. De nuevo, con el 63%, son los noruegos los mas pesimistas en valorar el

factor integrador de estos medios de comunicacién destinados a las comunidades nérdicas.

Ademas, la encuesta ha revelado que son pocos los residentes suecos (24%), daneses (27%)
y noruegos (21%) que estiman que estos medios de comunicacion les ayudan a aprender
espafiol. Por el contrario, casi la mitad de los finlandeses (49%) afirma estar aprendiendo
la lengua espafiola gracias a los medios de comunicacién extranjeros que consumen en la
Costa del Sol. Por ultimo, considerando que la publicidad puede tener también un caricter
informativo, se quiso saber si los anuncios publicitarios que aparecen en esos medios les
dan informacién util. Un alto porcentaje de finlandeses (73%) y de suecos (76%) valoran
muy positivamente la publicidad que encuentran en estos medios de comunicacién, baja al
58% de los daneses y presenta unos niveles inferiores a la mitad en el caso de los noruegos
(42%).

4. Conclusiones

El nimero de medios producidos para residentes nérdicos en la Costa del Sol presenta un
estancamiento respecto a periodos anteriores, ya que no se han creado nuevos medios en
los ultimos aflos, y su oferta no es muy variada (se trata basicamente de medios impresos,
sobre todo revistas, y apenas medios audiovisuales). Tampoco va en consonancia con la
creciente poblacion nérdica que ha elegido este territorio como lugar de residencia que, en
conjunto, si sumamos las cuatro nacionalidades de este estudio, ronda las 18.800 personas.
En todo caso, si coincide el mayor nimero de medios (cinco fineses y cinco suecos) con las
nacionalidades que mds poblacién aportan, siendo también daneses y por dltimo noruegos
los menos representados en poblacién y en medios.

La concentraciéon empresarial en cuanto a la titularidad de estas empresas informativas, asf
como la longevidad de algunas de ellas (con mas de 30 afios de andadura en algunos casos),
serfan otras de las caracteristicas del censo descrito. Con todo, y pese a que una de estas
compaififas publique revistas para tres de estas nacionalidades, y a que podamos percibir esta
region del norte de Europa como un territorio diverso, pero con rasgos en comun, resulta
destacable que no exista ningin medio que las trate como conjunto. Quiza un aspecto que
si comparten es que se trate en buena medida de publicaciones dirigidas a un publico con
alto poder adquisitivo, como demuestran la propia existencia de un medio exclusivo sobre
golf o los contenidos de las revistas de estilo de vida, a su vez importantes vehiculos de pu-
blicidad, que son consideradas de utilidad importante para finlandeses y suecos, y en menor
medida para daneses y noruegos.



En general, en casi todas las respuestas obtenidas en nuestra investigacién encontramos
mas similitudes entre los residentes procedentes de Finlandia y Suecia, los de mayor pobla-
ci6én y oferta mediatica; que con los de procedencia danesa o noruega, algo 16gico, sobre
todo en este ultimo caso, si tenemos en cuenta el menor nimero de medios dedicados a

esta comunidad.

En cuanto al consumo de estos productos informativos por parte de sus destinatarios,
podemos destacar que los datos son elevados para todas las nacionalidades, aunque, en
la linea de lo que sefialamos en casi todos los casos, las respuestas de los noruegos suelen
arrojar porcentajes mas bajos. Tal es el caso del vinculo que les permitirfa sentirse conec-
tados a través de estos medios con su comunidad. Sin duda, la posibilidad de consultar on
line los medios de su propio pais de origen mantienen a estas audiencias informadas de lo
que sucede alli, y quiza el intento por mejorar el dominio del espafiol los lleva a consumir
también medios locales en castellano con lo que, sumado a la pujanza de las redes sociales
como plataformas de noticias, suelen satisfacer sus necesidades informativas. En todo caso,
la valoracién de los medios producidos para ellos en su idioma es alta para las cuatro na-
cionalidades estudiadas, especialmente en lo referente a la informacién sobre la actualidad

espafiola y a las informaciones sobre eventos locales.

Enlo relativo a la aportacién de estos medios como factor de integracién de los ciudadanos
nérdicos en la sociedad de acogida, solo los finlandeses muestran un mayor acuerdo con
esta idea, mientras que suecos, daneses y noruegos conceden una influencia menor a este
papel. Por el contrario, si admiten abrumadoramente finlandeses (98%), daneses (97%) y
suecos (90%) que los medios de comunicacién extranjeros producidos en la Costa del Sol
les permiten conocer mejor el territorio que han elegido para vivir. No asi los noruegos,
entre los que el 63% de los encuestados apoyan esta idea de que los medios estudiados
ayuden al conocimiento de la Costa del Sol. No es, en todo caso, un porcentaje desdefiable
y nos ayuda en los cuatro casos a entender el valor que este tipo de medios puede tener a la
hora de que esta poblaciéon consiga, sobre todo en los primeros momentos de su llegada y
cuando aun no tiene un gran dominio del espafiol, acceder tanto a informaciones utiles para
su vida cotidiana como nutrirse de noticias locales del entorno vy, por supuesto, conocer

mejor la idiosincrasia de su lugar de destino.

Conviven, pues en estos medios, las 16gicas mercantiles inherentes a contar con un target
tan claramente determinado con la cobertura de necesidades de informacién bésicas para
una poblacién migrante en la que, si bien la convivencia estd exenta de conflictividad, si es
cierto que se podfan mejorar los canales que ayudasen a la comprensién mutua, evitando el

aislamiento en el que ha decidido vivir parte de esta comunidad.
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