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RESUMEN

Este trabajo de investigacion se centra en el analisis de las marcas patrocinadoras de los equipos
pertenecientes a la Primera Division de Laliga Santander 2022/2023. Concretamente se ha realizado un
analisis pormenorizado de las marcas con el fin de conocer los sectores predominantes en la

competicion.

Ademads de conocer cuales son las marcas mas recordadas y vinculadas por parte de cada uno de los
clubes de la competicion se ha establecido una relacion entre las marcas con mayor aparicion en los
soportes de ruedas de prensa y en el perfil de Instagram de cada club. Con ello se ha realizado una
vinculacion en cuanto al uso de los patrocinadores por parte de los equipos. Permitiendo conocer asi los
comportamientos de cada uno de los equipos y tendencias en cuanto a aparicion de marcas en base al

poder economico.

PALABRAS CLAVE: deporte, fatbol, patrocinio, recuerdo

ABSTRACT

This research work focuses on the analysis of the sponsoring brands of the teams belonging to the First
Division of LalLiga Santander 2022/2023. Specifically, a detailed analysis of the brands has been carried

out in order to find out the predominant sectors in the competition.

In addition to finding out which brands are most remembered and linked to by each of the clubs in the
competition, a relationship has been established between the brands that appear most frequently in the
press conference media and on each club's Instagram profile. With this, a link has been made in terms of
the use of sponsors by the teams. This allows us to understand the behaviour of each of the teams and

trends in terms of the appearance of brands based on their economic power.
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1. INTRODUCCION

El patrocinio deportivo juega un papel fundamental en Laliga Santander, la maxima categoria del
futbol profesional en Espafia. En el caso de este pais el consumo deportivo supone uno de los grandes
hobbies de la ciudadania. Segun datos estadisticos proporcionados por Kantar, el share de consumo de
fatbol ha aumentado a un 26% en cuanto a la audiencia de televisiéon en la temporada 2021/2022
(Palco23, 2022a). Asimismo, la asistencia a estadios deportivos de dicha competicion en esa temporada

se estimod en un 71°1% de media (Ferrer, 2022).

A medida que el deporte se ha convertido en un fenémeno global, las marcas buscan cada vez mas
asociarse con equipos y eventos deportivos para promover sus productos y servicios. Los patrocinadores
de los equipos de Laliga Santander provienen de diversos sectores, como la banca, las
telecomunicaciones, el comercio minorista, la alimentacion y las bebidas, entre otros. Lo cual supone
una gran oportunidad en el mundo de los negocios. Por otro lado, la competicion de Laliga es
consiedrada como una de las marcas con mas valor dentro del mundo del deporte por Brand Finance

(Garcia, 2013).

Ademas, para los seguidores de esta competicion supone algo mas que un mero entretenimiento, sino
que se considera como un acompafiamiento y apoyo al equipo del que se es fiel seguidor. Sin embargo,
todo ello no seria posible sin la participacion de patrocinadores que permitan financiar sus actividades.
En funcion del club, disponen de una cantidad de patrocinadores, los cuales tienden a acompaiar la
filosofia del equipo y de los aficionados. Por tanto, las marcas ven una gran oportunidad de negocio al
poder publicitarse junto a uno o varios equipos participantes de una de las competiciones mas seguidas

a nivel europeo (Futdados, s.f.).

Al ser una de las competiciones de gran interés social y econdmico en Espaia, se estima oportuno llevar
a cabo una investigacion que tenga como objeto principal analizar la capacidad de los aficionados de
asociar y retener las marcas patrocinadoras con el equipo del que se consideran seguidores. Mediante
esta investigacion se pretende realizar un andlisis desde los comienzos del patrocinio deportivo hacia la
evolucion que dicho hecho ha tenido en la liga espafiola. Todo ello, con el fin de identificar si el
consumo por parte de los aficionados al mundo del fitbol implica en ellos un aumento de recuerdo
respecto a las marcas, llegando incluso a conocer si los aficionados consideran que los patrocinadores

acompaiian la filosofia de vida del club y de la aficion.

Para ello, se plantean dos objetivos generales, el primero tiene como finalidad conocer los
patrocinadores que tienen mayor aparicion por club y por otro lado conocer si el consumo de fatbol por

parte de los aficionados favorece en estos el recuerdo de los patrocinadores de su equipo. Para el



analisis del primer objetivo se plantean a su vez dos objetivos especificos: conocer los patrocinadores
con mayor aparicion en rueda de prensa por equipo y, por otro lado, conocer los patrocinadores con

mayor aparicion en el perfil de Instagram de cada club.

2. MARCO TEORICO

2.1 Patrocinio

Para hallar el inicio del patrocinio debemos remontarnos al siglo 1 a.C, en el cual se puede identificar
algunas acciones relacionadas con la publicidad. Segin Navarro (2010) en este periodo nace el
mecenazgo ligado a Caius Cilnus Maecena junto a Augusto, con el fin de proporcionar ayuda y

protagonismo a los artistas y arquitectos de la época.

Sin embargo, no es hasta 1492 cuando este concepto comienza a tener mds repercusion gracias a la
reina Isabel “La Catotilca”. Mediante la figura de la reina, se construye el epicentro de la accion
publicitaria en la época, ya que se encargaba de patrocinar viajes, los cuales ayudaban a dar a concoer
nuevas zonas, y definiéndose como Patrocinio Internacional de Estado. A través de uno de estos viajes
tuvo lugar el descubrimiento de América, mediante el que se formalizé un contrato donde Colén estaba
patrocinado por joyas y dinero de judios de la nobleza para ejecutar dicho viaje. Mas adelante, en 1600,
comienzan algunos Papas como Julio II a presentarse como mecenas de importantes artistas, como

Miguel Angel o Leonardo da Vinci (Navarro, 2010).

Todo ello supuso un acontecimiento de gran importancia, ya que eran las propias figuras religiosas
elaboradas por los artistas, las que aumentaban la posibilidad de seguir trabajando en otras obras

vinculadas a la iglesia.

En palabras de Navarro (2010), el patrocinio comienza a consolidarse en el siglo XX como una técnica
publicitaria de gran relevancia. Esto se ve materializado por aquel entonces con un patrocinio en 1942
en Nueva York, a través de un detergente en el que se incluia un obispo. Unos afios mas tarde, en 1948,
las aerolineas norteamericanas iniciaron un intercambio de publicidad por viajes, surge de ahi el

“barter” o intercambio.

Con ello, el patrocinio comienza a tener cada vez mas uso y evoluciona de forma muy rapida. En 1970,
se comenzaron a realizar actuaciones de patrocinio cultural y deportivo en Inglaterra, como el cruce del

Canal de La Mancha. Poco mas tarde, en 1982, Italia se constituye como el primer pais de la Unioén



Europea en invertir en patrocinio de caracter televisivo. Tal fue su gran aceptacion en este medio que
provoco que Italia se consolidara como el pais con mayor inversion en patrocinio. Ademas, en 1986, se

llevé a cabo en Francia el Primer Mercado Internacional de la Esponsorizacion y el Mecenazgo.

En términos profesionales y acaémicos La Asociacion de Empresas Profesionales de Mecenazgo y
Esponsorizacion (AEPEME) define al patrocinio como una estrategia de comunicacion, ademas de ser
una inversion rentable en imagen. Segun la organizacion esta forma de publicidad consiste en la
inversion por parte de una empresa o institucion en un sector ajeno al que opera, con el objetivo de

conseguir un beneficio para los publicos objetivos (Gémez Nieto, 2017).

La Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad que fue publicada en el BOE num. 274 el
15 de Noviembre de 1988, en la seccion cuarta, articulo 24, define el contrato de patrocinio como: “El
contrato de patrocinio publicitario es aquel por el que el patrocinado, a cambio de una ayuda econdémica
para la realizacion de su actividad deportiva, benéfica, cultural, cientifica o de otra indole, se
compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador. El contrato de patrocinio publicitario se

regira por las normas del contrato de difusion publicitaria en cuanto le sean aplicables” (LGP, 1988).

Recurriendo a la literatura cientifica podemos enconetrar el término de patrocinio en palabras de Parés
(1994) donde expone que entiende como patrocinio el pacto llevado a cabo entre dos entes fisicos y/o
morales que involucra una obligacion de derechos tras su apoyo material y una cantidad monetaria para

que la imagen de marca del evento esté relacionada con él.

Por otro lado, y en palabras de Bennett, comprende el patrocinio como una herramienta importante para
las comunicaciones integras, acciones institucionales, con el fin de conseguir favorables percepciones
de la poblacion para una empresa y las marcas dentro de una audiencia determinada a través del apoyo

de un evento no vinculado de forma directa (Bennett, 1999).

Dentro del mundo de la publicidad, Sahnoun y Doury (1990) definen el patrocinio como “un
instrumento publicitario que hace posible ligar directamente una marca o una empresa a un

acontecimiento atractivo para un publico concreto”.

Sin embargo, el concepto de patrocinio va mas alla, ya que este responde a una variedad de necesidades.
Por ello, algunos autores como Parés (1994) lo determinan como “el apoyo o la contribucién econémica
a una actividad, fundamentalmente deportiva —aunque puede ser de otro tipo— que se sirve de técnicas
de publicidad para hacer eco de la denominacion o el nombre del producto o servicio de la empresa

patrocinadora”.



En lineas generales, el patrocinio es una estrategia publicitaria que basa su accion en llevar a cabo un
acuerdo entre dos partes (una persona fisica o juridica y una marca) para conseguir un beneficio comun.
Para ello, deben existir dos figuras. Por un lado, debemos identificar a un patrocinador que es el que
tiene la aportacion econdmica, es decir, suelen ser las empresas para que se pueda llevar a cabo la
actividad. Ademas, es la figura encargada del contenido publicitario. Por otro lado, se encuentra el
patrocinado que es el que recibe la cantidad monetaria para poder realizar su actividad (Casas Diente,

2019).

El mundo del patrocinio esta relacionado con actividades deportivas, culturales, musicales o actividad
de caracter benéfico. Asimismo, dentro de la gran variedad de actividades en las que se encuentra el
patrocinio se pueden contar con diferentes patrocinadores que abarcan distintas areas de interés. En el
caso del futbol, es una de las actividades en las que se pueden apreciar una variedad de patrocinadores
en diferentes espacios como pueden ser camisetas, vallas publicitarias o ruedas de prensa, entre otros

(Casas Diente, 2019).

Segun Romero (2006) existen tres factores claves para que el patrocinio tenga éxito:
El primer factor que se considera vital es el de legitimidad. Mediante este se pretende relacionar el
producto con la actividad patrocinada, asi como de los valores y el ptblico objetivo con dicha actividad.

Con ello se busca asociar los valores patrocinados con la empresa.

En segundo lugar, destaca el factor de localizacion. Teniendo en cuenta las variedades sociales y

culturales de los diferentes mercados para adecuar los mensajes.
En tercer y ultimo lugar, se destaca el factor de activacion. Su objetivo es vincular con la empresa una
serie de valores con la actividad patrocinada a través de diferentes estrategias. Ademas, se respalda por
otros instrumentos como la publicidad o las relaciones publicas.

Por otro lado, segun Casado (2018) delimita diez tipos de patrocinio:

1. Patrocinio deportivo: equipos, federaciones, deportistas, en general, cualquier practica

deportiva.

2. Patrocinio cultural: museos, literarios, premios, en general, todo tipo de patrocinio artistico

para dar visibilidad a elementos caracteristicos de la sociedad.



3. Patrocinio musical: festivales, conciertos, artistas, en general, todo lo relacionado con el

mundo musical.

4. Patrocinio artistico: en este punto encontramos el arte contemporaneo que investiga los

limites de la sociedad.

5. Patrocinio de moda: patrocinio vinculado a pasarelas, marcas o desfiles.

6. Patrocinio social: patrocinio de ONGs, entidades publicas, o todo aquello que ayude a

mejorar la sociedad.

7. Patrocinio de entretenimiento: cine, teatro actual, la television, en general, todo aquello que

tiene un objetivo ludico.

8. Patrocinio Gastrondmico: todo lo relacionado con la gastronomia como platos o cocineros,

ya que es una referencia mundial.

9. Influencers: personas influyentes para la sociedad de la mano de la transformacion digital.

10. eSports: relacionado con los videojuegos que deriva de la transformacion digital.

2.2 Mecenazgo

En la misma linea que el patrocinio existe otro término como es el mecenazgo. Se trata de una técnica
con mayor recorrido de la cual deriva el patrocinio, pero tienen diferencias entre ambas. Mientras que el
patrocinio tiene unas intenciones principalmente comerciales, el mecenazgo se centra mayoritariamente
en la responsabilidad social, es decir, pone el foco en la imagen y prestigio de la empresa relacionandola

con actividades culturales o sociales (Najera, 2017).

Solano Santos (2010) expone que una de las diferencias entre ambos conceptos se puede establecer en
que el patrocinio se conforma como la ayuda econdmica, o de otro tipo, generalmente con fines
publicitarios, que se da a una persona para que pueda realizar una actividades diferencial del

mecezgaco en la que éste pone su foco en el ambito de las artes y la cultura.

Ademas, el patrocinio es una técnica de comunicacion estructurada, mediante la cual una empresa -

definida como patrocinador- ofrece unos recursos en forma monetaria o en especie a una organizacion,



evento o causa — definido como patrocinado- con la finalidad de obtener un beneficio directo al asociar
su imagen corporativa o de marca, sus productos o servicios, a la actividad o entidad patrocinada. En
contraposicion, el mecenazgo responde a la vocacion de la empresa de revertir a la sociedad
parte de los beneficios que obtiene de ésta, en forma de dividendo social, puesto que es justamente
la sociedad quien garantiza su propia existencia, es decir, de lo que se trata es de satisfacer una

obligacion social (Solano Santos, 2010).

2.3 Patrocinador y patrocinado

Cuando se habla de un contrato de patrocinio, es vital conocer los dos agentes que lo conforman:

patrocinador y patrocinado.

La figura del patrocinador, se establece como aquella persona fisica o juridica. Por lo general, suelen ser
empresas comerciales las que hacen este tipo de patrocinios, siendo estas personas juridicas. El
patrocinador tiene como principal obligacion, la aportacion econdmica al patrocinado para que este
pueda desarrollar mejor su actividad. Esta aportacion puede ser monetario o no. Por otro lado, la
aportacion monetaria puede ser una cuantia fija o estableciendo un baremo en funcion de los objetivos

alcanzados y previamente definidos en el contrato (Casas Diente, 2019).

El patrocinador se convierte en el responsable del contenido publicitario del patrocinado. Y por tanto,
velar por el cumplimiento de la ley 34/1988 la cual regula el desarrollo de actividades relacionadas con
la publicidad engafiosa, la publicidad desleal, la publicidad ilicita, comparativa y subliminal. Asi como
la prohibiciéon de aquellas relacionadas con el alcohol o el tabaco. Ademas, esta figura debe ser el
encargado de controlar el desarrollo de la publicidad, ya que €l es el responsable juridico ante posibles

acciones de contemplacion judicial.

Todo ello viene recogido en el articulo 25 de la Ley General de Publicidad, que establece que
“Cualquier persona natural o juridica que resulte afectada y, en general, quienes tengan un derecho
subjetivo o un interés legitimo, podran solicitar del anunciante la cesacion o, en su caso, la ratificacion

de la publicidad ilicita”.

En cuanto a la figura del patrocinador podemos identificar diferentes tipos. Por un lado, el patrocinio
publico, donde una entidad publica aporta recursos, esencialmente econdomicos, a cambio de la
participacion de esta en su actividad publicitaria. Por otro lado, esta el patrocinio privado, que consiste
normalmente, en que una empresa comercial apoya a una entidad a través de una ayuda economica

(Casas Diente, 2019).



Por otro lado, nos encontramos con la figura del patrocinado. La cual se establece como una persona
fisica o juridica que recibe la cuantia econdmica para la realizacion de su actividad empresarial o en
este caso deportiva. Su funcion se diferencia segiin tengamos un patrocinio individual o colectivo

(Casas Diente, 2019).

En el caso de un patrocinio individual, el deportista asume y da su consentimiento a formar parte de la
difusiéon publicitaria del patrocinador a cambio de recibir unos beneficios. Se define como contrato de
trabajo civil cuando un deportista profesional cede su imagen para fines publicitarios. En este tipo de
contrato se deben definir unos limites, es decir, establecer las actuaciones publicitarias que deben

producirse (Casas Diente, 2019).

En el caso de los contratos colectivos, la persona juridica también se tiene que comprometer con el
conjunto de la entidad a realizar la actividad publicitaria. Este tipo de patrocinio colectivo estaria

formado por conjuntos como Clubes, Asociaciones o Federaciones (Casas Diente, 2019).

En el patrocinio colectivo se puede suponer un cumplimiento inexacto de contrato, ya que, al estar
formado por una gran cantidad de personas, puede darse el caso de que alguna de ellas deje de formar

parte de dicho colectivo.

El patrocinado tiene la principal obligacion de colaborar en el desarrollo de la actividad publicitaria del
patrocinador. Juan Antonio Landaberea, abogado especializado en deporte, definio algunos aspectos

respecto al patrocinado (Casas Diente, 2019):

1. Permiso en las competiciones deportivas de la instalacion de vallas publicitarias.

2.Cesion al patrocinador la inclusion del nombre comercial en la vestimenta de las
competiciones y entrenamientos.

3. Cesion del derecho a asociar el nombre comercial al nombre del equipo.

4. Reconocimiento del derecho a utilizar el nombre de la marca en carteles que anuncian los

campeonatos o partidos.

2.4 Patrocinio deportivo

El origen del patrocinio deportivo tuvo lugar en el siglo V, en el que los atletas obtenian beneficios

econdémicos a través de los mercaderes griegos con el objetivo de conseguir amistades y aumentar su

comercializacion. Ademas, esta técnica fue utilizada por los emperadores romanos. Sin embargo, no fue

hasta el siglo XIX en Estados Unidos cuando realmente aparecié el patrocinio deportivo que conocemos
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actualmente. Todo ello fue reflejado en 1852 cuando se dio lugar a una regata de remo donde estaba
apoyada por una empresa de ferrocarriles, con el objetivo de mostrar su marca a los espectadores. Este
hecho dio lugar a que diversas marcas lo repitieran como se produjo en 1896, donde Coca Cola y Kodak
participaron en los primeros Juegos Olimpicos. De esta forma la marca de refrescos mostrd su apoyo a
la organizacion a cambio de salir en diferentes programas. Asimismo, en 1911, la marca Firestone se

encarg6 de patrocinar la primera carrera de autos 500 (LaTorre, 2014).

El patrocinio deportivo comienza a gozar de una gran importancia y en la segunda mitad del siglo XX,
empieza a encontrarse en todos lados. Ademas, a principios del siglo XX, las marcas empezaron a pagar

a los atletas para que patrocinaran sus marcas (LaTorre, 2014).

En 1960, el patrocinio empieza a tomar gran relevancia y se utiliza como una herramienta de publicidad
asociandose a marcas o eventos como los Juegos Olimpicos. Sin embargo, hasta 1973 no surge el
primer patrocinio de camisetas de fatbol en Alemania donde Jagermaister pagd al Eintracht
Braunschweig 28.000€. Ademas, en 1978 se crearon 168 empresas patrocinadoras de los Juegos
Olimpicos, por lo que las empresas habian descubierto una buena oportunidad para mostrar sus
productos. Ya en los afios 80, se produce una fuerte relacion entre la television y el patrocinio deportivo
donde la television empieza a ser un medio muy consumido por lo que el patrocinio obtiene gran
importancia gracias a elementos como las vallas publicitarias. Esta época se define como la etapa de oro

del patrocinio deportivo (LaTorre, 2014).

En 1973, el Eintrach Braunschweig fue el primer equipo en llevar una marca patrocinadora. Al
enfrentarse en Alemania al Schalke 04, ese dia el Eintrach lucio en el frente de su camiseta el ciervo de
la marca del licor de hierbas Jagermeister. Sin embargo, incorporar el patrocinio no fue facil, ya que la
Federacion Alemana de Futbol la prohibia. Los socios y jugadores tuvieron que votar el cambio de

escudo del club para poder lucir el patrocinio, evitando asi la prohibicion (LaTorre, 2014).

Mas tarde, la Bundesliga autoriz6 oficialmente el patrocinio de las camisetas, y ochos afios después,
todos los equipos de la liga alemana incluyeron este tipo de patrocinio en sus equipaciones. En Espafia
fue el Racing de Santander en 1981 el primero en realizar un acuerdo de patrocinio con la marca de
electrodomésticos Teka. Le sigui6é uno de los equipos mas poderosos, el Real Madrid, también con una

marca de electrodomésticos (Zanussi), en este caso, italiana (LaTorre, 2014).
De esta forma comenzé a realizarse importantes acciones de patrocinio en los que se producian

intercambios monetarios de gran cantidad con el fin de patrocinar a los clubes de futbol, ayudando

incluso a realizar fichajes o mantener a sus estrellas con buenas sumas de dinero (LaTorre, 2014).
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En Espafia fue principalmente en el Mundial de Futbol (1982) cuando las marcas aparecieron como
patrocinadores de muchas actividades deportivas con el fin de darse a conocer. A partir de ahi empiezan
a surgir las agencias de patrocinio en nuestro pais. Ademas, con motivo del Mundial, las televisiones

empiezan a retransmitir las competiciones deportivas mas importantes.

Sin embargo, el epicentro de todo tuvo lugar en 1992, con los Juegos Olimpicos de Barcelona cuando el
patrocinio deportivo tuvo su gran cita en Espafia. Fue en este momento donde todas las marcas querian
darse a conocer a través del patrocinio deportivo. Ese mismo afio se celebro en Sevilla la Exposicion
Universal. Por tanto, estos dos eventos marcaron un antes y un después en el patrocinio en nuestro pais,
ya que las marcas apostaron por el patrocinio como herramienta de comunicacion en ambos eventos

(Casas Diente, 2019).

En ese afio, el patrocinio en Espafia recaudd unos 50.000 millones de pesetas a consecuencia de los
Juegos Olimpicos de Barcelona. Destacando que durante esos afios el patrocinio en Espafia aumento a
un 43% y segun la agencia Burson Marsteller el 70% de la inversion en publicidad se destinaba a

eventos deportivos, el 25% a eventos culturales y el 5% a otras acciones (Casas Diente, 2019).

Durante estos afios se crearon diversas agencias de patrocinio como Meetin Point, BMP Barcelona o
Atrium Sponsoring. También agencias de comercializacion de deporte como Dorna Promocion del

Deporte S. o Unipublic (Casas Diente, 2019).

En general, el patrocinio deportivo surgio por la necesidad de las marcas para darse a conocer y poder
mostrar sus productos, asi como sus valores al asociarse con determinados eventos. Posteriormente se

copid el modelo en Europa que origind el auge de esta técnica publicitaria (LaTorre, 2014).

Centrandonos en el campo profesional, existen diversos autores los cuales nos muestran diferentes
definiciones acerca del patrocinio deportivo. Segiin Campos (1997), el patrocinio deportivo se trata de
una actuacion de marketing con el fin de producir en la imagen de la empresa efectos positivos,
relacionado con valores relativos al deporte y que favorece al comercio de estos productos. Heinemann
(1998) lo define patrocinio deportivo como la relacion en términos de contraprestacion que llevan a
cabo los oferentes deportivos, equipos, deportistas... e instituciones econoémicas en las que se apoyan,
donde los oferentes ceden muchos derechos persiguiendo vertientes de comunicacion y marketing, y
donde a cambio de dinero los oferentes de deportes ceden derechos propios. Por su parte, Antoine
(2007) lo delimita como la practica organizada y de forma permanente, mediante la cual una empresa u
organizacion comercial aplica recursos propios para financiar de manera total o parcial un evento, una
persona o una organizacion relacionada con el deporte, con un beneficio publicitario para mejorar su

notoriedad e imagen a cambio de una contraprestacion.
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En cuanto a los tipos de patrocinio se puede hacer una clasificacion en base a diversos criterios segin

Casado (2018) presente en su libro:

Personal: se trata de un tipo de patrocinio centrado en un artista especifico donde la marca se
vincula a un personaje en su cara persona, como es el caso de Rafael Nadal. No tiene que

formar parte de ninglin equipo o colectivo.

Equipos y eventos: engloba todo tipo de galas o eventos que se tratan de encuentros sociales de
gran trascendencia. Dentro de este grupo encontramos el patrocinio deportivo a los clubes de

equipos o los premios a diferentes trofeos.

Competiciones: estd formado por ligas, copas, campeonatos o torneos donde participan los
equipos y esta el patrocinio muy presente. Un claro ejemplo es la Liga Santander o Coca-Cola

como patrocinador de los Juegos Olimpicos.

Naming Rights: consisten en aquellos patrocinios donde la propia marca forma parte del

nombre de la entidad como puede ser el Wizink Center.

Evento propio: se trata de un evento personal donde te centras en lo que realmente quieres

patrocinar a partir de una actividad o deporte.

2.5 El fitbol en Espaiia

El fatbol constituye uno de los deportes mas practicados por la ciudadania espafiola, llegando incluso a
crear un vinculo entre familias y herendando dicho sentimiento de padres a hijos. Sin embargo,

podemos encontrar diferentes divisiones en dicho deporte.

2.5.1 Estructura de ligas en Espaiia
El sistema de ligas de futbol de Espafia estd formado por divisiones cuya maxima categoria es la

Primera Division. Al término de cada temporada y en funcion de los resultados obtenidos, los equipos

participantes pueden ascender o descender de division (LFP, s.f.).
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Esta competicion de futbol comenzd a disputarse en la temporada 1928/29 en Primera y Segunda
Division y el afio siguiente se afadio la Tercera Division. La temporada tiene lugar generalmente entre

los meses de septiembre y junio, aunque puede variar por ajustes del calendario (LFP, s.f.).

La Liga Nacional de Futbol Profesional organiza desde 1984 la Primera Divisiéon y la Segunda Division,
mientras que la Real Federacion Espafiola de Futbol organiza la Primera Federacion, la Segunda
Federacion y la Tercera Federacion. Las divisiones regionales son competencia de las federaciones

autonomicas (LFP, s.f.).

Para poder participar en la liga espaiiola, los clubes deben estar federados. En el caso de las categorias
profesionales (siendo Primera y Segunda Divisién), los clubes también deben cumplir los requisitos

exigidos por la Liga Nacional de Futbol Profesional (LFP, s.f.).

A diferencia de otros paises, los equipos filiales pueden participar en la Liga, aunque nunca en una

division igual o superior a la del equipo al que pertenecen.

El fatbol espafiol tuvo importantes cambios en la distribucion de sus categorias, una reestructuracion
que inici6 con la temporada 2021/22. Las competencias profesionales correspondientes a Laliga
Santander y a LalLiga Smartbank se han mantenido en cuanto a formato. Sin embargo, las competencias
de la RFEF fueron reformadas. Los cambios supusieron la creacion de la Primera RFEF, Segunda RFEF
y Tercera RFEF, dejando atrds lo que antes se denominaba como Segunda Division B y la Tercera

Division tradicional (RFEEF, s.f.).

La Primera Division, conocida como Laliga Santander es una competicion de nivel profesional, la
maxima categoria del futbol espafol, orrganizada por LaLiga. La disputan 20 equipos que se enfrentan
en 38 jornadas en formato de todos contra todos, con partidos de local y de visitantes. Los clubes que
ocupen los cuatro primeros puestos de la clasificacion de Laliga Santander se clasifican a su vez a la
Champions League, el quinto clasificado de la primera division junto al campeon de la Copa del Rey se
clasifican para la Europa League, el sexto clasificado accede a la Conference League. Los tres ultimos
equipos del tablero de clasificacion descienden a Laliga Smartbank, lo que conforma la Segunda

Division Profesional (RFEF, s.f.).

La Segunda Division, Laliga Smartbank, es una competicion de nivel profesional, por debajo de la
primera division. Organizada por la Liga de Futbol profesional de Espafia, LaLiga. En este caso, es
disputada por 22 equipos en 42 jornadas, también en formato de todos contra todos, con un partido en

condicion de local y otro en calidad de visitante contra cada uno de los rivales. Los clubes que ocupen
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los dos primeros puestos de la tabla de clasificacion ascienden directamente a la Primera Division,

LaLiga Santander (RFEF, s.f.).

Los ubicados entre el tercer y sexto puesto del tablero de clasificacion disputan un playoff para
conseguir un cupo al ascenso a la primera division. Los cuatro clubes del fondo de la tabla descienden a

la Primera RFEF (RFEF, s.f.).

La primera RFEF se condisdera como una division intermedia, por debajo del futbol profesional, pero
con alta calidad competitiva. Es una categoria cercana a la profesionalizacion, ese enlace para que los
clubes den el salto a la Segunda Division del Futbol Espaiiol (LaLiga Smartbank). Equivale a la tercera
categoria o a la extinguida Segunda B. En este caso, la componen 40 equipos, divididos en dos grupos
de 20, que juegan partidos de ida y vuelta en un total de 38 jornadas. En esta competicion se definen
quiénes ascienden a la Segunda Division. El sistema para lograr el ascenso a la Liga Smartbank en la
temporada 2022/23 sera el siguiente: las dos primeras plazas seran para los dos clubes campeones de
cada grupo. Las otras dos plazas se definiran tras una fase de playoffs en la que competiran ocho
equipos (los ocho equipos saldran de los segundos a los quintos clasificados de cada grupo) (RFEF,

s.f).

90 equipos componen la nueva Segunda RFEF que compiten en 5 grupos (segun criterios geogréficos)
de 18 clubes cada uno. Disputan un torneo tradicional todos contra todos, con partidos de ida y vuelta.
Esta division equivale a la cuarta categoria del fatbol espafiol, heredera de la Segunda Division B.

Ascienden a Primera RFEF los campeones de cada uno de los grupos de la Segunda RFEF (RFEF, s.f.).

Por otro lado, la Tercera RFEF esta constituida por 324 equipos divididos en 18 grupos de 18 cada uno.
Hay un grupo que corresponde a cada comunidad autéonoma, salvo Andalucia que tiene dos grupos. En
este caso, se conforma como un torneo todos contra todos en fase regular y eliminatorias por ascenso.
La tercera RFEF tiene un formato similar a lo que antes conociamos como Tercera Division,
competencia de la que es heredera. La Tercera RFEF equivale a la quinta categoria del fitbol nacional.
Debajo de la Tercera RFEF estaran las divisiones que organizan las federaciones autonoémicas (RFEF,

s.f).

2.5.2 LaLiga Santander 2022/2023

La Liga de Futbol Profesional (LFP) es una asociacion deportiva de caracter privado que surgié en
1994, formando parte de la Real Federacion Espafiola de Futbol (RFEF). Constituye un organismo con

libertad propia para llevar a cabo la organizacidn interna y el funcionamiento de la misma. Su objetivo
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principal es coordinar y organizar la primera y segunda division espafiola. Entre sus funciones, se centra
en controlar, ejercer y supervisar la potestad disciplinaria de los clubes espafioles, desde el campo de
fatbol hasta la venta de entradas. Ademas de gestionar el reparto televisivo de los 42 equipos existentes
entre primera y segunda division.

Por otro lado, ha establecido un gran niumero de convenios con la AFE (Asociacién de Futbolistas

Espaiioles), el CSD (Consejo Superior de Deportes) y otras entidades que mejoran el funcionamiento.

Se destaca su gran dimension econdmica la cual ha ido incrementando con los ingresos que produce la
liga. Esto provoca una mayor explotacion de mercado ligada al aumento del interés. Ademas, la
evolucion tecnologica que deriva de la comercializacion de los derechos audiovisuales genera una

mayor fuente de ingresos.

Segtin Ibargiien (2021), las entidades financieras siempre han estado muy asociadas con el mundo del
fatbol. Es el caso del Banco Santander quien lleva formando desde 2008, cuando entr6 como
patrocinador oficial de la Copa Libertadores hasta 2012. Esta competicion es una de las mas

prestigiosas de América formada por 38 equipos de 11 paises diferentes.

A causa de la gran relevancia que manifiesta el mundo del deporte y la trascendencia que tiene en la
sociedad, asi como el efecto que genera como compromiso empresarial y la influencia del deporte en las
deciciones (Breva et al, 2019), en el afio 2016, el Banco Santander decidi6 apostar por la participacion
en la liga de Espafia, ya que despierta grandes sentimientos y emociones en el publico, convirtiéndose

en una oportunidad idonea para obtener una ventaja competitiva de esta entidad.

Ademas, la segunda divisién espafola pas6é a denominarse “Liga 1, 2, 3” por lo que el propio banco
patrocinaba las dos competiciones mds importantes a nivel nacional y la liga mas importante del mundo,
por unos 20 millones de euros por temporada (Ibargiien, 2021). Este acuerdo supuso beneficios a ambas
partes. Por un lado, el Banco Santander se estaba internacionalizando y podia ser aprovechada por ellos,
mientras que el Banco Santander se habia convertido en el patrocinador oficial de la liga espafiola y

queria situarse lider de su mercado, puesto ocupado por Caixabank.

Esto ayudo también a conseguir gran notoriedad a nivel internacional, ya que es una liga con mucho
peso y repercusion (Ibargiien, 2021). A dia de hoy, sigue siendo el patrocinador de la competicion, y ha
seguido sumando patrocinios como es el caso de la UEFA Champions League en 2018. Gracias a estas
estrategias, se ve claramente como el Banco Santander se apoya en estas acciones para expresar los
valores que presenta su marca y conseguir establecer un vinculo importante con el espectador,

aumentando su posicionamiento y abriendo el abanico de mercado.

16



2.5.3 Patrocinadores en LaLiga Santander 2022/2023

La Liga Santander 2022/2023 cuenta con un total de 377 marcas que patrocinan a los diferentes clubes
participantes en la competicion. Podemos encontrar desde marcas vinculadas al sector de la
alimentacion, salud, finanzas, automocidén, moda, tecnologia, turismo, comercio, construccion,
transporte, comunicacion, consultoria, energia, juegos, histeleria, organismos publicos, teleoperados,
formacion, inmobiliaria, maquinaria, seguros, actividades deportivas, imprenta, reciclaje, fundacion,

mensajeria, cultura, herramientas, institucion social y plataforma musical.

Grdfica 1: Sectores de patrocinio Laliga Santander 2022/2023.

TOTAL

Teleoperadora

21% _ ’. \ Allmen1ta50(|5c())2
Organismo publico '
2,1% T

Juegos

2.4%

Energia \

2,9% ™~ Salud
Consultoria 9,3%
2,9% “he

Comunicacion

3,4%

Transporte Finanzas
4.2%

Construccion 8,0%
4.2% \

Comercio

4.8% Automocidn
Turismo 71,7%
5,0%

Técnologl’a Moda
5,8% 7.2%

Fuente: Elaboracion propia.
Asi mismo, Laliga Santander 2022/2023 destaca por ser patrocinada por el sector de la alimentacion

(15°6%), salud (9°3%), finanzas (8%), automocion (7°7%) y, por ultimo, el sector de la moda (7°2%)
(Grafica 1).
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Grdfica 2. Marcas con mayor patrocinio en la competicion.

Halcén Viajes

7.6%
Renfe CocaCola
9,1% 24.2%
Besoccer
9,1%
Dapper
9,1%
Sorare
21,2%
CaixaBank
19,7%

Fuente: Elaboracion propia.

Ademads, como marcas a destacar por ser las mas patrocinadoras de la competicion objeto de estudio se
destacan CocaCola, con un patrocinio de 16 equipos sobre 20; Sorare, con una presencia en 14 de 20y,

por ultimo, CaixaBank con un total de 13 patrocinios (Gréafica 2).

En las siguientes tablas se puede apreciar los patrocinadores de cada uno de los clubs pertenecientes a

LaLiga:

Tabla 1. Patrocinadores Athletic Club de Bilbao.

EQUIPOS LALIGA SANTANDER 2022/2023

CLUB PATROCINADORES

New Balance
Kutxabank

Coca Cola
IMQ
Petronor

San Miguel
ATHLETIC CLUB DIGI

DE BILBAO B2BinPAY

BM
Btravel
bbk
EA Sports
Euskaltel
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PROVEEDORES Y

COLABORADORES
(0) 1) () VN B DN

Sorare

Azpilicueta
Alzola
Bai&by
Baqué Café
Bluespace
Silbon
Toyota Japancar
Vueling

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Athletic Club.

Tabla 2. Patrocinadores Atlético de Madrid.

PATROCINADORES
PRINCIPALES

PATROCINADORES

o OFICIALES
ATLETICO DE

MADRID

PATROCINADORES
REGIONALES

PROVEEDORES
10) 3 (6] V.V B DN

PATROCINADORES

Civitas
Nike
WhaleFin

Acronis
CaixaBank
Capital Energy
CocaCola
EA Sports
Hyundai
Mahou
Movistar
Philipp Plein
Ria Money Transfer
Rowe
Socios.com
Sorare
Vito

AYX
Hero
NUBank

Avis
BH Fitness
Clinica Universidad de Navarra
Falken Tyres
Football Supplements
Marca
Solan de Cabras
UNIR

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Atlético de Madrid..
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Tabla 3. Patrocinadores CA Osasuna.

CA OSASUNA PRINCIPALES

PATROCINADORES

Adidas
CaixaBank

Clinica Universidad de Navarra

CocaCola
Enhol
HalconViajes
HRmotor
Jaylo
LG
Malon de Echaide
Monte Pinos
Sagamovil
SanMiguel
Sorare
Veridas
Verleal

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del CA Osasuna.

Tabla 4. Patrocinadores Cadiz CF.

PARTNER PRINCIPAL

PARTNER TECNICO

PARTNERS PREMIUM

CADIZ CF

PARTNERS OFICIALES

PROVEEDORES

PATROCINADORES

DIGI

Macron

CaixaBank
Cruzcampo
El Faro
Petaca Chico
Motoreto

Asisa
BP
Barbadillo
Besoccer
CocaCola
Eneryeti
Humanox
Sorare
ViajesElCortelnglés

Abuelo Bread
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OFICIALES Astromed Sport Clinic
Cohebu
El Puente
Feduchy
Fisaude
Grupo Solera
Hospital San Rafael
Impreziona
Nacex
Occidental Cadiz
Ole con ole
Renfe
Reset Club
Scientiffic Nutrition
Soho Boutique
Spagnolo
Toyota

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Cadiz CF.

Tabla 5. Patrocinadores Elche CF.

PATROCINADORES

Nike
Gol Ball

OFICIALES ™ Grupo Inmobiliario

Pikolinos
Universitas Miguel Hernandez
Sfidante
CaixaBank
BMW Hispamovil
Polo Club
Estrella Levante

PARTNERS

ELCHE CF

AN Dental
Renfe
CocaCola
AMIX
Totum Sport
Nautalia Viajes
Besoccer
Affidea
Ribera
IMED Hospitales
Q Gourmet Café

PROVEEDORES
OFICIALES

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Elche CF.
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Tabla 6. Patrocinadores FFC Barcelona.

PATROCINADORES

Nike
MAIN PARTNERS Spotify

I1XBET
Allianz
Bimbo
Chiliz
Cupra
Estrella Damm
Gatorade
Herno
Konami
Stanley
Vegannation
WhiteBit

GLOBAL PARTNERS

FC BARCELONA

Afizzionados
Assistencia Sanitaria
Banco BMG
CaixaBank
Coca Cola
Daka
Maybank
Scotiabank
Sebang/Rocket
SHB
SK Lubricants
Taiping Life Insurance
Travel +Leisure Go
Zenb

REGIONAL PARTNER

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del FC Barcelona .

Tabla 7. Patrocinadores Getafe CF.
PATROCINADORES

Bioshelter viajes
Casa de Pias
CaixaBank
Coca Cola
Ditec Tibermotor
Joma
Lujisa

GETAFE CF S Mahou

Mercedes Benz
Motoreto
Renfe
Runas Digital
Sorare
Tecnocasa Group
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Getafe CF.
Tabla 8. Patrocinadores Girona CF.

PATROCINADORES

CaixaBank
Costa Brava Pirineu de Girona
Estrella Damm
Gosbi

PRINCIPALES Medplaya.com

Nissan

Parlem
Puma

Sorare

GIRONA CF

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Girona CF.
Tabla 9. Patrocinadores Rayo Vallecano.
PATROCINADORES
DIGI

PRINCIPALES

RAYO Autoescuelas Rayo
VALLECANO Dapper Labs
Sorare
BP
Ayuntamiento de Madrid
Mahou
Iberdrola
Halcon Viajes
Modalia.com
Umbro

OFICIALES

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Rayo Vallecano.

Tabla 10. Patrociandores RC Celta.
PATROCINADORES

Abanca
Estrella Galicia

PRINCIPALES
RC CELTA

Adidas
Aix Investment Group

(0) 3 (8] V2N B DN
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PROVEEDORES Y
COLABORADORES
OFICIALES

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del RC Celta.

Tabla 11. Patrocinadores RCD Espanyol de Barcelona.

PRINCIPAL

(02 (6] VN B DN

RCD ESPANYOL
DE BARCELONA

PROVEEDORES
(0) 1) (6] VN B DN

PARTNERS REGIONALS

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del RCD Espanyol de Barcelona.

Cabreiroa
CocaCola
Grupo Recalvi
Raw
Sorare

Besoccer
Celta Mobile
Celtamotor
Deporte Galego
Mix Zone
MonBus

Viajes El Corte Inglés

Xacobeo 21-22
Xunta de Galicia

PATROCINADORES

Riviera Maya

CaixaBank
Crypto Snack
DIGI
Estrella Damm
Fayre.com
Kelme
Reale Seguros
Sorare

Aramark
aquaBona
Area Juridica Global
Besoccer
Coca Cola
DANI
Dapper
El Corte Inglés
Institus Guirado
Mird
Powerade
Schara
Skoda

Curarti
Plameca




Tabla 12. Patrocinadores RCD Mallorca.

PATROCINADORES

Gel by Taica

MAIN GLOBAL PARTNERS i
Nike

Alua Hoteles & Resorts

PREMIUM PARTNERS Concell Mallorca
Estrella Damm

AirEuropa
CaixaBank
RCD MALLORCA Coca Cola
Dapper
Estrella Damm
fibwi
Footprint
juaneda
Melchor Mascar6
okmobility
Sorare
Specialized

OFFICIAL PARTNERS

Halconviajes

OFFICIAL SUPPLIERS .
IC Serveis

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del RCD Mallorca.

Tabla 13. Patrocinadores Real Betis Balompié.

PATROCINADORES

PATROCINADORES Corpay

GLOBALES Finetwork
Hummel

Eternal Energy
Glassinox
Herbalife Nutrition
LegacyFX
MuchBetter
PATROCINADORES Silbon
OFICIALES Cruzcampo
Reale Seguros
CaixaBank
Turismo Sevilla
Asisa
Vrauu

REAL BETIS

BALOMPIE

Bipi

COLABORADORES
Sorare
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PATROCINADORES
REGIONALES

PATROCINADORE

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Real Betis Balompié.

Tabla 14. Patrocinadores Real Madrid.

MAIN SPONSORS

GLOBAL SPONSORS

REAL MADRID

REGIONAL SPONSORS

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Real Madrid.

CocaCola
Besoccer
Globalia
Fontarel
Vitaldent

Renfe

Andalucia Region Europea del Deporte

2021

Avatarz
Fancurve
Gullon
Vwin
Doves
Alchemy Pay

Medac

PATROCINADORES

Adidas
Emirates

Abbott
Adobe
BMW
Cantabria labs
Cisco
EA Sports
Hankook
Mahou
Nivea Men
Palladium Hotel Group
Theragun
easy Markets Simply Honest

CocaCola
Codere
Movistar
PlayStation
Sanitas
Solan de Cabras
UnicajaBanco




Tabla 15. Patrocinadores Real Sociedad.
PATROCINADORES

Microsoft

ESTRATEGICAS Kutxabank

Clubes Convenidos
Gipuzkoa
IDENTIDAD Real Sociedad Fundazioa

Gureak Kutxa Fundazioa

FGF

Ampo
Argysan
Asenel
Autocares Aizpurua
Baqué
Baro
BM
BPXport
Cazoo
CocaCola
Comercial Askue
Comercial Hostelera
Cruz Roja Gipuzkoa
Design Houses
DFGIP DRUCK
Ekotrade
El Diario Vasco
Emun
Euskaltel
COMERCIALES P
FuelTruck
Garbilabel
Gesalaga
GPS
Grupo Bidania
Grupo Cei
Halcon Viajes
Hika Bodega
IBKBIKE
IDK Elektronika
IE TEAM
IMQ
Insalus
Irizar
Izaskunlarzabal
K35
Kafea
Kamox
Keler
Kutxabank
Lacunza
LG

REAL SOCIEDAD




LKS
Loreak Mendian
Loyola 21
Macron
Maguerza

Mercado San Martin

Montte

Museo Chillida Leku

Petritegi

Policlinica Gipuzkoa

Reale Seguros
Ricoh
Sabico

Sarriegui
Sayma
Seyce
Sirmet
Socios

Sophia Genetics
Sorare

Telesonic

Topps

Toyota Euskoauto

Vallina
Vectalia

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Real Sociedad.

Tabla 16. Patrocinadores Real Valladolid.

PRINCIPALES

REAL

VALLADOLID

COLABORADORES

PATROCINADORES

Adidas
AirEuropa
CaixaBank

Estrella Galicia
Fuenteolid
Herbalife Nutrition
Inexo
JD

AC Hotels
ACSI Asesores
Atypikalvalladolid
Audiotec
Cadielsa
CocaCola
Comercial ULSA
CYLYV
Ecoembes
EG W3rld
Embutidos Eusebio
EsRadio
Farmacia Panaderos
Fiber Green
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SEVILLA CF

Fisio Salud CYL
GranjaHortigosa
Grupo Entrepinares
Grupo Recoletas
HT Group
Jamoneria de Carmen
La Dama de la Motilla
La Parrilla de San Lorenzo
La Vifnieda Patxi
Leche Gaza
Lock Seguridad
Olibher
Papeleria Ambrosio Rodriguez
Pinturas Broch
Podoactiva
Polvorones El Toro
Prevengest
Renfe
Rovi
Sorare
Tecnaire
Velca

Ayuntamiento de Valladolid
Ayuntamiento de Zarata

INSTITUCIONES Diputacion de Valladolid

INSTITUCIONES Universidad Europea
ACADEMICAS Universidad de Valladolid

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Real Valladolid.

Tabla 17. Patrocinadores Sevilla CF.

PATROCINADORES

CaixaBank
Castore
Cruzcampo
Dapper
PATROCINADORES Degiro
Eisenar Seguros
Robles Restaurantes
Scalpers
Socios.com
Sorare
Valvoline

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Sevilla CF.
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Tabla 18. Patrocinadores UD Almeria.

PATROCINADORES

AlJ Constructora
Almeria Ciudad
BMW Automotor Costa
BP
CaixaBank
Castore
Costade Almeria
Dapper Labs
Dekton
Durrat al arous
Estrella de Levante
Khaled Juffali
Kudu
Power Horse
Scientiffic Nutrition
Sorare
TCI GECOMP
u24Serviciossanitarios

PATROCINADORES
UD ALMERIA

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del UD Almeria.

Tabla 19. Patrocinadores Valencia CF.

PATROCINADORES

Cazoo

MAIN PARTNERS
Puma

Herrero Brigantina
Sailun tyre
Skoda

PREMIUM PLUS
PARTNERS

Amstel
CaixaBank
Coca Cola

SVCF FAN TOKEN

PREMIUM PARTNERS

Acronis
VALENCIA CF Blackcape
Btravel
OFFICIAL PARTNERS Sorare
Vitaldent
Vueling
zumub.com

Adecco
Arquitectos
BP
Bcoach
Besoccer
Cooking
DAS

CENTENARI - OFFICIAL
SUPPLIERS
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Dapper
IMED
IMEDUCV
KrisShop
LG
Lamburguesa
Manolo Bakes
Molcaworld
Occ sport
Papa Jons
Podoactiva
Renfe
SEUR
Silvestre Café
Sky Line design
The Sushi Room
Vicente Gandia
blinkfire
digitalmenta
ilovesoccer
linethree
trececasas inmonilaria

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Valencia CF.

Tabla 20. Patrocinadores Villarreal CF.

PATROCINADORES

Joma

CocaCola
PATROCINADORES CaixaBank

OFICIALES Zoomex

Pamesa ceramica
Reciclamas

Asisa
VILLARREAL Audi Marza
CF Halcon Viajes
Teika
StatsBomb
Renfe
Director 11
Wimu
Sorare

PARTNERS OFICIALES

Fuente: Elaboracion propia a partir de la web del Villarreal CF.
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3. METODOLOGIA

El objeto del presente trabajo, como se ha sefialado, reside en el estudio de la capacidad de recuerdo por
parte de los aficionados de Laliga Santander 2022/2023 de los patrocinadores que estan vinculados con
el club del que se consideran aficionados. Ademas de conocer si existe vinculacion con las marcas que
tienen mayor aparicion en los soportes publicitarios empleados por parte de cada equipo. Para ello,
dicha investigacion requiere de una metodologia de caracter inductivo, con el fin de conocer patrones

individuales.

Este tipo de metodologia, es aquel en el que el proceso de investigacion se centra en la recoleccion y
analisis de datos especificos para llegar a conclusiones o generalizaciones mas amplias. El investigador
recopila datos empiricos y evidencias concretas a través de técnicas como la observacion, la entrevista,
la encuesta u otras de recoleccion de datos. Posteriormente, se analizan estos datos en busca de
patrones, temas o tendencias recurrentes. A medida que se identifican estas regularidades, el
investigador va construyendo teorias, modelos o generalizaciones mas amplias que expliquen los

fendmenos observados (Newman, 2006).

Para el desarrollo de la investigacion y en base a la metodologia inductiva, se considera pertinente el

empleo de analisis de contenidos y la encuesta (tabla 21).

Tabla 21. Objetivos y herramientas

OBJETIVO GENERAL OBJETIVO ESPECIFICO HERRAMIENTA

Conocer los patrocinadores con
mayor aparicion en rueda de

' prensa por equipo s .
Conocer los patrocinadores Andlisis de contenidos

con mayor aparicion ;
yorap Conocer los patrocinadores con
mayor aparicion en el perfil de

Instagram de cada club

Conocer si el consumo de
fatbol por parte de los
aficionados favorece al Encuesta
recuerdo de los patrocinadores

de cada club

Fuente: Elaboracion propia.
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Se opta como vital para el desarrollo de la investigacion el analisis de contenido, entendida como la
técnica que en palabras de Berelson y Lazarsfeld (1952, como se citdé en Tino Arandes, 2013)
contemplan como un medio para obtener una descripcion cualitativa del objeto de estudio. Conllevando
por tanto, la posibilidad de estudiar la forma adoptada por los diferentes mensajes intercambiados en el
acto comunicativo (Krippendorf, 1990). De esta forma y tras un analisis individual, se puede conseguir
con posterioridad descripciones conjuntas tanto de aquellos rasgos que ya se manifiestan como de los

que se encuentran en periodo de latencia (Neuendorf, 2002).

Para el andlisis de contenidos de rueda de prensa se dispone como muestra los 20 clubes pertenecientes
a la competicion objeto de estudio. Asimismo, el periodo comprendido para la seleccion de dichas
entrevistas fueron las existentes desde agosto de 2022 hasta enero de 2023, siendo como criterio de
seleccion las visualizaciones en base al periodo de publicacion de las mismas. Dicho criterio de
seleccion busca contar con aquellas ruedas de prensa que mayor interés generaron. En este analisis se
tuvo como soporte objeto de estudio: enara, carteles/pantalla y bebidas ubicada sobre la mesa de la

rueda de prensa.

En cuanto al analisis perteneciente a redes sociales fue centrado en el perfil de Instagram. La
justificacion de dicha red social reside por ser la segunda (70%) después de WhatsApp en ser usada
segin se refleja en el estudio realizado por IAB Spain (2023). En cuanto a la seleccion de
publicaciones tuvieron su seleccion el 6 de marzo de 2023, contando desde ese dia las 15 primeras con

el fin de que todos los equipos tuvieran una representacion del mismo periodo de tiempo.

Mediante los dos andlisis de contenidos se pretende establecer una vinculacidon entre las marcas con
mayor aparicion por cada uno de los club, permitiendo asimismo vincular las respuestas de la encuesta

con los resultados obtenidos en los analisis.

De esta forma, para complementar la investigacion se recurre a la encuesta. Garcia Ferrando et al.,
(2016) y Sierra Bravo (2002), la encuesta se trata de una técnica estandarizada que recoge datos de una
muestra representativa de la poblacion con el objetivo de comprender un conjunto de factores sobre un
tema concreto. De los tipos de encuesta que sefiala Hyman (1971) el presente estudio requerird la
realizacion de una de tipo descriptiva. Mediante este tipo de encuesta se pregunta por la naturaleza de

un fendomeno social, teniendo como objetivo ofrecer una definicion de la realidad.

La encuesta cuenta con una muestra de representacion sin rango de edad, sino que se conforma por
todas aquellas personas aficionadas de la competicion objeto de estudio. Ademads, se trata de una
investigacion a nivel nacional del territorio espafiol. Lanzada del 28 de febrero de 2023 al 15 de mayo

de dicho afio.
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Concretamente el perfil de las personas participantes de la encuesta tras pasar la pregunta filtro, siendo
este de un total de 188, fueron principalmente del género “Masculino”, 155 (82°4%). Predominando el
rango de edad comprendido “Entre 18 y 25 afios” de los cuales se identificaron a 87 encuestados
(46°3%). En cuanto a la formacion predominante entre los encuestados fue “Grado Universitario”
siendo estos un total de 64 personas (32°4%). Y con una procedencia de Andalucia en la gran mayoria,

133 participantes (70°7%) (véase Tabla 22).

En cuanto al estado civil de las personas participantes predomind la casilla de “Soltero/a” siendo este de
135 personas (71°8%). Ademads, la mayoria manifestaron que su nucleo familiar estaba compuesto por

“Mas de 3 personas” lo que indicaron por tanto 74 participantes (39°4%).

Las situaciones laborales mas representativas fueron 87 encuestados (46°3%) la opcion de “Trabajador
tiempo completo” seguido de “Estudiante” con 80 participantes (42°6%). Al hilo de esta cuestion se
identificd que el perfil encuestado manifestaba que el ingreso mensual de 61 personas (32°4%) era la

opcion “Sin ingresos” seguida de la variable “Entre 1200€ y 1800€” con 35 personas (18°6%).

Tabla 22. Perfil del encuestado.

PERFIL DEL ENCUESTADO

GENERO

e[ emne | om

155 (82°4%) 31 (16°5%) 1 (0°5%)

EDAD

-18 18 -25 26 - 35 36 - 45 46 - 60 )

9 (4'8%) 87 (46'3%) 40 (21'3%) 17 (9%) | 32 (17%) 3 (1'6%)
[ wwoaw
| soummroa | Caswon | DVORGADOA | viboA |
135 (71°8%) 45 (23°9%) 7(377%) 1 (0°5%)
‘ NUCLEO FAMILIAR

s [ [ ]

74 (39°4%) 66 (35°1%) 32 (17%) 16 (8°5%)
SITUACION LABORAL
TRABAJADOR TRABAJADOR MEDIA DESEMPL
ESTUDIANTE TR BULAD
87 (46°3%) 18 (9°6%) 80 (42°6%) 12(64%) | 3(1°6%) | 1(0°5%)
NIVEL DE ESTUDIOS
DOCTO GRADO GRADO RADO SEC DA
MASTER BACH PRIMARIA
9(4°8%) |20 (10°6%) 64 (32°4%) 28 (14°9%) |27 (14°4%) | 17 (9%) |24 (12°8%) | 2 (1’1%)

INGRESO MENSUAL
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Fuente: Elaboracion propia.

4. RESULTADOS

El patrocinio deportivo ha adquirido una relevancia cada vez mayor en la industria del deporte, y
Laliga Santander, como una de las ligas mas reconocidas y seguidas a nivel mundial, no es una
excepcion. A lo largo de esta investigacion, hemos explorado como este tipo de asociacion estratégica
ha influido en el desarrollo y la promocion del futbol espafiol, asi como en el crecimiento econdmico

tanto de los clubes como de las marcas que los respaldan.

4.1 Conocer los patrocinadores con mayor aparicion

En primer lugar, procederemos a reflejar los resultados obtenidos en los que el objetivo general
consistia en conocer los patrocinadores con una mayor aparicion por cada club. Para ello, se
desarrollaron dos andlisis de contenidos, uno sobre las ruedas de prensa realizadas por equipo y otro,

andlisis del perfil de Instagram de cada club.

4.1.1 Conocer los patrocinadores con mayor aparicion en rueda de prensa por equipo

Se procedi¢ a realizar un analisis de 20 ruedas de prensa, una por cada equipo perteneciente a la
Primera Division de la temporada 2022/2023 de Laliga Santander. Para su eleccion, se seleccionaron
todas en la misma fecha, 30 de enero de 2023 en la que el criterio de seleccion fueron las
visualizaciones respecto al periodo que llevaban publicadas las ruedas de prensa por el perfil de

YouTube de Laliga Santander.
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> Athletic Club de Bilbao

La primera rueda de prensa objeto de analisis fue la realizada para el Athletic Club de Bilbao tras el
encuentro que tuvo lugar contra el CA Osasuna. Esta contaba con un total de 6355 visualizaciones en un

periodo de emision de 1 mes por parte de la cuenta de YouTube de LaLiga Santander.

En cuanto a los patrocinadores que aparecian en la zona de enara se pudo identificar a DIGI,
Kutxabank, Laliga, New Balance, Petronor y San Miguel. En cuanto a las marcas que aparecian en el
cartel ubicado en la mesa de la rueda de prensa fueron IMQ y Kutxabank. Y, por ultimo, los refrescos
ubicados sobre la mesa de la rueda de prensa correspondian a la marca de agua Alzola y de refrescos,

CocaCola.

Los dos patrocinadores considerados como principales para el Athletic Club de Bilbao aparecian en la
rueda de prensa en la zona de enara, es decir, tanto New Balance como Kutxabank. Por otro lado, en la
zona de pantalla, se visualizdo de nuevo uno de los patrocinadores principales como Kutxabank y la
marca IMQ, definida esta ultima como patrocinadores premium por dicho club. Por ultimo, dentro de
las bebidas patrocinadoras de este club se observo CocaCola catalogada como patrocinador premium y
Alzola que se considera como proveedores y colaboradores oficiales del equipo. Destaco a su vez la

aparicion de Laliga como si se identificara de otro patrocinador mas.

Por tanto, en la rueda de prensa del Athletic Club de Bilbao se pudo apreciar un total de 8
patrocinadores respecto a los 23 totales, suponiendo un 34°78%. Desglosando las clasificaciones de los
patrocinadores correspondia un 100% de aparicion de los patrocinadores definidos como principales
(New Balance y Kutxabank), un 83’33% de patrocinadores premium (CocaCola, IMQ, Petronor, San
Miguel y DIGI) y un 11°11% de aparicién considerados como proveedores y colaboradores oficiales

(Alzola). La marca que se repiti6 en dos zonas de la rueda de prensa fue Kutxabank.

> Atlético de Madrid

La rueda de prensa seleccionada para analizar fue la emitida tras el encuentro entre el Atlético de
Madrid y Real Madrid con un periodo de publicacion de 5 meses. Dicha rueda de prensa contaba con

70045 de visualizaciones.
En este caso, se destacaba la aparicion de los patrocinadores en la zona de enara siendo estos

CaixaBank, Capital Energy, Citivas, Hyundai, LalLiga, Mahou, Nike, Ria y Whale Fin. En cuanto a las

marcas que aparecian en la pantalla ubicada en la mesa de la rueda fueron Acronis, CaixaBank, Capital
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Energy, Citivas, Hyundai, Mahou, Nike, Ria, Socios.com y Whale Fin. Por tltimo, los patrocinadores

de bebidas que se identificaron en esta rueda de prensa fueron CocaCola y Solan de Cabra.

El Atlético de Madrid tuvo una presencia del 100% en los patrocinadores considerados como
principales (Civitas, Nike y WhaleFim). En cuanto a los establecidos como oficiales un 57°14% de
presencia (Acronis, CaixaBank, Capital Energy, CocaCola, Hyundai, Mahou, Ria y Socios.com). Sin
embargo, en los regionales existid una presencia nula y un 12°5% de los considerados como

proveedores oficiales (Solan de Cabra).

Encontramos la aparicion doble de las marcas CaixaBank, Capital Energy, Civitas, Hyundai, Mahou,

Nike, Ria y Whale Fim.

> CA Osasuna

La rueda de prensa objeto de analisis tuvo lugar tras un mes de emision y fue la realizada tras el
encuentro entre el CA Osasuna vs RCD Mallorca. Con 3777 visualizaciones en la cuenta de YouTube

oficial de la competicion.

En este caso, aparecieron las siguientes marcas en la zona de la enara: Adidas, CaixaBank, Clinica
Universidad de Navarra, Laliga, Sagamévil, San Miguel, Sorare, Verleal y enhol. Por otro lado, en la
zona de carteleria colocada en la mesa se identificd Mapfre, Verleal y dasGate. Y en cuanto a bebidas

Lacturale y San Miguel.

En este caso, se aprecié un total de 9 patrocinadores respecto al 16 total, por lo que se contaba con un
56°25% de aparicion de patrocinadores. Ademas, se aprecido de nuevo la aparicion en la enara del
nombre de la competiciéon y en la zona de bebidas se identificé la marca Lacturale que no venia
recogida como patrocinador del equipo.

Las marcas patrocinadoras que se colocaron de forma doble en la rueda de prensa fueron la marca
Verleal y dasGate.

> Cadiz CF

Cadiz CF vs UD Almeria tras la emision de un mes tuvo como objeto el analisis de la rueda de prensa

para el Cadiz con un total de 4447 visualizaciones.
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Los patrocinadores que aparecian en la zona de la enara fueron CaixaBank, Cruzcampo, DIGI, El Faro,
Khalifa Capital, Laliga, Macron, Motoreto, Petaca Chico y Sorare. En la aparicion de patrocinadores
en la zona de la pantalla ubicada en la mesa se identificaron CaixaBank, Clinica feduehy, Cruzcampo,
DIGI, El Faro, Khalifa Capital, Macron y Petaca Chico. Por ultimo, como marcas de bebidas se

obrservé a CocaCola y RedBull.

El conjunto gaditano realiza una distincion de patrocinadores en: partner principal, partner técnico,
partners premium, partners oficial, proveedores oficiales y media partners. Por tanto, aparecié un 100%
de patrocinadores partner principal, siendo este la marca Khalifa Capital, que ademas se pudo
identificar también en la enara y pantalla. Por otro lado, un 100% de patrocinadores definidos como
partner técnico (Macron), un 100% de patrocinadores partners premium siendo estos CaixaBank,
Cruzcampo, El Faro, Motoreto y Petaca Chino. Ademas, estas también aparecieron en la enara y
pantalla. En cuanto a partners oficiales se pudo identificar a CocaCola y Sorare (22°22%). De los
clasificados como proveedores oficiales se observo a la Clinica Feduchy (5°55%). Y por ultimo, no se

aprecio ningun patrocinador considerado como media partners.

De nuevo, volvio a parecer Lal.iga en la zona de la enara, como representacion de la competicion. Y de
bebidas patrocinadoras: RedBull sin ser esta considerada patrocinador. Como marcas que se colocaron
de forma doble en la presente rueda de prensa fueron CaixaBank, Cruzcampo, DIGI, Khalifa Capital,

Macron y Petaca Chico.

> Elche CF

La rueda de prensa elegida para analizar por parte del Elche CF fue la emitida tras 4 meses contra el CA

Osasuna, conformada por un total de 3521 visualizaciones.

En este caso, las marcas que aparecian en la zona de enara fueron CaixaBank, Estrella, Hispamovil,
LaLiga, Nike, Pikolinos, Polo Club, Sfidante, Sorare, Universitas Miguel Hernandez y ™ Grupo
Inmobiliaria. En cuanto a la zona de pantalla se identificaron dos patrocinadores siendo estos Mapfre y

™ Grupo Inmobiliaria. No se identificé ninguna bebida en la mesa de la rueda de prensa.

En esta rueda de prensa se identifico un total de 2 marcas correspondientes a la clasificacion de oficiales
(Nike y ™ Grupo Inmobiliaria) suponiendo un 66°67%. Un 100% de los definidos como partners
(Pikolinos, Universitas Miguel Hernandez, Sfidante, CaixaBank, BMW Hispamovil, Polo Club y
Estrella Levante). Por ultimo, de los definidos como proveedores oficiales no se identificaron. Ademas

de aparecer Mapfre sin estar reconocida como patrocinador.
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La marca que aparecio de forma repetida en la rueda de prensa fue la correspondiente a ™ Grupo

Inmobiliaria.

> FC Barcelona

La rueda de prensa objeto de andlisis fue la que se produjo tras el enfrentamiento del FC Barcelona vs

Getafe CF con un total de 5952 visualizaciones tras 4 semanas de emision.

Las marcas patrocinadoras que aparecian en la zona de enara fue CaixaBank, Estrella Damm, La Liga,
Nike y Spotify. En cuanto a las apariciones de patrocinadores en la pantalla aparecieron CaixaBank,

Gatorade, Nike y Spotify.

Por tanto, el 100% de patrocinadores considerados como main partners aparecieron en la rueda de
prensa (Nike y Spotify). De la clasificacion global partners tuvo presencia 2 de 12, suponiendo un
16°67% de presencia de esta escala de patrocinadores (Estrella Damm y Gatorade). Por otro lado, de la
clafisicacion regional partners aparecieron 2 patrocinadores de 14, siendo un 14°29% correspondientes

a CaixaBank y CocaCola.

De nuevo, en la zona de la enara se identifico la representacion grafica de la competicion. Y como

marcas colocadas de forma doble en dicho acto fueron CaixaBank, Nike y Spotify.

> Getafe CF

Getafe CF vs RCD Espanyol de Barcelona obtuvo un total de 6679 visualizaciones en la rueda de

prensa en el periodo de un mes.

Las marcas que aparecieron en la enara fueron CaixaBank, CocaCola, Coliseum Gaming, Ditec, Joma,
LG, LalLiga, Mahou, Mercedes Benz, Motoreto, Nassica, Seat Gran Centro, Selikar, Sorare, Tecnocasa
y getafe the style outlets. En la pantalla colocada sobre la mesa se podia ver la aparicion de Mapfre y
Mercedes Benz mientras que las bebidas ubicadas en la misma procedian de la marca CocaCola, Energy

y Powerade.

En este caso, la rueda de prensa del Getafe CF contaba con un total de 10 respecto a los 14

patrocinadores totales, por lo que supuso un 71°43%. Ademas se incluyeron marcas que no tenian
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procedencia oficial del equipo como fueron Coliseum Gaming, Narcisista, Seat Gran Centro, Selikar,

Getafe the style outlets, Energy y Powerade.

Como marcas repetidas en este caso se destacé CocaCola y Mercedes Benz.

> Girona CF

El encuentro Girona FC vs Valencia CF elegido como analisis tuvo 4870 visualizaciones en 2 semanas

tras su emision en el canal de YouTube de LaLiga Santander.

Se identifico en la zona de enara las siguientes marcas: CaixaBank, Estrella Damm, Gosbi, La Liga,
MedPlaya, Nissan, Puma y Sorare. En cuanto a las apariciones en pantalla: CaixaBank, CostaBrava,
Estrella Damm, Gosbi, Medolaya, Nissan, Puma y Parlem. De bebida ubicada en la mesa de rueda de

prensa encontramos a Veri.

Del total de marcas patrocinadoras oficialmente por el Girona CF pudimos identificar 9, siendo un
100%. De nuevo vuelve a aparecer representacion de la competicion y como bebida una marca no

reconocida oficialmente como patrocinador, Veri.

Como marcas que se colocaron de forma repetida en la rueda de prensa fueron CaixaBank, Estrella

Damm, Nissan y Puma.

> Rayo Vallecano

Rayo Vallecano vs Real Madrid fue la rueda de prensa que se tuvo como objeto de andlisis tras 3 meses

de publicacion con un total de 12374 visitas.

En este caso, se identificod en la enara aparecen las siguientes marcas: Ayuntamiento de Madrid, DIGI,
Ford Almoauto, La Liga, Los suefios Development, Mahou y Umbro. Mientras que en la zona de cartel
se pudo apreciar a DIGI. No se colocco ninguna bebida en la mesa y de nuevo aparecioé en la enara el

nombre de la competicion.

100% de presencia de patrocinadores oficiales (DIGI) y un XX de los definidos como oficiales (40%)

Autoescuela Rayo, Ayuntamiento de Madrid, Mahou vy, por ultimo, Umbro. Ademas, aparecen dos
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patrocinadores que no estaban recogidos de forma oficial, Ford Almoauto y Los suefios Development.

De nuevo, volvid a aparecer la imagen de la competicion. Y como marca repetida fue DIGI.

> RC Celta

Tras el enfrentamiento entre el RC Celta y el Athletic Club de Bilbao tuvo lugar la rueda de prensa con

3500 visitas en 3 semanas.

Los patrocinadores que aparecieron en la enara conformada para la rueda de prensa fueron Abanca,
Adidas, Aix investment, Estrella Galicia, Laliga y Sorare. Ademas, en la pantalla ubicada sobre la
mesa se identificaban a los patrocinadores Abanca, Adidas, Aix investment, Estrella Galicia, Laliga y

Sorare. En cuanto a la marca de bebidas aparecia Cabreroia.

Una presencia del 100% de los patrocinadores oficiales del RC Celta (Abanca y Estrella Galicia). En
cuanto a los oficiales, una presencia de 4 sobre 7 (Adidas, Aix Investment, Cabreirod y Sorare) con un
57°14% de presencia. Finalmente, de la categoria de proveedores no se tuvo presencia. De nuevo, se

observo la imagen corporativa de la competicion.

Como marcas que tuvieron una aparicion doble fueron Abanca, Adidas, Aix investment, Estrella Galicia

y Sorare.

> RCD Espanyol de Barcelona

RCD Espanyol de Barcelona vs CA Osasuna tuvo un total de 5265 visitas en la rueda de prensa que se

produjo tras el encuentro publicado por el canal de YouTube Laliga Santander.

En la presente rueda de prensa se identificé en la zona de enara las marcas de CaixaBank, Estrella
Damm, Kelme, Laliga, Rastar, Reale Seguros y Riviera Maya. Por otro lado, en la zona de pantallas
aparecieron las marcas de CaixaBank, DIGI, Estrella Damm, CRYPTO Snack y Skoda. Y finalmente,

como bebidas en la mesa de rueda de prensa aquaBona.

El principal patrocinador del Espanyol apareci6 en la rueda de prensa por lo que conformé el 100% de
esta clasificacion (Riviera Maya). Por otro lado, de la categoria de oficiales aparecieron un total de 6
sobre 8 patrocinadores siendo un total de 75% de presencia de esta categoria aparece en la rueda de

prensa (CaixaBank, Estrella Damm, Kelme, Reale Seguros y CRYPTO Snack). En cuanto a los
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proveedores oficiales aparecieron 2 del total por lo que se hace un acto de presencia del 15°38% (Skoda

y aquaBona). Finalmente de la clasificacion partners regionals no hizo acto de presencia.

Ademas, Raster que no estaba clasificada como patrocinador tuvo aparicion en la zona de enara y al
igual que en el resto de ruedas de prensa aparece la imagen de la competicion. Como marcas que

tuvieron aparecieron doble en la rueda de prensa fueron CaixaBank y Estrella Damm.

> RCD Mallorca

El encuentro que tuvo lugar entre el RCD Mallorca vs Real Madrid fue el elegido para analizar rueda de

prensa tras 16186 visualizaciones en 2 semanas.

En este caso, los patrocinadores que aparecieron en la enara correspondieron a ALUA, Air Europa,
CaixaBank, Estrella Damm, Gel by Taica, Laliga, Nike, OK mobility, Specializeo, fibwi y
futbolemotion. En cuanto a los patrocinadores que se identificaron en la pantalla fueron ALUA, Gel by

Taica y Mapfre. Mientras que la marca patrocinadora de la bebida en este caso fue CocaCola.

Por tanto, se dio una presencialidad del 100% de marcas definidas como main global partners (Gel by
Taica y Nike), un 66°67% de premium partners (Estrella Damm y ALUA), 58°33% de official partners
(Air Europa, CaixaBank, CocaCola, Estrella Damm, fibwi, OK mobility y Specializeo).

Las marcas colocadas de forma repetida fueron Alua y Gel by Taica. Y se contd con la presencia de
Mapfre no recogida como oficial.

> Real Betis Balompié

La rueda de prensa analizada por parte del Real Betis Balompié fue la producida contra el RC Celta con

5596 visualizaciones en 2 semanas.
Las marcas patrocinadoras que aparecian en la enara fueron CaixaBank, Cruzcampo, Forever Green,
Hummel, LaLliga, LegacyFX, MuchBetter, Reale Seguros y finetwork. En cuanto a los patrocinadores

de bebidas tuvieron presencia las marcas de CocaCola y Fontarel.

Un total de 2 patrocinadores de los 3 considerados como globales se pudieron apreciar en la rueda de

prensa del Real Betis Balompié siendo un 66°67% (Finetwork y Hummel). En cuanto a los oficiales se
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identificaron a CaixaBank, Cruzcampo, LegacyFX, MuchBetter y Reale Seguros (41°67%). Por parte de
los definidos como colaboradores hubo una unica presencia en el caso de la rueda de prensa por

CocaCola y Fontarel (22°22%) y ninguna por parte de patrocinadores regionales.

Ademas, destacod la presencia de Forever Green con la que trabaja en el cuidado del planeta y la

aparicion de la imagen de la competicion.

> Real Madrid CF

El encuentro entre el Real Madrid CF y FC Barcelona fue elegido para analizar las apariciones de

patrocinadores en la rueda de prensa con 18414 visualizaciones en 4 meses.

Los patrocinadores que aparecian en la enara por parte del club blanco fueron Adidas, BMW y Emirates
Fly Better. En cuanto a los carteles colocados en la mesa de la rueda de prensa correspondieron con las
marcas Adidas y Emirates Fly Better. Por tltimo, en cuanto a patrocinadores de bebidas destaco la
presencia de Solan de Cabra.

El 100% de los patrocinadores considerados como main sponsors aparecian en las ruedas de prensa del
Real Madrid, siendo estos Adidas y Emirates. En cuanto a los global sponsors tuvo una aparicion de 1
sobre 12, por lo que se conformé como el 8°33% de presencia (BMW). Y por tltimo, en cuanto a los

regional sponsors se parecid inicamente Solan de Cabra con un 14°29%.

Las marcas repetidas en este caso fueron Adidas y Emirates Fly Better.

> Real Sociedad

El encuentro objeto de analisis corresponde con la rueda de prensa que tuvo lugar tras 5 meses de su
emision entre la Real Sociedad y FC Barcelona, con un total de 82942 visualizaciones publicado por la

cuenta oficial de la competicion.

En este caso, los patrocinadores que aparecian en la zona de enara correspondian con Cazoo, Keler,
Kutxabank, Laliga, Macron y Reale Seguros. En cuanto a las apariciones en la pantalla se destacaron
Cazoo, Kutxabank, Loreak Mendian, Macron, Policlinica Gipuzkia - QuironSalud, Reale Seguros y
Sorare. Por otro lado, como bebida la marca Insalus.

Presencia de 1 sobre 2 de las marcas definidas por el club como patrocinadores estratégicos (Kutxbank)

con un 50%. En cuanto a los considerados como identidad no existio presencia. Sin embargo, dentro de
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la clasificacion de comerciales si se pudo apreciar a Cazoo, Keler, Macron, Reale Seguro, Loreak
Median, Policlinica Gipuskia, Sorare ¢ Insalus (12°12%). En esta clasificacion se destaca la gran
cantidad de patrocinadores que la conforman respecto al resto de equipos. No obstante, del total de
marcas de dicha clasificacion tuvo cabida QuironSalud, marca no reconocida como oficial en su

clasificacion.

De nuevo aparece la representacion de la competicion. Y las marcas que aparecen doble fueron Cazoo,

Kutxabank, Macron y Reale Seguros.

> Real Valladolid CF

La rueda de prensa entre el Real Valladolid CF y el Valencia CF con un total de 7033 visualizaciones en

3 semanas, fue la elegida para llevar a cabo el analisis objeto de estudio.

En la zona de enara se proyectaron las marcas patrocinadoras: Laliga, Herbalife Nutrition, Adidas, JD
y Estrella Galicia. Por otro lado, las marcas que aparecieron en la pantalla ubicada en la mesa fueron
Estrella Galicia, Fuenteolid, AirEuropa y JD. En cuanto a la marca de bebidas patrocinadora del Real

Valladolid en este caso se tratd de Cabreroira.

Adidas, AirEuropa, Estrella Galicia, Fuenteolid, Herbalife Nutrition y JD supusieron una presencia del
75% de la clasificacion de patrocinadores principales y una nula aparicion de los colaboradores.
Ademas, cabe destacar que la bebida patrocinadora del equipo en la rueda de prensa, Cabreroira, no
aparece registrada como patrocinador oficial.

Una vez mas, la imagen representativa de la competicion aparece en la rueda de prensa. Y como marcas
que aparecen dobles encontramos JD.

> Sevilla CF

El encuentro que tuvo lugar entre el Sevilla FC y el FC Barcelona tras 4 meses tuvo una visualizacion

total de 58939.

Las marcas patrocinadoras que aparecieron en la zona de la enara fueron CaixaBank, Castore, Degiro,

LaLiga, Robles Restaurantes, Socios.com y Valvoline. En la parte de pantalla se visualizo a los
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patrocinadores de CaixaBank, Castore, Degiro, Robles Restaurantes, San Pablo Motor, Scalpers,

Socios.com y Valvoline. Por tltimo, como marca patrocinadora de bebidas aparecié CocaCola.

7 marcas patrocinadoras de 11 totales oficiales (63°63%) son las que tuvieron cabida en la rueda de
prensa por parte del Sevilla CF. Destacar que la marca San Pablo Motor y CocaCola aparecieron en la
presente rueda de prensa, sin embargo, no se recogen como marcas patrociandoras del club. De nuevo,

vuelve a tener aparicion la representacion de la competicion.

Como marcas que aparecen doble en la rueda de prensa fueron CaixaBank, Castore, Degiro, Robles

Restaurantes, Socios.com y Valvoline.

> UD Almeria

La rueda de prensa entre el UD Almeria y el RCD Espanyol de Barcelona que tuvo lugar tras 4 semanas

de publicacion generd un total de 5336 visualizaciones.

En esta rueda de prensa tuvo lugar la aparicion de las siguientes marcas en la zona de enara:
Ayuntamiento Almeria, Castore, Dekton, Durrat Al Arous, JK, Kudu, LalLiga y Power Horse. Ademas,
en la zona de pantalla aparecieron los siguientes patrocinadores: AJ Constructora, Almeria Ciudad,
Automotor Costa, ajlan y bros, BCD sport, CaixaBank, Castore, Cenomi, Costa de Almeria, Dekton,
Durrat Al Arous, Estrella de Levante, JK, KUDU, Naif Alrajhi, Power Horse, Rotana, STC y TCI. En

cuanto a marcas de bebida fueron las patrocinadoras Liviana y Power Horse.

14 patrocinadores de 18 totales (77°78%) tuvieron aparicion en la zona de rueda de prensa del UD
Almeria. En los que también aparecieron marcas no reconocidas como patrocinadores por el club: BCD
sport, Cenomi, Naif Alrajhi, Rotana, STC y Liviana. De nuevo, aparece la imagen de LalLiga en la
rueda de prensa.

Como marcas que aparecen dobles fueron Castore, Dekton, Durrat Al Arous, JK y Kudu. Como marca
que aparece en tres ocasiones fue Power Horse.

> Valencia CF

El encuentro elegido para analizar fue el disputado tras un mes de visualizaciones entre el Valencia CF

y UD Almeria con 8092 visualizaciones.
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Las marcas que aparecieron en la zona de enara correspondieron a CaixaBank, Cazoo, Herrero
Brigantina, Laliga, Puma, Sailun Tyre y Skoda. En cuanto a la zona de pantalla: $VCF, Amstel,
CaixaBank, Cazoo, CocaCola, Herrero Brigantina, Puma, Sailun, Skoda, Sorare y zumub. Y en cuanto a

la marca de bebidas aquaBone.

El Valencia CF realiza una clasificacion de sus patrocinadores en 6. De los considerados main partners
hubo una presencia del 100% (Cazoo y Puma). En cuanto a los definidos como premium plus un 100%
(Herrero Brigantina, Sailun tyre y Skoda). La clasificacion de premium partners 100% (Amstel,
CaixaBank, Coca Cola y SVCF FAN TOKEN). De los denominados official partners un 28°57%
(Sorare y zumub.com). Y por ultimo, de la clasificacion centenari-official suppliers no tuvo cabida

ninguna de las marcas.

De nuevo, volvio a aparecer la representacion de la competicion. Como marca repetida en dos ocasiones

en la rueda de prensa destacamos CaixaBank, Cazoo, Puma, Sailun Tyre y Skoda.

> Villarreal CF

Con un total de 9318 visualizaciones en 3 semanas se eligio el encuentro entre el Villareal CF y el Rayo
Vallecano como objeto de analisis de la rueda de prensa. Las marcas patrocinadoras colocadas en la
enara fueron CaixaBank, Coca Cola, Joma, Laliga, Pamesa, Sorare y Zoomex. Por otro lado, en cuanto
a las marcas que aparecieron en la pantalla fueron CaixaBank, CocaCola, Joma, Pamesa ceramica y

Zoomex. Mientras que las marcas de bebidas fueron AquaBona y CocaCola.

Por parte del Villarreal CF se identific la aparicion de Joma, CocaCola, CaixaBank, Zoomex y Pamesa
Ceramicas, conformando un 83’33% de las marcas oficiales. En cuanto a los partners oficiales se
aprecio a Sorare Unicamente lo que supuso un 11°11% de presencia. Ademas, de la identificacion de la

marca de agua AquaBona, no recogida por el club como oficial.

Marcas colocadas en dos ocasiones fueron CaixaBank, Joma, Pamesa y Zoomex. Como patrocinadores

colocados en tres ocasiones fue la marca CocaCola.
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4.1.2 Conocer los patrocinadores con mayor aparicion en el perfil de Instagram de cada

club

Para la investigacion de este objetivo se realizd un analisis de contenido de 15 publicaciones
correspondientes a cada uno de los clubes participantes en la Primera Division de LaLiga Santander. El
periodo de seleccion de cada post de Instagram, tuvo lugar el mismo dia para cada equipo, 6 de marzo
de 2022. Para ello, se procedid a analizar los patrocinadores que aparecian tanto en imagen fija o video,

asi como los citados en pie de pagina. Permitiendo conocer la frecuencia con la que estos se repetian.

> Athletic Club de Bilbao

De las 15 publicaciones analizadas para este club, 4 correspondian a video, 8 foto fija y 3 carruseles.
Como zona de aparicion de patrocinio se destacod principalmente las colocadas en equipaciones del

propio equipo, asi como algunas ubicadas en vallas publicitarias de campo de fatbol.

Principalmente se identifico como soporte la ropa deportiva, en los cuales se encontraban los
patrocinadores mas destacados del equipo. Ademas, esto hizo que se produjera la aparicion del 100% de
patrocinadores principales como New Balance y Kutxabank y un 66°66% de los considerados como
premium, los cuales fueron IMQ, Petronor, B2B in Pay y San Miguel. De los denominados oficiales no
existié presencialidad mientras que de la categoria denominada como proveedores y colaboradores

oficiales se observo la aparicion de una tnica marca, Vueling, suponiendo un 12°5%.

Es de interés destacar que en ninguna de las publicaciones analizadas aparecieron patrocinadores en pie

de fotografia y las destacadas como principales correspondieron a las marcas ubicadas en la ropa.

> Atlético de Madrid

Encontramos un total de 6 videos, 4 fotos fijas y 5 carruseles del total de publicaciones analizadas.
Como zona de aparicion de patrocinio se destacod principalmente las aparecidas en las equipaciones del

propio equipo seguidas de vallas o carteles.

Se observé un total del 100% de apariciones de las marcas consideradas para el club como principales,
siendo estas las de mayor aparicion en las publicaciones (Civitas, Nike y WhaleFim). En cuanto a la
categoria de oficiales se identifico a Acronis, CaixaBank, Capital Energy, CocaCola, EA Sport,

Hyundai, Mahou, Movistar, Ria y Sorare (64°29%). Respecto a las marcas clasificadas como regionales
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no se aprecié en ninguna de las publicaciones y en cuanto a los proveedores oficiales se identifico a

Solan de Cabras (12°5%).

Destacar la presencia de marcas como Halcon Viajes, Galp, Allianzs y Vithas, las cudles, a excepcion de
la primera si existia presencia en la pagina web como patrocinadores pero no estaba clasificada en

ninguna.

En este analisis, se pudo apreciar una colaboracién pagada con la marca Hyundai asi como la aparicién
de la marca Civitas en tres publicaciones en la zona de pie de publicacion. Y de nuevo, aparecio la

imagen de la competicion.

> CA Osasuna

Del total de publicaciones objeto de analisis se identificaron 13 correspondientes a foto fija, 1 carrusel y

1 video. Como zona de aparicion de las marcas se apreciod principalmente los patrocinadores en ropa.

El 25% de patrocinadores tuvieron presencia por parte del CA Osasuna en sus publicaciones, donde se
destaco principalmente las marcas de Adidas y Verleal. Ademas, se incluyeron patrocinadores como
Clinica Universitaria de Navarra y Enhol. Por otro lado, aparecieron marcas no reconocidas como
patrocinadoras (MRC Soluciones, Socios.com, Network, Factory, Seat y Fundacion Osasuna).

En este andlisis no se identificé ninguna publicacion acompafiada de marca en la zona de pie de
fotografia.

> Cadiz CF

10 publicaciones como foto fija, 4 carruseles y 1 video conformaron las 15 publicaciones analizadas
para el Cadiz CF. Donde se aprecid como zona principal de aparicion de patrocinadores las marcas

ubicadas en las equipaciones del club.

El Cédiz CF divide sus patrocinadores en 5 categorias de los cuales: 100% de aparicion en cuanto al
patrocinador considerado como principal (DIGI), un 100% de la marca definida como partner técnico
(Macron), solo se identifico una de las denominadas como partners premium suponiendo un 20%
(Motoreto), ninguna marca de la categoria de partners oficiales y un 5°55% de proveedores oficiale

(Scientiffic Nutrition).
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Se aprecid la aparicion en alguna de las publicaciones de las marcas: Copano, Slice, Diaz Cadenas
Fresh y Wimu, las cuales no estaban recogidas como oficiales por el Cadiz CF. Por otro lado, las marcas
destacadas en este caso fueron principalmente Macron y DIGI, siendo las correspondientes a
patrocinadores de la equipacion. En este caso tampoco existian marcas ubicadas en ninguna de las

publicaciones de pie de fotografia.

> Elche CF

8 publicaciones como foto fija, 2 carruseles y 5 videos corresponden a las 15 publicaciones analizadas
por el equipo de futbol Elche. Donde se destaco principalmente como zona de patrocinio la equipacion

del equipo.

Elche CF tuvo una presencia del 66°67% en cuanto a sus marcas consideradas como oficiales (Nike y
™ Grupo Inmobiliario). En cuanto a la categoria de partners se identificaron Sfidante, Universitas
Miguel Hernandez, CaixaBank, Estrella Levante y Pikolinos (57°14%). Por ultimo, en cuanto a la

categoria de proveedores no se identificaron.

En este caso, se apreciaron marcas no recogidas por el club como patrocinadoras siendo estas DAZN,

Joma, Finetwork, CocaCola, Codere, Kelme, AMIX, EuroSystems, Ayuntamiento de Elche, CRM,

Albaladejo, Gruas Philbert.

Entre las publicaciones objeto de analisis del Elche CF, no se identifico ningin post donde aparecieran

marcas patrocinadoras en pie de fotografia.

> FC Barcelona

7 fotos fijas, 5 carruseles y 3 videos fueron las publicaciones analizadas para el FC Barcelona. De las

que se apreciaron principalmente las ubicadas en la zona de equipacion deportiva.
100% de marcas patrocinadoras denominadas como main partners (Nike y Spotify) y ninguna de las

categorizadas como global partners y oficial partners. Se apreciaron principalmente las marcas ubicadas

en ropa como Nike y Spotify. Ninguna publicacién con marca patrocinadora en pie de foto.
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> Getafe CF

De las 15 publicaciones analizadas para el Getafe CF, 13 eran foto fija y 2 videos. Como zonas de

aparicion de la marca se destaco la ropa y carteleria.

Un total del 50% de patrocinadores, mostraron presencialidad en las publicaciones de la red social por
parte del Getafe CF en las que también se encontraron patrocinadores no recogidos como oficiales.
Como marcas destacadas en aparicion encontramos Joma y Tecnocasa, ademds tuvieron presencia
Mahou, Mercedes, Motoreto, CocaCola, CaixaBank, Sorare. En el caso de marcas no reconocidas

tuvimos LG, Mapfre, Power Horse, Coliseum, Gaming, Get Thestyle, Wimu y Movistar.

En este caso, identificamos una publicacion con marca en pie de fotografia correspondiente a Motoreto.

> Girona CF

6 videos, 7 fotos fijas y 2 carruseles constituyeron las 15 publicaciones objeto de analisis para la red
social Instagram del Girona CF. Se destacé como principal medio de patrocinio la ropa deportiva del

equipo.

55°55% de marcas patrocinadoras oficiales del club Girona CF aparecieron en los contenidos
publicados en la red social en el periodo objeto de estudio. De las marcas a destacar fueron las
correspondientes a las colocadas en las prendas de ropa como Gosbi y Puma. Ademas, otras de las
apariciones en menor medida fueron la de Parlem y CaixaBank. Ademas de la presencia de marcas no

reconocidas como Renfe y New Balance.

No se realiz6 ninguna publicacion en las que apareciera una marca en el pie de foto.

> Rayo Vallecano

De las 15 publicaciones analizadas para el Rayo Vallecano, 8 fueron foto fija, 5 videos y 2 carruseles.

Como zona principal a destacar en la que aparecen marcas patrocinadoras fue la ropa deportiva.

Su patrocinador principal tuvo una aparicion del 100% (DIGI). Ademas, dentro de la clasificacion de

patrocinadores oficiales se pudo identificar a Umbro y Mahou lo que supuso un 20% de presencia de

50



esta categoria. Ademas, se identifico la marca Toyota y Los Suefios en las publicaciones objeto de

analisis, siendo marcas no reconocidas por el Rayo Vallecano.

La aparicion principal de DIGI y Umbro fue la mas destacada, se pudo identificar en la equipacion del
club. Por otro lado, no se identifico6 ninguna publicacidon analizada en la que se encontrara en pie de

pagina ubicado el patrocinador.

> RC Celta

5 fotos fijas, 6 videos y 4 carruseles fueron las publicaciones analizadas para el RC Celta de Vigo.

Como medios principales para analisis de patrocinadores se destaco la ropa deportiva y vallas.

La aparicion del total de patrocinadores en las 15 publicaciones fue de un 100% de patrocinadores
principales (Abanca y Estrella Galicia). En cuanto a patrocinadores oficiales Adidas, Aix Investment
Group, CocaCola, Grupo Recalvi y Raw (71°43%). Y respecto a proveedores y colaboradores oficiales

se identifico Viajes El Corte Inglés (11°11%).

Las marcas destacadas por su aparicion fueron Estrella Galicia, Adidas y Abanca. En este caso, hay
marcas que aparecieron en vallas publicitarias como fueron Aix Investment Group, Recalvi y El Corte

Inglés. Ademas, se aprecid la marca BKT, no recogida por el club en sus patrociandores.

De todas las publicaciones analizadas, se identificé un patrocinador en la zona de pie de fotografia
correspondiendo a uno de los principales que aparecieron en todos los soportes analizados, Estrella

Galicia.

> RCD Espanyol de Barcelona

6 fotos fijas, 5 carruseles y 4 videos analizados para la identificacion de las marcas patrocinadoras en

las que nos permitieron identificar que los soportes utilizados fueron ropa, principalmente, y

posteriormente, valla o cartel.

De los patrocinadores principales, RCD Espanyol de Barcelona cont6é con un 100% (Riviera Maya), un

62°5% de oficiales (CaixaBank, Crypto, DIGI, Estrella Damm y Kelme) y un 30°77% de proveedores

oficiales (Skoda, Besoccer, CocaCola y Dani) y ninguna aparicion de la categoria partners regionals.
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Por otro lado, se identificaron marcas no reconocidas como oficiales por parte del equipo, las cuales

fueron Mir6, Renfe, Dazn y Nexxusnutrition.

Como promocidn utilizada a través del perfil del equipo de Instagram se destaco la realizada a través de
un post para promociéon de producto de la marca Nexxusnutrition. Ademads, de dos publicaciones en las

que aparecen la marca Dazn y Cryptosnack.

> RCD Mallorca

9 videos, 4 fotos fijas y 2 carruseles conformaron las publicaciones analizadas para el RCD Mallorca.
Como soporte principal de aparicion en el que se analizaron los patrocinios destaco la ropa y vallas

publicitarias.

100% de aparicion por parte de los patrocinadores considerados como main global partners (Gel by
Taica y Nike). Ademas, se pudieron observar marcas como Alua y Estrella Damm como premium
partners (66°67%). En cuanto a la categoria de official partners se identificoé CaixaBank, Estrella
Damm, Fibwi, Ok Mobility, Juaneda y Specializeo (50%). Respecto a la categoria official suppliers no
se identificé ninguna. Ademas, se identificaron varias marcas no consideradas como oficiales en la

zona de vallas publicitarias:El Corte Inglés, Fttbol Emotion, Kelme, Power Horse, Vithas, Fifa y Renfe.

La marca Paninicromos aparecidé en una de las publicaciones del RCD Mallorca en la zona de pie de

fotografia. Sin embargo, esta es una de las marcas no recogidas por el equipo.

> Real Betis Balompié

De las 15 publicaciones objeto de analisis, 6 correspondian a video y 9 a foto fija. En ellas, se

destacaron como soporte principal la ropa.

En este caso, se identifico un 66°67% de patrocinadores globales siendo estos Finetwork y Hummel. De
la categoria de patrocinadores oficiales se identifico Legacy FX, Cruzcampo, Reale Seguros, Asia,
Much Better, CaixaBank (50%). Ademas, un 22°22% de la categoria definida como colaboradores

(Besoccer y CocaCola) y ninguna del resto de categorias.

Destaco principalmente las marcas colocadas en la ropa deportiva como fueron Hummel y Reale

Seguros. No se publico ninguna con la marca en la zona de pie de foto.
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> Real Madrid CF

8 fotos fijas, 4 videos y 2 carruseles componen las 15 publicaciones objeto de analisis para el Real

Madrid CF. Se destacd como zona de soporte publicitario la ropa deportiva.

De la categoria main sponsors hubo una presencia del 100%, de los considerados como global sponsors
un 16°67%, y de los regional sponsors un 28’57%. Destacando la aparicioén principal de las marcas

ubicadas en la equipacion de futbol como fueron Adidas y Emirates Fly Better.

En este caso, de las publicaciones analizadas de la red social Instagram, en dos de ellas se colocaron el

nombre del patrocinador en la zona de pie de foto como fueron AppleTVPlus y Adidas.

> Real Sociedad

Las publicaciones analizadas para el Real Sociedad se conformaron por 7 fotos fijas, 5 carruseles y 2

videos. Como soporte principal para patrocinio destaco la ropa deportiva.

Un 50% de patrocinadores pertenecientes a la categoria de estrategias (Kutxabank). En cuanto a la
definida como identidad no se identifico ninguna presencia. Sin embargo, de la categoria de comerciales
se identificd a Cazoo, Macron, Argysan, El Diario Vasco, Toyota, CocaCola, Keler y Reale Seguro
(8°79%). Como marcas que aparecieron pero no estaban reconocidas fueron Network, Real Sociedad

Fundazioa y Allianz.
En cuanto a la aparicion de las publicaciones del Real Sociedad donde se destaco la presencia de Cazoo,

Macron y Finetwork. Y respecto a aparicion de marcas en la zona de pie de fotografia se identific6 una

en la que se ubico el nombre de la Fundacion Why not.

> Real Valladolid
6 fotos fijas, 6 videos y 3 carruseles constituyeron las publicaciones objeto de analisis para el Real
Valladolid. La ropa deportiva y vallas fueron los principales soportes de aparicion en los contenidos

publicados para la red social Instagram.

62°5% de presencia por parte de los patrocinadores considerados como principales en las publicaciones

de Real Valladolid (Adidas, CaixaBank, Estrella Galicia, Herbalife Nutrition, JD). Y en cuanto a los
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patrocinadores pertenecientes a la categoria de colaboradores se observo una presencia de 1°49% (La
Dama de La Motilla. Ninguna por parte de la categoria de instituciones académicas. Como marcas que

aparecieron y no se contemplaban por el club: Pucela, fibergreen, Inexo y Galicianexo.

En este caso, no hubo ningtn patrocinador que aparecieran en la zona de pie de foto.

> Sevilla CF

El analisis de los contenidos publicados para la red social Instagram del Sevilla CF se conformo por 3

fotos fijas, 7 videos y 4 carruseles. Donde destaco el analisis de ropa.

36°36% fue la presencialidad de las marcas patrocinadoras en los contenidos analizados para el Sevilla
CF. A diferencia de otros equipos, la repeticion de patrocinadores no destacaba en cuanto a marcas.

Tampoco se colocaron patrocinadores en la zona de pie de foto.

> UD Almeria

Las 15 publicaciones analizadas para el UD Almeria fueron 7 fotos fijas, 6 videos y 2 carruseles.

Principal soporte de las publicaciones destacd la ropa deportiva.

Con un 50% de aparicion por parte de los patrocinadores del UD Almeria donde aparecio en repetidas

ocasiones Castore. Ademas, se identific6 como marca en pie de foto a Power Horse y a AYMESPORT.

> Valencia CF

2 fotos fijas, 8 videos y 5 carruseles conformaron las 15 publicaciones analizadas para Valencia CF. En

las mismas como soporte destaco tanto la ropa deportiva como valla publicitaria.

100% de aparicion de los mains partners (Cazoo y Puma), 100% de premium plus partners (Herrero
Brigantina, Sailum tyre y Skoda), 50% premium partners (CaixaBank y CocaCola), 14°29% de marcas
definidas como official partners (Zummub.com) y ninguna aparicion por parte de centenari official
suppliers. En este caso, destaco sobre todo la aparicion de Cazoo, Puma y Skoda. Este ultimo, aparecio

en uno de los pie de foto de la cuenta del Valencia CF.
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> Villarreal CF

8 fotos fijas, 4 carruseles y 2 videos conformaron el analisis de Instagram para el Villarreal CF. Una vez

mas, se destaco el uso de la ropa deportiva como soporte principal para las marcas del club.

En el caso del analisis de las publicaciones del Villarreal CF se aprecié un 33°33% de patrocinadores
oficiales (Joma y Pamesa) y ninguna de partners oficiales. Se destaco principalmente la aparicion de

Pamesa y Joma.

4.2 Conocer si el consumo de fiitbol por parte de los aficionados favorece al recuerdo de

los patrocinadores de los clubes

Para demostrar la capacidad de los aficionados de retener los patrocinadores pertenecientes al club del
que se consideran seguidores se procedio a realizar una encuesta. Tras su difusion el 28 de febrero de
2023 y su cierre el 15 de mayo del mismo afio, se obtuvieron un total de 235 respuestas. Asimismo, para
el cribado del desarrollo de la encuesta se comenz6 con una pregunta filtro en la que de un total de 235
personas, 188 personas (80%) manifestaron consumir la competicion de Laliga Santander en la

temporada 2022/2023.

Una vez centrada la encuesta en la tematica objeto de estudio, se consider6 de interés conocer si los
encuestados pertenecian a alguna pefia futbolistica. En este caso, 149 encuestados indicaron “No”

(79°3%) frente a 39 que manifestaron un “Si” (20°7%).

Otras de las preguntas de interés para conocer a qué equipo seguian como aficionados los encuestados
permitid tener una gran variedad. En esta se destacaron dos clubes principalmente, Real Madrid con un
total de 79 personas (42%) y el FC Barcelona con 40 (21°3%). Seguidos de estos dos equipos se
identificaron con 16 personas tanto al Real Betis Balompié¢ como al Cadiz CF (suponiendo un 8’5%
cada uno). Después de estos fueron elegidos con un total de 10 menciones tanto al Atlético de Madrid
como al Athletic Club (5’3% cada uno). En cuanto a los clubes con menor seleccion por parte de los
encuestados fueron con 6 menciones para el Valencia CF (3°2%), 3 para el CA Osasuna (1°6%), 2 al
UD Almeria (1°1%), 2 para el Sevilla CF (1°1%), 1 al Real Valladolid CF (0°5%), 1 a la Real Sociedad
(0°5%), 1 al Girona FC (0°5%) y 1 para el Rayo Vallecano (0°5%) (véase Grafica 3).
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Grdfica 3. ;A qué equipo de futbol anima como aficionado/a?

Recuento de ;A qué equipo de futbol anima como
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Fuente: Elaboracion propia.

La siguiente pregunta planteada en la encuesta, y con restriccion para poder continuar hacia referencia a
si los encuestados eran capaces de recordar patrocinadores de la competicion en la temporada
2022/2023 de su equipo. En esta un total de 154 personas indicaron que “Si” (81°9%) mientras que 34

manifestaron un “No” (18’1%). Por tanto, 154 personas pudieron continuar realizando la encuesta.

De las 154 respuestas obtenidas en las que se indicaban nombres de patrocinadores no todas fueron
validas para contabilizar. En algunas de ellas los resultados no eran acertados ya que las marcas
patrocinadoras no pertenecian al club o solo llegaron a escribir el equipo del que se consideraban
seguidores. Por tanto, de esta pregunta formulada en abierto se obtuvieron 141 respuestas validas. Y

mediante esta se pudo identificar qué marcas eran mas recordadas por cada club.

Del Athletic Club de Bilbao se obtuvo la participacion de 6 encuestados. En este, se nombraron las
siguientes marcas: Kutxabank en 5 ocasiones, Petronor en 2, DIGI en 2, San Miguel en 1 y Toyota en 1.
En el caso del Atlético de Madrid respondieron como validos 9 encuestados en las que mencionaron un
total de 6 marcas: Mahou en 4 ocasiones, WhaleFin en 3, Civitas en 3, Hyundai en 3, Nike en 2 y 1 para

CaixaBank.

CA Osasuna tuvo una representacion de 2 encuestados en esta pregunta abierta, donde se identificaron 4

marcas patrocinadoras con 1 mencion por cada una: Clinica Universitaria de Navarra, Verleal, Adidas,
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CaixaBank. El Cadiz CF tuvo una representacion de 15 participantes en los que las marcas
patrocinadoras recordadas fueron en total 7. DIGI tuvo 14 menciones, Petaca Chico tuvo 5, 2 para

Barbadillo, 2 para El Faro, 1 mencioén para Macron, Motoreto y Scientiffic Nutrition.

El Girona CF obtuvo una unica representacion en la parte de pregunta abierta donde la tnica marca
recordada fue Gosbi. En el caso del FC Barcelona se identificaron 30 representaciones donde
mencionaron un total de 7 marcas. Spotify con 30 menciones, Nike con 17, Cupra con 8, Estrella
Damm con 4, CaixaBank con 1, Gatorade con 1 y Bimbo con 1. En el caso de Rayo Vallecano solo tuvo

una presencia de participacion con dos marcas: DIGI y Umbro.

12 encuestados con respuestas en la pregunta abierta seleccionaron algunas marcas que recordaban
como patrocinadoras del Real Betis Balompié. 11 veces fue mencionado Finetwork, 8 en el caso de
Cruzcampo, 4 veces Hummel, 2 CocaCola, 2 Cruzcampo, 1 LegacyFC y 1 MuchBetter. EI Real Madrid
tuvo una participacion de 58 encuestados en los que se citaron a 13 patrocinadores. 51 veces fue
mencionada Fly Emirates, 29 Adidas, 8 Nivea, 7 Audi, 5 Unicaja, 3 Mahou y Solan de Cabras, 2 tanto

Hankook como Codere y con una tnica mencion tanto EA Sport como CocaCola.

Del Sevilla CF se identificaron 2 participaciones en las respuestas abiertas. En esta se nombraron a 4
marcas: Socios.com, Cruzcampo, Castore y Valvoide. En el caso de UD Almeria con una inica mencion
en respuesta abierta se citaron 2 marcas: Power Horse y Castore. Por ultimo, el Valencia CF obtuvo 4

respuestas en las que se mencionaron 3 patrocinadores: 4 veces a Cazoo, 3 a Puma y 3 a Skoda.

Otra cuestion de interés fue la de conocer por qué esas 154 personas eran capaces de recordar
patrocinadores del equipo seguidor. En esta se obtuvieron una gran variedad de respuestas a través de la
opcion de elegir varias opciones. La principal razon que indicaron era por las marcas ubicadas en las
equipaciones, la cual tuvo un total de 112 respuestas (72°2%). Otras tres opciones con gran seleccion
fueron: 73 personas seleccionaron “Por visionado de partidos de futbol en el campo” (47°4%), 70
indicaron “Por redes sociales de los clubes o deportistas” (45°5%) y 67 “Por visionado de partidos de
futbol fuera de campo” (43°5%). En menor seleccion encontramos 50 personas que indicaron recordar
las marcas por “Presencia en ruedas de prensa” (32°5%), 40 manifestaron que “Por anuncios” (26%), 34

“Por futbolistas” (22°10%) y, por tltimo, 10 indicaron “Por sorteos” (6°5%).
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Grdfica 4. ;A qué se debe que usted recuerde los patrocinadores de su equipo?

¢A qué se debe que usted recuerde los patrocinadores de su equipo?
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Fuente: Elaboracién propia.

Otra de las cuestiones de interés era conocer si los encuestados se sentian identificados por los
patrocinadores o si creian que estos representaban a su equipo. Para la primera pregunta, 86 indicaron
no estar identificados con los patrocinadores que representan a su equipo (55°8%) mientras que 68
indicaron que “Si” (44°2%). Un poco mas ajustado fue la respuesta por parte de la segunda cuestion en
la que se preguntaba por parte de los equipos si consideraban que estaban relacionadas su filosofia con
la marca, ante ello 78 personas indicaron que “No” (50°6%) mientras que 76 manifestaron que “Si”

(49°9%).

Para concluir la encuesta se preguntd si los encuestados utilizaban las redes sociales a lo que se
obtuvieron 148 respuestas que indicaron que “Si” (96°1%) y los 6 restantes “No” (3’9%). A
continuacion, 134 personas manifestaron seguir en redes sociales a sus equipos (87°6%) mientras que

19 indicaron que “No” (12°4%).

Finalmente, mediante una pregunta con multirrespuestas, 110 personas respondieron que seguian a su
equipo a través de la red social “Instagram” (82°10%) seguido de “Twitter” con 91 personas (67°9%).
En menor medida indicaron 44 a “YouTube” (32°8%), 32 a “TikTok” (23°9%), 23 a “Facebook”
(17°2%) y 11 a “Twitch” (8°2%).
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5. DISCUSION Y CONCLUSIONES

Tras un analisis exhaustivo de la historia del patrocinio deportivo, asi como la aplicacion de las
herramientas pertinentes para el desarrollo de la obtencidén de resultados, se procede a determinar las

conclusiones.

En base al primer objetivo general cuya finalidad era conocer los patrocinadores mas destacados por
parte de cada club perteneciente a Laliga Santander en la temporada 2022/2023 y aplicando las
herramientas de analisis de contenido sobre rueda de prensa e Instagram, se ha obtenido una vinculacion

directa entre los resultados alcanzados en ambos casos.

A raiz de estos analisis se ha identificado cémo los equipos con mayor solvencia econdomica disponen
de un menor nimero de patrocinadores no solo en su cartera de marcas, sino que también en la
aparicion de sus espacios publicitarios. En contraposicion, aquellos equipos con menor poder financiero
cuentan con mas patrocinadores, estableciendo también una vinculacién con marcas con una cercania
geografica. Dicha conclusion se comparte con la investigacion realizada por Lobillo y
Cancelo-Sanmartin (2017) donde se hace alusion a la colaboracién de comercios locales en aquellos

equipos con menor poder adquisitivo.

Por otro lado, en base al objetivo planteado dos, tras haber aplicado la encuesta y analizado los
resultados pertinentes se ha visto en este caso una alta vinculacion de las marcas recordadas por parte de
los equipos con los patrocinadores mas utilizados en rueda de prensa y con mas aparicion en la red
social Instagram. Ademas, tal y como menciona Maronda (2014) existe un mayor recuerdo por parte de
los considerados ‘“aficionados tipo” en cuanto a las marcas patrocinadoras. Es decir, aquellos
aficionados que son fieles seguidores y que por tanto comparten emociones, tienden a tener un recuerdo
directo mientras que los que tienen un menor consumo del mismo cuentan con un reconocimiento

disperso.

Por otro lado, Maronda (2014) manifiesta que hay una mayor vinculacion al recuerdo a través de un
spot publicitario que mediante la asistencia o visionado de un partido de fatbol. Sin embargo, tras la
encuesta del presente trabajo se reconocié por parte de los participantes que el recuerdo de las marcas
aumentaba en un 47°4% “Por visionado de partidos de fitbol en el campo” un 45°6% indic6 “Por redes
sociales de los clubes o deportistas”, un 43°5% “Por visionado de partidos de futbol fuera de campo” y
en menor medida, con un 26%, por anuncios. Esto implica que lo dictaminado por Maronda es
rechazado por los encuestados de la presente investigacion, siendo prioritario para su recuerdo otras

formas de visionado de las marcas.
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Tras y como se ha concluido con anterioridad, existe una relacion de los clubes mas pequefios de
disponer de mas patrocinadores y con procedencia local mientras que en los equipos mas grandes
cuentan con un menor nimero de marcas y a nivel internacional. Dato que nos ha permitido ser extraido

a través de un analisis de cada club y, posteriormente, determinar un comportamiento generalizado.

Asimismo, la presente investigacion también ha contado con ciertas limitaciones y complejidades. En el
caso del primer objetivo general y sus respectivos especificos, se apreciaron tanto en rueda de prensa
como en Instagram marcas que no estaban recogidas en las paginas webs de los equipos y cuyos
acuerdos no se ha podido conocer tras varios intentos de comunicacion. En cuanto a la encuesta también
se han identificado posibles complejidades ya que la intencidn prioritaria era recoger una muestra a
nivel nacional, sin embargo, el alcance se ha visto limitado a una zona geografica con mayor presencia.
Pese al esfuerzo realizado mediante la difusion de la encuesta a través de codigos QR, envio a
profesionales del mundo del periodismo deportivo o pefias de todos los equipos pertenecientes a la

Primera Division.

En prospectiva, son posibles futuras lineas de investigacion la tendencia del cambio de nombre de los
estadios deportivos en los cuales se incorporan como naiming las marcas patrocinadoras y por
consiguiente, el efecto que esto genera en los aficionados que tienen una vinculacion emocional con su
equipo. Asimismo, otra de las posibles lineas de investigacion reside en el planteamiento de la presente
investigacion en la liga inglesa, con el fin de encontrar similitudes y diferencias respecto a las

encontradas en la competicion espafiola.
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7. ANEXOS

ANALISIS RUEDAS DE PRENSA

ATHLETIC
CLUB
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MADRID

CA OSASUNA

CADIZ CF

APARICION DE PATROCINADORES EN RUEDA DE PRENSA
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—— New Balance Kutxabank
Petronor
San Miguel
CaixaBank Acronis
Capital Energy CaixaBank CocaColA
Citivas Capital Energy Solan de Cabra
Atlético de Hyundai Citivas
Madrid vs Real LaLiga Hyundai
Madrid Mahou Mahou
Nike Nike
Ria Ria
Whale Fin Socios.com
Whale Fin
Adidas
CaixaBank Lacturale
Clinica San Miguel
CA Osasuna Universidad de Mapfe
RCD Mallorca Navgrra Verleal
LaLiga
. dasGate
Sagamovil
San Miguel
Sorare
Verleal
enhol
Caixa Bank
Cruzcampo Caixa Bank
DIGI Clinica feduehy
L El Faro Cruzcampo
i?ilzn—ysw Khalifa Capital DIGI CocaCola
Adnerd LaLiga El Faro RedBull
Macron Khalifa Capital
Motoreto Macron
Petaca Chico Petaca Chico
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APARICION DE PATROCINADORES EN RUEDA DE PRENSA
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Getafe vs RCD
Espanyol

Caixa Bank
CocaCola
Coliseum Gaming
Ditec
Joma
LG
LaLiga
Mahou
Mercedes Benz
Motoreto
Nassica
Seat Gran Centro
Selikar
Sorare
Tecnocasa
getafe the style
outletcs

Mapfre
Mercedes Benz

CocaCola
Energy
Powerade

Girona CF vs
Valencia CF

Caixa Bank
Estrella Damm
Gosbi
La Liga
MedPlaya
Nissan
Puma
Sorare

CaixaBank
CostaBrava
Estrella Damm
Gosbi
Medolaya
Nissan
Puma
parlem

Veri
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https://www.youtube.com/watch?v=OF7282ztlSY
https://www.youtube.com/watch?v=OF7282ztlSY
https://www.youtube.com/watch?v=FLB6MO_7NAw
https://www.youtube.com/watch?v=FLB6MO_7NAw
https://www.youtube.com/watch?v=p_z9d3baf74
https://www.youtube.com/watch?v=p_z9d3baf74
https://www.youtube.com/watch?v=VIL5TkWem7E
https://www.youtube.com/watch?v=VIL5TkWem7E

RAYO
VALLECANO

RC CELTA

RCD

ESPANYOL DE
BARCELONA

RCD
MALLORCA

REAL BETIS
BALOMPIE

REAL MADRID

APARICION DE PATROCINADORES EN RUEDA DE PRENSA

Rayo Vallecano
vs Real Madrid

Ayuntamiento de
Madrid
DIGI
Ford Almoauto
La Liga
Los sueiios
Development
Mahou
Umbro

DIGI

RC Celta vs
Athletic Club de
Bilbao

Abanca
Adidas
Aix investment
Estrella Galicia
LaLiga
Sorare

Abanca
Adidas
Aix investment
Estrella Galicia
Laliga
Sorare

Cabreroia

RCD Espanyol de
Barcelona vs CA
Osasuna

CaixaBank
Estrella Damm
Kelme
LaLiga
Rastar
Reale Seguros
Riviera Maya

CaixaBank
DIGI
Estrella Damm
CRYPTO Snack
Skoda

aquaBona

RCD Mallorca vs
Real Madrid

ALUA
Air Europa
CaixaBank

Estrella Damm
Gel by Taica
Laliga
Nike
OK mobility
Specializeo
fibwi
fatbolemotion

Alua
Gel by Taica
Mapfre

CocaCola

Real Betis
Balompié vs RC
Celta

CaixaBank
Cruzcampo
Forever Green
Hummel
Laliga
LegacyFX
MuchBetter
Reake Seguros
finetwork

CocaCola
Fontarel

Real Madrid vs
FC Barcelona

Adidas
BMW
Emirates Fly
Better

Adidas
Emirates Fly
Better

Solan de Cabra
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https://www.youtube.com/watch?v=VXewVUOiKdw
https://www.youtube.com/watch?v=VXewVUOiKdw
https://www.youtube.com/watch?v=_KoqiW46Eds
https://www.youtube.com/watch?v=_KoqiW46Eds
https://www.youtube.com/watch?v=_KoqiW46Eds
https://www.youtube.com/watch?v=Zj8IEr1T5Kg
https://www.youtube.com/watch?v=Zj8IEr1T5Kg
https://www.youtube.com/watch?v=Zj8IEr1T5Kg
https://www.youtube.com/watch?v=IQpdIwMcEKE
https://www.youtube.com/watch?v=IQpdIwMcEKE
https://www.youtube.com/watch?v=hTPk70xgOUg
https://www.youtube.com/watch?v=hTPk70xgOUg
https://www.youtube.com/watch?v=hTPk70xgOUg
https://www.youtube.com/watch?v=gBGL3c5uS2E
https://www.youtube.com/watch?v=gBGL3c5uS2E

REAL
SOCIEDAD

REAL
VALLADOLID

SEVILLA CF

UD ALMERIA

APARICION DE PATROCINADORES EN RUEDA DE PRENSA

Cazoo
Cazoo Kutxabank
Real Sociedad Keler Loreak Mendian
FC Barcelona Kutxabank M.ac’ro-n
— LaLiga Policlinica Insalus
Macron Gipuzkia -
Reale Seguros QuironSalud
Reale Seguro
Sorare
Laliga
Real Valladolid Herb.a!lfe Estrella GahCla
vs Valencia CF Lo Fuenteond Cabreroira
- Adidas AirEuropa
ID JD
Estrella Galicia
CaixaBank CaixaBank
Castore
) Castore
Degiro .
. Degiro
LaLiga Robles
Sevilla FC vs FC Robles
Restaurantes
Barcelona Restaurantes CocaCola
E— . San Pablo Motor
Socios.com
. Scalpers
Valvoline .
Socios.com
Valvoline
AlJ Constructora
Almeria Ciudad
Automotor Costa
ajlan y bros
BCD sport
Ayuntamiento CaixaBank
Almeria Castore
Castore Cenomi
, Dekton Costa de Almeria
UD Almeria vs
Durrat Al Arous Dekton o
RCD Espanyol Liviana
JK Durrat Al Arous Power Horse
Kudu Estrella de o
LalLiga Levante
Power Horse JK
KUDU
Naif Alrajhi
Power Horse
Rotana
STC
TCI
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https://www.youtube.com/watch?v=LB0Y01Ol6wo
https://www.youtube.com/watch?v=LB0Y01Ol6wo
https://www.youtube.com/watch?v=G9U6wWoNVG8
https://www.youtube.com/watch?v=G9U6wWoNVG8
https://www.youtube.com/watch?v=Kz10kElZiAc
https://www.youtube.com/watch?v=Kz10kElZiAc
https://www.youtube.com/watch?v=XIYv1dCeULY
https://www.youtube.com/watch?v=XIYv1dCeULY

APARICION DE PATROCINADORES EN RUEDA DE PRENSA

Valencia CF vs
VALENCIA CF UD Almeria

Villarreal CF vs
VILLARREAL Rayo Vallecano
CF

Caixa Bank
Cazoo
Herrero Brigantina
LalLiga
Puma
Sailun Tyre
Skoda

CaixaBank
Coca Cola
Joma
LaLiga
Pamesa
Sorare
Zoomex

$VCF
Amstel
CaixaBank
Cazoo
CocaCola
Herrero Brigantina
Puma
Sailun
Skoda
Sorare
zumub

CaizaBank
CocaCola
Joma
Pamesa ceramica
Zoomex

aquaBone

AquaBona
CocaCola
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https://www.youtube.com/watch?v=2GWXrNQ2erc
https://www.youtube.com/watch?v=2GWXrNQ2erc
https://www.youtube.com/watch?v=dWzXhRC7wIQ
https://www.youtube.com/watch?v=dWzXhRC7wIQ

ANEXO ENCUESTA

e PREGUNTAS FILTRO

(Consume la Liga Santander 2022/2023?

- Si
- No
CATEGORIA SOCIODEMOGRAFICA

Sexo:

- Hombre

- Mujer

Género:

- Hombre

- Mujer

- No binario
- Otro

- Preferiria no contestar

Edad:

- Menor de 18
-De18a25
-De26a35
-De36a45
-De 46 a60
- Més de 60

Estado civil:

- Soltero/a

- Casado/a



- Divorciado/a

- Viudo/a

De cuantas personas se compone su nucleo familiar:

- Vivo solo/a
- Con 1 persona mas
- Entre 2 y 3 personas mas

- Maés de 3 personas

Nivel de estudios:

- Primaria

- Secundaria

- Bachillerato

- Grado medio

- Grado superior

- Grado universitario
- Master

- Doctorado

Situacion Laboral:

- Estudiante

- Trabajador a tiempo completo
- Trabajador a media jornada

- Desempleado

- Jubilado

- Otro:

Nivel de ingreso neto mensual

- Sin ingresos

- Menos de 800€/mes
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- Entre 800€/mes y 1200€/mes
- Entre 1200€/mes y 1800€/mes
- Entre 1800€ y 2400€/mes

- Entre 2400€ a 3000€

- De 300€ a 5000€

- Mas de 5000€

- Preferiria no contestar

Lugar de residencia

- Seleccionar la CCAA

PREGUNTAS TEMATICAS SOBRE EL OBJETO DE ESTUDIO

(Pertenece a alguna pefia futbolistica?
- SI
- NO

(A qué equipo de futbol anima como aficionado/a?

(franja de todos los equipo)

(Recuerda algtin patrocinador de su equipo de futbo de la temporada 2022/2023?
- No
- Si

Si dice que si: diga hasta 5 (no haga uso de ninguna busqueda).

(A qué se debe que usted recuerde los patrocinadores de su equipo?
- Por visionado de partidos de futbol en el campo
- Por visionado de partidos de futbol fuera de campo
- Presencia en ruedas de prensa
- Por equipaciones
- Por redes sociales de los clubes o deportistas
- Por futbolistas
- Por sorteos

- Por anuncios
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. Se siente identificado con los patrocinadores que representan a su clubs?
- Si
- No

(Cree que los patrocinadores que representan a su club siguen la filosofia del equipo?
- Si
- No

(Usa las redes sociales para seguir a su equipo?
- Si
- No

Si la respuesta anterior es afirmativa, ;qué redes sociales usa?
- Instagram
- Twitter
- Facebook
- YouTube
- TikTok
- Twitch



ANEXO REDES SOCIALES

ATHLETIC CLUB

PATROCIN
TIPO DE
PUBLICACION PUBLICA FAIRGEINADO SOPORTE (ADORES HASTAHS
CION RES PIE DE
' FOTO
#lribar80
Publicacén 1 .
Publweacon 1 Video #AthleticClub &
#OsasunaAthletic
Publicacion 2 Foto fij k nk i
ublicacion oto fija utxaba Camiseta  #CopaDelRey
#lribar80
Publicacion 3 Carrusel #AthleticClub
o
DIGI
Kutxabank
LaLiga
Piblicacion 4 Video New Balance Enara/cartel/
mesa
Petronor
San Miguel #lribar80
IMQ #AthleticClub &
#AthleticGetafe
Publicacié Foto fij li
Bublicacion 2 oto fya Vueling #AthleticClub &
New Balance Rona
kutxabank P
=]
A
Publicacion 6 Carrusel #0sasunaAthletic
DIGI Valla #ZatozJadaNigana
¥ #AthleticClub
@
#OsasunaAthletic
. ) New Balance #ZatozJadaNigana
) Foto fi R
Publicacion 7 O T utxabank opa W #AthleticClub
&)
#OsasunaAthletic
New Balance w
Publicacié Foto fij R
R oto fja kutxabank opa #ZatozJadaNigana
#AthleticClub &
New Balance Ro #ZatozJadaNigana
pa
Publicacién 9 Foto fija kutxabank ¥ #AthleticClub
B2B in PAY Cartel @
., . #lribar80
Publicacion 10 Foto fija #AthleticClub &
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https://www.instagram.com/p/CpNaXDEOEIK/
https://www.instagram.com/explore/tags/athleticclub/
https://www.instagram.com/explore/tags/athleticclub/
https://www.instagram.com/p/CpNfpDmNkvD/
https://www.instagram.com/p/CpNkpMPtOzS/
https://www.instagram.com/p/CpNoHLCOErG/
https://www.instagram.com/p/CpNtkEEsfU6/
https://www.instagram.com/p/CpN3kWfsxcm/
https://www.instagram.com/p/CpN_V6Nsg6C/
https://www.instagram.com/p/CpODRIyIwCg/
https://www.instagram.com/p/CpPTLhYM75-/
https://www.instagram.com/p/CpPWEqyscIy/

#lribar80
Publicacion 11 Foto fij
Heacion oto fja #Athletic125 &
AthleticL
Publicacion 12 Foto fija | New Balance fAthle g crama
#OsasunaAthletic
Publicacién 13 Video New Balance Ropa w
#ZatozJadaNigana
Publicacion 14 Video #iribar80
#lribar80
Publicacién 15 Carrucel | New Balance #OsasunaAthletic
) 4
#ZatozJadaNigana
ATLETICO DE MADRID
SROBE PATROCINADO PII:EI({)?Q?EI;\I
PUBLICACION  PUBLICA SOPORTE HASTAHS
CION RES PIE DE
: FOTO
LaLigaBBVA
Cocanla Galp Vallas #OnThisDay
Publicacién 1 Video Allianz #Koke #Atleti
Kia Nike R #LaLigaSantander
Kyocera Pat opa #LaLigaHistory
Publicacién 2 Foto fija #AnimoReinildo
ik ital
Publicaciéon 3 Video Nike Capita Ropa Civitas
Energy
Publicacion 4 Carrusel | Montes Pinos Botella #AnimoReinildo
. Nike Capital
Publ 5 1 R
ublicacion 5 Carruse Energy Hyundai opa
ivitas L LaVeladaDelAf
Publicacién Video Civitas La Cartel #LaVeladaDel Ao
Velada 3
Nik ital
Publicacién 7 Foto fija tke Capita Ropa
Enery
Nike Capital
Publicacion 8 Video | Energy Hyundai Ropa Civitas
Whale Fin
Nik ital
Publicacion 9 Carrusel ike Capita . Ropa
Energy Hyundai
Publicacion 1 Foto fija Nike Capital . Ropa
Energy Hyundai
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https://www.instagram.com/p/CpPa8dpMZM7/
https://www.instagram.com/p/CpPtLg2s9sp/
https://www.instagram.com/p/CpP3CeNuvxQ/
https://www.instagram.com/p/CpP6-kxIrBl/
https://www.instagram.com/p/CpP9QOdMuMa/
https://www.instagram.com/p/CpHnWDbsgu5/
https://www.instagram.com/p/CpIJYKvsWhI/
https://www.instagram.com/explore/tags/%C3%A1nimoreinildo/
https://www.instagram.com/p/CpLBT-5AZU0/
https://www.instagram.com/p/CpLN5matiaM/
https://www.instagram.com/explore/tags/%C3%A1nimoreinildo/
https://www.instagram.com/p/CpLQ44AMDO6/
https://www.instagram.com/p/CpLaW7GjVgV/
https://www.instagram.com/explore/tags/laveladadela%C3%B1o3/
https://www.instagram.com/explore/tags/laveladadela%C3%B1o3/
https://www.instagram.com/p/CpLnxLtMJ5b/
https://www.instagram.com/p/CpM7vEFLJAZ/
https://www.instagram.com/p/CpNSD8SsMOF/
https://www.instagram.com/p/CpNaFcgMozL/

Nike Capital
Publicacion 11 Video | Energy Hyundai Ropa Civitas
Whale Fin

Nike Capital
Energy Hyundai
Nike Capital
Energy Hyundai
Nike Capital

Energy Hyundai Ropa
Whale Fin

Publicacion 12 Carrusel Ropa

Publicacion 13 Carrusel Ropa

Colaboracion

Hyundai
yundat pagada

Mahou Solan de
Cabra Nike
Movistar Sorare
Video CaixaBank Cartel
ESport Civitas
Halcon Viajes
WhaleFin

Publicacién 14

Hyundai Mahou
Vithas
CaixaBank
Whale Fin
Civitas Acronis
Ria CocaCola

Nike Capital
Energy Hyundai

CA OSASUNA

Vallas

Publicacion 15 Foto fija Ropa

TIPO DE PATROCIN

PUBLICACION PUBLICA FATRGEIRADE SOPORTE ABORES HASTAHS

RES PIE DE

S FOTO

Publicacion 1 Foto fija | MRC Soluciones Cartel

LaLiga
Publicacién 2 Foto fija Santander Grafica
Socios.com

Enllusid
Publicacion 3 Foto fija #GralndeIs1 nllusiod

#GrandesEnllusio
Publicacion 4 Foto fija | Adidas Verleal n | #CopaDelRey |
#OsasunaAthletic

#0OsasunaAthletic

P l. . T 1
ublicacion 5 Foto fija | Adidas Verleal ¥ #CopaDelRey
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https://www.instagram.com/p/CpNnPYAMfrx/
https://www.instagram.com/p/CpN6vaIMm4O/
https://www.instagram.com/p/CpOMMbLsxXC/
https://www.instagram.com/p/CpPnr-nPeqX/
https://www.instagram.com/p/CpPy0ZHMGga/
https://www.instagram.com/p/CpM4cL-NSK-/
https://www.instagram.com/p/CpM6Q2xtHee/
http://socios.com/
http://socios.com/
https://www.instagram.com/p/CpNGk2FtzV-/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/p/CpNN1AdNHJy/
https://www.instagram.com/p/CpNfpDmNkvD/

#OsasunaAthletic |
., , Adidas Network #CopaDelRey |
Publ 6
SIS Video Factory Seat #GrandesEnllusio
n
#GrandesEnllusio
Publicacién 7 Foto fija | Adidas Verleal Ropa n | #CopaDelRey |
#OsasunaAthletic
#GrandesEnllusio
Adi leal
Publicacion 8 Foto fija dlizsL?fe: ca Ropa n | #CopaDelRey |
g #OsasunaAthletic
Fundacion .,
Publicacion 9 Foto fija Osasun Seat Cartel R
Factory -
#OsasunaAthletic |
Publicacion 10 Foto fija | Adidas Verleal Ropa #GrandesEnllusid
n | #CopaDelRey
#GrandesEnllusio
Publicacion 11 Foto fija Enhol Cartel n | #CopaDelRey |
#OsasunaAthletic
#GrandesEnllusio
Publicacion 12 Foto fija | Adidas Verleal Ropa n | #CopaDelRey |
#OsasunaAthletic
#GrandesEnllusio
Publicacion 13 Foto fija | Adidas Verleal Ropa n | #CopaDelRey |
#OsasunaAthletic
Adidas Verleal
L, C ol Clinica #GrandesEnllusio
Publicacién 14 o —
arrus Universidad de n
Navarra
#GrandesEnllusio
Publicacion 15 Foto fija | LalLiga Adidas Ropa n | #CopaDelRey |
#OsasunaAthletic
CADIZ
PATROCIN
TIPO DE
PUBLICACION PUBLICA FAIRGEINADO SOPORTE ADORES HASTAHS
CION RES PIE DE
' FOTO
Publicaciéon 1 Carrusel Macron Ropa #BalonCadeteA
., . #CadizSevillaFC#
Publicacion 2 Foto fija LaLigaSantander
Publicacién 3 Carrusel Macron Ropa #CanteraCadista
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https://www.instagram.com/p/CpNoExEjzD9/
https://www.instagram.com/p/CpNrbqrNVjp/
https://www.instagram.com/p/CpN13IfNf34/
https://www.instagram.com/p/CpN6LVlI_oC/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/p/CpOCIUvNToQ/
https://www.instagram.com/explore/tags/osasunaathletic/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/copadelrey/
https://www.instagram.com/p/CpPSXpOtuxu/
https://www.instagram.com/p/CpPljvcNbdi/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/copadelrey/
https://www.instagram.com/explore/tags/osasunaathletic/
https://www.instagram.com/explore/tags/osasunaathletic/
https://www.instagram.com/p/CpPz8UhNLHv/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/copadelrey/
https://www.instagram.com/explore/tags/osasunaathletic/
https://www.instagram.com/explore/tags/osasunaathletic/
https://www.instagram.com/p/CpP39d7ou3o/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/explore/tags/grandesenilusi%C3%B3n/
https://www.instagram.com/p/CpQA70Gtpic/
https://www.instagram.com/p/CpNqzFhI6Zx/
https://www.instagram.com/explore/tags/bal%C3%B3ncadetea/
https://www.instagram.com/p/CpNuKVFoOQe/
https://www.instagram.com/p/CpN9oWjIwfk/
https://www.instagram.com/explore/tags/canteracadista/

Macron DIGI
Publicacion 4 Carrusel scientiffic Ropa
nutrition
ol . Macron Valla JCad
Publicacion 5 Foto fija adizRayo
! Macron DIGI Ropa
Publicacién 6 Foto fija #DiaDeAndalucia
Publicacion 7 Foto fija
Publicacién 8 Foto fija #PLAIZ
#RealSociedadCad
Publicacié Foto fjj M DIGI R o .
ublicacion 9 oto fija acron DIG opa 2 #VamosCadiz
Macron DIGI
Publicacion 10 Carrusel scientiffic Ropa
nutrition Wimu
Macron DIGI
Publicacion 11 Video sc1en't1‘fﬁc Ropa
nutrition
Motoreto
Publicacion 12 Foto fija | Macron DIGI Ropa
Copano Macron
R
Slice opa
Publicacion 13 Foto fija
! Copa.n ° M’a cron #MirandillaXerez
Slice Diaz Cartel DFC
Cadenas Fresh -
L, . Macron
Publicacion 14 Foto fija Motoreto Wimu Ropa
Publicacion 15 Foto fija | Macron DIGI Ropa #VamosCadiz
ELCHE
PATROCIN
TIPO DE ADORES
PUBLICA PATROCINADO PIE DE
PUBLICACION CION RES SOPORTE FOTO HASTAHS
TM Grupo
Inmobiliario
Publicacién 1 Foto fija | Nike Sfidante Ropa
TM Grupo
Inmobiliario
Nike Sfidante Ropa
TM Grupo
Publicacion 2 Carrusel Inmobiliario Valla
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https://www.instagram.com/p/CpOBKKlIhXd/
https://www.instagram.com/p/CpOG9TWI1-u/
https://www.instagram.com/explore/tags/c%C3%A1dizrayo/
https://www.instagram.com/p/CpOKv4VIiBR/
https://www.instagram.com/explore/tags/d%C3%ADadeandaluc%C3%ADa/
https://www.instagram.com/p/CpOSxxpowl_/
https://www.instagram.com/p/CpPVw0CIOhO/
https://www.instagram.com/explore/tags/plaiz/
https://www.instagram.com/p/CpPap0AohTl/
https://www.instagram.com/explore/tags/realsociedadc%C3%A1diz/
https://www.instagram.com/explore/tags/realsociedadc%C3%A1diz/
https://www.instagram.com/p/CpPhHIXoHwq/
https://www.instagram.com/p/CpPrG76oyGQ/
https://www.instagram.com/p/CpP0MKWoK_U/
https://www.instagram.com/p/CpP1q3TqPIQ/
https://www.instagram.com/explore/tags/mirandillaxerezdfc/
https://www.instagram.com/explore/tags/mirandillaxerezdfc/
https://www.instagram.com/p/CpP3OtsoS4Z/
https://www.instagram.com/p/CpP98YxI4Pv/
https://www.instagram.com/explore/tags/vamosc%C3%A1diz/
https://www.instagram.com/p/CpDvLRhLGe2/
https://www.instagram.com/p/CpDwMEuLecv/

TM Grupo

Inmobiliario #ElcheRealBetis
Publicacion 3 Carrusel | Nike Sfidante Ropa #LaligaSantander
TM Grupo
Inmobiliario #ElcheRealBetis
Publicacion 4 Foto fija | Nike Sfidante Ropa #LaligaSantander
Publicacion 5 Foto fija
Nike Ropa
DAZN Estrella
Levante
Universitas
Miguel
Hernéndez
Banco Santander
Pikolinos
Sfidante
CaixaBank TM
Grupo
Inmobiliaria
Publicacién 6 Video LaLiga Enara
#llicitano *
Publicacion 7 Video #MuchoFElche
Publicacion 8 Foto fija | Nike Sfidante Ropa
Joma finetwork
CocaCola
Publicacion 9 Video CaixaBank Valla #MuchoFElche
Nike TM Grupo
Publicacion 10 Foto fija Inmobiliario Ropa
#MuchoFElche
Publicaciéon 11 Foto fija #LaligaSantander
Codere Kelme
TM Grupo
Publicacion 12 Foto fija Inmobiliario Ropa
Publicacion 13 Foto fija
Publicacion 14 Video AMIX Ropa
EuroSystem
Ayuntamiento
Elche CRM
Albaladejo Gruas
Publicacion 15 Video Philbert Valla

FC BARCELONA
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https://www.instagram.com/p/CpDwuD3sIFH/
https://www.instagram.com/p/CpDz8lmsxyG/
https://www.instagram.com/p/CpD80toLOiy/
https://www.instagram.com/p/CpEG73hj1o9/
https://www.instagram.com/p/CpKd-uWDntM/
https://www.instagram.com/explore/tags/ilicitano/
https://www.instagram.com/explore/tags/muchoelche/
https://www.instagram.com/explore/tags/muchoelche/
https://www.instagram.com/p/CpM3_SarrjB/
https://www.instagram.com/p/CpM9P4zoIcs/
https://www.instagram.com/explore/tags/muchoelche/
https://www.instagram.com/p/CpNAsH-ra1j/
https://www.instagram.com/p/CpOEw1Zr69k/
https://www.instagram.com/p/CpOQjYeN58X/
https://www.instagram.com/p/CpPfoUgNTzH/
https://www.instagram.com/p/CpPkZwyDoOL/
https://www.instagram.com/p/CpPyRGwDPHz/

PATROCIN

TIPO DE
: PATR AD ADORE
PUBLICACION  PUBLICA QEIED0 SOPORTE ORES HASTAHS
CION RES PIE DE
FOTO
Publicacién 1 Carrusel Nike Spotify Ropa #AlmeriaBarca
Publicacién 2 Foto fija | Nike Spotify Ropa #AlmeriaBarca
Publicacién 3 Carrusel
Publicacion 4 Video Dekton Cartel
Publicacion 5 Carrusel Nike Spotify Ropa #AlmeriaBarca
Nike Spotify Ropa
Publicacion 6 Foto fija
Spotify Cartel
Publicacién 7 Foto fija | Nike Spotify Foto fija
Spotify Valla
Publicacion 8 Foto fija
Nike Spotify Ropa
Publicacién 9 Foto fija #TheBest
Publicaciéon 10 Foto fija | Nike Spotify
Publicacion 11 Carrusel Nike Spotify Ropa
Publicacion 12 Video Rakuten Ropa #EIClasico
Nike Spotify
Publicacion 1 Carrusel
Riyadh Cartel
Publicacion 14 Foto fija Nike Spotify Ropa
Nike Valla
Publicacion 15 Video
Nike Spotify Ropa #EIClasico
GETAFE

PUBLICACION

PATROCIN
ADORES
PIE DE
FOTO

TIPO DE
PATROCINADO
PUBLICA
RES

CION

SOPORTE HASTAHS

Publicacion 1

Foto fija Joma Ropa #VamosGeta

Publicacion 2

Foto fija Joma Ropa #VamosGeta

Publicacién 3

LG Maphre
Mercedez Power
Horse Tecnocasa

Joma Coliseum
Gaming Sorare
Mahou Get
thestyle
CocaCola

#VamosGeta

Video #VillarrealGetafe

Enara
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https://www.instagram.com/p/CpGVZnRDQ8p/
https://www.instagram.com/explore/tags/almeriabar%C3%A7a/
https://www.instagram.com/p/CpHusI5Aj83/
https://www.instagram.com/explore/tags/almeriabar%C3%A7a/
https://www.instagram.com/p/CpH_iSODa-9/
https://www.instagram.com/p/CpIddx6Kmg0/
https://www.instagram.com/p/CpInm7EjwbA/
https://www.instagram.com/explore/tags/almeriabar%C3%A7a/
https://www.instagram.com/p/CpIx8zejZFH/
https://www.instagram.com/p/CpKicesjleb/
https://www.instagram.com/p/CpKqccsjrjz/
https://www.instagram.com/p/CpLlhH5DOxB/
https://www.instagram.com/p/CpM0VwgNtFg/
https://www.instagram.com/p/CpNgzpXKVdH/
https://www.instagram.com/p/CpNrLneDAhG/
https://www.instagram.com/p/CpOHiJXNRlf/
https://www.instagram.com/p/CpPfPOuDQzK/
https://www.instagram.com/p/CpQCnWWDNQn/
https://www.instagram.com/p/CpDaT1Bsy0K/
https://www.instagram.com/p/CpFci7AMwkh/
https://www.instagram.com/p/CpH__k6tFOU/

#VamosGeta

Publicacion 4 Foto fij i R
feacion oto fja Wi opa #VillarrealGetafe
Joma Ropa
Mercedes
CocaCola Power
Horse Tecnocasa
Publicacion 5 Video Joma Coliseum #.fVamosGeta
Gaming Sorare Enara #Villarreal Getafe
Mahou Get
thestyle
CaixaBank
Motoreto
#VamosGeta
Publicacé Foto fij T 1
ublicacon 6 oto fija ecnocasa Carte #Villarreal Getafe
#VamosGeta
Publicacié Foto fij T R
ublicacion 7 oto fija ecnocasa opa wVillarreal Getafe
Movistar #VamosGeta
Publicacis .
Lablesiie iy Foto fija Tecnocasa Cartel #VillarrealGetafe
., . #VamosGeta
Publicacion 9 Foto fija Joma Cartel #Villarreal Getafe
Tecnocasa Joma Ropa
Publicacion 10 Foto fija #VamosGeta
- Tecnocasa Ropa #VillarrealGetafe
Tecnocasa Ropa
reaclc Foto fija Tecnocasa Cartel #VamosGieta
#VillarrealGetafe
#VamosGeta
Publicacion 12 Foto fija | T R
ublicacion oto fija | Tecnocasa Joma opa 4HistoriaAzulona
Publicacion 13 Foto fija Tecnocasa Cartel #VamosGeta
Publicacion 14 Foto fija Tecnocasa Cartel #VamosGeta
Publicacion 15 Foto fija Motoreto Cartel Motoreto
GIRONA
PATROCIN
TIPO DE
: PATROCINADO ADORES
PUBLICACION PUBLICA SOPORTE HASTAHS
CION RES PIE DE
: FOTO
Gosbi Puma Ropa
Publicacion 1 Video
Gosbi Cartel #AthleticGirona
Parlem Ropa
Publicacién 2 Foto fija #AthleticGirona
CaixaBank Cartel
Publicacion 3 Foto fija Gosbi Puma Ropa
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https://www.instagram.com/p/CpIa_5TMB2R/
https://www.instagram.com/p/CpIr8Vts8NQ/
https://www.instagram.com/p/CpKPqd-suhE/
https://www.instagram.com/p/CpKkQNBs4AA/
https://www.instagram.com/p/CpK4-sUtu1L/
https://www.instagram.com/p/CpLNiO1MSZS/
https://www.instagram.com/p/CpLTHhrsOSx/
https://www.instagram.com/p/CpLn3xlsN4g/
https://www.instagram.com/p/CpMze1joQc7/
https://www.instagram.com/p/CpM905lolUq/
https://www.instagram.com/p/CpPdB-LoTHc/
https://www.instagram.com/p/CpPm95mMbuT/
https://www.instagram.com/p/CpH_BBlggeI/
https://www.instagram.com/p/CpITcMsMlmo/
https://www.instagram.com/p/CpIJVpysL9_/

Gosbi Puma Ropa #Gazzaniga
Publicacion 4 Video #AthleticGirona
Renfe Valla #LaligaHighlights
#LaligaSantander
#AthleticGirona
Publicacién 5 Fotofija #GironaFC
#LaligaSantander
#AthleticGirona
Publicacién 6 Carrusel #Lal.igaSantander
#Gazzaniga
Publicacién 7 Fotofija
#AthleticGirona
L DIGI New #Lal.igaSantander
Publ 0 i 11
ublicacion & Video Balance Valla #Laliga#Gazzani
ga
Publicacion 9 Fotofija
Publicacion 10 Fotofija
Publicacion 11 Carrusel Gosbi Puma Ropa
Publicacion 12 Video
Publicacion 13 Video Gosbi Ropa
Publicacién 14 Fotofija Gosbi Ropa
Publicacion 15 Video Gosbi Puma Ropa
RAYO VALLECANO
SEOBE PATROCINADO Pill;fgl){SSN
PUBLICACION PUBLICA RES SOPORTE PIE DE HASTAHS
CION FOTO
Toyota Valla qdi
Publicacién 1 Fotofija #CadizRayo
DIGI Ropa #VamosRayo
#CadizR
Publicacion 2 Fotofija DIGI Umbro Ropa #Vaini)ZsR?;(z)
#CadizR
Publicacion 3 Fotofija DIGI Ropa CadizRayo
#VamosRayo
DIGI Ropa qdi
Publicacion 4 Fotofija #CadizRayo
DIGI UMBRO Cartel #VamosRayo
Publicacion 5 Videofijo #CadizRayo
#VamosRayo
Publicacion 6 Video Umbro Ropa
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https://www.instagram.com/p/CpILJ27P012/
https://www.instagram.com/explore/tags/gazzaniga/
https://www.instagram.com/explore/tags/athleticgirona/
https://www.instagram.com/explore/tags/athleticgirona/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligahighlights/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligahighlights/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligasantander/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligasantander/
https://www.instagram.com/p/CpINVZJMonY/
https://www.instagram.com/p/CpIPbDFMVrz/
https://www.instagram.com/explore/tags/athleticgirona/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligasantander/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligasantander/
https://www.instagram.com/p/CpIVTcvsTQc/
https://www.instagram.com/p/CpIZAD5gbPB/
https://www.instagram.com/explore/tags/athleticgirona/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligasantander/
https://www.instagram.com/explore/tags/laligasantander/
https://www.instagram.com/p/CpIgIAzsN51/
https://www.instagram.com/p/CpI3joZrsF9/
https://www.instagram.com/p/CpKRhDXsvC3/
https://www.instagram.com/p/CpP3t2mAbiC/
https://www.instagram.com/p/CpP4t0TgKI7/
https://www.instagram.com/p/CpP6nX_MIqj/
https://www.instagram.com/p/CpQfld8AoiB/
https://www.instagram.com/p/CpF6s4dt4sf/
https://www.instagram.com/p/CpF9MyEtISM/
https://www.instagram.com/p/CpF-yFztc74/
https://www.instagram.com/p/CpF_ajMt0W5/
https://www.instagram.com/p/CpGSUHNJrIP/
https://www.instagram.com/p/CpGS-4xtEYm/

#RayoVallecano
Publicacién 7 Foto fija Umbro Ropa #Trejo250
#CapitanTrejo
L, . #RayoBAlcala
Publicacién 8 Foto fija #V:er?)sRa;i]g
#VamosVallecano
Publicacion 9 Carrusel DIGI Umbro Ropa B #VamosRayob
#Vallecas
Publicacion 10 Carrusel DIGI Umbro Ropa #VamosRayo
Publicacion 11 Video DIGI Umbro Ropa #VamosRayoB
. #RayoBAlcala
Publicacion 12 Video #V:I}Ill(:)sRa;ig
DIGI Umbro Ropa #RayoVallecano
Publicacion 13 Video | DIGI Mahou Los #RayoAthletic
suefios Vallas #VamosRayo
Publicacion 14 Fotofija DIGI Umbro Ropa #Vamos Rayo
L, . #RayoAthleti
Publicacion 15 Fotofija #\Z ﬁosRaeyz)c
CELTA

TIPO DE PATROCIN

PUBLICACION PUBLICA FAROCIRED0 SOPORTE ABORES HASTAHS

RES PIE DE

S FOTO

Estrella Galicia Valla

Estrella Galicia

Publicacioén 1 Video Adidas Ropa

#InsideRCCelta

Estrella Galicia | Sobreimpresi
Abanca Adidas on

Mahou Renfe
Fifa Estrella
Galicia Power
Horse

Valla

Publicacién 2 Video | strella Galicia #LaLigaHighlights
Sorare Abanca Enara

Dazn Adidas aix
investment group

Estrella Galicia
Adidas

Raw Aix
Investment

Abanca BKT Valla

Ropa

Publicacion 3 Carrusel

| Eﬂbljgagjén 4 Carrneel
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https://www.instagram.com/p/CpGUtNlNrky/
https://www.instagram.com/p/CpIJjtOtP52/
https://www.instagram.com/p/CpIbemGNRyR/
https://www.instagram.com/p/CpKS8VQtfqx/
https://www.instagram.com/p/CpKilqUOpXA/
https://www.instagram.com/p/CpK8rkzNe2z/
https://www.instagram.com/p/CpNlImjLKuK/
https://www.instagram.com/p/CpNsLKAtixG/
https://www.instagram.com/p/CpP4g1-NPpD/
https://www.instagram.com/p/CpLbjljg3Lk/
https://www.instagram.com/p/CpM1IiXAhpk/
https://www.instagram.com/p/CpM7VGmNzXl/
https://www.instagram.com/p/CpNEkRkoQC4/

Estrella Galicia
Adidas

Ropa

Publicacién 5

Video

Estrella Galicia
Adidas Abanca

Ropa

Estrella
Galicia

#JugarEstrellaGali
cia

Publicacion 6

Carrusel

Estrella Galicia
Adidas Abanca
Retalvi

Ropa

Abanca
CocaCola Adidas
Estrella Galicia
Aix Investment

Valla

Estrella Galicia
Adidas Abanca

Ropa

Fotofija

Estrella Galicia
Adidas Abanca

Cartel

Publicacion 8

Video

Abanca Estrella
Galicia Recalvi
Adidas Viajes El
Corte Inglés
Mundo Clima
Aix Investment
Group

Valla

#LaLigaHighlights

Publicacion 9

Fotofija

Estrella Galicia
Adidas Abanca
Movistar

Cartel

#AbancaBalaidos

Publicacién 10

Video

Estrella Galicia
Adidas Abanca

Sobreimpresi
on

Estrella Galicia
Adidas

Ropa

Publicacion 12

Fotofija

Estrella Galicia
Adidas Abanca

Cartel

#RCCelta
#AfoutezaeCoradn

Publicacion 13

Video

Estrella Galicia
Adidas

Ropa

Abanca Estrella
Galicia Recalvi
Adidas Viajes El
Corte Inglés
Mundo Clima
Aix Investment
Group

Valla

#LaLigaHighlights

Publicaicén 14

Carrusel

Abanca Retalvi
Estrella Galicia
Aix Invetment

Ropa
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https://www.instagram.com/p/CpNIueGg48f/
https://www.instagram.com/p/CpNYihMtarl/
https://www.instagram.com/p/CpNdki-t3yh/
https://www.instagram.com/p/CpNnbU0gUYa/
https://www.instagram.com/p/CpNs6jmNctg/
https://www.instagram.com/p/CpN452zgA2b/
https://www.instagram.com/p/CpPZC-OI_Ai/
https://www.instagram.com/p/CpPoNgfACgY/
https://www.instagram.com/p/CpPtp4LI-LR/

Estrella Galicia
Publicacién 15 Fotofija | El Corte Inglés Valla #CeltaRayo
Raw

ESPANYOL DE BARCELONA

PATROCIN
TIPO DE
PUBLICACION  PUBLICA FATROEINADS SOPORTE ADORES HASTAHS
CION RES PIE DE
FOTO
Kelme Riviera
Publicacion 1 Fotofija Maya Crypto Ropa #RCDE
Snack
Publicacion 2 Carrusel Kelme Riviera Ropa #RCDE
Maya
Kelme Rivi
Publicaciéon 3 Carrusel eime Riviera Ropa #RCDE
Maya
CaixaBank DIGI
Kelme Estrella
Dam Riviera
Publicacion 4 Carrusel Maya
Kelme Riviera Ropa #EspanyolRCMall
Maya CaixaBank P orca
Kelme Rici
Publicacién 5 Fotofija eime Biclera Ropa #FernandoCalero
Maya
Publicacion 6 Fotofija #RCDE
CaixaBank Cartel
Publicacion 7 Fotofija | Kelme Riviera #RCDE
R
Maya opa
#RCDE
Publicacié i Kel R
ublicacion 8 Video elme opa #planterRCDE
Skoda Kelme
DIGI CaixaBank
Power Horse Valla
Publicacic ” CocaCola #RCDE
Lublhicacion 9 Video | Riviera Maya #laLigaHighlights
Renfe Fifa
Kelme Riviera Ropa
Maya P
DIGI Ropa
Publicacion 10 Fotofija Dazn #GironaEspanyol
Besoccer Cartel

86


https://www.instagram.com/p/CpP8j8TITIl/
https://www.instagram.com/p/CpHq_icLC0E/
https://www.instagram.com/p/CpH2-crL2H4/
https://www.instagram.com/p/CpIegWQLd7y/
https://www.instagram.com/p/CpKW5gPrEIe/
https://www.instagram.com/p/CpKsW6MoIZG/
https://www.instagram.com/p/CpK1Q3DtnAR/
https://www.instagram.com/p/CpLNzKRrRhi/
https://www.instagram.com/p/CpLfLRWDPht/
https://www.instagram.com/p/CpNen6lAIXd/
https://www.instagram.com/p/CpNvl5ANBsH/

Kelme Crypto
Snack Ropa #futbol #tutorial
Publicacién 11 Video ; #tecnica #centro
El Corte Ingles Valla #football
Mir6
Skoda Dani
Estrella Damm Valla yRealValladolid
RealValladolidEs
Publicacién 12 C 1 Kelme
S arruse panyol #RCDE
Kelme DIGI Roba
CryptoSnack P
.. Producto
Nexxusnutrition promocional |\ )
Publicacion 13 Carrusel | exfil(l)inum
Kelme Crypto
R
Snack opa
Kel t
Publicacion 14 Video elme Crypto Ropa #RCDE
Snack
., . Cryptosnac #TOTW18
Publicacion 15 Fotofija Kelme Cartel K AFIFA23
REAL BETIS
PATROCIN
TIPO DE
z PATR AD ADORE
PUBLICACION  PUBLICA QERED0 SOPORTE ORES HASTAHS
CION RES PIE DE
: FOTO
Publicacion 1 Video
Publicacién 2 Video Hummel Reale Ropa #FethlaPeAndal
- Seguros ucia
Publicacion 3 Fotofija
Publicacion 4 Fotofija RealB tl. RealM
drid
Hummel
Publicacién 5 Video | Finetwork Reale Ropa
Seguros
Publicacion 6 Fotofija LegacyFX Ropa
Publicacion 7 Fotofija Cruzcampo Cartel
Hummel
Publicacion 8 Video | Finetwork Reale Ropa
Seguros
Publicacién 9 Fotofija Cruzcampo Cartel
Publicacion 10 Fotofija Hummel Ropa
Publicacion 11 Fotofija | Reale Seguros Ropa
Publicacion 12 annﬁja Cruzcampo Valla
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https://www.instagram.com/p/CpO2CswuqtW/
https://www.instagram.com/p/CpP1HnrtbrK/
https://www.instagram.com/p/CpQJKxwIGnT/
https://www.instagram.com/p/CpQYl6MI2Y3/
https://www.instagram.com/p/CpQpmphLYlJ/
https://www.instagram.com/p/CpNJVd2oDuG/
https://www.instagram.com/p/CpN8YaLDzL2/
https://www.instagram.com/explore/tags/felizd%C3%ADadeandaluc%C3%ADa/
https://www.instagram.com/explore/tags/felizd%C3%ADadeandaluc%C3%ADa/
https://www.instagram.com/p/CpOHSWWKQSk/
https://www.instagram.com/p/CpPiYW3oiCf/
https://www.instagram.com/explore/tags/realbetisrealmadrid/
https://www.instagram.com/explore/tags/realbetisrealmadrid/
https://www.instagram.com/p/CpPqWi5DYvf/
https://www.instagram.com/p/CpPymJBIE6g/
https://www.instagram.com/p/CpP-5YvoyNO/
https://www.instagram.com/p/CpQMNtWjfbP/
https://www.instagram.com/p/CpQQCJsoLRg/
https://www.instagram.com/p/CpQUxWAI5ry/+
https://www.instagram.com/p/CpQWLHToHPM/
https://www.instagram.com/p/CpQXaN5IPwF/

Reale Seguros Ropa
Publicacion 13 Fotofija Hummel Reale Ropa
Seguros
Hummel Reale
Seguro
CaiixaBank
o ) Finetwork Asia Valla
Publicacion 14 Video | Basoccer Halcon
Viajes Much
Better
Hummel Ropa
Publicacion 15 Video Hummel Ropa
REAL MADRID
PATROCIN
TIPO DE
PUBLICACION  PUBLICA FARCCIRADE SOPORTE ADORES HASTAHS
CION RES PIE DE
FOTO
#Worldl11
Publicacion 1 Fotofija #TheBest
#RealFootball
Emirates Fly
Better Adidas Ropa
Publicacién 2 Video BMW Adidas #LaLigaHighlights
Emirates Fly
Better
Adidas Ropa #RealMadridUntil
Publicacién 3 Fotofija | Adidas Emirates Rona AppleTVPI TheEnd |
Fly Better P us #RealMadridHasta
Apple Tv Producto ElFinal
Publicacion 4 Video | Adidas Emirates
Fly Better
Adidas Emirates Rona
Fly Better P
Publicacién 5 Video #RMCITY
Adidas Emirates ,
Video
Fly Better
Publicacion 6 Fotofija Adidas Ropa #CopaDelRey
Publicacion 7 Fotofija
Publicaciéon 8 Fotofija #RealMadrid
Publicacion 9 Carrusel Adidas Ropa Adidas
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https://www.instagram.com/p/CpQYgVuICma/
https://www.instagram.com/p/CpQf8m-olLf/
https://www.instagram.com/p/CpQrwuVIaC5/
https://www.instagram.com/p/CpLkVAmI_p9/
https://www.instagram.com/p/CpM0UpfIjsM/
https://www.instagram.com/p/CpNJ8GxI2eS/
https://www.instagram.com/p/CpNVsuoAKOf/
https://www.instagram.com/p/CpNkJ6IozLR/
https://www.instagram.com/p/CpNycAZI7Ll/
https://www.instagram.com/p/CpODGq-osI4/
https://www.instagram.com/p/CpPVk9wIweZ/
https://www.instagram.com/p/CpPf5E9Ilzu/

. . Emirates Fly .
Publ on 11 Fotofi R RM
icacion otofija Better Adidas opa #RMCity
Adidas Emirates Rona
Fly Better P
Emirates Fly
Better BMW Enara
Publicacion 12 Fotofija | Mahou Unicaja #EIClasico
Solan de Cabra Bebida
Emirates Fly
Better Adidas Cartel
BMW
. Emirates Fly #EIClasico
Publ on 13 C 1 R
Lublieacion 22 arruse Better opa #CopaDelRey
Emirates Fly
Better Ropa
Publicacion 14 Video #RMCity
Emirates Fly
Valla
Better
Emi F1 incoE
Publicacion 15 Fotofija mirates Ely Ropa #ugadorCincoEst
Better rellas

REAL SOCIEDAD

PATROCIN
TIPO DE
- PATR AD ADORE
PUBLICACION PUBLICA OCINADO SOPORTE ORES HASTAHS
CION RES PIE DE
: FOTO
Fi k
Publicacioén 1 Fotofija Cazoo Finetwor Ropa #AurreraReala
Macron
Real Sociedad
Fundazioa Valla
Argysan El ]
Publicacién 2 Carrusel Diario Vasco #fZubieta
#AurreraReala
Cazoo Finetwork
Macron Ropa
Kutxbank
M BMReal
Publicacion 3 Fotofija CaZ‘O © Macron Ropa # calarenSupe
Finetwork rmerkatua
Publicacion 4 Fotofija CazF) 0 Macron Ropa #AurreraReala
Finetwork
#BMRealarenSupe
Publicacién 5 Fotofija | Cazoo Macron Ropa rmerkatua
#AurrcraReala
Publicacion 6 Carrusel | Cazoo macron Ropa #AurreraReala
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https://www.instagram.com/p/CpPts6ToGnR/
https://www.instagram.com/p/CpPz0QoowA_/
https://www.instagram.com/p/CpQAQtuIADO/
https://www.instagram.com/p/CpQOUFxDuGI/
https://www.instagram.com/p/CpQaJJ0sfbo/
https://www.instagram.com/p/CpIT3ETI7pr/
https://www.instagram.com/p/CpIvEHbDpp3/
https://www.instagram.com/p/CpKPj2DotC4/
https://www.instagram.com/p/CpKnfgyKXWS/
https://www.instagram.com/p/CpM24e3IzzZ/
https://www.instagram.com/p/CpNInCSDKC_/

Publicacién 7 Fotofija
Publicacion 8 Carrusel | Cazoo Macron Ropa #AurreraReala
Publicacion 9 CVideo #.R calSociedadCad
iz #AurreraReala
#HisotiraRS
Publicacion 1 Fotofij K nk R
ublicacion 10 otofija utxba opa 4AurreraReala
Ar, P
Publicacion 11 Carrusel | Cazoo Macron Ropa rArgysan #Precor
- #AurreraReala
., Fundacion
Publicacion 12 Carrusel #AurreraReala
Why Not
L, . Kutbank #RealSociedadCad
Publicacion 13 Fotofija Finetwork Ropa iz #AurreraReala
Toyota Aliianz
CocaCola
Nietwork Vivo Valla
Kutxbank Keler #RealSociedadCad
Publicacion 14 i .
bt Video Vivo iz #AurreraReala
Finetwork
Macron Reale Ropa
Seguro
Publicacion 15 Video Reale Seguro Ropa #AurreraReala
REAL VALLADOLD
PATROCIN
TIPO DE
: PATR! AD ADORE
PUBLICACION  PUBLICA QEIED0 SOPORTE ORES HASTAHS
CION RES PIE DE
: FOTO
Publicacion 1 Fotofija
Publicacién 2 Fotofija | Estrella Galicia
JD CaixaBank
Adidas Estrella Enara
Galicia
Publicacién 3 Video Estrella
Galicialnexo Ropa
Adidas P
Fuenteolid
Publicacion 4 Fotofija | Estrella Galicia Ropa
Estrella Galicia
Adidas JD Valla
Publicacién 5 Video Herbanlife
Nutrition
Adidas Ropa
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https://www.instagram.com/p/CpNddExqGFl/
https://www.instagram.com/p/CpNvz9lom2n/
https://www.instagram.com/p/CpN7-sFDoPa/
https://www.instagram.com/p/CpPZL_YoEDq/
https://www.instagram.com/p/CpPm3f7omAe/
https://www.instagram.com/p/CpQKNRHDiwm/
https://www.instagram.com/p/CpQW5NDKMQu/
https://www.instagram.com/p/CpQnUR0jLDK/
https://www.instagram.com/p/CpQtUnqDahd/
https://www.instagram.com/p/Co5LaQWLtsU/
https://www.instagram.com/p/Co5TwFPMb4D/
https://www.instagram.com/p/Co92tKkDUc4/
https://www.instagram.com/p/Co-P7CqMZbG/
https://www.instagram.com/p/CpAWZ_BjTAQ/

JD Adidas
Estrella G'a1101a Valla
Publicacién 6 Video Herbalife
Nutrition
Adidas Ropa
JD Adidas
Estrella Galicia
Herbalife Valla
Nutrition
Publicacion 7 Video Adidas Ropa
Publicacién 8 Carrusel
CaixaBank JD
Estrella Galicia Valla
Publicacion 9 Video Adidas
JD Estrella Ropa
Galicia Adidas P
Publicacion 10 Video Herbalive Ropa
MuyFielesM
Publicacion 11 Fotofija #MuyFielesMuyS
olteros
L . Adidas Estrella #CeltaRe",alVlladol
Publicacion 12 Fotofija Galici Ropa id
aticia #BMWfuenteolid
Estrella Galicia
Publicacion | Carrusel fibergreen La Valla #RealValladolidEs
Dama de La panyol
Motilla
Publicacion 14 Fotofija Inexo Pucela Valla #Llenem(?sElJose
e Zorrilla
Estrella Galicia Ropa
Publicacién 15 | Carrusel | Adidas P
AirEuropa Cartel
SEVILLA
PATROCIN
TIPO DE
PUBLICACION PUBLICA LALAROEIINGA0.0 SOPORTE 1D0Lile, HASTAHS
CION RES PIE DE
FOTO
#TheBest
#WeareSevilla
Publicacién | Fotofija #NuncaTeRindas
#sevillafc
#sevillafc
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https://www.instagram.com/p/CpAdT49jV2M/
https://www.instagram.com/p/CpAvoREDBEq/
https://www.instagram.com/p/CpA2qc8s_69/
https://www.instagram.com/p/CpDLOqttdGY/
https://www.instagram.com/p/CpDVMwcDgsg/
https://www.instagram.com/p/CpGWl1CJ1U3/
https://www.instagram.com/p/CpIiyLTNBxc/
https://www.instagram.com/p/CpLGhrFPY8f/
https://www.instagram.com/p/CpNd6tit5VN/
https://www.instagram.com/p/CpQOqLJsYh8/
https://www.instagram.com/p/CpLKgvStHGd/

Publicacion 2

Video

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#TheBest

Publicacion 3

Carrusel

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#TheBest

Publicaién 4

Video

#TheBest
#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#sevillafc
#sevillafc

Publicacion 5

Video

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#TheBest

Publicacion 6

Carrusel

Fifa

Microfono

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#TheBest

Publicacion 7

Fotofija

#28F
#DiaDeAndalucia

Publicacion 8

Carrusel

#28F
#DiaDeAndalucia
#WeareSevilla
#sevilla

Publicaciéon 9

Video

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#TheBest

Publicaciéon 10

Carrusel

Joma

Ropa

y #WeareSevilla #se|

Publicacion 11

Video

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#TheBest #Reels

#Bono

Publicacion 12

Fotofija

Castore

Ropa

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#training
#sevillafc
#sevillafc

Publicacion 13

Carrusel

Castore

Ropa

#WeareSevilla
#NuncaTeRindas
#training
#sevillafc
#sevillafc
#AtletiSevillaFC
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https://www.instagram.com/p/CpLK_VggUMD/
https://www.instagram.com/p/CpLPEB6NCxc/
https://www.instagram.com/p/CpLS2swArwV/
https://www.instagram.com/p/CpLY84kgjlr/
https://www.instagram.com/p/CpLaEcut4Ev/
https://www.instagram.com/p/CpMzaoxtbQz/
https://www.instagram.com/p/CpNDKfMNT0e/
https://www.instagram.com/p/CpNGZsGATL_/
https://www.instagram.com/p/CpNJpasN3v-/
https://www.instagram.com/p/CpNq6Y8gEnZ/
https://www.instagram.com/p/CpPoTDNtNuF/
https://www.instagram.com/p/CpPrjQAPhkV/

Socio.com
Degiro Castore #EnNesri
o Banco Santander Valla #SevillaFC
Publicacion 14 Video CaixaBank #LaligaHigjlights
SanPablo #LaligaSantander
Degiro Ropa
Publicacion 15 Video Degiro Castore Ropa #UEL
MALLROCA
SROBE PATROCINADO Pigé?{CEISN
PUBLICACION PUBLICA RES SOPORTE PIE DE HASTAHS
CION FOTO
Estrella Damm
El Inglé
CorFe ‘ng és Valla
o Specializeo
Publicacion 1 Video juaneda
Fibwi Adidas Rona
OKmobility P
Publicacion 2 Fotofija
Publicacion 3 Video
Kelme Reale
Seguro Rivera
. . Vall ini
Publicacion 4 Video |Maia CaixaBank o Paninicrom
Estrella Damm 08
Nike Ropa
Publicacion 5 Video Estrella Damm Valla
ike fatbol
Publicacion 6 Video Nike 1'1tbo Ropa
emotion
Publicacion 7 Fotofija
Publicacién 8 Fotofija
Renfe Fifa #Muriqi
L ) Power Estrella Valla #RCDMallorca
Publicacion 9 Video | pixaBanl Power #LaLigaHighlights
Gel Nike Ropa #LaLigaSantader
Publicacion 10 Fotofija
Publicacion 12 Video OKmobility Ropa
Publicacién 13 | Carrusel | ke Ok
mobility
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https://www.instagram.com/p/CpQCVjcK4xC/
http://socio.com/
https://www.instagram.com/p/CpQJxSGsvs6/
https://www.instagram.com/p/CpKY6I9JAfw/
https://www.instagram.com/p/CpKjo9ksZEc/
https://www.instagram.com/p/CpKsXhQsnv6/
https://www.instagram.com/p/CpK_LAMMLWo/
https://www.instagram.com/p/CpNYH1UunGD/
https://www.instagram.com/p/CpOGZVqN1ad/
https://www.instagram.com/p/CpNDErRsv2_/
https://www.instagram.com/p/CpPTLoeMi0U/
https://www.instagram.com/p/CpPtv16OEJu/
https://www.instagram.com/p/CpQAhOQM5Uy/
https://www.instagram.com/p/CpQR5w3u5Zt/
https://www.instagram.com/p/CpQeF0GMume/

Nike Gel Red
Vithas Visalia Valla
AirEuropean
Publicaciéon 14 Video
Nike Gel
Specializeo Alua Ropa
OKmobility
Publicacon 15 Video |Nike OKmobility Ropa
UD ALMERIA
SEOIBE PATROCINADO Pill;fé?{gSN
PUBLICACION PUBLICA RES SOPORTE PIE DE HASTAHS
SION FOTO
Castore Sobre}mpres1
Publiccion 1 Video on
Castore Ropa
Power Horse JK Ropa #AlmeriaBarca
Castore TCI #LaLigaSantander
Publicacion 2 Video | Renfe FIFA Naif Valla #LaLigaHighlights
Power Horse JK Ropa
Castore TCI #VamosAlmeria
Renfe FIFA Naif #LaLigaHighlights
Publicaciéon 3 Video ente . a Valla
I — Cenomi
Castore JK Poer Rona
Horse p
Power Horse JK
Almeria
. Enara
Ayuntamiento
Movistar
. P
Publicacion 4 Video | Power Horse AJ Hower #AlmeriaBarca
Contructor Caixa orse
Bank Fuente
Liviana Castore
TCI Dekton Valla
Santander J Cano
Estrella Levante
BMW
Power Horse Ropa
Publicacion 5 Fotofija
Naif Valla
Publicacion 6 Fotofija JK Castore Ropa #VamosAlmeria
Publicacién 7 Fotofija #AlmeriaVillarreal
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https://www.instagram.com/p/CpQqkz4OYc_/
https://www.instagram.com/p/CpSSXSRv1J3/
https://www.instagram.com/p/CpNGlGiI2Fm/
https://www.instagram.com/p/CpNI8MVLz1A/
https://www.instagram.com/p/CpNWp5HoDzc/
https://www.instagram.com/p/CpNn0uKotgT/
https://www.instagram.com/p/CpN46g3oZU-/
https://www.instagram.com/p/CpODN7qoQCv/
https://www.instagram.com/p/CpPZDU4IhT6/

K Cast
Publicacion 8 Carrusel JK Castore Ropa #VamosAlmeria
Durrat Al Arous
#VamosAlmeria
Publicacién 9 Fotofija Castore JK Ropa #elLaligaSantande
r #FIFA23
AYM #VamosAlmeria
Cartel AYMESP
Publicacion 1 Fotofija | NOWAYBACK SPO #eLaligaSantande
RT
Castore JK Ropa r #NoWayBack
#UDAlImeriaJuven
ilA
Publicacion 11 Fotofija Castore Ropa #Cop adellreyjuvenl
#UnMomentoEnL
aHistoria
Publicacion 12 Carrusel Castore Ropa #VamosAlmeria
Publicacion 13 Video Castore Ropa #AlmeriaVillarreal
Castore Ropa
CaixaBank BCD
Naif Alrajhi
Rotana Cenomi Pantalla
STC Estrella
Levante AJLAN
AND BROS
Publicacién 14 Video Fuente Liviana Botella
Power Horse
JK STC Durrat al
arous Power
Horse Castore
Sorare KUDU Enara
Cenomi Dekton
Almeria Ciudad
Naif Alrajhi
Publicacion 15 Fotofija #VamosAlmeria
VALENCIA
PATROCIN
TIPO DE
PUBLICACION  PUBLICA FATROEINARS SOPORTE ADORES HASTAHS
CION RES PIE DE
FOTO
., . Herrero #CORVCF
Publicacion 1 Fotofija | p o antina Ropa #ADNVCF

Cazoo Puma

Sailum Ropa
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https://www.instagram.com/p/CpPgkaeITJh/
https://www.instagram.com/p/CpPqPOBoLDK/
https://www.instagram.com/p/CpPsQP1sA8f/
https://www.instagram.com/p/CpPsRvGM53x/
https://www.instagram.com/p/CpP7YiHI9Bj/
https://www.instagram.com/p/CpQMk6MIgiH/
https://www.instagram.com/p/CpQdvitoeUY/
https://www.instagram.com/p/CpQoBkaopT4/
https://www.instagram.com/p/CpKIlzFopeS/
https://www.instagram.com/explore/tags/corvcf/

Cazoo Puma

Publicacion 2 i 11
icacion Video Skoda Valla
Cazoo Puma Ropa
Zumb CocaCola
. #CORVCF
Publicacion 3 Video CaixaBank U
Valla #ADNVCF
Skoda Herrero
Brigantina Skoda
o Sailum Herrero #VCFDNA
Publicacion 4 Carrusel |Brigantina Cazoo Ropa
#ADNVCF
Puma Skoda
Cazoo Puma Ropa
#VCFDNA
koda P Vall -
Publicacion 5 Video | >rodaPuma — #ADNVCF
C
azoo Puma Enara #CORVCF
Sailum
Cazoo Puma
Sailum CocaCola Vall o
Herrero alla #La%lganghlllghts
: . #ValenciaRealSoci
Publicacié : Brigantina
Publicacion & Video edad #ADNCF
Herrero #CORVCF
Brigantina Cazoo Ropa
Skoda
Cazoo Herreno
Publicacion 7 Video Brigantina Ropa
Sailum
Puma Valla #CORVCF
Publicacion 8 Carrusel Puma Cazoo #ADNVCF
Skoda Ropa #BarcaValencia
Cazoo Valla
Publicacion 9 Carrusel #ADNVCE
Puma Cazoo Ropa #CORVCF
Herrero
Brigantina Roba
. ) Sailum Cazoo p #ADNVCF
Publicacion 1 Video Puma Skoda #CORVCF
#VCMedia
Power Horse Valla
Puma
Cazoo Puma #ADNVCE
Publicacién 11 Fotofija Skod Cartel Skoda #CORVCF
oda #DNAVCF
Puma Cazoo #ADNVCE
Publicacion 12 Video Skoda Valla #CORVCF
#LaligaHighlights
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https://www.instagram.com/p/CpKZOqqIomv/
https://www.instagram.com/p/CpKaE8nDg8i/
https://www.instagram.com/explore/tags/corvcf/
https://www.instagram.com/p/CpKs17EovWU/
https://www.instagram.com/explore/tags/vcfdna/
https://www.instagram.com/p/CpLDjGwom9E/
https://www.instagram.com/explore/tags/vcfdna/
https://www.instagram.com/p/CpNL4LuIoOu/
https://www.instagram.com/p/CpNP7uGv3qk/
https://www.instagram.com/p/CpNTyxOoBFc/
https://www.instagram.com/explore/tags/corvcf/
https://www.instagram.com/p/CpNrPS2ILZv/
https://www.instagram.com/p/CpNy4cjo7Hb/
https://www.instagram.com/p/CpPRFCmqHLV/
https://www.instagram.com/p/CpPl141I2z0/

Cazoo Puma #ADNVCE
Publicacién 13 Carrusel . Ropa #CORVCF
- Sailum .
#BarcaValencia
Puma Valla
Publicacién 14 | Carrusel #VCFAcademyWo
Puma Ropa rldCup
Puma Ropa
Cazoo Puma #ADNVCF
Publicacion 15 Video Skoda #CORVCF
CaixaBank Valla #LaLigaHighlights
Skerchers
VILLARREAL
PATROCIN
TIPO DE
. PATR AD ADORE
PUBLICACION  PUBLICA QEIED0 SOPORTE ORES HASTAHS
CION RES PIE DE
: FOTO
RCDMall il
Publicacién 1 Fotofija Pamesa Ropa #RCDMallorcaVi
larreal
Ayuntamiento de .
Publicacion 2 Carrusel | Villareal Teatro Valla #Centena}[rlGrogue
Tagoba
Pamesa Joma Valla
Publicacion 3 Video
Pamesa Joma Ropa
Publicacion 4 Carrusel | Pamesa Joma Ropa
fi L
Publicacién 5 Fotofija Pamesa Joma Ropa iCon ere:ce cagt
Publicacion 6 Fotofija Joma Ropa #VillarrealGetafe
Publicacion 7 Fotofija Joma Ropa
., . #Villarreal Getafe
Publicacion & Fotofija Joma Ropa #LaligaSantander
Publicacion 9 Fotofija Pamesa Joma Ropa
Publicacion 10 Fotofija Joma Ropa #VillarrealGetafe
Publicacion 11 Carrusel | Pamesa Joma Ropa #VillarrealGetafe
#VillarrealGetafe
Publicacion 12 Fotofij R
ublicacion otofija opa #LaLigaSantander
Publicacion 13 Carrusel | Pamesa Joma Ropa
Pamesa Valla
Publicacion 14 Video
Pamesa Joma Ropa
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https://www.instagram.com/p/CpP2XHBIX6i/
https://www.instagram.com/p/CpP3lcRDAmj/
https://www.instagram.com/p/CpP6vZ-Iyag/
https://www.instagram.com/p/Co0MLwAKjkQ/
https://www.instagram.com/p/Co5aqeLqAke/
https://www.instagram.com/p/Co9kFpNPYH7/
https://www.instagram.com/p/Co-Oh3XK47z/
https://www.instagram.com/p/CpDJpMzITdp/
https://www.instagram.com/p/CpH2Ro6Ihec/
https://www.instagram.com/p/CpID1yUtxoR/
https://www.instagram.com/p/CpLiNl9st-g/
https://www.instagram.com/p/CpLokKFo7gu/
https://www.instagram.com/p/CpLpHCko_Hy/
https://www.instagram.com/p/CpLqIYtIaj1/
https://www.instagram.com/p/CpLrDJ8MAiL/
https://www.instagram.com/p/CpPv5ILIUhi/
https://www.instagram.com/p/CpP0lgGOSRb/

Publicacién 15

Carrusel

Pamesa Joma

Ropa
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https://www.instagram.com/p/CpQJNyAIKUA/

ANEXO SECTORES Y PATROCINADORES

MARCA EQUIPO SECTOR

New Balance

Kutxabank

CocaCola

IMQ
Petronor

San Miguel

DIGI

B2BinPAY

BM

Btravel

BBK

EA SPORTS

Euskaltel

Sorare

Athletic Club de Bilbao

Athletic Club de Bilbao Real Sociedad

Athletic Club de Bilbao Atlético de Madrid
CA Osasuna Cadiz CF FC Barcelona
Getafe CF RC Celta RCD Espanyol de
Barcelona RCD Mallorca Real Betis
Balompié Real Madrid Real Sociedad Real
Valladolid Valencia CF Villarreal CF

Athletic Club de Bilbao Real Sociedad
Athletic Club de Bilbao

Athletic Club de Bilbao CA Osasuna

Athletic Club de Bilbao Rayo Vallecano
RCD Espanyol de Barcelona

Athletic Club de Bilbao

Athletic Club de Bilbao Real Sociedad

Athletic Club de Bilbao Valencia CF

Athletic Club de Bilbao

Athletic Club de Bilbao Altético de Madrid
Real Madrid

Athletic Club de Bilbao Real Sociedad

Athletic Club de Bilbao Atlético de Madrid
CA Osasuna Cadiz CF Getafe CF Girona
CF RC Celta RCD Espanyol de Barcelona

RCD Mallorca Real Sociedad Real
Valladolid Sevilla CF UD Almeria
Villarreal CF

Moda

Finanzas

Alimentacion

Salud
Energia

Alimentacion

Teleoperadora

Finanzas

Alimentacion

Turismo

Finanzas

Juegos

Teleoperadora

Juegos
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Azpilicueta
Alzola
Bai&by

Baqué Café

Bluespace

Dapper

Silbon

Toyota

Vueling

Civitas

Nike

WhaleFim

Acronis

CaixaBank

Capital Energy

CocaCola

Hyundai

Athletic Club de Bilbao
Athletic Club de Bilbao

Athletic Club de Bilbao
Athletic Club de Bilbao Real Sociedad

Athletic Club de Bilbao

Athletic Club de Bilbao RCD Espanyol de
Barcelona RCD Mallorca Sevilla CF UD

Almeria Valencia CF
Athletic Club de Bilbao Real Betis
Balompié¢

Athletic Club de Bilbao Cadiz CF Elche
CF Real Sociedad

Athletic Club de Bilbao Valencia CF

Atlético de Madrid

Atlético de Madrid Elche CF FC Barcelona
RCD Mallorca

Atlético de Madrid
Atlético de Madrid

Atlético de Madrid CA Osasuna Cadiz CF
FC Barcelona Getafe CF Girona CF RCD
Espanyol de Barcelona RCD Mallorca Real
Valladolid Sevilla CF UD Almeria
Valencia CF Villarreal CF

Atlético de Madrid

Atlético de Madrid CA Osasuna Cadiz CF
FC Barcelona Getafe CF RC Celta RCD
Espanyol de Barcelona RCD Mallorca Real
Betis Balompi¢ Real Madrid CF Real
Sociedad Real Valladolid Valencia CF
Villarreal CF Elche CF

Atlético de Madrid

Alimentacion
Alimentacion

Educacion
Alimentacion

Inmobiliaria

Finanzas

Moda

Automocion

Transporte

Inmobiliaria

Moda

Financiero

Informatica

Finanzas

Energia

Alimentacion

Automocion
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Mahou

Movistar

Philipp Plein
Ria Money Transfer

Rowe

Socios.com

Vito
AYX
Hero
NUBank
Avis
BH Fitness

Clinica Universidad de

Navarra
Falken Tyres
Football Supplements

Marca
Solan de Cabras

UNIR

Adidas

Enhol

Halcon Viajes

HRMotor
Jaylo

LG

Atlético de Madrid Getafe CF Rayo
Vallecano Real Madrid

Atlético de Madrid Real Madrid

Atlético de Madrid
Atlético de Madrid
Atlético de Madrid

Atlético de Madrid Sevilla CF Real
Valladolid

Atlético de Madrid

Atlético de Madrid
Atlético de Madrid FC Barcelona

Atlético de Madrid
Atlético de Madrid

Atlético de Madrid

Atlético de Madrid CA Osasuna

Atlético de Madrid
Atlético de Madrid

Atlético de Madrid
Atlético de Madrid Real Madrid

Atlético de Madrid

CA Osasuna RC Celta Real Madrid Real

Valladolid
CA Osasuna

CA Osasuna Rayo Vallecano RCD
Mallorca Real Sociedad Villarreal CF

CA Osasuna

CA Osasuna

CA Osasuna Real Sociedad Valencia CF

Alimentacion

Teleoperadora

Moda
Finanzas

Automocion

Juegos

Magquinaria
Juegos
Automocion

Finanzas
Alquiler transporte

Magquinaria

Salud

Automocion
Alimentacion

Comunicacion
Alimentacion

Educacion

Moda

Energia

Turismo

Automocion

Transporte

Tecnologia
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http://socios.com/

Malon de Echaide
Monte Pinos
Sagamdvil
Veridas
Verleal

Macron
Cruzcampo
El Faro

Pataca Chico

Motoreto

Asisa

BP

Barbadillo

Besoccer

Eneryeti
Humanox
Viajes El Corte Inglés
Abuelo Bread
Astromed Sport Clinic
Cohebu
El Puente
Feduchy
Fisaude
Grupo Solera
Hospital San Rafael

Impreziona

CA Osasuna
CA Osasuna
CA Osasuna
CA Osasuna
CA Osasuna
Cédiz CF Real Sociedad
Cadiz CF Real Betis Balompié Sevilla CF
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF Getafe CF
Cadiz CF Villarreal CF Real Betis
Balompié
Cadiz CF UD Almeria Valencia CF
Cadiz CF

Cadiz CF RC Celta RCD Espanyol de
Barcelona Real Betis Balompié Valencia

CF Elche CF
Cadiz CF
Cadiz CF

Cadiz CF RC Celta
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF

Cadiz CF

Alimentacion
Alimentacion
Automocion
Tecnologia
Alimentacion

Moda
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion

Automocion

Salud

Energia

Alimentacion

Comunicacion

Alimentacion
Moda
Turismo
Alimentacion
Salud
Seguros
Salud
Salud
Salud
Automocion
Salud

Imprenta
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Nacex
Occidental Cadiz

Ole con ole

Renfe

Reset Club
Scientiffic Nutrition
Soho Boutique
Spagnolo

Goll Ball

TM Grupo Inmobiliario

Pikolinos

Universidad Miguel

Hernandez
Sfidante
BMW Hispamévil
Polo Club
Estrella Levante
AN Dental
AMIX
Totum Sport
Nautalia Viajes
Affidea
Ribera
IMED Hospital
Q Grounmet Café
Spotify
IXBET

Allianz

Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF
Cadiz CF Getafe CF Real Betis Balompié
Real Valladolid Valencia CF Elche CF
Cadiz CF
Cadiz CF UD Almeria
Cadiz CF
Cadiz CF
Elche CF
Elche CF

Elche CF

Elche CF

Elche CF
Elche CF
Elche CF
Elche CF UD Almeria
Elche CF
Elche CF
Elche CF
Elche CF
Elche CF
Elche CF
Elche CF
Elche CF
FC Barcelona
FC Barcelona

FC Barcelona

Mensajeria
Turismo

Comercio

Transporte

Salud
Alimentacion
Moda
Moda
Comunicacion
Inmobiliaria

Moda

Educacion

Imprenta
Automocion
Moda
Alimentacion
Salud
Alimentacion
Alimentacion
Turismo
Tecnologia
Salud
Salud
Alimentacion
Reproductor de musica
Finanzas

Seguros
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Bimbo
Chiliz

Cupra

Estrella Damm

Gatorade
Herno
Konami
Stanley
Vegannation
WhiteBit

Afizzionados

Assistencias Sanitarias

Banco BMG
Daka
Maybank
Scotibank
Sebang/Rocket
SHB

SK Lubricants

Taiping Life Insurance

Travel + Leisure Go

Zenb
Bioshelter viajes
Casa de Pias
Ditec Tibermotor
Joma
Lujisa

Mercedes Benz

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona Girona CF RCD Espanyol
de Barcelona RCD Mallorca

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

FC Barcelona

Getafe CF

Getafe CF

Getafe CF

Getafe CF Villarreal CF

Getafe CF

Getafe CF

Alimentacion
Finanzas

Automocion

Alimentacion

Alimentacion
Moda
Juegos
Herramientas
Finanzas
Finanzas
Comunicacion
Salud
Finanzas
Tecnologia
Finanzas
Finanzas
Automocion
Gestoria
Automocion
Gestoria
Turismo
Alimentacion
Turismo
Hosteleria
Automocion
Moda
Electrénica

Automocion
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Runas Digital
Tecnocasa Group

Costa Brava Pirineu de

Girona
Gosbi
Medplaya.com
Nissan
Parlem
Puma
Autoescuelas Rayo
Dapper Labs
Ayuntamiento de Madrid
Iberdrola
Modalia.com
Umbro
Abanca
Estrella Galicia
Aix Investment Group
Cabreiroa
Grupo Recalvi
Raw
Celta Mobile
Celtamotor
Deporte Galego
Mix Zone
MonBus
Xacobeo 21-22
Xunta de Galicia

Riviera Maya

Getafe CF

Getafe CF

Girona CF

Girona CF
Girona CF
Girona CF
Girona CF
Girona CF Valencia CF
Rayo Vallecano
Rayo Vallecano
Rayo Vallecano
Rayo Vallecano
Rayo Vallecano
Rayo Vallecano
RC Celta
RC Celta Real Valladolid
RC Celta
RC Celta
RC Celta
RC Celta
RC Celta
RC Celta
RC Celta
RC Celta
RC Celta
RC Celta

RC Celta

RCD Espanyol de Barcelona

Tecnologia

Inmobiliaria

Turismo

Alimentacion
Turismo
Automocion
Teleoperadora
Moda
Educacion
Finanzas
Organismo publico
Energia
Moda
Moda
Finanzas
Alimentacion
Finanzas
Finanzas
Automocion
Alimentacion
Teleoperadora
Automocion
Deporte
Finanzas
Transporte
Turismo
Organismo publico

Turismo
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http://medplaya.com/
http://modalia.com/

Crypto Snack
Fayre.com

Kelme

Reale Seguros

Aramark
aquaBona
Area Juridica Global
Dani
Instituto Guirado
Miré
Powerade

Schara
Skoda

Curarti
Plameca
Gel by Taica
Alua Hoteles & Resort

Concell Mallorca
AirEuropa

fibwi
Footprint
juaneda
Melchor Mascar6
Okmobikity
Specialized

IC Serveis

Corpay

RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona

RCD Espanyol de Barcelona Real Betis

Balomié
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona

RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona Valencia CF

RCD Espanyol de Barcelona
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Mallorca
RCD Mallorca

RCD Mallorca
RCD Mallorca Real Valladolid

RCD Mallorca
RCD Mallorca
RCD Mallorca
RCD Mallorca
RCD Mallorca
RCD Mallorca
RCD Mallorca

Real Betis Balompié

Finanzas
Juegos

Moda

Seguros

Alimentacion
Alimentacion
Asesoria
Comercio
Salud
Tecnologia
Alimentacion
Alimentacion
Automocion
Salud
Salud
Tecnologia
Turismo
Organismo publico

Transporte

Teleoperadora

Medioambient
Salud

Construccion

Alquiler transporte

Moda

Salud

Moda


http://fayre.com/

Finetwork

Hummel
Eternal Energy
Glassinox
Herbalife Nutrition
LegacyFX
MuchBetter

Turismo Sevilla
Asisa

Vrauu
Bipi
Globalia

Fontarel
Vitaldent

Andalucia Region Europea

del Deporte 2021
Avatarz
Fancurve
Gullon
Vwin
Doves
Alchemy Pay
Medac
Emirates
Abbott
Adobe
BMW

Cantabria Labs

Real Betis Balompié Real Sociedad

Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié

Real Betis Balompié

Real Betis Balompi¢ Villarreal CF

Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié

Real Betis Balompié

Real Betis Balompié Valencia CF

Real Betis Balompié

Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Madrid CF
Real Madrid CF
Real Madrid CF
Real Madrid CF

Real Madrid CF

Teleoperadora

Moda
Energia
Construccion
Alimentacion
Finanza
Finanza
Turismo
Seguros
Alimentacion
Transporte
Turismo

Alimentacion

Salud

Organismo publico

Tecnologia
Moda
Alimentacion
Juegos
Seguros
Finanza
Educacion
Transporte
Salud
Tecnologia
Automocion

Salud
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Cisco
Hankook
Nivea
Palladium Hotel Group
Theragun

Easy Markets Simply

Honest
Codere
PlaySatation
Sanitas
Unicaja Banco
Microsoft

Clubes Convenidos

Guipuzkoa
Real Sociedad Fundazioa
Gureak Kutxa Fundazioa
Ampo
Argysan
Asenel
Autocares Aizpurua
Baro
BPXport
Cazoo
Comercial Askue
Comercial Hostelera
Cruz Roja Gipuzkoa
Design Houses
DFGIP DRUCK

Ekotrade

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Madrid CF

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad Valencia CF

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Tecnologia
Turismo
Salud
Turismo

Tecnologia

Finanzas

Juegos

Juegos

Salud
Finanzas

Tecnologia

Comunicacion

Fundacion
Fundacion
Magquinaria
Construccién
Energia
Transporte
Hosteleria
Deporte
Automocion
Comercio
Hosteleria
Institucion social
Comercio
Salud

Transporte
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El Diario Vasco
Emun
IE Team
Fuel Truck
Garbilabel
Gesalaga
GPS
Grupo Bidania
Grupo Cei
Hika Bodega
IBKBIKE
IDK Elektronika
Insalus
Irizar
Izaskun Larzabal
K35
Kafea
Kamox
Keler
Lacunza
LKS
Loreak Mendian
Loyola 21
Maguerza
Mercado San Martin
Montte
Museo Chillida Luku
Petritegi

Policlinica Guipuzkoa

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Comunicacion
Construccion
Asesoria
Asesoria
Automocion
Alimentacion
Construccion
Inmobiliaria
Asesoria
Alimentacion
Comercio
Energia
Salud
Transporte
Construccion
Tecnologia
Comercio
Tecnologia
Alimentacion
Construccion
Asesoria
Moda
Comercio
Construccion
Comercio
Construccion
Cultura
Energia

Salud
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Ricoh
Sabico
Sarriegui
Sayma
Seyvce
Sirmet
Sophia Genetics
Telesonic
Topps
Toyota Euskoauto
Vallina
Vactalia
Inexo
ID
AC Hotels
ACSI Asesores
Atypical Valladolid
Audiotec
Cadielsa
Comercial ULSA
CYLYV
Ecoembes
EG W3rld
Embutido Eusebio
EsRadio
Farmacia Panaderos
Fiber Green
Fisio Salud CYL

Granja Hortigosa

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Sociedad

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Tecnologia
Comercio
Alimentacion
Asesoria
Maquinaria
Construccion
Salud
Tecnologia
Automocion
Automocion
Transporte
Transporte
Construccion
Moda
Turismo
Asesoria
Hosteleria
Construccion
Energia
Comercio
Comunicacion
Medioambiente
Comunicacion
Alimentacion
Comunicacion
Salud
Teleoperadora
Salud

Alimentacion
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Grupo Entrepinares
Grupo Recoletas
HT Group
Jamoneria de Carmen
La Dama de Motilla
La Parrilla de San Lorenzo
La Viiieda Patxi
Leche Gaza
Lock Seguridad
Olibher

Papeleria Ambrosio

Rondriguez
Pinturas Brosh
Podoactiva
Polvorones El Toro
Prevengest
Rovi
Tecnaire
Velca

Ayuntamiento de
Valladolid

Ayuntamiento de Zarata
Diputacion de Valladolid
Universidad Europea
Universidad de Valladolid
Castore
Degiro
Eisenar Seguros

Robles Restaurantes

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid Valencia CF

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Real Valladolid

Sevilla CF UD Almeria

Sevilla CF

Sevilla CF

Sevilla CF

Alimentacion
Salud
Transporte
Alimentacion
Hosteleria
Hosteleria
Alimentacion
Alimentacion
Comercio

Alimentacion

Imprenta

Construccion
Salud
Alimentacon
Comercio
Salud
Tecnologia

Automocion

Organismo publico

Organismo publico
Organismo publico
Educacion
Educacion
Moda
Finanzas
Comercio

Hosteleria
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Scalpers
Valvoline
AJ Constructora
Almeria Ciudad
BMW Automotor Costa
Costa de Almeria
Dekton
Durrat al Arous
Khaled Juffali
Kudu
Power Horse
TCI GECOMP
u24Serviciossanitarios
Herrero Brigantina
Sailun Tyre
Amstel
SVCF FAN TOKEN
Acronis
Blackcape
Adecco
Arquitectos
Bcoach
Cooking
DAS
IMED
IMEDUCV
KrisShop
Lamburguesa

Manolo Bakes

Sevilla CF

Sevilla CF

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

UD Almeria

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Moda
Automocion
Construccion

Organismo publico
Automocion
Turismo
Tecnologia
Turismo
Finanzas
Alimentacion
Alimentacion
Energia
Salud
Finanzas
Automocion
Alimentacion
Comunicacion
Tecnologia
Moda

Asesoria

Deporte
Hosteleria
Asesoria
Salud
Salud
Transporte
Alimentacion

Alimentacion
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Molcaworld
OCC Sport
Papa Jons
SEUR
Silvestre Café
Sky Line Design
The Sushi Room
Vicente Gandia
Blinkfire
Digitalmenta
ilovesoccer
LineThree
Trececasas inmobiliaria
Pamesa ceramicas
Reciclamas
Audi Marza
Teika
StatsBomb
Director 11
Wimu

Zoomex

MARCA

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Valencia CF

Villarreal CF

Villarreal CF

Villarreal CF

Villarreal CF

Villarreal CF

Villarreal CF

Villarreal CF

Villarreal CF

EQUIPO

EQUIPOS

Tecnologia
Comercio
Alimentacion
Mensajeria
Alimentacion
Comercio
Alimentacion
Alimentacion
Tecnologia
Tecnologia
Moda
Comercio
Inmobiliaria
Construccion
Medioambiente
Automocion
Comercio
Comunicacion
Comunicacion
Comunicacion

Finanzas

SECTOR

Bcoach
BPXport
Deporte Galego

Abuelo Bread

Valencia CF

Real Sociedad

RC Celta

Cadiz CF

Actividades deportivas
Actividades deportivas

Actividades deportivas

Alimentacion
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Alzola

AMIX

Amstel

aquaBona

Aramark

Azpilicueta

Baqué Café

Barbadillo

Bimbo

BM

CocaCola

Cruzcampo

El Faro

Embutido Eusebio

Eneryeti

Estrella Damm

Estrella Galicia

Estrella Levante

Fontarel

Athletic Club de Bilbao

Elche CF

Valencia CF

RCD Espanyol de Barcelona

RCD Espanyol de Barcelona
Athletic Club de Bilbao

Athletic Club de Bilbao Real
Sociedad

Cadiz CF
FC Barcelona

Athletic Club de Bilbao Real
Sociedad

Athletic Club de Bilbao Atlético de
Madrid CA Osasuna Cadiz CF FC
Barcelona Getafe CF RC Celta RCD
Espanyol de Barcelona RCD
Mallorca Real Betis Balompié Real
Madrid Real Sociedad Real
Valladolid Valencia CF Villarreal CF
Elche CF

Cadiz CF Real Betis Balompié
Sevilla CF

Cadiz CF
Real Valladolid
Cadiz CF

FC Barcelona Girona CF RCD
Espanyol de Barcelona RCD

Mallorca
RC Celta Real Valladolid
Elche CF UD Almeria

Real Betis Balompié

16

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion
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Football

Supplements
Gatorade
Gesalaga

Gosbi
Granja Hortigosa
Grupo Entrepinares
Gullon
Herbalife Nutrition
Hika Bodega

Jamoneria de

Carmen
Keler
Kudu

La Vifieda Patxi
Lamburguesa

Leche Gaza

Mahou

Malon de Echaide
Manolo Bakes
Monte Pinos
Olibher
Papa Jons
Pataca Chico
Power Horse
Powerade
Q Grounmet Café

Raw

Atlético de Madrid

FC Barcelona
Real Sociedad
Girona CF
Real Valladolid
Real Valladolid
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié

Real Sociedad

Real Valladolid

Real Sociedad
UD Almeria
Real Valladolid
Valencia CF

Real Valladolid

Atlético de Madrid Getafe CF Rayo
Vallecano Real Madrid

CA Osasuna

Valencia CF

CA Osasuna

Real Valladolid

Valencia CF

Cadiz CF

UD Almeria

RCD Espanyol de Barcelona

Elche CF

RC Celta

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion
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San Miguel Athletic Club de Bilbao CA Osasuna 2 Alimentacion

Sarriegui Real Sociedad 1 Alimentacion
Schara RCD Espanyol de Barcelona 1 Alimentacion
Scientiffic
Cadiz CF UD Almeria 2 Alimentacion
Nutrition

Silvestre Café Valencia CF 1 Alimentacion
Solan de Cabras Atlético de Madrid Real Madrid 2 Alimentacion
The Sushi Room Valencia CF 1 Alimentacion
Totum Sport Elche CF 1 Alimentacion
Verleal CA Osasuna 1 Alimentacion
Vicente Gandia Valencia CF 1 Alimentacion
Vrauu Real Betis Balompié 1 Alimentacion
Zenb FC Barcelona 1 Alimentacion
Polvorones El Toro Real Valladolid 1 Alimentacon
Audi Marza Villarreal CF 1 Automocion
BMW Real Madrid CF 1 Automocion

BMW Automotor
UD Almeria 1 Automocioén

Costa

BMW Hispamovil Elche CF 1 Automocion
Cazoo Real Sociedad Valencia CF 2 Automocion
Celtamotor RC Celta 1 Automocion
Cupra FC Barcelona 1 Automocion
Ditec Tibermotor Getafe CF 1 Automocion
Falken Tyres Atlético de Madrid 1 Automocion
Garbilabel Real Sociedad 1 Automocion
Grupo Recalvi RC Celta 1 Automocion
Grupo Solera Cadiz CF 1 Automocion
Hero Atlético de Madrid FC Barcelona 2 Automocion
HRMotor CA Osasuna 1 Automocion
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Hyundai
Mercedes Benz
Motoreto
Nissan
Rowe
Sagamovil
Sailun Tyre
Sebang/Rocket
SK Lubricants

Topps

Toyota

Toyota Euskoauto
Valvoline

Velca

Skoda

Comercial Askue
Comercial ULSA
Dani
Design Houses
Eisenar Seguros
IBKBIKE
Kafea
LineThree
Lock Seguridad
Loyola 21

Mercado San

Martin

Atlético de Madrid
Getafe CF
Céadiz CF Getafe CF
Girona CF
Atlético de Madrid
CA Osasuna
Valencia CF
FC Barcelona
FC Barcelona
Real Sociedad

Athletic Club de Bilbao Cadiz CF
Elche CF Real Sociedad

Real Sociedad
Sevilla CF
Real Valladolid

RCD Espanyol de Barcelona
Valencia CF

Real Sociedad
Real Valladolid
RCD Espanyol de Barcelona
Real Sociedad
Sevilla CF
Real Sociedad
Real Sociedad
Valencia CF
Real Valladolid

Real Sociedad

Real Sociedad

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Automocion

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio
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OCC Sport Valencia CF
Ole con ole Cadiz CF
Prevengest Real Valladolid
Sabico Real Sociedad
Sky Line Design Valencia CF
Teika Villarreal CF
Lujisa Getafe CF
CYLYV Real Valladolid
Director 11 Villarreal CF
EG W3rld Real Valladolid
EsRadio Real Valladolid
StatsBomb Villarreal CF
SVCF FAN
TOKEN Valencia CF
Wimu Villarreal CF
Afizzionados FC Barcelona
Cadiz CF RC Celta RCD Espanyol
Besoccer de Barcelona Real Betis Balompié

Valencia CF Elche CF

Clubes Convenidos

Real Sociedad

Guipuzkoa
El Diario Vasco Real Sociedad
Goll Ball Elche CF
Marca Atlético de Madrid
AlJ Constructora UD Almeria
Audiotec Real Valladolid
Glassinox Real Betis Balompié
Inexo Real Valladolid

Izaskun Larzabal

Real Sociedad

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comercio

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Comunicacion

Construccion

Construccion

Construccion

Construccion

Construccidn
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Lacunza
Maguerza
Melchor Mascard
Montte
Pamesa ceramicas
Pinturas Brosh
Sirmet

Area Juridica

Global
Fuel Truck
Grupo Cei

ACSI Asesores
Adecco
DAS
IE Team
LKS
Sayma
SHB

Taiping Life

Insurance
Argysan
Emun
GPS
Arquitectos

Museo Chillida
Luku

Asenel
BP

Cadielsa

Real Sociedad
Real Sociedad
RCD Mallorca
Real Sociedad
Villarreal CF
Real Valladolid

Real Sociedad

RCD Espanyol de Barcelona

Real Sociedad
Real Sociedad
Real Valladolid
Valencia CF
Valencia CF
Real Sociedad
Real Sociedad
Real Sociedad

FC Barcelona

FC Barcelona

Real Sociedad
Real Sociedad
Real Sociedad

Valencia CF

Real Sociedad

Real Sociedad
Céadiz CF UD Almeria Valencia CF

Real Valladolid

Construccion
Construccion
Construccion
Construccion
Construccion
Construccion

Construccion

Consultoria

Consultoria
Consultoria
Consultoria
Consultoria
Consultoria
Consultoria
Consultoria
Consultoria

Consultoria

Consultoria

Construccion
Construccion
Construccion

Construccion

Cultura

Energia
Energia

Energia
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Capital Energy
Enhol
Eternal Energy
Iberdrola
IDK Elektronika
Petritegi
Petronor
TCI GECOMP
WhaleFim
Alchemy Pay
LegacyFX
MuchBetter
IXBET
Abanca

Aix Investment

Group
B2BinPAY
BBK

Cabreiroa

CaixaBank

Chiliz

Crypto Snack

Dapper

Atlético de Madrid
CA Osasuna
Real Betis Balompié
Rayo Vallecano
Real Sociedad
Real Sociedad
Athletic Club de Bilbao
UD Almeria
Atlético de Madrid
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
FC Barcelona

RC Celta

RC Celta

Athletic Club de Bilbao
Athletic Club de Bilbao

RC Celta

Atlético de Madrid CA Osasuna
Cédiz CF FC Barcelona Getafe CF
Girona CF RCD Espanyol de
Barcelona RCD Mallorca Real
Valladolid Sevilla CF UD Almeria

Valencia CF Villarreal CF

FC Barcelona

RCD Espanyol de Barcelona

Athletic Club de Bilbao RCD
Espanyol de Barcelona RCD
Mallorca Sevilla CF UD Almeria

Valencia CF

Energia
Energia
Energia
Energia
Energia
Energia
Energia
Energia
Finanza
Finanza
Finanza
Finanza
Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas
Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas
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Dapper Labs
Degiro

Easy Markets
Simply Honest

Herrero Brigantina

Khaled Juffali

Kutxabank

Maybank
Mix Zone
NUBank

Ria Money

Transfer
Scotibank
Unicaja Banco
Vegannation
WhiteBit
Zoomex
Banco BMG
Autoescuelas Rayo
Bai&by
Medac
UNIR

Universidad de

Valladolid

Universidad

Europea

Universidad

Miguel Hernandez

Rayo Vallecano

Sevilla CF

Real Madrid CF

Valencia CF

UD Almeria

Athletic Club de Bilbao Real

Sociedad
FC Barcelona
RC Celta

Atlético de Madrid

Atlético de Madrid

FC Barcelona
Real Madrid CF

FC Barcelona

FC Barcelona

Villarreal CF

FC Barcelona
Rayo Vallecano

Athletic Club de Bilbao
Real Betis Balompié

Atlético de Madrid

Real Valladolid

Real Valladolid

Elche CF

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Finanzas

Formacion

Formacion

Formacion

Formacion

Formacion

Formacion

Formacion
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Gureak Kutxa

Fundazioa

Real Sociedad

Fundazioa
Stanley
Atypical Valladolid
Baro
Casa de Pias

Comercial

Hostelera

La Dama de
Motilla

La Parrilla de San

Lorenzo

Robles

Restaurantes
Cooking
Impreziona

Papeleria Ambrosio

Rondriguez
Sfidante
Bluespace
Civitas
Grupo Bidania
Tecnocasa Group

TM Grupo

Inmobiliario
Trececasas
inmobiliaria
Cruz Roja
Gipuzkoa

Real Sociedad

Real Sociedad

FC Barcelona

Real Valladolid

Real Sociedad

Getafe CF

Real Sociedad

Real Valladolid

Real Valladolid

Sevilla CF

Valencia CF

Cadiz CF

Real Valladolid

Elche CF

Athletic Club de Bilbao

Atlético de Madrid

Real Sociedad

Getafe CF

Elche CF

Valencia CF

Real Sociedad

Fundacion

Fundacion

Herramientas
Hosteleria
Hosteleria

Hosteleria

Hosteleria

Hosteleria

Hosteleria

Hosteleria

Hosteleria

Imprenta

Imprenta

Imprenta
Inmobiliaria
Inmobiliaria
Inmobiliaria

Inmobiliaria

Inmobiliaria

Inmobiliaria

Institucion social
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AYX

Codere

EA SPORTS

Fayre.com
Konami

PlaySatation

Socios.com

Sorare

Vwin
Ampo
BH Fitness
Seyvce
Vito
Nacex

SEUR

Adidas

Blackcape
Castore
Corpay

Fancurve

Herno

Humanox

Atlético de Madrid
Real Madrid CF

Athletic Club de Bilbao Altético de
Madrid Real Madrid

RCD Espanyol de Barcelona
FC Barcelona
Real Madrid CF

Atlético de Madrid Sevilla CF Real
Valladolid

Athletic Club de Bilbao Atlético de
Madrid CA Osasuna Cadiz CF
Getafe CF Girona CF RC Celta RCD
Espanyol de Barcelona RCD
Mallorca Real Sociedad Real
Valladolid Sevilla CF UD Almeria
Villarreal CF

Real Betis Balompié
Real Sociedad
Atlético de Madrid
Real Sociedad
Atlético de Madrid
Cadiz CF
Valencia CF

CA Osasuna RC Celta Real Madrid
Real Valladolid

Valencia CF
Sevilla CF UD Almeria
Real Betis Balompié
Real Betis Balompié
FC Barcelona

Cadiz CF

14

Juegos

Juegos

Juegos

Juegos
Juegos

Juegos

Juegos

Juegos

Juegos
Maquinaria
Maquinaria
Maquinaria
Magquinaria
Mensajeria

Mensajeria

Moda

Moda
Moda
Moda
Moda
Moda

Moda
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Hummel
ilovesoccer
JD
Joma
Kelme
Loreak Mendian
Macron
Modalia.com

New Balance

Nike

Philipp Plein
Pikolinos
Polo Club

Puma

Scalpers

Silbon

Soho Boutique
Specialized
Umbro
Spagnolo
Almeria Ciudad

Andalucia Region
Europea del
Deporte 2021

Ayuntamiento de
Madrid

Ayuntamiento de
Valladolid

Real Betis Balompié
Valencia CF

Real Valladolid

Getafe CF Villarreal CF

RCD Espanyol de Barcelona

Real Sociedad

Cadiz CF Real Sociedad
Rayo Vallecano

Athletic Club de Bilbao

Atlético de Madrid Elche CF FC
Barcelona RCD Mallorca

Atlético de Madrid
Elche CF
Elche CF
Girona CF Valencia CF
Sevilla CF

Athletic Club de Bilbao Real Betis

Balompié
Cadiz CF
RCD Mallorca
Rayo Vallecano
Cadiz CF

UD Almeria

Real Betis Balompié

Rayo Vallecano

Real Valladolid

Moda
Moda
Moda
Moda
Moda
Moda
Moda
Moda

Moda

Moda

Moda
Moda
Moda
Moda

Moda

Moda

Moda
Moda
Moda
Moda

Organismo publico

Organismo publico

Organismo publico

Organismo publico
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Ayuntamiento de

Zarata
Concell Mallorca

Diputacion de

Valladolid
Xunta de Galicia
Spotify
Footprint
Ecoembes
Reciclamas
Abbott

AN Dental

Asisa

Assistencias

Sanitarias
Astromed Sport
Clinic
Cantabria Labs

Clinica
Universidad de

Navarra
Curarti
DFGIP DRUCK
El Puente

Farmacia

Panaderos
Feduchy
Fisaude

Grupo Recoletas

Real Valladolid

RCD Mallorca

Real Valladolid

RC Celta
FC Barcelona
RCD Mallorca
Real Valladolid
Villarreal CF

Real Madrid CF

Elche CF

Cadiz CF Villarreal CF Real Betis

Balompié

FC Barcelona

Cadiz CF

Real Madrid CF

Atlético de Madrid CA Osasuna

RCD Espanyol de Barcelona
Real Sociedad

Cadiz CF

Real Valladolid

Cadiz CF
Cadiz CF

Real Valladolid

Organismo publico

Organismo publico

Organismo publico

Organismo publico
Plataforma musica
Reciclaje
Reciclaje
Reciclaje
Salud

Salud

Salud

Salud

Salud

Salud

Salud

Salud
Salud

Salud

Salud

Salud
Salud

Salud
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Hospital San
Rafael

IC Serveis
IMED
IMED Hospital

IMEDUCV

IMQ

Insalus
Instituto Guirado
juaneda
Nivea
Plameca
Podoactiva

Policlinica

Guipuzkoa
Reset Club
Ribera
Rovi
Sanitas
Sophia Genetics
u24Serviciossanitar
i0s
Vitaldent
Fisio Salud CYL
Allianz
Cohebu

Doves

Reale Seguros

Cadiz CF

RCD Mallorca
Valencia CF
Elche CF
Valencia CF

Athletic Club de Bilbao Real
Sociedad

Real Sociedad
RCD Espanyol de Barcelona
RCD Mallorca
Real Madrid CF
RCD Espanyol de Barcelona

Real Valladolid Valencia CF

Real Sociedad

Cadiz CF
Elche CF
Real Valladolid
Real Madrid CF

Real Sociedad

UD Almeria

Real Betis Balompié Valencia CF
Real Valladolid
FC Barcelona
Cadiz CF
Real Betis Balompié

RCD Espanyol de Barcelona Real

Betis Balomié

Salud

Salud
Salud
Salud

Salud

Salud

Salud
Salud
Salud
Salud
Salud

Salud

Salud

Salud
Salud
Salud
Salud

Salud

Salud

Salud
Salud
Seguros
Seguros

Seguros

Seguros
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Acronis
Adobe
Affidea
Avatarz
Blinkfire
Cisco
Daka
Dekton
Digitalmenta
Gel by Taica
K35

Kamox

LG

Microsoft
Mir6
Molcaworld
Ricoh
Runas Digital
Tecnaire
Telesonic
Theragun
Veridas

Celta Mobile

DIGI

Euskaltel

Atlético de Madrid Valecia CF
Real Madrid CF
Elche CF
Real Betis Balompié
Valencia CF
Real Madrid CF
FC Barcelona
UD Almeria
Valencia CF
RCD Mallorca
Real Sociedad

Real Sociedad

CA Osasuna Real Sociedad Valencia

CF
Real Sociedad
RCD Espanyol de Barcelona
Valencia CF
Real Sociedad
Getafe CF
Real Valladolid
Real Sociedad
Real Madrid CF
CA Osasuna
RC Celta

Athletic Club de Bilbao Rayo
Vallecano RCD Espanyol de

Barcelona

Athletic Club de Bilbao Real
Sociedad

Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia

Tecnologia

Tecnologia

Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia
Tecnologia

Teleoperadora

Teleoperadora

Teleoperadora
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Fiber Green

fibwi
Finetwork

Movistar
Parlem
Avis
Okmobikity
AirEuropa

Autocares

Aizpurua
Bipi
Ekotrade
Emirates
HT Group
Irizar
Jaylo
KrisShop

MonBus

Renfe

Vactalia

Vallina
Vueling

AC Hotels

Alua Hoteles &
Resort

Bioshelter viajes

Btravel

Real Valladolid

RCD Mallorca
Real Betis Balompié Real Sociedad

Atlético de Madrid Real Madrid
Girona CF
Atlético de Madrid
RCD Mallorca

RCD Mallorca Real Valladolid

Real Sociedad

Real Betis Balompié
Real Sociedad
Real Madrid CF
Real Valladolid
Real Sociedad
CA Osasuna
Valencia CF
RC Celta

Cadiz CF Getafe CF Real Betis
Balompié Real Valladolid Valencia
CF Elche CF

Real Sociedad

Real Sociedad
Athletic Club de Bilbao Valencia CF

Real Valladolid

RCD Mallorca

Getafe CF

Athletic Club de Bilbao Valencia CF

Teleoperadora
Teleoperadora
Teleoperadora
Teleoperadora
Teleoperadora
Transporte
Transporte

Transporte

Transporte

Transporte
Transporte
Transporte
Transporte
Transporte
Transporte
Transporte

Transporte

Transporte

Transporte

Transporte
Transporte

Turismo

Turismo

Turismo

Turismo
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Costa Brava

Girona CF 1 Turismo
Pirineu de Girona
Costa de Almeria UD Almeria 1 Turismo
Durrat al Arous UD Almeria 1 Turismo
Globalia Real Betis Balompié 1 Turismo
Hankook Real Madrid CF 1 Turismo
Medplaya.com Girona CF 1 Turismo
Nautalia Viajes Elche CF 1 Turismo
Occidental Cadiz Cadiz CF 1 Turismo
Palladium Hotel
Real Madrid CF 1 Turismo
Group
Riviera Maya RCD Espanyol de Barcelona 1 Turismo
Turismo Sevilla Real Betis Balompié 1 Turismo
Viajes El Corte
Cadiz CF RC Celta 2 Turismo
Inglés
Xacobeo 21-22 RC Celta 1 Turismo
CA Osasuna Rayo Vallecano RCD
Halcon Viajes Mallorca Real Sociedad Villarreal 5 Turismo
CF
Travel + Leisure
FC Barcelona 1 Turismo
Go
SECTOR TOTAL
Alimentacion 59
Salud 35
Finanzas 30
Automocion 29
Moda 27
Tecnologia 22
Turismo 19
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Comercio
Construccion
Transporte
Comunicacion
Consultoria
Energia
Juegos
Hosteleria
Organismo publico
Teleoperadora
Formacion
Inmobiliaria
Maquinaria
Seguros
Actividades deportivas
Imprenta
Reciclaje
Fundacion
Mensajeria
Cultura
Herramientas
Institucion social

Plataforma musica
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TOTAL

Teleoperadora

2.1%
Organismo publico

Alimentacion

21%
Juegos

2,4%
Energia

2,9%
Consultoria

15,6%

Salud

2,.9%
Comunicacion

3,4%
Transporte

4,2%
Construccién

9.3%

Finanzas

4,2%
Comercio

4.8%
Turismo

8,0%

Automocion

5,0%
Tecnologia

7.7%
Moda

5,8%

7,2%
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