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La publicidad es una forma de'\ 3
comunicacion pagada que tiene como
objetivo informar, persuadir o incitar a
una accion a un publico objetivo. Se

utiiza para promocionar productos,
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La publicidad puede ser comercial o no comercial, y

puede difundirse a través de una gran variedad de
medios, como la television, la radio, la prensa,

iInternet, la via publica, etc.

pepioljqnd | e uoidoNpo.3U| ;T O[NP




>

ACCION SOCIAL
UNIVERSIDAD DE MALAGA

uma. 1.1 ;QUE ES LA PUBLICIDAD?

La publicidad no comercial es aquella’/que en lugar

de enfocarse en la venta de un producto o Sservicio,
se hace con el fin de concienciar, educar, o advertir

al publico.
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PUBLICIDAD NO COMERCIAL

:Cual es un ejemplo de publicidad no comercial?

Todas las relacionadas (31) v Ordenar Recomendado v

Hiram Gonzalez Jiménez X
W Licenciado en Marketing, Escuela Bancaria y Comercial (Graduado en el 2021) - El autor tiene 192

resy tas y 467, 7 K visitas a sus respuestas - 4 afos

La publicidad de prevencion por parte de grupos activistas o gubernamentales son parte de
una publicidad no comercial, ya que el fin no es el obtener un beneficio sino hacer llegar un
mensaje.

Ejemplos:
1. Los programas de alcoholimetros
. Actividades de reforestacion
. Programas de apoyos de gobierno
. Recordatorios de renovacion de informacion personal como identificaciones.

. Publicidad de salud y bienestar
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https://es.quora.com/Cu%C3%A1l-es-un-ejemplo-de-publicidad-no-comercial#:~:text=%C2%BFCu%C3%A1l%20es%20un%20ejemplo%20de%20publicidad%20no%20comercial%3F%20%2D%20Quora&text=La%20publicidad%20de%20prevenci%C3%B3n%20por,Los%20programas%20de%20alcohol%C3%ADmetros
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https://youtu.be/RqWwHEEdc4o?si=CMRssWVBFZ2Dny91
https://youtu.be/RqWwHEEdc4o?si=CMRssWVBFZ2Dny91

PUBLICIDAD NO
COMERCIAL

PuroMarketing

Noticia CAMPANAS PUBLICITARIAS 18 Julio 2022

Todos contra el fuego: la esencia de una
recordada campana de publicidad
institucional veraniega

El bucdlico anuncio, protagonizado por Serrat, fue el canto de cisne de la publicidad optimista; los
anuncios dramaticos tomaron después el papel protagonista
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https://www.puromarketing.com/24/36694/todos-contra-fuego-esencia-recordada-campana-publicidad-institucional-veraniega
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La Responsabilidad Social Corporativa (RSC),

también conocida como Responsabilidad Socia

Empresarial (RSE), es un concepto que'se refiere a

compromiso de las empresas con la sociedad y e
medio ambiente. Es decir, va mas alla de la simple
busqueda de beneficios econdmicos y se enfoca en
el impacto positivo que las organizaciones pueden

tener en su entorno.
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., Qué implica la RSC?

La RSC abarca un amplio espectro de acciones y practicas, entre las que
destacan:
« Compromiso con el medio ambiente: Reducciéon de la huella de
carbono, gestion de residuos, uso de energias renovables, etc.
- Relaciones laborales justas: Condiciones laborales dignas, igualdad
de oportunidades, desarrollo profesional de los empleados.
- Relaciones con la comunidad: Apoyo a proyectos sociales, inversion
en educacion, promocion del desarrollo local.
- Transparencia y ética: Practicas comerciales justas, lucha contra la

corrupcion, rendicion de cuentas.
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Aunque son conceptos distintos, la RSC
pueden complementarse. Muchas empres
publicidad para comunicar sus Iniciativas de
fortalecer su imagen de marca. Sin emb
importante destacar que la RSC no debe reducirse a

mera estrategia de marketing.
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En resumen, la RSC es un compromiso
empresa con la sociedad, mientras que la
una herramienta de marketing utilizada para
productos o servicios. Ambas son importantes,

cumplen funciones diferentes dentro de una organizacion.
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Muchas empresas utilizan la publicidad para comunicar sus Iniciativas

de RSC vy asi fortalecer su imagen de marca.

Pascual Inicio  ;Quiénes somos? Marcas Compromisos ~  Internacional Actualidad Blog ES - Q

Dar lo mejor

20 DE AGOSTO'DE 2024 = DESAROLLO= GEMERAL

Pascual cumple dos décadas
impulsando el deporte paralimpico
espanol en Paris 2024

La compafiia lleva dos décadas de apoyo ininterrumpido al equipo

paralimpico espanol, desde que se cred el Plan ADOP en el ano 2005.

Leer mas
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https://www.calidadpascual.com/
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Muchas empresas utilizan la publicidad para comunicar sus Iniciativas

de RSC vy asi fortalecer su imagen de marca.

Inicie  gQuiénes somos? Marcas Compromisos ~ Internacional  Actualidad Blog ES ~ EeeLEIEITE Q

Darlo mejor

©

Dar lo mejor al medioambiente

Desde hace mas de 50 anos € cuidado del medioambiente ha sido.uno_de nuestros
principales retos. Sabemos que planeta solo hay uno, ne nos confermamos y nos
esforzamos cada dia para que nuestras marcas sean cada vez respetuosas.

Impulsamos la economia.circular en todo lo que hacemos. Porque para cuidarte, ademas
de ofrecerte productos saludables y ayudarte a mejorartus habitos, tambien debemas
proteger nuestro entorno.
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https://www.calidadpascual.com/medioambiente/
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

Sin embargo, la publicidad moderna n

desarrollarse hasta el siglo XIX, con la ap
imprenta y la prensa escrita (=
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Bl CORTE 1NGEES
GRANDIOSA SASTRERIA
e -~ PARA CABALLEROS

[.a gin rival para nifios, conocida  y recomendada
por Hspafia enter2, por su gran gusio y novedad.

Especialidad en gabanes e impermeables; gabardl
nos heches, de (cdos tamafos; surtido inmenso; corie
gleganie; ultimoss modelos. 3

Capas alpinas, baratisimas; tirantes, cinturones §
corbateria.
GENERUS PARA LA MEDIDA,

DEL PAIS Y EXTRANIEROS

Julidn Gordo Centenera
PRECIADOS, 28.-CARMEN, 37-ROMPELANIAS, 2
(Unica en Madrid a Tres Calles)

Proveedir de la Cocperailva de Empleados de
Espaiia.
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ESTUFA DE BUTANO
SUPER SER

Equipada con su maravillosa vilvula de seguridad.

Controlador de atmésfera, Aparato automatico
de gran precisién,

La primera y (nica en Esnafin con tres intensi-
dades de calefaccionm.

Reflector parabélico oue distribuye el calor en
todas direcciones.

Les ofrecemos como siemnre, un articule de mié-
xima calidad y esmerada presentacién,

El funcionamienta dg la 5''PER SER v de la vilve-
la de sevuridad la padrin romarohar en nues-
tro estableaimients d= “ARLOS 111, 12,

Digno de verlo...

= =

l-.‘, _".-‘_ F, |-—--.4:_

N . L.

nuavo televis

W

~IPHI LE Psde;ﬁ

TR, R L AR, o

o gt Sodd e wkias




1.2 Breve historiade la u:c:om.n_mn_

Tl LI

E

ACCION SOCIAL

UNIVERSIDAD DE MALAGA

m

U




>

ACCION SOCIAL
UNIVERSIDAD DE MALAGA

uma. TITANIO
= rnudo

invento de
Filomatic!!

-

T ‘.“.
e R SN

pepidljqnd ej 9p eLI03SIY 9AIg Z'T




ACCION SOCIAL
UNIVERSIDAD DE MALAGA

uma.

n marido Blen allmsnisdn &8 LR 'Eﬂﬂlrﬂﬂi .
HMARIDD FELIZ. ':':'r":hﬂ'

pepidljqnd ej 9p eLI03SIY 9A1g Z'T

I 5 el & 2 i R { ]
1 lo,fra BS il i B0 avi]

cocinas

corcho «-Q..

Bz dar iven ba lelddod = 6l
b, s w=lapee ol

MET SITE WOEE LS COMOMG B pINTIGEY i




ACCION SOCIAL

UNIVERSIDAD DE MALAGA

uma.

md ma rketingdirecto Busca noticias, tendencias... Q

MARKETING v ANUNCIANTES v DIGITAL v A FONDO + IMPRESCINDIBLES v

Portada » Marketing Online » Marketing y Publicidad » 25 anuncios antiguos que hoy estarian prohibidos

TEMAS DEL DiA: NESTLE GCAMESCOM CRISTIANO RONALDO WARC

25 anuncios antiguos que hoy estarian
prohibidos

MARKETING Y PUBLICIDAD

md Escrito por Redaccion 01 febrero del 201 a las 2:40 COMPARTIR f X

EVEN
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1. Cuando mas duro trabaja una mujer mas guapa esta
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ARTICULO DE LA
REVISTA MARKETING
DIRECTO

SOLO ALGUNOS
EJEMPLOS

GOSH, HONEY, YOU SEEM TO THRIVE

ON COOKING, CLEANING AND DUSTING
AND '™ ALL TUCKERED OUT BY
CLOSING TIME . WHAT'S
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Most men ask

SOLO ALGUNOS Is she pretty?
EJEMPLOS not “Is she clever?

Frosboness, Chars  the Estuomont of &
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SOLO ALGUNOS
EJEMPLOS
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

La radio y la television llegaron en el siglo XX, y

revolucionaron la forma en que se hacia y se
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'Historias de la radio' (1955) ‘Galletas

gue patrocinan nuestro programa’



https://youtu.be/lYORO_a1XU0?si=-sFtXHqw0DCdPt2D
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La publicidad televisiva en sus inicios era un terreno

iInexplorado, lleno de creatividad y, a la vez, de
limitaciones técnicas

Los anuncios de television se convirtieron en parte de la
cultura popular, generando canciones, frases Y. personajes
icOnicos que aun hoy recordamos.

En resumen, la publicidad televisiva de los primeros
tiempos se caracterizaba por su simplicidad, su enfoque
en los productos y sus beneficios, y su conexion con los

valores y la vida cotidiana de la audiencia.
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Caracteristicas de la publicidad radiofonica temprana:

 Jingles pegadizos: Las melodias simples y repetitivas
eran clave para grabar los mensajes publicitarios en la
mente de los oyentes. Estos jingles, a menudo cantados,
se asociaban directamente con un producto '@ marca.

« Voces seductoras: Los locutores profesionales, con sus
voces cautivadoras, eran los encargados de transmitir
los mensajes publicitarios. Sus tonos y entonaciones
eran fundamentales para crear un ambiente de confianza
y credibilidad.
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Caracteristicas de la publicidad radiofonica temprana:

 Historias cortas y concisas: Las historias publicitarias
eran breves y directas, con un claro ‘mensaje y una
llamada a la accion al final.

. Uso del sonido: Se utilizaban una gran variedad de
efectos sonoros para crear atmosferas y evocar
emociones. El sonido de un motor rugiendo, el crujido
de un fuego o el sonido de un teléfono eran algunos

de los recursos utilizados.
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Caracteristicas de la publicidad radiofonica temprana:

« Patrocinios de programas: Muchos programas de
radio eran patrocinados por marcas comerciales, lo
gque permitia a estas ultimas tener una presencia
constante en la programacion.

« Humor y entretenimiento: La publicidad radiofonica a
menudo utilizaba el humor y el entretenimiento para
hacer mas agradables los anuncios y conectar con la

audiencia.
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

En la actualidad, internet es el medio publicitario
mas importante, y ofrece a las empresas una gran
variedad de nuevas posibilidades para llegar a su

publico objetivo.
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1.3 LOS DIFERENTES TIPOS DE PUBLICID

Existen diferentes tipos de publicidad, g

clasificar segun diversos criterios:
Segun el medio utilizado:
o publicidad impresa,

o radiofonica,

=
Q
Q.

o televisiva,
o digital,

o exterior, efc.
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1.3 LOS DIFERENTES TIPOS DE PUBLICID

Segun el objetivo:
o publicidad informativa,
o persuasiva

o 0 de accion.
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Segun el publico objetivo:
o publicidad dirigida al publico en
o a un segmento especifico de la

etc.
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Segun el presupuesto:
o publicidad de gran presupuesto,

o publicidad de bajo presupuesto, e
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1.4 EL PAPEL DE LA PUBLICIDADEN LA §

La publicidad juega un papel import

sociedad moderna
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1.4 EL PAPEL DE LA PUBLICIDADEN LA §

Es una herramienta fundamental para |
para promocionar sus productos y servici

competir en el mercado.
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También es una fuente de informacion
consumidores, y puede ayudarles a

decisiones de compra informadas.
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¢ES LA PUBLICIDAD UNA
FUENTE DE INFORMACION?
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TRUCOS EN LA
PUBLICIDAD DE
COMIDA

TRUCOS PARA
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Ademas, la publicidad puede tener u

significativo en la cultura y los valores so
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¢LA PUBLICIDAD INFLUYE O ES UN
REFLEJO?

Blog

Publicidad y diversidad ¢influyen los
anuncios en la sociedad o son un reflejo

de la misma?

B por Patricia Guillén
lunes, 31de juliode 2023

pepaldos ej ud pepioijgnd ejap |oded |3 °T


https://baylos.com/blog/publicidad-y-diversidad-influyen-los-anuncios-en-la-sociedad-o-son-un-reflejo-de-la-misma
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oo TRUCOS EN LA
MAQUILLAR A PUBLICIDAD DE

UNA

HAMBURGUESA COMI DA
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https://youtu.be/NJApT5itK48?si=E7MTiB8bKKvjCKmb
https://youtu.be/NJApT5itK48?si=E7MTiB8bKKvjCKmb
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1.1 ¢ Qué es la publicidad?

' 1.2 Breve historia de la publicidad -
P p 4R
1.3 Los diferentes tipos de
publicidad
1.4 El papel de la publicidad en la © "\ / B

sociedad

Anexo: la importancia del dato
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'Evolucién de la publicidad y su impacto en la sociedad
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umacs ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATO

Somos datos
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ANEX0: LA IMPORTANC

Los datos se han convertido en el p

siglo XXI. En el ambito de la publicidad,

es fundamental para comprender a
consumidores, optimizar las campanas Yy

maximizar los resultados.
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ANEX0: LA IMPORTANC

.Por qué son tan importantes los
publicidad?
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ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATG

Personalizacion a gran escala:

Los datos permiten crear mensajes publicitarios
altamente personalizados, adaptados “a Ias
preferencias, intereses y comportamientos “de
cada individuo. Esto aumenta significativamente
la relevancia de los anuncios y |la probabilidad de

conversion.
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Netflix y sus GIFs animados en Francia:

En Francia los anuncios de Netflix son
tan "listos" que reaccionan a lo que
acontece a su alrededor

ojep |9p elouelioduwil | :oxaue

MARKETING Y PUBLICIDAD



https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/en-francia-los-anuncios-de-netflix-son-tan-listos-que-reaccionan-a-lo-que-acontece-a-su-alrededor
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ANEX0: LA IMPORTANC

Mayor eficiencia:
Los datos ayudan a las empresas a
presupuesto publicitario de maner
eficiente, evitando el desperdicio de recurso

canales o audiencias que no generan resultados.
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ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATG

Mejor comprension del consumidor:

Los datos proporcionan una vision profunda del
comportamiento del consumidor, sus habitos de
compra, sus motivaciones y sus puntos de dolor.
Esta informacion es invaluable para desarrollar

productos y servicios mas atractivos.
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ANEX0: LA IMPORTANC

Medicion del ROI:
Los datos permiten medir el reto
inversion (ROI) de las campanas publici
que facilita la justificacion del presupu

destinado a marketing.
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ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATG

Prediccion de tendencias:

Al analizar grandes volumenes de 'datos, se
pueden identificar patrones vy tendencias
emergentes, lo que permite a las empresas
anticiparse a las necesidades de |los

consumidores y tomar decisiones estrategicas.
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ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATG

Prediccion de tendencias: LOS INFLUENCERS

|ldentificacion de influencers relevantes:
Plataformas como Instagram, TikTok y YouTlube
comenzaron a ofrecer herramientas de analisis
que permitian identificar a los influencers con
mayor alcance Yy engagement en nichos

especificos.
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ANEX0: LA IMPORTANC

Prediccion de tendencias: LOS INFL

;. Como se logro esto?

- Analisis de datos demograficos: Edad, género

geografica de los seguidores de los influencers.

« Analisis de contenido: Temas mas populares, tipo
contenido que genera mayor interaccion, tono de voz.

- Seguimiento de métricas: Impresiones, alcance, clics,

conversiones, etc.
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ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATG

Prediccion de tendencias:
LOS INFLUENCERS

Amelia Bono
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https://youtu.be/bb69eUFvfjc?si=AEVHPyhte5qOwNl8
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ANEX0: LA IMPORTANCI/

Prediccion de tendencias:
LOS INFLUENCERS

Amelia Bono

Amelia Bono(43) es una influencer y
empresaria espanola con una fuerte
presencia en redes sociales,
especialmente en Instagram, donde

cuenta con mas de 500,000 seguidores.


https://www.instagram.com/p/CHa8y0zoA0j/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_again
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ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATG

Prediccion de tendencias: LOS INFLUENCERS

Amelia Bono

Estilo m Moda

SOLO 13 EUROS

El vestido low cost de
Zara de Amelia Bono
para brillar v potenciar

el bronceado tiene un
85% de descuento en las
rebajas

La influencer toledana continua disfrutando de

sus vaca alu ide la
firma de Inditex es protagonista de sus looks

oxoue
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https://www.vanitatis.elconfidencial.com/estilo/moda/2024-08-23/vestido-zara-barato-amelia-bono-potencia-bronceado_3948178/
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ANEX0: LA IMPORTANCIA DEL DATG

Prediccion de tendencias: LOS INFLUENCERS

Amelia Bono

Estilo m Moda

TRENDY Y LOW COST

Estas son las ultimas
compras low cost de
Amelia Bono, ylas vas a

querer todas

La influencer ha vuelto a sorprender a sus
seguidoras con unos looks elegantes e ideales
para el dia a dia

Amelia Bono arrasa con sus Gltimas compras. (Instagram/ @a

oxaue
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https://www.vanitatis.elconfidencial.com/estilo/moda/2024-01-22/amelia-bono-zara-shein-jersey-barato-falda_3811124/
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Prediccion de tendencias: LOS INFLUENCERS

;. Cual fue el resultado?

« Mayor efectividad de las campanas: Las marcas pudieron
iInvertir en influencers que generaban resultados reales.

« Relaciones mas solidas con los influencers: l|as marcas
pudieron establecer colaboraciones mas duraderas

« Adaptacion a las nuevas tendencias: Los datos
permitieron identificar nuevas tendencias ,como el auge de

los microinfluencers o el uso de formatos mas creativos.
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Prediccion de tendencias: LOS INFLUENCERS

REDES SOCIALES

5 influencers seniors para seguir en Instagram

+ Ser influencer no es cuestion de edad: hay mayores que también sirven de referencia y ejemplo para otras
personas. /Cuales son los mas interesantes?

oxaue
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https://www.lavanguardia.com/vivo/longevity/20230309/8789181/5-influencers-seniors-seguir-instagram-pvlv.html
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¢,Por qué me vigilan, si no soy nadie?
| Marta Peirano | TEDxMadrid



https://youtu.be/NPE7i8wuupk?si=6QwrimgnhYWiUhZf
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2.1 La aparicion de la publicidad
radiofonica

2.2 La publicidad en el cine: la magia de
las imagenes en movimiento

2.3 La llegada de la television: un nuevo
paradigma publicitario

2.4 La publicidad en la sociedad del siglo

XX: consumo, persuasion y propaganda
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2.1 LA APARICION DE LA
PUBLICIDAD RADIOFONICA

El formato de los primeros anuncios:

67
.......

» a

;,Como eran los primeros comerciales

de radio?

;,Qué técnicas utilizaban para captar la

joiped pepioijqnd e} ap uoidliede e 1°¢

atencion de los oyentes?

-
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uma
El formato de los primeros anuncios: ;Como eran los

primeros comerciales de radio?

El primer jingle se grabo en la déecada de 1920 en
California, cuando el duo The Happiness Boys (Billy
Jones y Erni Hare) fue contratado para interpretar una

cancion publicitaria para la marca de calcetines

eoluojoiped pepiaijqnd ej ap uoiodliede e 1°2
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umac:  PUBLICIDAD RADIOFONICA

El formato de los primeros anuncios: ;Como eran los

primeros comerciales de radio?

En la radio, la musica era utlizada para ser
recordados por un publico en muchas ocasiones
analfabeto. Eran los tiempos en los que la base de la

publicidad era la repeticion

Ry

-] |-

eoluojoiped pepiaijqnd ej ap uoiodliede e 1°2

Centro Virtual

INFORMACION EXTRAIDA Cervantes



https://cvc.cervantes.es/artes/muvap/sala8/historia/radio/1a.htm
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umacs  PUBLICIDAD RADIOFONICA

La cancion mas conocida -“-‘-"' 2 \}\

de la publicidad espanola

de aquellos afios es sin ff 4."'
duda la del Cola Cao, Su r . -

exito transcendio incluso

la radio, rodarse, 4
posteriormente \ ‘
pelicula de dibujos \

animados para emitirla en

el cine y la television.

] ! \‘
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https://youtu.be/zLA7BtVwpcQ?si=7tD6cwmczQ7gtbn-
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2.1 LA APARICION DE LA
PUBLICIDAD RADIOFONICA

El impacto de la radio en la vida

» a

cotidiana:
. Como la publicidad radiofénica influyo

en los habitos de consumo y en la

joiped pepioijqnd ej ap uoidliede e 1°¢

cultura popular?

-
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2.1 LA APARICION DE LA
PUBLICIDAD RADIOFONICA

Casos de exito y fracasos:

» a

;. Cuales fueron las campanas mas
recordadas y por que?

;. Qué lecciones se aprendieron de los

joiped pepioijqnd e} ap uoidliede e 1°¢

anuncios menos efectivos?

-
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2.2 LA PUBLICIDAD EN EL CINE: LA
MAGIA DE LAS IMAGENES EN
MOVIMIENTO

La publicidad en el cine mudo vy

i 05

sSoNnoro:
.Como evolucion6 la publicidad

cinematografica con la llegada del

ojuaiwiAow ud sauaSew se| ap eiSew e :aulId |9 ua pepiigqnd e 'z

sonido?
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2.2 LA PUBLICIDAD EN EL CINE: LA
MAGIA DE LAS IMAGENES EN
MOVIMIENTO

El product placement:
;. Como se introdujeron los productos

de forma sutil en las peliculas?

i 05
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2.2 LA PUBLICIDAD EN EL CINE: LA
MAGIA DE LAS IMAGENES EN
MOVIMIENTO

El cine como escaparate de

i 05

tendencias:
. Como la publicidad cinematografica

iInfluyd en la moda, la musica y los

ojuaiwiAow ud sauaSew se| ap eiSew e :auld |9 ua pepiiqnd e 'z

estilos de vida”?
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2.3 LA LLEGADA DE LA TELEVISIO
UN NUEVO PARADIGMA
PUBLICITARID

El impacto visual de la television:

;,Como la imagen en movimiento y el

color revolucionaron la publicidad?

oniejdlqnd ewidipeded OASNU UN :UQISIAD|9} | 9p epe3dj|e1 €2
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2.3 LA LLEGADA DE LA TELEVISIO
UN NUEVO PARADIGMA
PUBLICITARID

Los jingles y las canciones

publicitarias:
¢;,Cual fue su papel en la construccion
de marcas y en el recuerdo de los

consumidores?
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2.3 LA LLEGADA DE LA TELEVISIO
UN NUEVO PARADIGMA
PUBLICITARID

La televisibn como medio de

socializacion:
. Como la publicidad televisiva influyo
en los valores y las aspiraciones de la

sociedad?
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2.4 1A PUBLICIDAD EN LA SOCIEDA
DEL SIGLO XX: CONSUMO, PERSUASIC
Y PROPAGANDA

La publicidad y el consumismo:

;,Como la publicidad fomento el deseo
de poseer bienes materiales vy
contribuyé6 al desarrollo de una

sociedad de consumo?
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2.4 1A PUBLICIDAD EN LA SOCIEDA
DEL SIGLO XX: CONSUMO, PERSUASIC
Y PROPAGANDA

La publicidad y Ila manipulacion:
;Hasta qué punto I|a publicidad
buscaba manipular las emociones vy las

decisiones de los consumidores?

i 05
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2.4 1A PUBLICIDAD EN LA SOCIEDA
DEL SIGLO XX: CONSUMO, PERSUASIC
Y PROPAGANDA

La publicidad y Ila propaganda:
;,Cuales son las similitudes y las
diferencias entre la publicidad

comercial y la propaganda politica?

i 05
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PUBLICIDAD
CON REALIDAD
AUMENTADA
(AR)

5 CAMPANAS
PUBLICITARIAS
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AR



https://youtu.be/QR3qR7Q9gg4?si=HP9Q4URktAKQYgyN
https://youtu.be/QR3qR7Q9gg4?si=HP9Q4URktAKQYgyN

ACCION SOCIAL
UNIVERSIDAD DE MALAGA

uegols

Slogan No pesan los anos, pesan los Rilos

el agua ligera

Font Vella
Agua ligera
1980



https://youtu.be/k7Rk0EWSWvk?si=gs55fTRyUobpnYAH
https://youtu.be/k7Rk0EWSWvk?si=gs55fTRyUobpnYAH
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Slogan Yo lo valgo

LOREAL

PARIS



https://youtu.be/-Y5r9HD9SvE?si=jJpFlLiFHLbh_rni
https://youtu.be/-Y5r9HD9SvE?si=jJpFlLiFHLbh_rni
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Slogan No te abandona

v

Rexona



https://youtu.be/mpH72JqZ108?si=GAQk-iMBZ-_D8XX3
https://youtu.be/mpH72JqZ108?si=GAQk-iMBZ-_D8XX3
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Slogan Chup Chup Avecrem

allma Blanca

Avecrem



https://youtu.be/888kAdQLwdQ?si=gU0NHlvANjBUHRN-
https://youtu.be/888kAdQLwdQ?si=gU0NHlvANjBUHRN-
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Slogan Tomate un respiro
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https://youtu.be/UCWyMq1EaWE?si=g1uZZGxCtKORKMyM
https://youtu.be/UCWyMq1EaWE?si=g1uZZGxCtKORKMyM
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Slogan De El Caserio me fio

El Caserio
1980


https://youtu.be/Ik361jcUaxk?si=JqBDKeQs7mK3BIx1
https://youtu.be/Ik361jcUaxk?si=JqBDKeQs7mK3BIx1
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Slogan El secreto esta en la masa

Jeleprz2a

Telepizza
1995



https://youtu.be/zIG-A3U4q0U?si=Pg43pZZ7-EB9E1iy
https://youtu.be/zIG-A3U4q0U?si=Pg43pZZ7-EB9E1iy
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Los esloganes publicitarios que ya forman
parte del uso popular


https://youtu.be/BPt81xdiyNs?si=aAaQ_yNGLWqtCQOc

