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1.1. ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
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1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
La publicidad es una forma de

comunicación pagada que tiene como

objetivo informar, persuadir o incitar a

una acción a un público objetivo. Se

utiliza para promocionar productos,

servicios, marcas, ideas o causas.

¿puede la publicidad concienciar?



1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
La publicidad puede ser comercial o no comercial, y

puede difundirse a través de una gran variedad de

medios, como la televisión, la radio, la prensa,

internet, la vía pública, etc.

M
ód

ulo 1: Introd
ucción a la p

ub
licid

ad



1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
La publicidad no comercial es aquella que en lugar

de enfocarse en la venta de un producto o servicio,

se hace con el fin de concienciar, educar, o advertir

al público. 
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1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
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PUBLICIDAD NO COMERCIAL

https://es.quora.com/Cu%C3%A1l-es-un-ejemplo-de-publicidad-no-comercial#:~:text=%C2%BFCu%C3%A1l%20es%20un%20ejemplo%20de%20publicidad%20no%20comercial%3F%20%2D%20Quora&text=La%20publicidad%20de%20prevenci%C3%B3n%20por,Los%20programas%20de%20alcohol%C3%ADmetros


PUBLICIDAD NO
COMERCIAL

TODOS
CONTRA EL
FUEGO 1989

ICONA
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https://youtu.be/RqWwHEEdc4o?si=CMRssWVBFZ2Dny91
https://youtu.be/RqWwHEEdc4o?si=CMRssWVBFZ2Dny91


PUBLICIDAD NO
COMERCIAL
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https://www.puromarketing.com/24/36694/todos-contra-fuego-esencia-recordada-campana-publicidad-institucional-veraniega


1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
No confundir la publicidad no comercial con la

Responsabilidad Social Corporativa
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1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
La Responsabilidad Social Corporativa (RSC),

también conocida como Responsabilidad Social

Empresarial (RSE), es un concepto que se refiere al

compromiso de las empresas con la sociedad y el

medio ambiente. Es decir, va más allá de la simple

búsqueda de beneficios económicos y se enfoca en

el impacto positivo que las organizaciones pueden

tener en su entorno.
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1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
¿Qué implica la RSC?
La RSC abarca un amplio espectro de acciones y prácticas, entre las que

destacan:

Compromiso con el medio ambiente: Reducción de la huella de

carbono, gestión de residuos, uso de energías renovables, etc.

Relaciones laborales justas: Condiciones laborales dignas, igualdad

de oportunidades, desarrollo profesional de los empleados.

Relaciones con la comunidad: Apoyo a proyectos sociales, inversión

en educación, promoción del desarrollo local.

Transparencia y ética: Prácticas comerciales justas, lucha contra la

corrupción, rendición de cuentas.
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1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?

Aunque son conceptos distintos, la RSC y la publicidad

pueden complementarse. Muchas empresas utilizan la

publicidad para comunicar sus iniciativas de RSC y así

fortalecer su imagen de marca. Sin embargo, es

importante destacar que la RSC no debe reducirse a una

mera estrategia de marketing.
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1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?

En resumen, la RSC es un compromiso profundo de la

empresa con la sociedad, mientras que la publicidad es

una herramienta de marketing utilizada para promover

productos o servicios. Ambas son importantes, pero

cumplen funciones diferentes dentro de una organización.
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1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
 Muchas empresas utilizan la publicidad para comunicar sus iniciativas

de RSC y así fortalecer su imagen de marca. 
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https://www.calidadpascual.com/


1.1 ¿QUÉ ES LA PUBLICIDAD?
 Muchas empresas utilizan la publicidad para comunicar sus iniciativas

de RSC y así fortalecer su imagen de marca. 

M
ód

ulo 1: Introd
ucción a la p

ub
licid

ad

https://www.calidadpascual.com/medioambiente/
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
Los orígenes de la publicidad se remontan a la

antigüedad, cuando se utilizaban pregoneros y

carteles para anunciar productos y servicios. 
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
Sin embargo, la publicidad moderna no comenzó a

desarrollarse hasta el siglo XIX, con la aparición de la

imprenta y la prensa escrita
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https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/25-anuncios-antiguos-que-hoy-estarian-prohibidos
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ARTÍCULO DE LA
REVISTA MARKETING

DIRECTO

SOLO ALGUNOS
EJEMPLOS

 

25 ANUNCIOS ANTIGUOS QUE HOY ESTARÍAN PROHIBIDOS
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ARTÍCULO DE LA
REVISTA MARKETING

DIRECTO

SOLO ALGUNOS
EJEMPLOS

 

25 ANUNCIOS ANTIGUOS QUE HOY ESTARÍAN PROHIBIDOS



1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
La radio y la televisión llegaron en el siglo XX, y

revolucionaron la forma en que se hacía y se

consumía la publicidad. 
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LA PUBLICIDAD EN LA RADIO
'Historias de la radio' (1955) ‘Galletas Cruz y Raya

que patrocinan nuestro programa’
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https://youtu.be/lYORO_a1XU0?si=-sFtXHqw0DCdPt2D


1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
La publicidad televisiva en sus inicios era un terreno

inexplorado, lleno de creatividad y, a la vez, de

limitaciones técnicas

Los anuncios de televisión se convirtieron en parte de la

cultura popular, generando canciones, frases y personajes

icónicos que aún hoy recordamos.

En resumen, la publicidad televisiva de los primeros

tiempos se caracterizaba por su simplicidad, su enfoque

en los productos y sus beneficios, y su conexión con los

valores y la vida cotidiana de la audiencia. 
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
Características de la publicidad radiofónica temprana:

Jingles pegadizos: Las melodías simples y repetitivas

eran clave para grabar los mensajes publicitarios en la

mente de los oyentes. Estos jingles, a menudo cantados,

se asociaban directamente con un producto o marca.

Voces seductoras: Los locutores profesionales, con sus

voces cautivadoras, eran los encargados de transmitir

los mensajes publicitarios. Sus tonos y entonaciones

eran fundamentales para crear un ambiente de confianza

y credibilidad.
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
Características de la publicidad radiofónica temprana:

Historias cortas y concisas: Las historias publicitarias

eran breves y directas, con un claro mensaje y una

llamada a la acción al final.

Uso del sonido: Se utilizaban una gran variedad de

efectos sonoros para crear atmósferas y evocar

emociones. El sonido de un motor rugiendo, el crujido

de un fuego o el sonido de un teléfono eran algunos

de los recursos utilizados.
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
Características de la publicidad radiofónica temprana:

Patrocinios de programas: Muchos programas de

radio eran patrocinados por marcas comerciales, lo

que permitía a estas últimas tener una presencia

constante en la programación.

Humor y entretenimiento: La publicidad radiofónica a

menudo utilizaba el humor y el entretenimiento para

hacer más agradables los anuncios y conectar con la

audiencia.
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1.2 BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
En la actualidad, internet es el medio publicitario

más importante, y ofrece a las empresas una gran

variedad de nuevas posibilidades para llegar a su

público objetivo.
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1.3 LOS DIFERENTES TIPOS DE
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1.3 LOS DIFERENTES TIPOS DE PUBLICIDAD
Existen diferentes tipos de publicidad, que se pueden

clasificar según diversos criterios:

Según el medio utilizado: 

publicidad impresa, 

radiofónica, 

televisiva, 

digital, 

exterior, etc.



1.3
 L

os d
iferentes tip

os d
e p

ub
licid

ad

1.3 LOS DIFERENTES TIPOS DE PUBLICIDAD

Según el objetivo: 

publicidad informativa, 

persuasiva 

o de acción.



1.3 LOS DIFERENTES TIPOS DE PUBLICIDAD

Según el público objetivo: 

publicidad dirigida al público en general, 

a un segmento específico de la población,

etc.
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1.3 LOS DIFERENTES TIPOS DE PUBLICIDAD

Según el presupuesto: 

publicidad de gran presupuesto, 

publicidad de bajo presupuesto, etc.
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SOCIEDAD



1.4
 E

l p
ap

el d
e la p

ub
licid

ad
 en la socied

ad

1.4 EL PAPEL DE LA PUBLICIDAD EN LA SOCIEDAD

La publicidad juega un papel importante en la

sociedad moderna
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1.4 EL PAPEL DE LA PUBLICIDAD EN LA SOCIEDAD

Es una herramienta fundamental para las empresas

para promocionar sus productos y servicios, y para

competir en el mercado.



1.4 EL PAPEL DE LA PUBLICIDAD EN LA
SOCIEDAD

También es una fuente de información para los

consumidores, y puede ayudarles a tomar

decisiones de compra informadas. 
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¿ES LA PUBLICIDAD UNA
FUENTE DE INFORMACIÓN?
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TRUCOS EN LA
PUBLICIDAD DE
COMIDA

TRUCOS PARA
QUE LA COMIDA

PAREZCA
DELICIOSA
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https://youtu.be/15Bl3pclff0?si=-zc3smUIEfA_z2EH
https://youtu.be/15Bl3pclff0?si=-zc3smUIEfA_z2EH


1.4 EL PAPEL DE LA PUBLICIDAD EN LA
SOCIEDAD

Además, la publicidad puede tener un impacto

significativo en la cultura y los valores sociales.
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¿LA PUBLICIDAD INFLUYE O ES UN
REFLEJO?
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https://baylos.com/blog/publicidad-y-diversidad-influyen-los-anuncios-en-la-sociedad-o-son-un-reflejo-de-la-misma


TRUCOS EN LA
PUBLICIDAD DE
COMIDA

CÓMO
MAQUILLAR A

UNA
HAMBURGUESA
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https://youtu.be/NJApT5itK48?si=E7MTiB8bKKvjCKmb
https://youtu.be/NJApT5itK48?si=E7MTiB8bKKvjCKmb
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Los datos se han convertido en el petróleo del

siglo XXI. En el ámbito de la publicidad, su papel

es fundamental para comprender a los

consumidores, optimizar las campañas y

maximizar los resultados.
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
¿Por qué son tan importantes los datos en

publicidad?
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Personalización a gran escala: 

Los datos permiten crear mensajes publicitarios

altamente personalizados, adaptados a las

preferencias, intereses y comportamientos de

cada individuo. Esto aumenta significativamente

la relevancia de los anuncios y la probabilidad de

conversión.
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EJEMPLO

Netflix y sus GIFs animados en Francia:
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https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/en-francia-los-anuncios-de-netflix-son-tan-listos-que-reaccionan-a-lo-que-acontece-a-su-alrededor


ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Mayor eficiencia: 

Los datos ayudan a las empresas a invertir su

presupuesto publicitario de manera más

eficiente, evitando el desperdicio de recursos en

canales o audiencias que no generan resultados.
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Mejor comprensión del consumidor: 

Los datos proporcionan una visión profunda del

comportamiento del consumidor, sus hábitos de

compra, sus motivaciones y sus puntos de dolor.

Esta información es invaluable para desarrollar

productos y servicios más atractivos.
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Medición del ROI: 

Los datos permiten medir el retorno de la

inversión (ROI) de las campañas publicitarias, lo

que facilita la justificación del presupuesto

destinado a marketing.
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias: 

Al analizar grandes volúmenes de datos, se

pueden identificar patrones y tendencias

emergentes, lo que permite a las empresas

anticiparse a las necesidades de los

consumidores y tomar decisiones estratégicas.
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias: LOS INFLUENCERS

Identificación de influencers relevantes:

Plataformas como Instagram, TikTok y YouTube

comenzaron a ofrecer herramientas de análisis

que permitían identificar a los influencers con

mayor alcance y engagement en nichos

específicos.
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias: LOS INFLUENCERS
¿Cómo se logró esto?

Análisis de datos demográficos: Edad, género, ubicación

geográfica de los seguidores de los influencers.

Análisis de contenido: Temas más populares, tipo de

contenido que genera mayor interacción, tono de voz.

Seguimiento de métricas: Impresiones, alcance, clics,

conversiones, etc.

anexo: la im
p

ortancia d
el d

ato



ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias:

LOS INFLUENCERS

Amelia Bono
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https://youtu.be/bb69eUFvfjc?si=AEVHPyhte5qOwNl8


ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias:

LOS INFLUENCERS

Amelia Bono
Amelia Bono(43) es una influencer y

empresaria española con una fuerte

presencia en redes sociales,

especialmente en Instagram, donde

cuenta con más de 500,000 seguidores.

anexo: la im
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ato

https://www.instagram.com/p/CHa8y0zoA0j/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=embed_video_watch_again


ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias: LOS INFLUENCERS

Amelia Bono

anexo: la im
p

ortancia d
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ato

https://www.vanitatis.elconfidencial.com/estilo/moda/2024-08-23/vestido-zara-barato-amelia-bono-potencia-bronceado_3948178/


ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias: LOS INFLUENCERS

Amelia Bono

anexo: la im
p

ortancia d
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ato

https://www.vanitatis.elconfidencial.com/estilo/moda/2024-01-22/amelia-bono-zara-shein-jersey-barato-falda_3811124/


ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias: LOS INFLUENCERS
¿Cuál fue el resultado?

Mayor efectividad de las campañas: Las marcas pudieron

invertir en influencers que generaban resultados reales.

Relaciones más sólidas con los influencers:  las marcas

pudieron establecer colaboraciones más duraderas 

Adaptación a las nuevas tendencias: Los datos

permitieron identificar nuevas tendencias ,como el auge de

los microinfluencers o el uso de formatos  más creativos.
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ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
Predicción de tendencias: LOS INFLUENCERS

anexo: la im
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https://www.lavanguardia.com/vivo/longevity/20230309/8789181/5-influencers-seniors-seguir-instagram-pvlv.html


ANEXO: LA IMPORTANCIA DEL DATO
¿Por qué me vigilan, si no soy nadie?

| Marta Peirano | TEDxMadrid
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https://youtu.be/NPE7i8wuupk?si=6QwrimgnhYWiUhZf
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2.2 La publicidad en el cine: la magia de

las imágenes en movimiento

2.3 La llegada de la televisión: un nuevo

paradigma publicitario

2.4 La publicidad en la sociedad del siglo

XX: consumo, persuasión y propaganda

Módulo 2: La revolución de
la publicidad en el siglo XX



2.1 LA APARICIÓN DE LA PUBLICIDAD
RADIOFÓNICA
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2.1 LA APARICIÓN DE LA
PUBLICIDAD RADIOFÓNICA
El formato de los primeros anuncios:

¿Cómo eran los primeros comerciales

de radio? 

¿Qué técnicas utilizaban para captar la

atención de los oyentes?
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2.1 LA APARICIÓN DE LA
PUBLICIDAD RADIOFÓNICA

El formato de los primeros anuncios: ¿Cómo eran los

primeros comerciales de radio?

El primer jingle se grabó en la década de 1920 en

California, cuando el dúo The Happiness Boys (Billy

Jones y Erni Hare) fue contratado para interpretar una

canción publicitaria para la marca de calcetines  
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2.1 LA APARICIÓN DE LA
PUBLICIDAD RADIOFÓNICA

El formato de los primeros anuncios: ¿Cómo eran los

primeros comerciales de radio?

En la radio, la música era utilizada para ser

recordados por un público en muchas ocasiones

analfabeto. Eran los tiempos en los que la base de la

publicidad era la repetición

INFORMACIÓN EXTRAÍDA 

https://cvc.cervantes.es/artes/muvap/sala8/historia/radio/1a.htm
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2.1 LA APARICIÓN DE LA
PUBLICIDAD RADIOFÓNICA

La canción más conocida

de la publicidad española

de aquellos años es sin

duda la del Cola Cao,  Su

éxito transcendió incluso

la radio, al rodarse

posteriormente una

película de dibujos

animados para emitirla en

el cine y la televisión.

https://youtu.be/zLA7BtVwpcQ?si=7tD6cwmczQ7gtbn-
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2.1 LA APARICIÓN DE LA
PUBLICIDAD RADIOFÓNICA
El impacto de la radio en la vida

cotidiana: 

¿Cómo la publicidad radiofónica influyó

en los hábitos de consumo y en la

cultura popular?
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2.1 LA APARICIÓN DE LA
PUBLICIDAD RADIOFÓNICA
Casos de éxito y fracasos: 

¿Cuáles fueron las campañas más

recordadas y por qué? 

¿Qué lecciones se aprendieron de los

anuncios menos efectivos?
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2.2 LA PUBLICIDAD EN EL CINE: LA
MAGIA DE LAS IMÁGENES EN
MOVIMIENTO
La publicidad en el cine mudo y

sonoro: 

¿Cómo evolucionó la publicidad

cinematográfica con la llegada del

sonido?
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2.2 LA PUBLICIDAD EN EL CINE: LA
MAGIA DE LAS IMÁGENES EN
MOVIMIENTO
El product placement: 

¿Cómo se introdujeron los productos

de forma sutil en las películas?
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2.2 LA PUBLICIDAD EN EL CINE: LA
MAGIA DE LAS IMÁGENES EN
MOVIMIENTO
El cine como escaparate de

tendencias: 

¿Cómo la publicidad cinematográfica

influyó en la moda, la música y los

estilos de vida?
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2.3 LA LLEGADA DE LA TELEVISIÓN:
UN NUEVO PARADIGMA
PUBLICITARIO
El impacto visual de la televisión:

¿Cómo la imagen en movimiento y el

color revolucionaron la publicidad?
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2.3 LA LLEGADA DE LA TELEVISIÓN:
UN NUEVO PARADIGMA
PUBLICITARIO
Los jingles y las canciones

publicitarias: 

¿Cuál fue su papel en la construcción

de marcas y en el recuerdo de los

consumidores?
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2.3 LA LLEGADA DE LA TELEVISIÓN:
UN NUEVO PARADIGMA
PUBLICITARIO
La televisión como medio de

socialización: 

¿Cómo la publicidad televisiva influyó

en los valores y las aspiraciones de la

sociedad?
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2.4 LA PUBLICIDAD EN LA SOCIEDAD
DEL SIGLO XX: CONSUMO, PERSUASIÓN
Y PROPAGANDA
La publicidad y el consumismo: 

¿Cómo la publicidad fomentó el deseo

de poseer bienes materiales y

contribuyó al desarrollo de una

sociedad de consumo?
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2.4 LA PUBLICIDAD EN LA SOCIEDAD
DEL SIGLO XX: CONSUMO, PERSUASIÓN
Y PROPAGANDA
La publicidad y la manipulación:

¿Hasta qué punto la publicidad

buscaba manipular las emociones y las

decisiones de los consumidores?
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2.4 LA PUBLICIDAD EN LA SOCIEDAD
DEL SIGLO XX: CONSUMO, PERSUASIÓN
Y PROPAGANDA
La publicidad y la propaganda:

¿Cuáles son las similitudes y las

diferencias entre la publicidad

comercial y la propaganda política?



PUBLICIDAD
CON REALIDAD
AUMENTADA
(AR)

5 CAMPAÑAS
PUBLICITARIAS
QUE USARON

AR 

M
ód

ulo 1: Introd
ucción a la p

ub
licid

ad

https://youtu.be/QR3qR7Q9gg4?si=HP9Q4URktAKQYgyN
https://youtu.be/QR3qR7Q9gg4?si=HP9Q4URktAKQYgyN


Slogan No pesan los años, pesan los kilos

Font Vel la
Agua l igera

1980

Slogan

https://youtu.be/k7Rk0EWSWvk?si=gs55fTRyUobpnYAH
https://youtu.be/k7Rk0EWSWvk?si=gs55fTRyUobpnYAH


Slogan Yo lo valgo

L ’Oreal

Slogan

https://youtu.be/-Y5r9HD9SvE?si=jJpFlLiFHLbh_rni
https://youtu.be/-Y5r9HD9SvE?si=jJpFlLiFHLbh_rni


Slogan No te abandona

Rexona

Slogan

https://youtu.be/mpH72JqZ108?si=GAQk-iMBZ-_D8XX3
https://youtu.be/mpH72JqZ108?si=GAQk-iMBZ-_D8XX3


Slogan  Chup Chup Avecrem

Avecrem

Slogan

https://youtu.be/888kAdQLwdQ?si=gU0NHlvANjBUHRN-
https://youtu.be/888kAdQLwdQ?si=gU0NHlvANjBUHRN-


Slogan  Tómate un respiro

KitKat 1990

Slogan

https://youtu.be/UCWyMq1EaWE?si=g1uZZGxCtKORKMyM
https://youtu.be/UCWyMq1EaWE?si=g1uZZGxCtKORKMyM


Slogan  De El Caserío me fío

El Caser ío
1980

Slogan

https://youtu.be/Ik361jcUaxk?si=JqBDKeQs7mK3BIx1
https://youtu.be/Ik361jcUaxk?si=JqBDKeQs7mK3BIx1


Slogan  El secreto está en la masa

Telepizza
1995

Slogan

https://youtu.be/zIG-A3U4q0U?si=Pg43pZZ7-EB9E1iy
https://youtu.be/zIG-A3U4q0U?si=Pg43pZZ7-EB9E1iy


Los eslóganes publicitarios que ya forman
parte del uso popular

https://youtu.be/BPt81xdiyNs?si=aAaQ_yNGLWqtCQOc

