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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.



(89#6%,"%:."$%*2%D*<". 7".,62$4

Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.2.- Situación actual del marketing digital: outbound versus inbound marketing.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

!"#$!%#&'(&)*#+#,&-+../""+.-&#0+1&#!"#$%&$'($)*+#$2#,&-,&#&34/31&-#0+#&5/"617/3+,/#'6108-7'/9

,-$.-$/01!&0$!+!&-2+:#(+.+#&-4+.#(/-717/3+,/:#&.+#3&1&-+.7/#;6&#36&-4.+#<&=#4657&.+#!.34)#$5&3&#$6)$
/)6)70)$36)5&$(/.#"+#;6&#;6&.8+'/-#(/-717/3+.3/-:#2#=6-1+,/.&-#1/'/#>+0// &.+3#"/-#(.7317(+"&-#.&?&.&34&-#
2#1"+-7?71+=+3#&3#=+-&#+#"+-#(+"+=.+-#;6&#0+=8+#&3#36&-4.+#<&=9

8+-$6)$66&9)%)$%&$:++96&$&6$;,<$!&=+0>9

@//A"&#1.&/#&"#1/31&(4/#,&"#B+A&.+3C /#&"#.+3C73A#,&#(DA73+-9#$&#=+-+#&3#63#1.74&.7/#,&#+64/.7,+,#'&,7+34&#
"+#1+347,+,#2#"+#1+"7,+,#,&#"/- E+1C"73C- /#.&4./&3"+1&-9#%#-&+:#'7&34.+-#'D-#2#'&F/.&-#&3"+1&-#4&3A+#63+#
(DA73+#&3#/4./-#-747/-: '+2/.#&-#"+#1+"7?71+17*3#;6&#/=47&3&#&3#&"#B+A&.+3C9

G-8#;6&#,&-,&#;6&#&H7-4&#@//A"&#"/#'D-#7'(/.4+34&#&-#4&3&.#'610/-#&3"+1&-#&34.+3,/#0+17+#'7#(DA73+9



BIH'

Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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+*3*7(*35#

N7(23#/'#"23#-2(2-7'(S37.-23#'3#8%'#!b!3&(/!6$+(!6(*'*!+#$('3#/'-.(#8%'#-('2+#-*+7'+./*#8%'#+*3*7(*3#
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

Fue idea de los socios de la Cámara de 
Productores de Espinacas de EEUU.

Tenía un poder extra cada vez que comía una 
lata de Espinacas.

Había un estudio que decía que las Espinacas 
tenían un alto valor en hierro.

Y se generó que el consumo en USA 
aumentase un 33%
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

E&#21-)%+$)$
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&!/0&#)#

E&#21-)%+$)$
F%!1-1#20)31+-&#$

GA7613)#

G0+!+51%+$/+0$&!/0&#)# EVW EVE EVG

G0+!+51%+$/+0$3+-#.!1%+0&# WVW WVE WVG

G0+!+51%+$/+0$F%!1-1#20)31+-&#$
GA7613)# GVW GVE GVG
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

B2C
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

A2C
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

B2B
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

C2C



@65"-6,%5"%2"36:16'

Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

C2B
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.

A2B
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Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
1.3.- Cómo implementar una estrategia de marketing digital.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital

Las estrategias de marketing de las marcas han tenido tradicionalmente dos enfoques: 
producto y consumidor.

Tras la pandemia el comportamiento del consumidor, sus hábitos y su forma de percibir el 
mundo ha cambiado y ha ganado protagonismo otro tipo de estrategia para conseguir 
conectar con los usuarios: El Human Centric Marketing.

Los consumidores quieren sentir que las marcas con las que interactúan tienen un 
propósito y un mensaje claro más allá de la venta de sus productos o servicios.

En este nuevo enfoque nuestra audiencia ya no está formada por meros receptores 
pasivos del contenido, sino por comunicadores interactivos que aportan sus puntos de 
vista personales.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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!3#%+2#'37(27':.2#8%'#12(7'#3.'01('#/'#"23#1'(3*+23#&#$%3-2#-*+3':%.(#%+#&<*#6#,+#$(&%.+&($,-&.#/$'(
?*1!%$'(4(3&(%&)$"#$5

.



&'%S*#$2%8"20.1: @$./"0123'

Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 1. La estrategia de marketing digital
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

Tema 2. Posicionamiento orgánico en buscadores.
2.1. ¿Qué es el SEO? SEO versus SEM.
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Luis Maldonado
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