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1. Intfroduccion

Se podria partir de una interpretaciéon del diseno con tipografia’ como una
aproximacion a la fisicidad de la palabra escrita como objeto, textura o
elemento grdfico, frascendiendo su mero componente semdantico, pero a la
vez combindndolo en un mensaje coherente que auna forma, contenido y
medio.

La linea de investigacion propuesta se centra en el estudio y clasificacion de
los recursos empleados en el diseno con tipografia en el medio
cinematogrdfico. Se considerardn estas unidades desde el punto de vista
estético/formal, sin olvidar su aporte narrativo, por su condicidon de elemento
significativo de lectura auténoma y/o ala vez integrado en la estructura
diegética de la obra cinematogrdfica. Esa integracién, basada en la
coherencia de estilo grafico global, se estima que vertebra la concrecién de la
identidad visual de |la obra para ayudar a convertir el producto en marca
comercial.

Por ofro lado, se parte de la hipdtesis de la aparente influencia reciproca que
se establece entre los disenos de secuencias de titulo de crédito principales,
sobreimpresiones con tipografia, teasers y posters con lo desarrollado en
géneros mixtos tan heterogéneos como el spot publicitario, el video musical y,
sobre todo, el video arte y el cine experimental2. La estética de todos estos
formatos va estrechamente ligada a la incorporacion de nuevas técnicas de
produccion para estos disenos. De ahi la necesidad de clasificar esas técnicas
y su aplicacién a la composicion con tipografia.

El diseno de carteles experimenta fransformaciones, no solo en forma sino
también en contenidos, con cada nuevo avance técnico empleado en su
consecucion. Recuérdese la invasion de formas geométricas planas y coloridas
gue determind la llegada de softwares como Adobe lllustrator a principios de
los noventa. Pero serd en las secuencias de titulos de crédito donde la
incorporaciéon de nuevas técnicas, no solo informdticas, tenga como resultado
cambios mds dramdaticos en los disenos ofrecidos.

Tras esa primera ola de los programas de diseno grafico que facilitaria la labor
del disenador hasta hacerla rentable desde su propio hogar, unos diez anos
después, una segunda revolucion la protagonizarian las posibilidades de
animacion y composicion tipogrdfica con los nuevos y asequibles softwares de
edicion de video y animacion a finales de los noventa. Finalmente, la
distribucion mundial garantizada por la irrupcion de Internet completaria un
cuadro en el que forma tipogrdfica, contenido y medio nunca han estado tan
estrechamente relacionados.

Por ello se estima oportuno analizar este impacto y describir ciertas técnicas

1 Subrdyese la distincién entre diseno con tipografia y diseno de tfipografia.

2 No se olvide que esta bidireccionalidad se tfraduce en una confluencia de estilos y autores all
serles encomendada, directamente, la ejecucién de los disenos de créditos a videoartistas y
publicitarios.



gue dotan a la tipografia tradicional de movimiento en pantalla, al igual que
la generacion de tipos especificos que se basen y aprovechen al mdaximo las
posibilidades intrinsecas del diseno en pantalla. Es algo que hoy demanda el
mercado, de ahi también el interés de esta aportacion. Como afirma el
tipografo Christian Schwartz, en una entrevista para la revista digital Graffica,
al hablar de los caminos poco estudiados en el diseno tipogrdfico:

Una gran cantidad de tipos de letra para pantalla son solo adaptaciones
de tipos de leftra para impresion. Creo que el disefo de tipos
especificamente para la pantalla es un dmbito muy fértil para que la
gente trabagje y sigue siendo un terreno inexplorado’.

Inexplorado porque, ademdads, se debe tener en cuenta el factor temporal,
combinado con la cinética, el diseno para el movimiento, la esencia de la
animacién tipogrdfica para la pantalla. Por desgracia, avance e innovacion
tecnoldgica no significan necesariamente progreso artistico o estético.

An animator who has perfected (Adobe) After Effects but uses a poorly
drawn font is capable of making something that may have a lovely,
expressive cadence but remains intrinsically ugly. | do not believe that
quality and beauty are ultimately subjective. | believe there are
fundamentals of form and communication that trascend time.

Kyle Cooper?

Sirva esta clasificacion, ademds para recoger y ofrecer interesantes muestras
de la aplicacién de todo tipo de técnicas, populares 0 menos conocidas, en
el vasto y rico campo de la composicidon con tipografia para la pantalla.

1.1. Antecedentes y novedad de la propuesta

Uno de los atractivos del presente estudio radica en su originalidad y en lo
exhaustivo del andlisis y clasificacion de cada uno de los aspectos del medio
cinematogrdfico relacionado con la fipografia.

Por supuesto, ya existen numerosas publicaciones sobre carteles
cinematogrdficos, ordenados por épocas, géneros e incluso autores, pero
estas siempre se cenfran en el contenido fotografico o ilustracion, relegando la
componente fipogrdfica a un limbo incomprensible. La pormenorizada
estructuracién de recursos compositivos con tipografia, que se pretende
desarrollar, es totalmente inédita.

En cuanto a la atencion al especifico empleo de tipografia en la propia
pelicula, tipos en movimiento, en los Ultimos diez anos se ha comprobado un
creciente interés por las secuencias de titulos de crédito gracias a diferentes

I www.graffica.info/christian-schwartz-tipografo/ 01.07.2015
2SPENCER D., et alt., Motion by design, Laurence King Publishing, Londres 2007, p. 7.

16



publicaciones de desigual calibre!. Durante algunos anos, tan solo el libro de
Hervas lvars?, sobre el diseno grdfico en television, marcaba una presencia
minimamente interesante en espanol, aunque pronto quedaria obsoleta.

Uncredited, el libro de Solana y Boneus, se ha convertido en una pequena
gran referencia para los estudios en la materia, mas que por su contenido
textual, algo superficial y demasiado breve, por su acertada seleccién de
ejemplos. Los libros de los académicos norteamericanos Bellantoni y
Woolman#, se han centfrado en la inclusidon de ejemplos extraidos de su
prdactica docente, donde ilustran tipos de efectos aplicados a la tipografia en
el medio publicitario televisivo principalmente.

La excepcidn a esta aparente carencia se encuentra en los estudios que se
centran en disenadores como Saul Bass principalmente. Sin embargo, incurren
generalmente en el error de no considerar su diseno moderno tan
caracteristico® como obra del conjunto de artistas de su estudio -Saul Bass &
Associates, después Bass,Yager & Associates-. Entre ellos destaca el
popularmente desconocido ilustrador Art Goodman, que se hizo cargo de
buena parte de los mds emblemdticos disenos de la marca Bassé.

La relaciéon de las composiciones tipogrdficas, y la identidad visual/marca de
las obras, casa con la estrategia comercial de Bass en la industria
cinematogrdfica. Esta seria ofrecer creaciones nuevas pero con un
inconfundible sello que pudiera ser repetido una y ofra vez para consolidar esa
marca Bass. Precisamente esta idea es la que se estudiard en los apartados
dedicados a la concrecién de una marca/logotipo, a fravés del diseno de
titulos, a partir de los setenta.

IIrénicamente, por un lado estos andlisis adolecen, en ocasiones, de la misma escasa atencién
dedicada al componente meramente tipogrdfico; y por otro, otras publicaciones se centran en
el como hacer o cémo manejar y ejecutar los programas de retoque y efectos, para transformar
la tipografia en movimiento.

BRAHA, Y., BYRNE B., Creative motion graphic titling fir film, video & the web, Focal Press — Elsevier
Inc., Oxford 2011.

2HERVAS IVARS, C., El diseno grdfico en television: Técnica, lenguagje y arte, Catedra, Madrid
2002.

3 SOLANA G. y BONEU A., Uncredited, Diseno grdfico y titulos de crédito, Index Book S.L.,
Barcelona 2007.

4 BELLANTONI, J. y WOOLMAN, M., Tipos en movimiento, Index Books, S.L., Barcelona 2000,
BELLANTONI, J., WOOLMAN, M., Type in motion, innovations in digital graphics, Thames & Hudson,
Londres 2001 y WOOLMAN, M., Tipografia en movimiento, Gustavo Gili, Barcelona 2005.

5 Recuérdense sus premisas: elementos sencillos, formas geométricas y no cargar de informacion
o ensuciar los fondos con elementos que terminan siendo tan solo ruido, interferencia o
distraccién.

6 Uno de los factores que ayudaron al impulso de la figura de Bass fue el hecho de ser
continuamente visto como un intelectual y tedrico, ademds de artista, en un tiempo en el que el
diseno empezaba a demandar consideracion académica. Bass consigue esta atencidon no solo
por la calidad y originalidad de su trabajo, sino también por su indiscutible capacidad de
relaciones publicas. Segun se interpreta de su constante presencia en revistas de arte y diseno
como Arts & Architecture, Graphis o American artist.
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Aungue se insiste en que el objetivo del presente estudio no es centrarse en
figuras concretas, cabe destacar el poco rigor con el que distintas
publicaciones sobre Bass' han abordado la materia. Hacen gala de un
oportunismo notable al aprovechar la reciente ola de interés por los créditos
cinematogrdfica iniciada por la buena acogida de Se7en (David Fincher,
1995) de Kyle Cooper. Este otro disenador, con tan solo unos anos de trabajo,
pero bien asociado a esta y otras peliculas de gran presupuesto y difusion,
también conocid la prematura? publicaciéon de una monografia sobre su
obras’, ademds de prologar otros trabajos como Motion by design*.

Cabe también destacar la labor de webs como la desaparecida Design in
motion, que hasta hace unos diez anos era la Unica referencia para el
disenador y estudioso de grdficos en movimiento aplicados a la tipografia y
cine. Actualmente, la web Art of the title> ofrece una amplia y valiosa fuente
de entrevistas a disenadores de créditos, seguida por la no tan rigurosa Watch
the fitless. El disenador holandés Christian Annyas’, como medio de
promocionar su propia firma, marca y trabajo, realiza una Util labor de
recoleccion cronoldgica de fotogramas de titulos en su web. A pesar de no
incluir ningun comentario, esta fuente resulta bastante Util para localizar
disenos de peliculas de dificil accesos.

De igual forma, se relacionardn las composiciones con tipografia con las obras
filmicas abstractas que experimentaban con los grdficos en movimiento. Los
estudios sobre Oskar Fischinger o Norman McLaren, entre muchos otros

! Obviando otras aproximaciones poco Utiles, la biografia oficial de Bass, algo cercana a una

hagiografia: Saul Bass, a life in film & design, de Jennifer Bass y Pat Kirkham publicada en Londres
en 2011 por Laurence King Publishing, estd suficientemente complementada y confrontada con
el mds objetivo Saul Bass, Anatomy of film design de Horak publicado recientemente (2014) por
la Universidad de Kentucky. Ambas son lecturas bastante recomendables, la primera por su
exhaustiva recopilacion de obras de todo tipo y dmbito —créditos, carteles, imagen corporativa,
etc.— con una lujosa calidad de impresién; y la segunda por su conocimiento y comentario del
contexto histérico y artistico tan especifico en el que desarrolld su obra el disefador
norteamericano, si bien adolece de ejemplos visuales.

2 Se estima prematura pues, a pesar de la innegable originalidad e influencia de su obra, este
disenador no contaba con la dilatada frayectoria de otros colegas como Maurice Binder o

Pablo Ferro, de los que no existen biografias o ensayos. El éxito de las peliculas, a las que se
asocid en los noventa, y el cardcter de culto de su obra Se’7en ofrecieron la excusa perfecta

para una escueta publicacién que no aporta mucho mds que algunos ejemplos y notas
biogrdficas.

3 CODRINGTON, A., Kyle Cooper, Laurence King Publishing, Londres 2003.

4 SPENCER D., et alt., op. cit.

5 www.artofthetitle.com

¢ www.watchthetitles.com

7 www.annyas.com

8 Afortunadamente, las pdginas de descarga legal de peliculas y plataformas como Youtube o
Vimeo han desempenado un papel importantisimo a la hora de conformar el cuerpo de estudio
del que extraer los fofogramas que ilustran los ejemplos. Por ofro lado, el acceso a los carteles

cinematogrdficos resulta relativamente mds fdcil, dado su cardcter promocional.
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cineastas abstractos, han constituido una pertinente referencia’.

1.2. Metodologia y objetivos

Es evidente en un estudio de este tipo la incuestionable necesidad de incluir
continuos ejemplos de cada término, clasificacion, referente, diseno, etc. del
que se hace mencién. Las peliculas a las que pertenecen las imagenes
ofrecidas irdn identificadas con su fitulo en espanol -si existe- su director y su
ano de produccion.

El proyecto se articulard en distintos capitulos que abordardn todos y cada
uno de los aspectos relacionados con la tipografia en cine: carteles
cinematogrdficos, secuencias de créditos principales y el uso expresivo de
sobreimpresiones con tipografia en el contexto argumental?. Se ha estimado
conveniente solo citar tangencialmente el diseno tipografico mads
estrechamente ligado con la ejecucion fisica de la direccidn artistica del film,
ya sed en letreros de decorados o piezas de atrezzo recreadas.

Sirvase del indice para conocer los apartados y subapartados con los que se
han dividido estos capitulos y que corresponden a la clasificacién original fruto
de este estudio.

El cuerpo de estudio incluye principalmente, no por casualidad, una mayor
proporcion de filmes norteamericanos. El sector cinematogrdafico en los EE.UU.
ademds de su mayor volumen de produccidn, ha sido el primero en ver en el
diseno una herramienta eficaz e imprescindible para vender sus productos. Su
concepto de industria va parejo a la necesidad de generar la idea de marca
en sus productos. Este objetivo se concretard a partir de conscientes
selecciones tipogrdficas que definirdn géneros cinematograficos y convertird
el diseno para los titulos de las peliculas en logotipos comerciales como se
abordard en el capitulo 2.

Se ha decidido centrar el proyecto en el medio cinematogrdfico puesto que,
a pesar de obviamente compartir con la television muchas caracteristicas,
ambas aproximaciones son, conceptualmente, bastante diferentes. El diseno
con tipografia en cine representa un compendio de diseno grafico y fotografia
con una finalidad eminentemente narrativa/expresiva, en el sentido de apoyo
a marcar el tono y ritmo de la historia a la que pertenece. Se puede permitir
incluso un estilo pausado que, por el contrario, en television se descarta. El

I Ademds de obras monogrdficas centradas en estos artistas, cabe destacar la documentada
obra de Betancourt. BETANCOURT, M., The history of motion graphics, from avant-garde to
industry in the United States, Wildside Press, Savannah 2013.

2 Aspecto completamente obviado en la préctica totalidad de la bibliografia consultada que,
sin embargo, protagoniza una de las lineas de investigacién artistica personales. La galardonada
obra de video experimental Skyscrapers, Los que arafiian el cielo (Emilio J. Lépez, 2002), disefiada
como trabajo prdctico de investigacién formal para el curso Disefio grdfico en comunicacion
audiovisual del Programa de Doctorado Bellas Artes y Nuevas Tecnologias de la Universidad de
Mdlaga, anticipaba recursos expresivos con tipografia hoy frecuentes. Consultese el apartado

5.5. Un nuevo mundo de pantallas y mensajes, y confréntese el empleo de sobreimpresiones de
texto de mensajes de chat y mensajeria con lo expuesto en el cortometraje citado.
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diseno grdfico televisivo suele tener diferentes propdsitos, generalmente solo
informativos, de lectura rapida y con efectos, tamanos y familias tipograficas
demasiado llamativas, destinadas al impacto inmediato, y captar la atencion
entre zapping de canales.

Con todo esto, el objetivo es ofrecer un recorrido por las distintas formas de
presentar estas informaciones, mediante una clasificacion que ayude a un
mejor acercamiento a las obras y, asimismo, plantear un amplio muestrario
que ayude a disenadores y realizadores a abordar sus trabajos aprovechando
al méximo las posibilidades expresivas de estos recursos.
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2. La construccion de la identidad visual de los géneros cinematogrdficos a
través de la eleccion de tipografia y el diseno

2.1. Tipografias mas habituales segin los distintos géneros

La forma, el tamano, el color y la disposicion del material tipogrdfico
tienen que poseer una imagen poderosa y atractiva. La organizacion de
estos efectos debe convertir el mensaje en su reflejo visual.

Francisco Perales Bazo!

Segun describen Solana y Boneu,2 con el crack de la bolsa de 1929, el poder
de los grandes estudios pasd a los bancos que convirtieron la desorganizada
meca en una industria. Los estudios no debian parar de producir, como si de
una fabrica con produccidn en cadena se tratase. Para lograrlo dieron con
varios métodos. Uno fue la sesidon continua, es decir, por el mismo precio dos
peliculas: la primera, la publicitada, buena, con sus grandes estrellas y después
la de regalo, la serie B, que hizo posible el nacimiento de las producciones
independientes y favorecié el desarrollo de los fitulos de crédito.

La serie B se basaba en el concepto género, porque habia poco dinero y
tiempo para realizarlas3. Ademds, era necesario decirle al publico de estas
segundas peliculas de qué iba a tratar y el tono. Los titulos eran el medio ideal.
Debian ser baratos y sugerentes, logrando empaquetar el film de una manera
lo mdas aproximada posible a la de los grandes estudios. Los créditos marcaban
el estilo y en muchos casos son lo Unico que merece la pena de estas
mediocres producciones. Sus disenos andnimos eran obra de rotulistas e
ilustradores que establecieron el lenguaje de los créditos y géneros de una
manera tan rotunda y eficaz que resulta sorprendente que el nombre de casi
ninguno de ellos haya sobrevivido y sea hoy conocido?.

1 PERALES BAZO, F. Cine y publicidad: el afiche cinematogrdfico, en REY J. Algunas
consideraciones sobre la comunicacién empresarial e institucional, Maecei, Sevilla 1995, p. 92.

2SOLANA G.y BONEU A., op. cit., p. 57.

3 A nivel de produccidn, siguiendo con la metdfora de la cadena de montaje, el que cada
estudio se especializara en un determinado género permitia la reutilizacion de decorados,
atrezzo, vestuarios y especialistas.

4 Que los disenadores de titulos tardasen tanto tiempo en aparecer en los créditos es algo
inexplicable, mientras los disefadores de vestuario, los decoradores y muchas mas
especialidades laborales del cine hacia ya tiempo que podian leerse en ellos. En 1948 los
sindicatos de trabajadores impusieron una huelga brutal para que sus derechos fueran
reconocidos y de todo esto nacid, en 1949, la STG (Scenic, Titfle & Graphic Artists). Un sindicato
que englobaba a los dibujantes de fondos para decorados, dibujos o rétulos, a los disenadores
de titulos y a los artistas graficos en general. Antes de la huelga estos profesionales se tenian que
conformar con pertenecer a la Conference of Studio Unions (CSU) y sus derechos y el
reconocimiento a su trabajo se diluian en una asociacién en la que eran lo Ultimos de la fila. (...)
En la actualidad, la STG ofrece a sus miembros cursos de reconversion para adaptarse a las
necesidades de hoy en dia, cuando los rotulistas e ilustradores practicamente han
desaparecido.

SOLANA G.y BONEU A, op. cit., p. 60.
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Siguiendo como referencia lo apuntado por Francisco Javier Gémez Pérez
acerca de las convenciones del cartel cinematogrdfico’, se puede senalar el
hecho de que ciertos géneros de cine? poseian una tipografia especial, y que
por ella se podia reconocer informacion sobre los mismos. Tradicionalmente, el
catdlogo de tipografias vinculadas a cada género cinematografico cumplia
la misma funcidn que los nuevos titulos de cada temdatica: reforzar el género
en cuestion y, poco a poco, con sus variantes, ampliar su imaginario visual.

Las fipografias Playbil’, Madame#*y Council, presentes tanto en carteles como
en créditos imagenes 1y 2, s€ Ufilizaban para el Western junto con ofra serie de
convenciones: caracteres escritos sobre viejas maderas, atravesados por
flechas, disposicion ondulante, etc.

1 GOMELZ PEREZ, F. J. La Tipografia en el cartel cinematografico: la escritura creativa como modo
de expresidn, Comunicacién, Sevilla, 2002, pp. 203-216.

2 El género sirve para etiquetar los contenidos de un filme, caracterizando los temas y
componentes narrativos que relacionan dicha pelicula con ofras encuadrables en un mismo
conjunto. En suma, se trata de categorias temdticas, codificadas a lo largo de los anos e
inteligibles por parte de los espectadores, tanto por las evidencias que muestran (tipos de
personajes -estereotipos-, escenarios, iluminacién o ambientes) como por el tratamiento de las
acciones y situaciones. Se puede hablar de una gran primera clasificaciéon genérica: cine
documental (no ficcidn) y cine de ficcidn, aunque lo mds frecuente es atender a su estilo o
tono, ambientacion o tema, tipo de audiencia. Esta forma tipificada de narrar hereda muchas
de esas categorias de la literatura, y muy singularmente de la narrativa popular, que reitera
ciertos elementos para simplificar la comprensién del relato. Asi encontramos: bélico, gdnsteres,
catdstrofes, costumbrista, cristiano, accién, animacién, artes marciales, de autor, aventuras,
ciencia ficcién, terror, documental, épico, erdtico, experimental, fantdstico, gore, histérico,
musical, policiaco, negro, politico, pornogrdfico, propagandistico, romdntico, comedia, drama,
melodrama, thriller, western, road movie, etfc.

3 Creada en 1938 por Robert Harling como actualizacion de la French Clarendon del siglo XIX.

4 Madame, Circus, Roma o Gilles Classic son variantes de la original fuente francesa disenada
por Joseph Gilles en 1820.
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LI BUONO,
IL BRUTTO,
IL CATTIVO.

En el caso del género biblico, el de romanos, peplum, y, por extension, el
épico, se generalizd el uso de gruesos caracteres en mayusculas, con
perspectiva, de gran peso visual por su solidez, asemejando |la escritura en
piedra y los caracteres latinos, como la Trajano de Warren Chappell, la Goudy
Trajan de Frederic Goudy o la Weiss de Emil Rudolf Weiss. imagenes 3y 4
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También el género de terror mas cldsico y la serie B, antes del minimalismo
posmoderno, estuvieron marcados por unas claras caracteristicas tipograficas:
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no es dificil encontrar letras ensangrentadas, desgarradas o electrizantes, en
tres colores bdsicos asociados al miedo, la muerte y los monstruos: el rojo,
amarillo y verde. imagenes 5y 6
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Como se verd mds adelante, la tendencia actual es totalmente opuesta. Es
mdas, si se recurre a alguno de estos recursos tipogrdficos propios del cémic
suele ser con una finalidad meramente parddica, rara vez retro. A partir de los
noventa, el cine de terror, en su bUsqueda por ser considerado serio, aunque
conservando el color rojo y la referencia a la sangre en su paleta principal,
enconframos elecciones de fuentes mas sobrias y elegantes.

En 1994, apenas cinco anos después del nacimiento de la fuente Trajan?,

1 Aligual que en otros géneros como el dramdtico, entre los carteles sobresale el uso de la
Trajan, la llamada movie font, fuente de pelicula. Creada por Carol Twombly en 1989, la Trajan
estd inspirada en las inscripciones que se encuentran talladas en la base de la columna de
Trajano, levantada en Roma en 113 para conmemorar la conquista de Dacia por el emperador
Trajano (53-117). Su interpretacién de un estilo antiguo dio lugar a una lefra clara, dotada de
una gran belleza y elegancia, que funciona muy bien en trabajos de exhibicion en libros,
revistas, carteles y publicidad. Pradcticamente no ha sufrido variaciones, salvo la creacién de una
version Open Type en 2001, la Trajan Pro. En esta nueva versidon podemos encontfrarnos con
minUsculas y versalitas. La autora desarrollé creaciones para Adobe Systems, contribuyendo con
el diseno de letras tipograficas muy conocidas, ademds de la Trajan: la Lythos, la Myriad o la
Adobe Caslon, adaptacion digital de la legendaria Caslon del siglo XVIII.
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Entrevista con el vampiro (Neil Jordan, 1994) imagen7, la adoptd tanto en pdster
como en créditos, Titanic (James Cameron, 1997) imagens extendido su uso en
dramas y en un par de anos, El fin de los dias (Peter Hyams, 1999), ya se habia
acentuado su proclividad al cine de horror. Tal vez la elegancia de su trazo ha
servido de contraste con los fondos sucios, 0scuros y rojizos y su origen romano
la une inconscientemente a la religion catdlica, al Apocalipsis, a profecias y a
lo diabdlico. Imagen 9
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En el género musical la disposicion de los textos en créditos y carteles se
asociaba con la movilidad de la propia pelicula: la horizontalidad u oblicuidad
de ofros géneros era reemplazada por la ondulacion de las frases, la
disposicion curva de las letras, la diferenciacion de tamanos de los caracteres,
la inclusion de caracteres especiales musicales o la alocada mezcla de
colores. Imégenes 10y 11
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El género histérico, generalmente medieval, asi como el conocido como de
capa y espada (aventuras y piratas) hacia referencia a la época a través de
sus caracteres. El uso de la lefra gotica’, con capitulares de filigrana e
ilustraciones, era uno de los mds frecuentes. imagenes 12y 13

! Conviene senalar que en los paises angléfonos y germandfonos es frecuente encontrar
términos ambiguos tales como Blackletter, Old English, o Fraktur como sinénimos de letra gdfica.
Blacletters no define exclusivamente la letra gbtica, cualquier tipo de escritura puede ser
Blackletter si aumenta el grosor de sus trazos. La Old English era la que se utilizaba generalmente
en Inglaterra en la época gdtica. La palabra Fraktur, del latin fractus (quebrado), que deberia
aplicarse solo a un tipo en concreto de letra gdtica es, sobre todo en Alemania, aplicado al
conjunto de letra gdtica.
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13.

Igualmente, la gbtica aparece en el cine asociada a la identidad visual del
Tercer Reich, desde su uso en films propagandisticos de la época como El
friunfo de la voluntad (Leni Riefenstahl, 1935) imagen 14, @ actuales incursiones en
la Alemania de Hitler y el nazismo. imagenes 15y 16

Tras la Segunda Guerra Mundial, la gética en general y la Fraktur en particular
se vieron asociadas estrechamente con el Tercer Reich, convirtiéndose en
tipografia nazi, sin duda debido al hecho de que en los primeros anos del
nazismo la letra goética fue exaltada como un elemento ario y diferenciador
del pueblo alemdan frente a los demds pueblos. Ademds de por las peliculas,
esta imagen de la letra goética asociada al nazismo ha sido reforzada
constantemente por documentales, libros y articulos, siendo hoy dificil corregir
o quitar esa etiquetal.

! El fipo Fraktur alcanzé un fuerte uso durante la era del nazismo. Todo lo germano fue glorificado
y la Fraktur fue declarada como la Unica y auténtica escritura aria. Muchas tipografias pseudo-
Fraktur y gbticas se crearon entonces, la mayoria de las cuales representaban el severo, recio y
austero espiritu de la nueva Alemania, todas ellas rigidas y feas, como es el caso de la llamada
botas militares, que tan frecuentemente aparecia en los carteles propagandisticos nazis. Es
ironico el hecho de que fue el propio Hitler quien finalmente puso fin a las Fraktur. En un cambio
ideologico, Hitler declard que la Frakfur era no germana y de origen judio, Judenlettern, asi que
abolié su uso de forma oficial. El edicto de Martin Bormann del 3 de Enero de 1941 prohibié el
uso de los tipos goticos. Por lo tanto, la Fraktur fue reemplazada por la Antiqua en la imprenta,
aungue esto llevd algun tiempo. La verdadera razén fue, posiblemente, la poca difusion de la
Fraktur fuera de las zonas de lengua alemana, lo que suponia una barrera en la comunicaciéon
en los territorios ocupados, ademds de la mayor legibilidad de la Antiqua. Concluida la guerra,
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En el género de ciencia ficcion, en cuanto a la elecciéon y el tratamiento de la
tipogrdfica se refiere, se puede observar un punto de partida comun a las
convenciones vistas en el terror y la serie B de los cincuenta: colores, efectismo,
composicidn del titulo en perspectiva, etc. imagen 17

Posteriormente, se desmarca en los setenta con tipografias inspiradas en los
ordenadores y los digitos de las pantallas LED! de los relojes digitales como la
Data 70 de Bob Newman de 1970 imagen 18y 19, |0 Aki Lines de Akihiko Seki de
1970, la ITC Ronda de Herb Lubalin de1970, la Orbit-B de Stan Biggendon de
1973, o la OCR entre otras variantes. También el antiguo logotipo de la NASA
sirvié de inspiracion para otros estilos, como la Omicron Zeta2

la Fraktur dejé de ser enseiada en las escuelas y lentamente desaparecid del uso general. No
obstante, sigue presente en nuestra vida diaria a través de los nombres de periddicos como The
New York Times y Chicago Tribune, portadas de libros, estética Heavy Metal, marcas de
cerveza, rétulos de tabernas, cartas gastrondmicas y ofras formas de publicidad donde por
motivos decorativos, es usada para conferir rusticidad o historia.

' En 1970, el primer reloj de pulsera digital con pantalla de LED fue fabricado en masa,
producido por Hamilton Watch Company. La misma empresa cred un reloj prototipo digital para
la pelicula 2001: Una odisea del espacio dos anos antes.

2 La ingenua identidad visual de films fantasticos de los setenta como Cuando el destino nos
alcance (Richard Fleischer, 1973) o La fuga de Logan (Michael Anderson, 1976) parece vivir un
cierto revival, o recuperacion, ciclicamente, siendo clave en algunas tendencias de la estética
retrofuturista. El retrofuturismo es un género vy estilo artistico utilizado en peliculas, videojuegos,
diseno y arquitectura. Incorpora una combinacién de temas artisticos reales e imaginados,
aparatos tecnolégicos y elementos de ciencia ficcidn pertenecientes al posible futuro como era
en fiempos pasados. Las representaciones modernas del refrofuturismo mezclan elementos
revividos del pasado con sensibilidades actuales, produciendo una vision alternativa del futuro.
La autoria del término parece adjudicarse a Lloyd Dunn, fundador de la revista artistica
Retrofuturism, quien lo acund en 1983. La ciencia ficcién ha constituido un elemento inspirador
fundamental para esta corriente, aungue no el Unico. Igualmente importante por su impacto en
la memoria popular y artistica son los diversos movimientos artisticos, especialmente dentro de la
arquitectura, desarrollados durante esos anos, tales como el futurismo italiano y ruso, el
modernismo, la arquitectura googie e incluso el brutalismo. En el cine enconframos ejemplos tan
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Desde entonces a la actualidad, como se detallard mds adelante, destacan
las tipografias mds geométricas, de palo seco, con una enorme abundancia

dispares como Wild Wild West (Barry Sonnenfeld, 1999) y Moon (Duncan Jones, 2009).
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de lineas rectas y efectos eléctricos, evocando lo industrial, electronico y
futurista. Predomina la paleta de tonos frios, azules, metalizados sobre fondos
Negros. imagen 20y 21 EN los ochenta encontramos toda una profusion de nuevas
tipografias de fantasia que incluso funcionardn como logotipos'.

ATTLESTAR:

21.

A partir de los noventa, destaca el uso de la Bank Gothic y sus distintas
variantes2. Creada en 1930 por Morris Fuller Benton para American Type
Founders , hoy en dia es una de las senas de identidad visual del género de
accion y ciencia ficcion. imagen 22

1 En los apartados dedicados a la identidad visual de las sagas cinematogrdficas y al disefo
especifico de titulos de crédito para ciencia ficcién se dard cuenta con mds profundidad de
casos clave del género como La guerra de las galaxias, Star Trek, Matrix, Terminator o Alien.

2 Inspirada en las Idpidas del siglo XIX, con solo mayusculas, en 2007 conocié una popular
reinterpretacion disenada por Dan Reynolds, la Morris Sans en honor a su original creador, bajo
la supervision de Akira Kobayashi en la compania norteamericana Linotype. Incluyd diferentes
grosores, anchuras, alturas, versalitas y mindsculas.
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22. El dia de manana (Roland Emmerich, 2004), Hancock (Peter Berg, 2008), Jumper (Doug Liman, 2008), Eagle Eye (D.J.
Caruso, 2008), Senales del futuro (Alex Proyas, 2009), The international (Tom Tykwer, 2009), X-Men Origins: Lobezno (Gavin
Hood, 2009), Moon (Duncan Jones, 2009), Furia de titanes (Louis Leterrier, 2010) y Los juegos del hambre (Gary Ross, 2012),

entre muchas ofras peliculas, la usan en sus carteles y créditos.

23.

En cuanto a los rendimientos de taquilla de las peliculas se refiere, los analistas
de los grandes estudios parecen haber determinado que la Bank Gothic
funciona a la hora de transmitir los conceptos y cualidades que se espera de
una pelicula de este tipo. Cuando comienza la campana de marketing de un
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nuevo film del género, apuestan sobre seguro y evitan riesgos. Cambian las
texturas imagen 24, anaden tridimensionalidad imagen 25 © iIncorporan falsos remates
de forma aleatoria. imagen 26 y 27
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27.

Tal es su asociacion al género de ciencia ficcidn que, a veces, parece no
concebirse el uso de ofras tipografias. Incluso en las reediciones de las
peliculas cldsicas de los setenta para los formatos domésticos, abandonan el
diseno original con los tipos antes comentados para modernizarlo a la Bank
Gothic. Imagen 28
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Como se ha visto, en cualquier género la fipografia aparece cargada de
connotaciones y valor semdntico. La ahora denostada Mistral' y otras fuentes
similares de apariencia manuscrita estdn hoy fuertemente ligadas a los anos
ochenta y a su uso en comedias o musicales. La asociaciéon a lo femenino, al
|&piz de labios, a lo casual y alo espontdneo parece obvia. Su nostdlgica
recuperacion en la actualidad para peliculas como Drive (Nicolas Winding
Refn, 2011), constituye toda una declaracion de intenciones de su autor, en
cuanto al tono, estética y ritmo del film. imagenes 29 y 30 SU extensa inclusion en las
tituladotas electréonicas televisivas en los setenta y ochenta la hizo demasiado

familiar y desfasada en muy poco tiempo.

29.

' Roger Excoffon la diseno para la Fonderie Olive Type Foundry en 1953 basdndose en su propia

escritura manual.
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30.

Para el cine de aventuras en tierras lejanas, la solucion mdas obvia (hasta hace
relativamente poco tiempo) era la adopcién estética de las mds llamativas
caracteristicas graficas de la escritura del lugar. Se frataria de un uso facil,
simplista, folklérico y kitsch de las convenciones visuales de ofros paises,
culturas o etnias, adaptado para un publico mayoritario y no especializado.
Imagen 31. 32y 33 Normalmente se trataba de tipografias de fantasia creadas
especificamente para las peliculas ambientadas en el lejano oriente, mundo
arabe, Africa negra, Rusia, etc.
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Entre estas tipografias de pretendida apariencia exdtica destaca la Papyrus?,
no por su calidad o belleza, pues su uso es ampliamente criticado entre la
comunidad de disenadores, sino por haber sido la utilizada para la pelicula
mas taquillera de la historia: Avatar (James Cameron, 2009). imagen 36 Esta
sorprendente eleccidén, considerada poco acertada, no se limitd al cartel y a
los titulos de crédito, sino que también se empled para los subtitulos presentes
en la cinta, intentando acercar su estilo antiguo y alejado de lo tecnoldgico all
ficticio lenguaje de los Na'vi, las criaturas protagonistas. El resultado se calificod
de kitsch, a pesar del efecto de glow o brillo con que se dotd. imagen37 Son
pocos los casos que encontramos anteriormente en carteles cinematograficos
Imagenes 34y 35 YO que la Papyrus estd asociada a otro tipo de productos?2.
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! La Papyrus fue creada en 1982 por Chris Costello para Lefraset con los antiguos textos en
papiro como referente. Tiene una serie de caracteristicas distintivas, incluyendo bordes dsperos,
curvas irregulares y altos trazos horizontales en las mayuUsculas.

2 Sobreexplotada en envases de productos orgdnicos, cartas de restaurantes étnicos y cubiertas
de libros de fantasia, se ha vuelto tan comuin que es una mala opcidén para cualquier diseno
que desee destacar. Encabeza, junto a las Comic Sans, Arial, Brush Script, Copperplate Gothic,
Curlz, Vivaldi, Bradley Hand, Impact o Courier, las tipografias menos preferidas por los
profesionales.
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37.

Igualmente, en los films bélicos cldsicos parece inevitable encontrar el uso de
tipografias como la Stencil. Esta presenta un acabado semejante al obtenido
con las plantillas de letras sobre equipos militares, vehiculos, raciones,
senalizacién, cascos, etc. Las distintas variantes de esta letra! se presentan
frecuentemente exaltando los colores de la bandera del pais en cuestion. Es,
junto a la Playbill de las peliculas del oeste, la que logra una identificacion mds
inmediata por parte del pUblico. imagenes 38y 39
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39.

1 Con Stencil se engloban dos fuentes semejantes creadas en 1937 por R. Hunter Middleton y
Gerry Powell. Ambas consisten en letras mayuUsculas con esquinas redondeadas y gruesos trazos,
parecidas a la Clarendon pero con los inevitables huecos de su medio de ejecucion con
plantillas.
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40.

En las comedias mds recientes encontramos asentado el uso de la Futura Extra
Black de Paul Renner. Desde que se empleara en el cartel de Scary Movie
(Keenen Ivory Wayans, 2000), se ha convertido en sena de identidad del
género spoof! o parddico. imagen 39
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41. Este esperpéntico subgénero cémico ha conocido manifestaciones de todo tipo, incluso la espanola Spanish Movie

(Javier Ruiz Caldera, 2009) que fielmente adoptd una tipografia similar en su publicidad.

El publico identifica claramente estas gruesas letras, frecuentemente de color
rojo fuerte con una entrega mds de este género cémico. El resto del cartel

1 Como es sabido, una spoof movie es una pelicula de comedia cuya estructura es

un pastiche de otros géneros cinematogrdficos. Los principales convenios de este género son:
sarcasmo, estereotipos, parodia de otras peliculas o escenas de peliculas serias, violencia sin
consecuencias para las acciones de los personajes (slapstick), significados evidentes a las
acciones de los personajes y nombres, humor gestual, cambios de escenas al azar.
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suele ser bastante zafio, pero la comunicacion funciona. También es habitual
en comedias romdnticas y peliculas infantiles de animacién. imagenes 40y 41
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42.

Un uso semejante ofrece la omnipresente Helvética, fuente que incluso ha
conocido su propio documental Helvetica, The Film en 2007, con motivo de su
cincuenta aniversario. imagen 43

161 Street Station
Yankee Stadium

P04

D

Subway

Times Square
42 Street Station
ACEQORD

X I 1 1

43. El titulo de Up in the Air (Jason Reitman, 2009), en Helvética, se apropia de los cédigos de la identidad visual de servicios

de fransporte como el Metro de Nueva York.

Por el contrario, la Windsor EF Light Condensed, disenada por Eleisha Pechey
en 1905, otorga a las comedias que la emplean un estatus intelectual superior
desde que Woody Allen generalizara su uso en casi todas sus peliculas desde
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Annie Hall' en 1977 . imagenes 44y 45

44, Si bien en algunos de sus carteles existe cierta variacion, en los titulos de crédito principales de las peliculas aparece
puntualmente en blanco sobre fondo negro, siempre acompanada de musica de jazz, lo que oforga al conjunto de una
elegante sencillez, calidez y una mirada al pasado. Los cambios de estudio y de diseﬁc‘dor2 han establecido pequenos

matices basados en la misma familia tipografica.

[N p—

SiliCosa | EEDlue
l'lxr\cip'l'\(\ r' Jasmlne

" Woody Allen

45.

Resulta obvia su unidad de estilo y la imagen de marca, aunque al principio, la
mayoria de los criticos lo atribuyesen a una cuestion presupuestaria.

Hay quien erréneamente cree que es dejadez por el acabado del film
cuando, en readlidad, es todo lo contrario y no hay que olvidar que el
contenido de las peliculas es el cine. Los directores que confian mucho
en el poder de su narracion y poco en el marketing comercial de Ia
productora continban prefiiendo este blanco sobre negro o incluso la
ausencia de titulos de inicio. Fellini, Wilder o Coppola casi siempre han

! Ed Benguiat, disefador de mds de 600 tipografias (Tiffany, Bookman, Panache, Edwardian
Script y las Benguiat and Benguiat Gothic, popularizadas por Quentin Tarantino en sus peliculas),
aconsejé personalmente a Woody Allen el uso de la Windsor a finales de los setenta.
www.brandient.com/en/article/22/woody-allen-and-the-windsor-font 22.09.2012

2 Disenadores de fitulos como John Alagna y companias como Big Film Design de Randy
Balsmeyer han creado secuencias de titulos para él.
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entendido los créditos como un empaquetado simple, informacién
necesaria, nada mds. No conciben los créditos dentro del film por Ia
simple razén de que su pelicula estd pensada sin ellos, no los necesitan.
Su coyuntura narrativa filmica se basa en que los datos necesarios para
decirle al publico de qué va el juego ya estdn incluidos y los créditos
espectaculares les sobran. (...) Actualmente la utilizacién de tipografia
blanca sobre fondo negro puede parecer falta de presupuesto, pero eso
solo se cumple en peliculas que no merecen el minimo comentario. Hoy
por hoy, elegir unos titulos en blanco sobre negro es una decision mads
dificil, mds conceptual que comercial. En el cine de las Ultimas décadas,
conociendo lo que hay, la decision de extraer los titulos del film sdlo
puede responder a una cuestion de estilo; la elecciéon del tipo, la
composicién, el cuerpo, pueden desarrollar de forma mucho mads
sintética un concepto que una verbena de colores e imdgenes
infogrdficas fuera de contexto.

Solana y Boneu!

En la actualidad, independientemente del género, parece existir una
predileccidn general por la sobriedad?. Esta tendencia es mds acusada en los
textos de las secuencias de inicio que en los propios carteles.

Como sena de identidad de la estética infogrdfica de estos dias, parece que
se prefiere dotar de mayor virtuosismo formal a los fondos sobre los que
sobreimpresionan los titulos que a los propios textos que, eso si, se someten a
todo un amplio abanico de efectos: movimiento, fundidos, fransiciones,
distorsiones, agrupamiento, cambios de luminosidad, saturacion, temperatura,
contraste, etc. tal y como se verd posteriormente en el capitulo 4 con la
clasificaciéon de las secuencias de titulos de crédito principales.

Para terminar en este apartado, cabe mencionar las tipografias que se usan
en el blogue de texto al pie de los carteles de cine. Conocido como blogue
de facturacion, billing block, o bloque de créditos, este bloque de texto
consiste en los nombres y titulos de los principales profesionales involucrados en
la creacion de la pelicula. También incluye logotipos? de las companias
productoras y distribuidoras asi como la clasificacién de la misma“.

Las mds frecuentes son Bee de URW Studio, Univers Thin Ultra Condensed de
Adrian Frutiger, Tall Skinny Condensed de Rae Kaiser y Triple Condensed Gothic
de Steve Jackaman. Por lo general, una tipografia condensada, usualmente
sans serif. Es un tipo para leer desde abagjo, la perspectiva facilita la lectura del

1 SOLANA G. y BONEU A., op. cit., p. 20.

2 El cine infantil, especialmente la animacion, y los programas televisivos para ninos han recogido
toda la herencia efectista del diseno de tipografia de fantasia.

3 Bugs en inglés, que podria equivaler a mosca en castellano, aunque aqui el término se emplee
casi exclusivamente para referirse al logotipo de la cadena de television sobreimpresionado en
una esquina de la pantalla.

4 El orden de los nombres que aparecen en los créditos de una pelicula es estrictamente
regulado, como ofros muchos aspectos de la produccién, por medio de contratos con los
actores, agentes, productores, director, etc. Por ejemplo, algunos directores estipulan que la
frase Una pelicula de debe aparecer antes del titulo de la pelicula.

www.adventurgraphics.blogspot.com.es/2012/01/que-tipografia-se-usa-en-los-creditos.html
23.01.2012
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cartel. Aunque es lo habitual, no siempre se encuentra en la banda inferior
justificado centralmente. imagenes 46 y 47
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47. Asi, se pueden enconftrar soluciones mds imaginativas, como las ofrecidas en los carteles de Paris je t'aime (2006) o New
York, I love you (2009) peliculas corales estructurada en episodios con varios directores y decenas de estrellas. Los créditos
artisticos se disponen a modo de marco por todo el borde del cartel. Este original recurso favorece una lectura circulary
evita, en cierta medida, destacar o priorizar a unos profesionales sobre otros. Asimismo, como se observa en 27 vestidos
(Anne Fletcher, 2008) y se desarrollard en un apartado posferior], este bloque de créditos puede constituir un recurso

compositivo en si mismo, abandonando las convenciones tipogrdficas generalizadas.

Otras soluciones, cuando el problema reside en la imposibilidad de determinar

1 3.1. Tipografia como textura y objeto grdfico.
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qué estrella debe figurar primero en los créditos, optan por elevar el nombre
del actor que, segun la direccion de lectura occidental, de izquierda a
derecha, apareceria en segundo lugar. Los mismos recursos, disposicion en
diferentes alturas, con movimiento circular, aungue no frecuentes hoy en dia,
son aplicables a las secuencias de fitulos de crédito. imagen 48
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48. Detalle del cartel y fotograma de los créditos de la pelicula El coloso en llamas (John Guillermin e Irwin

Allen, 1974), un ejemplo del duelo de egos entre sus estrellas.

Este es el caso de la pelicula espanola Mds que amor frenesi (Alfonso
Albacete, David Menkes y Miguel Bardem, 1996) en la que los nombres de los
directores adoptan un movimiento circular en consonancia con la espiral
simbolo del titulo. Imagen 49

49.
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2.2. Titulos como logotipos'

La idea de convertir el titulo de la pelicula en logotipo y marca comercial (su
diseno y creacion) estd estrechamente ligada con el concepto de identidad,
fundamental en el diseno de comunicacion, pues es lo que determina la
materializacion del diseno y del resto de iniciativas a que da lugar la puesta en
el mercado de una pelicula (publicidad, promocién y marketing). La identidad
es la que recopila todo lo que define la naturaleza y personalidad de la
pelicula, y es la que posteriormente vamos a confirmar, en mayor o menor
medida, en las secuencias de titulos de crédito, carteles, etc.

2.2.1. Los logos de los grandes estudios

Desde el principio, el cine como industria, tuvo la necesidad de diferenciarse
entre si, cada estudio buscaba su identidad y eso condujo a la creacion de
inconfundibles marcas por parte de los estudios. imagen 1

El leén de la Metro implicaba glamour y calidad, el escudo simbolo de la
Warner significaba aventura, la marca kifsch de los desaparecidos
estudios RKO connotaba nivel literario, la de la Fox, de piedra, prometia
cosmopolitas historias del mundo. La Universal siempre se asocid al terror?
y su marca no ha abandonado nunca el globo terrdqueo, ya fuese de
cristal o en 3D.

Solana y Boneus

1 Se estima el interés aqui, por concretar qué se entiende exactamente por los diferentes
términos referidos a los componentes de una marca, aungue sea algo perfectamente asimilado
por los profesionales del disefio. Un logotipo es la representacién visual del nombre de una
marca vy sirve para reconocerla. Dependiendo de su morfologia los logotipos se pueden
clasificar en tres clases: 1) Logotipos: los logotipos propiamente basan todo su diseno en la
tipografia, es tan importante lo que aparece escrito como la forma que se le da para transmitir
el mensaje que se quiera al espectador; 2) Simbolo: se frata Unicamente de unicono, por lo
tanto no utilizan fipografia. Tienen las importantes ventajas de que se diferencian mds facilmente
de ofras corporaciones y se fijan mejor en la memoria de los consumidores pero puede resultar
mas dificil transmitir un mensaje claro; 3) Logo-simbolo: esta Ultima clase combina las dos
anteriores, una fipografia y una componente icdnica. Por ser mds completo es el mds
recomendado para transmitir un mensaje con mayor identidad y capacidad expresiva.
Cualquiera de estas modalidades son la base y referente esencial de la identidad visual, ya no
sélo de los canales de televisién, sino de cualquier marca o empresa.

2 Los monstruos cldsicos llamados monstruos de Universal son los que aparecen en las peliculas
cldsicas de terror de la Universal Pictures, en su mayoria basados en monstruos cldsicos de

la literatura y que incluyen los que aparecen en las peliculas Dr. Jekyll y Mr. Hyde, El Jorobado de
Notre Dame, El Fantasma de la Opera, Drécula, Frankenstein, La Momia, El Hombre Invisible, El
Hombre Lobo y El Monstruo del Lago vy sus respectivas y numerosas secuelas.

3 Estas marcas han evolucionado sin cambiar sustancialmente mientras esos estudios han
pasado de ese estatus al de distribuidores. Daba igual el nivel de la productora, todas
intentaban tener su simbolo y su marca. La ya desaparecida United Artist se declind por la
simplicidad, en blanco y negro, pero con el tiempo acabd exhibiendo un simbolo de metal, de
fono futurista disenado por Sandy Dvore. Aparte de las Majors destacan Republic Pictures y su
daguila o a Monogram y Consolidated entre muchas otras que se dedicaban a la serie B. En
Europa surgieron la Pathé Gaumont y su gallo, o de Alexander Korda y su gong golpeado por
una especie de esclavo de musculos brillantes, que después se convirtié en una imagen del Big
Ben cuando se convirtié en London Films. En la actualidad, encontramos soluciones de desigual
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El espectador, por tanto, podia guiarse por la marca comercial de los distintos
estudios como podria conocer de antemano la linea editorial e ideoldgica de
un determinado periddico frente a otro, por ejemplo. Como se ha apuntado
anteriormente, no se frataban de imdgenes creadas ex profeso para ser
asociadas a un tipo de género, estética o narracion, sino que buscaban ser
una rotunda y llamativa marca comercial de sus productores.

Sin embargo, el publico, aleccionado a fuerza de costumbre y por su
experiencia previa ante films de un determinado estudio, reconocia la imagen
que precedia ala pelicula y ya intuia qué tipo de narraciéon y contenidos
podia esperar en la sala.

Esto funciond mientras cada estudio estaba especializado, grosso modo, en
determinado género o estilo.! Posteriormente, cuando la produccidn de cada
casa se hizo mds variada, los cineastas no tuvieron mds remedio que emplear
otros recursos, como un especifico y orientativo diseno tipogrdfico en los
carteles y secuencias de titulos de créditos, tal y como se ha visto en el

fortuna en cuanto a la calidad del diseno de la identidad visual se refiere, pero las de Hollywood
Pictures, ni Miramax, ni Carolco, ni Dreamworks, etc, pueden compararse con las emblematicas
imdagenes de los cldsicos.

SOLANA, G.yBONEU, A, op. cit., p. 57.

! Curiosamente, en la actualidad, encontramos ejemplos particulares que ilustran una vuelta a
esos origenes, una busqueda de identificaciéon del logo del estudio con unas determinadas
caracteristicas de la narracién a la que preceden. Como se verd en 3.6. Inspiracion retro. El
propio cine como referente, peliculas como Van Helsing (Stehen Sommers, 2004), La tierra de los
muertos vivientes (George A. Romero, 2005) o El hombre lobo (Joe Johnston, 2010) retoman el
logo de Universal en su version de los afos 30, en reconocimiento a su cine de terror y monstruos
de este periodo. De igual forma, recuperar versiones antiguas de la marca comercial del estudio
es un recurso frecuente en films de época: los anos 30 de El golpe (George Roy Hill, 1973), los 40
de Malditos bastardos (Quentin Tarantino, 2009) o los 70 de Zodiac (David Fincher, 2007). En un
apartado posterior 2.4. Las adaptaciones de los logos. Imagen y tipografia se abordardn las
especiales versiones de los mismos que emplean recursos del diseno con tipografia para unificar,
dar coherencia y anadir matices narrativos al aspecto grdfico de la pelicula.
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apartado anterior.

Esta estrategia resultd eficaz y sentd las bases de lo que a partir de los 70
convertiria el diseno tipografico en una manera de acunar y registrar con fines
comerciales (series, secuelas, productos asociados) el nombre o titulo de la
obra cinematogrdfica.

2.2.2. La llegada de los blockbusters!

Marcado en parte por los sucesos de la década de 1970 en EE.UU.: el
escandalo Watergate, la guerra de Vietnam, el fin del movimiento hippie, el
cine de la época se habia vuelto mds oscuro, serio y adulto con films cldsicos
como El padrino (Francis Ford Coppola, 1972), Apocalypse Now (Francis Ford
Coppola, 1979), Todos los hombres del presidente (Alan J. Pakula, 1976)

o Cabaret (Bob Fosse, 1972). Eran los frutos del Nuevo Hollywood, como
describe Peter Biskind en su exitoso libro Moteros tranquilos, toros salvajes: la
generacion que cambid Hollywood2

En cuanto a las peliculas de simple entretenimiento, se pusieron de moda

las de catdstrofes, como por ejemplo Aeropuerto (George Seaton, 1970) imagen 2
y El coloso en llamas (John Guillermin, 1974), promovidas por el productor Irwin
Allen. Su éxito provocd que fueran constituidas en franquicias? , es decir, se
convirtieron en fuente de inspiracién de toda una serie de peliculas con las
que compartia minimamente nudos argumentales y, en ocasiones, algunos
miembros del reparto.

1 Taquillazo, en inglés. Es un término que se usa en los Estados Unidos para catalogar ciertas
peliculas de cine que recaudan una exitosa cantidad de dinero. Son peliculas que cuentan con
un elevado presupuesto de produccidn y publicidad, y que estdn orientadas a mercados
masivos con la finalidad de producir un muy alto retorno de la inversién al estudio. Estas peliculas
son actualmente planificadas para ser exhibidas durante la temporada del verano en los
Estados Unidos de Norteamérica. El 4 de Julio es la fecha mds representativa para estos grandes
estrenos.

2 El espectacular éxito de Easy Rider (Dennis Hopper, 1969), una pelicula de moteros de escaso
presupuesto, marcod el inicio de una nueva era en Hollywood. Una generacién de jovenes
directores, Scorsese, Coppola y Spielberg entre ofros, comenzaron a filmar con actores ain
poco conocidos, como Robert De Niro, Al Pacino y Jack Nicholson. En pocos anos se
convirtieron en los nuevos y poderosos senores de Hollywood. Basado en cientos de enfrevistas
con los propios directores, pero también con productores, estrellas, agentes, guionistas, esposas
y ex esposas, el libro de Peter Biskind narra dia a dia la epopeya de los jovenes lobos de
Hollywood, la génesis de sus peliculas y sus luchas contra el establishment. Es la créonica de
Hollywood en los anos setenta, la historia de la Ultima gran edad de oro del cine americano, una
celebracién de la creatividad y la experimentacion, pero también del sexo, las drogas y el rock
and roll.

BISKIND, P. Moteros tranquilos, toros salvajes: La generacion que cambid Hollywood, Anagrama,
Barcelona 2009.

3 De la concepcion de la produccidn cinematogrdfica como una franquicia surgié el concepto
de secuela. Ya existian diversos ejemplos: La novia de Frankenstein (James Whale, 1935) y todos
los episodios de los monstruos Universal; Quatermass 2 (Val Guest, 1957) y El Padrino Il (Francis
Ford Coppola, 1974), que fueron las dos primeras numeradas; y la decena de entregas de la
saga Bond. Pero no seria hasta el espectacular éxito de secuelas como Superman Il (Richard
Lester, 1980), Rocky Il (Silvester Stallone, 1979) o El Imperio contraataca (Irvin Kershner, 1980), que
dejaron de ser algo excepcional para pasar a ser la norma.
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2. Carteles de las distintas entregas de Aeropuerto. La forma de numerarlas era afadir el afio de estreno al titulo. Se puede
comprobar que si bien el diseno tipografico del titulo aln no se ha concebido como logotipo, los recursos del disefio
compositivo del péster (el empleo del mismo elemento, el avidon, como motivo principal y la coleccion de fotos de sus
protagonistas) son un buen precedente en esa bUsqueda de legitimar esta serie de peliculas dentro de una franquicia a

fravés de su publicidad gréfica.

Ante cualquier éxito cinematogrdafico, ademds de estas posibles secuelas
oficiales, aparecen copias que tratan de aprovechar las tendencias estilisticas
o temdticas de las originales. Como se verd, estos dos fendmenos
interrelacionados ayudan a comprender el porqué de la concepcion de los
titulos como logoftipos y marcas comerciales registradas.

La era de los blockbusters tiene pues sus inicios entre los anos 1975y 1977 con
las producciones Tiburdn (Steven Spielberg) y La guerra de las galaxias
(George Lucas). El motor fue la influencia de expertos en marketing y
publicidad que buscaron cémo hacer que la produccidn de una pelicula se
transformara en un gran éxito comercial. Tiburdn superd los 100 millones de
ddlares con la venta de entradas, 1o que se utilizd como referencia para
catalogar como blockbuster a futuras producciones en EE.UU.

2.2.3. El merchandising. El modelo de La guerra de las galaxias

La aparicién de Spielberg y Lucas, que inventaron los blockbuster positivos
condujo al declive del Nuevo Hollywood, escéptico vy critico. Tras el final de la
guerra de Vietnam y la caida de Richard Nixon, el publico de masas queria ver
de nuevo peliculas ligeras con finales felices, productos de escapismo en lugar
del cuestionamiento constante de los comportamientos sociales. Como all
mismo tiempo los realizadores del Nuevo Hollywood se enconfraban en declive
o fracasaban debido a su megalomania, de repente ya no habia sitio para su
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vision cinematogrdafica’.

En 1977, George Lucas con su space opera? La guerra de las galaxias batidé
todos los récords de taquillad y establecio en cierto modo un nuevo tipo de
religion* de cultura popular. La pelicula, cuya trama puede compararse con
un cuento de hadas, ejemplifica la estructura formal de los blockbusters:
personajes bien identificados, victoria de los buenos sobre los malos, historia
sentimental con final feliz, en oposicion a las crudas temdticas del Nuevo
Hollywood. La abundancia de efectos especiales y la comercializacion
infernacional completardn esta exitosa formula.

El cineasta George Lucas habia hecho un inusual trato con la Twentieth
Century Fox, que los ejecutivos del estudio consideraron muy ventajoso.
Twentieth Century Fox se llevaba las ganancias por la pelicula, y Lucas por el
mechandising® y todos los productos asociados y derivadosé. Posteriormente se

1 Afinales de los 70, lejos ya del Nuevo Hollywood, producciones antisistema de gran
presupuesto como La puerta del cielo (Michael Cimino, 1980), Los Blues Brothers (John Landis,
1980) o 1941 (Steven Spielberg, 1979) fueron rotundos fracasos comerciales. Los estudios se
reorientaron de una manera radical hacia las peliculas de formato cldsico, mucho mds
lucrativas. Los productores aprovecharon para recuperar el control que habian perdido en favor
de los realizadores del Nuevo Hollywood.

2 La space opera, dpera espacial u opereta espacial es un subgénero de la ciencia

ficcion donde se relatan historias acerca de aventuras fratadas de forma romdntica y que en la
mayor parte de los casos tienen lugar en el espacio. Se puede considerar la space opera como
la continuacion natural de las novelas de aventuras sobre escenarios exdticos y lejanos del
espacio pero privado del elemento especulativo propio de la ciencia ficcion. Los personajes
suelen pertenecer al arquetipo héroe-villano, y los argumentos tipicos tratan sobre vidjes
estelares, batallas, imperios galdcticos, exhibiendo vistosos logros tecnoldgicos. En ocasiones, la
6pera espacial se utiliza como un término en sentido peyorativo para referirse a la ciencia
ficcion de mala calidad, pero por lo general sélo describe a un género en particular dentro de
la ciencia ficcidn, sin ningun juicio de valor.

HARTWELL, D. G. y CRAMER K., The Space Opera Renaissance, Tor Books, Nueva York 2006, p.10.

3 La pelicula tuvo un presupuesto de 11 millones de délares y recaudd 215 millones en EE.UU.,
mds 337 millones en el resto del mundo. Desbancd del primer puesto de mayor recaudacion de
la historia a Tiburdn y solo fue superada por E.T. (Steven Spielberg, 1982). Recuperd su primer
puesto con su reestreno especial en 1997, antes de la llegada de Titanic (James Cameron, 1997).
A dia de hoy, teniendo en cuenta la inflacién, puede afirmarse que es la segunda pelicula mds
taquillera de la historia, superada por Lo que el viento se llevéd (Victor Fleming

George Cukory Sam Wood, 1939).

4 Tan solo igualados en pasidn por los fans de Star Trek, conocidos como trerkkies, los fans de La
guerra de las galaxias organizan regularmente convenciones con fodo tipo de actividades.

5 Como e sabido, el merchandising es un término inglés compuesto por la palabra merchandise,
cuyo significado es mercadeo y la terminacion -ing, que significa accién. En relacion a la
publicidad y promocién de obras cinematogrdficas, la acepcidén del merchandising es la

de objetos promocionales, reclamos publicitarios tie-in, es decir, ligados a la pelicula: munecos,
camisetas, llaveros, juguetes, posters, etc. Esta técnica tiene especial gancho con el publico
infantil y juvenil. Entre 1977 y 1978, La guerra de las galaxias vendié 100 millones de ddlares en
juguetes. En la actualidad, los juguetes asociados han generado 12 billones de ddélares y cada
ano se estima que produzcan 3 billones mds.

¢ La saga cinematogrdfica de La guerra de las galaxias ha derivado en ofros medios, tales como
libros, series de television, videojuegos, comics o juegos de rol. Dichos suplementos conforman el
denominado universo expandido, a partir del cual se ha desarrollado de forma significativa el
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demostraria que este acuerdo beneficié a Lucas. Las claves del éxito del
merchandising de La guerra de las galaxias fueron su lanzamiento justo en
sincronia con el estreno del film (no a posteriori como en casos precedentes
menos exitosos) y su acertada, y coherente, campana publicitaria grafica. A
partir de ahi, los estudios entendieron que las peliculas podian ser explotadas
econdmicamente de manera mucho mds amplia que la mera exhibicion
vigente hasta la fecha.

Surgido asi el concepto moderno de blockbuster, una pelicula que se vende
como estreno de la temporada y que supone un gran golpe en la taquilla, el
film se convierte en el vehiculo principal para la venta de una extensa
coleccién de productos asociados. A través de la concesidn de una
franquicia o licencia sobre la pelicula y sus protagonistas, las jugueterias
venderdn figuras con los personajes, Disney advertiria las posibilidades de
negocio de sus tiendas dedicadas a los personajes y objetos de su produccion,
las cadenas de comida rapida haran promociones, etc. Cada producto
deberd llevar una marca inconfundible que lo asocie a la pelicula, el titulo
como logotipo. Algunos de estas primeras peliculas explotadas, con mayor o
menor habilidad, como modernos blockbusters por medio de fotonovelas,
libros infantiles y munecos fueron Encuentros en la tercera fase (Steven
Spielberg, 1977) imagen3 Y Superman, La pelicula (Richard Donner, 1978). imagen 4
En 1981, George Lucas y Steven Spielberg unieron fuerzas para una nueva
franquicia, Indiana Jones. imagen 5
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3. Ejemplos de productos merchandising asociados a Encuentros en la tercera fase y Superman. En estos primeros anos, la
operacién se centraba en materiales gréficos: fotonovelas de las peliculas, novelizaciones del guidn, libros infantiles para
colorear, barajas de cartas, cromos, etc. Podemos observar que la tipografia del titulo, de formas redondeadas inspirada en

el logotipo de la NASA, estd presente y es reconocible en todas las manifestaciones.

material ficticio de la saga. Ademds, esta coleccién de medios ha profundizado en cuestiones
apenas incorporadas en las peliculas originales, extendiendo por otra parte las tramas
presentadas en cada frilogia. En 2008 se estrend La guerra de las galaxias: Las guerras clon
(Dave Filoni), convirtiéndose en la primera cinta de la franquicia en lanzarse a nivel mundial y
gue no forma parte de las trilogias originales.
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4. El disefo de fitulo para Superman, La pelicula, legitimiza los libros y juguetes que acompanaron su estreno. Este logotipo
con brillantes acabados en cristal simulando volumen, se basa en las portadas del reconocible cémic, como se verd en un

apartado posterior centrado en el cine de superhéroes.

Tho Return of the Great Adventure.

5. Logo de Indiana Jones disefado por Lance Anderson], presente en cada entrega de las aventuras del arquedlogo.

Estos grandes éxitos de la historia del cine pasan a formar parte de la
consciencia colectiva gracias a, entre otros factores, una reconocible
identidad visual. Por eso, como se verd mds adelante, estas peliculas seriadas,
o pertenecientes a una saga, mantienen los mismos recursos de diseno
tipogrdfico en todos sus elementos de promocién y en todas y cada una de
sus secuelas.

El consumidor busca la marca, persuadido por las connotaciones positivas
que le ha transmitido la publicidad del producto. Esta, por si sola, se
convierte en una sefal de garantia, de seguridad y de satisfaccidn. El star
system, la nacionalidad, el director, el género o su interrelacién con un

I Lance Anderson es un disenador, director de arte y fundador de Lance Anderson Art Direction
& Design. En sus mds de 30 anos de carrera, ha disenado marcas, libros, envoltorios de todo fipo
de productos para productoras, museos, editoriales, firmas de abogados, restaurantes, efc.
www.lanceandersondesign.com
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titulo pasado pueden ser elementos de marca que induzcan a consumir
la pelicula. En muchos casos la tipografia se convierte en uno de sus
simbolos mds representativo, es una sena de identidad, plasmdndose
como marca, en distintivo de calidad.

Francisco Javier Goémez Pérez!

Incluso otras peliculas, ademds de copiar argumentos y situaciones, tratan de
reproducir los titulos de aquellas mds taquilleras para intentar “confundir” all
espectador, haciéndole pensar que esta narracién tiene algo que ver con
aquella que tanto le gusto. imagen s Por otra parte, los conocidos films parodia, o
spoof, suelen apropiarse directamente de la tipografia y/o recursos graficos
del referente al que imitan. imagen 7
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6. Tras el éxito del arquedlogo Indiana Jones, la combinacién de colores y formato de su reconocible logotipo fue
ampliamente copiada en casi cualquier pelicula que implicase aventuras y cazatesoros en tierras lejanas. No deja de
resultar curiosa esta revitalizacién de un tipo de disefno tipogrdfico inspirado en los sensacionalistas carteles del cine de serie

B de los cuarenta y cincuenta, como se vio en el apartado anterior.

1 GOMEZ PEREZ, F. J., op. cit., p. 215.
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En estos casos, las fuentes creadas para las peliculas no sélo actian como un
tipo de letra, sino también como un icono reconocido de la pelicula. Son
tipografias! desarrolladas en exclusiva y que se utilizan para el titulo oficial del
film en multiples soportes. Sus funciones son la de identfificacién, diferenciacion,
memoria y asociaciéon. Los mds eficaces pronto se convierten en un material
de posible interés para los fans de estas peliculas. Los articulos de
merchandising del estreno pueden pasar de moda, pero esa exitosa identidad
visual permanece en el imaginario y memoria colectiva. Tanto es asi, hasta tal
punto es reconocible esa tipografia exclusiva, que hoy se pueden encontrar
carteles, camisetas, etc. que reproducen citas o expresiones de peliculas
cldsicas, sin necesidad de anclar sus significado y procedencia mediante la
inclusion del titulo logotipo original. imagenes sy s Convierten asi un diseno con
tipografia en un objeto artistico, museable, o de interés fetichista.
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8. Posters con citas célebres y tipografia de las peliculas: El precio del poder (Brian de Palma, 1983) y Pulp Fiction (Quentin

Tarantino, 1994) junto a sus carteles originales.

T Muchas de estas tipografias/iconos estdn disponibles para descargar en numerosas webs.
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9. Pdsters con citas célebres y tipografia de las peliculas: La naranja mecdnica (Stanley Kubrick, 1971), Blade Runner (Ridley

Scott, 1982), y El club de la lucha (David Fincher, 1997) junto a sus carteles originales.

2.2.4. La aparicion del video doméstico

Todo el fendmeno de los estrenos blockbuster y la comercializacién de su
merchandising corre paralelo, y se retroalimenta, con ofro de los eventos
claves de la industria cinematogrdfica en el Ultimo cuarto del siglo XX: la

aparicién de los formatos de video doméstico, el cine en casa.

Dejando aparte la guerra de sistemas'! (Beta, Video 2000 y VHS) que vivid el

! Estos tres formatos, pero sobre todo los sistemas Beta y VHS ya que el Video 2000 sdlo fue
comercializado en Europa, protagonizaron una de las mds conocidas guerras de formatos en la
historia de la tecnologia, la guerra de los formatos de video. Esta competicién terminé cuando a
mediados de los 80 tanto Sony (Beta) como Philips y Grundig (Video 2000) reconocieron su
derrota y comenzaron a fabricar y vender videos VHS, y como en muchas otras ocasiones, no la
gand el mejor sistema desde un punto de vista estrictamente técnico, demostrando una vez mds
que la tecnologia por si misma no es garantia de nada. En este caso, y aungue hubo otros
factores, la victoria del VHS es atribuida fundamentalmente a la mayor disponibilidad de
peliculas en este formato, en especial peliculas porno, gracias a que JVC era menos
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sector entre los setenta y ochenta, y la reticencia inicial de los estudios ante un
posible competidor en el sector de la exhibicién, la venta y alquiler de
peliculas en videocasetes demostraron ser un importantisimo negocio para los
mismos estudios que quisieron terminar con la tecnologia en cuestion!.

Es aqui donde los esfuerzos por concretar el diseno tipogrdfico de los titulos en
notables e inconfundibles logotipos ven su fruto de forma mds directa y
duradera. Los estudios, ya animados a rentabilizar la pelicula mediante
diferentes nuevas vias, comprenden que esta comercializacion no se limitard
en el tiempo a los productos derivados, merchandising, en el momento del
estreno.?

La edicién de la pelicula en VHS (Video Home System), para los videoclubs
primero y para la venta directa después, hace de la pelicula un producto con
una vida mds dilatada. Hoy en dia, a pesar de haber asistido a la desaparicion
de los videoclubs?, ante otras posibilidades de visionado (desde la descarga
(i)legal hasta el streaming?) es facil recordar esos flamantes y lucrativos
establecimientos de alquiler de peliculas. Cada film debia competir en su
estuche de videocasete junto a ofros miles de obras en pasillos de espacios

escrupulosa a la hora de licenciar su tecnologia que Sony, y el publico prefirid la variedad que
poder ver menos peliculas pero de mds calidad.

1 Sony tuvo que defenderse de la demanda de varios estudios en el caso Sony Corp. of America
v. Universal City Studios, Inc., demanda que aseguraba que el uso de este tipo de aparatos era
ilegal y que atentaba contra el copyright de los estudios demandantes porque permitia a la
gente grabar material de su propiedad.

www.microsiervos.com/archivo/tecnologia/30-aniversario-videos.html 10.06.2005

2 El documental acerca del fendmeno del video doméstico Rewind This! (Josh Johnson,

2013) narra el momento fundacional en el que Andre Blay, productor y co-fundandor de
Sterodyne y Magnetic Video, empresas dedicadas al duplicado de cintas magnéticas, solicité a
las majors los derechos de explotacidon de sus peliculas en formato de videocasete doméstica.
Todas las majors lo rechazaron excepto Fox que, tras ver los beneficios del negocio, compré
Magnetic Video para constituir 20th Century Fox Video, con Blay a la cabeza. Pocos meses
después, las otras grandes productoras-distribuidoras crearon también sus propios sellos de
video, iniciando asi la transformacion mds profunda que la industria de los contenidos
audiovisuales haya tenido en su historia.

SANCHEZ-NAVARRO, J. “Rebobine, por favor” en COMEIN, Revista de estudios de ciencias de Ia
informacidn y de la comunicacion n° 27, Barcelona, noviembre 2013.
www.uoc.edu/divulgacio/comein/es/numero27/articles/ Article-Jordi-Sanchez.html, ISSN: 2014-
2226

3 La potente y emblemdtica cadena de videoclubs Blockbuster LLC cerrd todas sus sucursales en
Espana en 2006, y en EE.UU. en 2013. Comprada por la empresa de television por satélite Dish,
Dish anuncid que retenian los derechos de la marca y que en adelante se centraria en

el streaming y la oferta por encargo de sus mds de 100.000 titulos, un negocio en donde debe
competir con Netflix y Hulu, principalmente, ademds de Amazon o Apple TV y otros empresas
nacidos por y para Internet.

www.tecnologia.elpais.com/tecnologia/2013/11/07/actualidad/1383817778_835104.html
07.09.2013

4 Modo de visionado heredero del televisivo video on demand, o video bajo demanda, que
sencillamente se refiere a la opcidén de ver un contenido audiovisual directamente online, sin

descarga previa, mediante la opcidn de prepago.
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reducidos. Imperaba entonces una estrategia de marketing similar a la
efectuada en una gran superficie: presentar y etiquetar los productos con una
marca identificable y recordable y un packaging' dotado de un diseno de
calidad que lo distinguiera del resto.

Hay una funcién bunker del envase y el empaque, que es la de proteger,
salvaguardar la integridad del producto que contienen: contener,
conservar y proteger confra agentes externos (humedad, golpes, luz en
ciertos casos, etc.). Y hay también una 'funcidon espejo' por la cual la
compradora y el consumidor se han de ver reflejados en ese envase. Para
que esa funcion de identificacion o de empatia se cumpla con éxito, el
publico destinatario de ese producto (el comprador, el consumidor) debe
sentirse implicado por ese mensaje que el envase le dirige a los ojos: 'soy
para ti'. Lo cual significa que el comunicador visual y el disefiador grdfico
han de tener muy presente que ellos no trabajan para su cliente, sino
para el comprador de ese producto. Y si el envase debe ser portador de
la imagen de marca del fabricante, también debe ser el espejo de la
autoimagen del comprador o del consumidor. El disenador debe, por
tanto, en primer lugar, saber quién es el destinatario de su trabajo; cudles
son su cultura de base, sus codigos y sus motivaciones.

Joan Costa?

Se reproducen para sus portadas los disenos creados para el cartel
cinematogrdfico vy los titulos de crédito, pero se anaden modificaciones
dictadas por el nuevo medio3. Pero el cliente no podia consultar un listado
como haria en una biblioteca. Los lomos de los estuches, de apenas fres
centimetros, debian contener un titulo logotipo reconocible y, como se verd
mds adelante, un connotativo diseno rico en alusiones mediante la eleccidon
del color, el tipo de letra y los recursos aplicados en su composiciéon. Se
requeria, por tanto, una estrategia de diseno de identidad visual global que
pudiera funcionar en todas las fases y formatos de la explotacién del film.4
Ademds, este nuevo mercado presenta una exclusiva forma de explotacion
de la identidad visual de la pelicula blockbuster a través de los llamados

1 El término inglés packaging engloba los castellanos envase y embalaje (etiquetas, precintos,
envoltorios, bolsas, cajas y etiquetas de envio).

2 COSTA, J.y RESENDIZ, J., “El disefio de packaging. Entrevista a Joan Costa” en ddisefio, Revista
académico-cientifica de innovacion y desarrollo del Disefio en el dmbito
hispano/italiano/portugués n° 11 Ano V, Universidad de Mdlaga, abril 2012, ISSN 1989-3183

3 Este diseno particular de packaging tiene diferentes niveles o planos de mision: a distancia, en
proximidad y cercana cuando hay que leer instrucciones en letra pequena, etc. Para la visién a
distancia, el empaque debe funcionar como un cartel. Para la visidon préxima, como un anuncio
y para la letra informativa como una noticia de prensa.

COSTA, J. y RESENDIZ, J., op. cit.

4 Entre los coleccionistas de memorabilia cinematogrdfica (todo tipo de materiales asociados a
las peliculas) existe una completa y detallada terminologia para diferenciar los tipos de pdsters
cinematogrdficos: el teaser pdster, el de sala de cine, el de estreno en video, las reimpresiones

comerciales, etc.

www learnaboutmovieposters.com/newsite/index/articles/video.asp 17.12.2013
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estrenos directos en video'. Se trata normalmente de secuelas de peliculas
que fueron distribuidas en el cine, pero que se distribuyen de esta forma por no
haber alcanzado la suficiente calidad esperada para financiar una
distribucién convencional en el canal principal de exhibicion cinematogrdfica
0 que simplemente se conciben como secuelas baratas, cheapquels, con las
que seguir explotando un titulo de éxito sin invertir grandes sumasz2.

Estas peliculas hacen uso de la identidad visual de la pelicula original y
reformulan su titulo/marca para beneficiarse de la imagen corporativa del
producto original. En los ochenta era muy frecuente encontrar estas secuelas
de peliculas de accidén y terror. imagen 10
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10. NingUn éxito es lo suficientemente modesto como para no justificar una explotacién en el mercado del casete. Darkman
(Sam Raimi, 1990) conocid dos secuelas videograficas que explotaron su titulo convertido en logo-simbolo al incorporar la

silueta del protagonista como blanco interno de la segunda A.

En los noventa Disney invadid el mercado con las continuaciones para video
de sus éxitos cinematograficos imagen 11 Y €n los Ultimos anos sagas comicas o
familiares como American Pie (Chris y Paul Weitz, 1999) han explotado su
titulos, ademds de en secuelas para las salas, en peliculas menores para su
estreno doméstico3. imagenes 12y 13

1 Una pelicula estrenada directamente en video, direct-to-video en inglés, es aquella que es
publicada directamente en el mercado audiovisual para el consumo doméstico, sin ser
distribuida previamente en cines o retransmitida en television, en formato video (VHS o
actualmente en formato DVD, Blu-ray o por descarga legal por Internet).

2 También puede ser un medio de distribucion para directores o productores independientes o
pequenas companias de produccién. La gran mayoria de las peliculas pornogrdficas son de
este tipo. Esta forma de distribucién estd asociada, por tanto, a obras de baja calidad técnica o
arfistica, convirtiéndose el directamente en video en un concepto peyorativo.

3 El publico familiar es muy importante para los estrenos directos en video. De hecho, el
descenso de estrenos familiares en salas de cine repercute favorablemente al video. Los
adolescentes y jovenes adultos solteros son los principales espectadores cinematograficos y
buscan ofros géneros. La clave del estreno en video es ofrecer productos atractivos, comedias
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https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&q=chris+weitz&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgwEHnxCnfq6-gXlBSnyWEphpbJKUnqsllp1spZ-WmZMLJqxSMotSk0vyi15d67A5fMPt13u_RVMb1Hc6Vd5euAwAyYd6LE0AAAA&sa=X&ei=263jUt1_iPDSBantgSg&ved=0CL8BEJsTKAIwFQ
https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&q=paul+weitz&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgwEHnxCnfq6-gXlBSnyWEphpkl5SnKQllp1spZ-WmZMLJqxSMotSk0vyi0JZj-wqVxGw9Ul5EXqf87T9ORe2egBEzKsVTQAAAA&sa=X&ei=263jUt1_iPDSBantgSg&ved=0CMABEJsTKAMwFQ
http://es.wikipedia.org/wiki/Idioma_ingl%C3%A9s
http://es.wikipedia.org/wiki/VHS
http://es.wikipedia.org/wiki/DVD
http://es.wikipedia.org/wiki/Blu-ray_Disc
http://es.wikipedia.org/wiki/Distribuci%C3%B3n_digital
http://es.wikipedia.org/wiki/Pornograf%C3%ADa

11. Tras el éxito de Aladdin (Ron Clements, John Musker, 1992), la compahia Disney estrend por primera vez una
continuacién, directamente en video, Aladdin, El retorno de Jaffar (Tad Stones, Alan Zaslove, Toby Shelton, 1994), en su titulo
recuperd la tipografia de inspiracion drabe del film original para el subtitulo. Ya directamente sin subtitulo encontramos
numerados en romano films como Pocahontas Il (Tom Ellery, Bradley Raymond, 1998) o simplemente ordinales como El libro
de la selva 2 (Steve Trenbirth, 2003).
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12. Dejando a un lado las consideraciones acerca de la calidad de las peliculas en si, se puede observar el éxito de la
marca American Pie. Este logotipo en rojo fuerte sobre blanco, con textura de sello, inspirado tanto en las tarjetas de
identificacion de los bailes y reuniones de los institutos y universidades, como en los propios sellos que controlan las

denominaciones de origen, aparece en cada una de las secuelas cinematograficas.

amables para todos los publicos, a familias jovenes con hijos que solo pueden acudir al cine en
pocas ocasiones pero que consumen muchos productos audiovisuales.

www.articles.latimes.com/1997-04-16/business/fi-49283_1_video-sales 04.06.2011
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https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=ron+clements&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgz4HnxCHfq6-QVZeeYUSJ4iVVJ5ckacllp1spZ-WmZMLJqxSMotSk0vyi9QiTjAUuEQanlyat_ZuA-MTIaGjSgAlwtfrTAAAAA&sa=X&ei=ZLvjUsiFOsbt0gWdzoDgDA&ved=0CNQBEJsTKAIwFg
https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=john+musker&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgz4HnxCHfq6-QVZeeYUSJ4iVVmKQUaEllp1spZ-WmZMLJqxSMotSk0vyi5b2fl2-pFsj2ioscUuH3EaOdxoz4gDSzXHZTAAAAA&sa=X&ei=ZLvjUsiFOsbt0gWdzoDgDA&ved=0CNUBEJsTKAMwFg
https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=%D1%82%D1%8D%D0%B4+%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%83%D0%BD%D1%81&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgyEHnxCnfq6-gWG8aUGGEheIaWSWkl6VoSWWnWyln5aZkwsmrFIyi1KTS_KLsoyT2j4LZ31SdY5ljrB2ZN19IOEYAKoPDjNOAAAA&sa=X&ei=Q7vjUo3ZB-6Y0AXj6IDAAQ&ved=0CMYBEJsTKAIwFQ
https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=el+retorno+de+jafar+alan+zaslove&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgyEHnxCnfq6-gWG8aUGGEheIaVSeY5ZVoiWWnWyln5aZkwsmrFIyi1KTS_KLTlhWzpmqceDZvrVHN7O3FBYGqhioAQC37e0TTgAAAA&sa=X&ei=Q7vjUo3ZB-6Y0AXj6IDAAQ&ved=0CMcBEJsTKAMwFQ
https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=toby+shelton&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgwEHnxCnfq6-gWG8aUGGEpiZbWZRla4llp1spZ-WmZMLJqxSMotSk0vyi7J3txU5-Ia9uVd0oVTvi_ijddsfXAcAm5rAJE0AAAA&sa=X&ei=Q7vjUo3ZB-6Y0AXj6IDAAQ&ved=0CMgBEJsTKAQwFQ
https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=tom+ellery&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgwEHnxCnfq6-QVKlpWG8EpiZbViVXKEllp1spZ-WmZMLJqxSMotSk0vyi-Yy7ORbv3LT8uUJcRtXf3lfrzE9cCkAn9e2xU0AAAA&sa=X&ei=GLvjUqzvH4SQ0AXynoCoAQ&ved=0CMEBEJsTKAIwFQ
https://www.google.es/search?rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=bradley+raymond&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgyEHnxCnfq6-QVKlpWG8EheYaZaVY5mlJZadbKWflpmTCyasUjKLUpNL8ov-GDDc7F20l_P9FitzX25zsdUd57gBCelnnU4AAAA&sa=X&ei=GLvjUqzvH4SQ0AXynoCoAQ&ved=0CMIBEJsTKAMwFQ
https://www.google.es/search?sa=X&rlz=1C1VASU_enES548ES553&espv=210&es_sm=122&biw=1152&bih=706&q=steve+trenbirth&stick=H4sIAAAAAAAAAGOovnz8BQMDgyEHnxCnfq6-gbFpVXa6EheIaVpmmpKWqyWWnWyln5aZkwsmrFIyi1KTS_KLKi9b5N5QVzgWmjs_R0XbY8-mfjZnAIbfypROAAAA&ei=07rjUtySD6PR0QWa64CoBg&ved=0CMsBEJsTKAIwFg
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13. Los estrenos directos en video adoptan el logotipo como cierta garantia bajo la férmula American Pie Presenta... y lo
combinan con su propio titulo, inspirado esta vez en la tipografia empleada en los colleges y uniformes deportivos

universitarios americanos.
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2.3. Diseiio con tipografia para los teasers
2.3.1. Los teaser podsters

El advance o teaser podster, es el cartel colocado en los cines semanas e
incluso meses antes del estreno y tienen un especial interés en sus posibilidades
creativas y estéticas y, por tanto, en su diseno, audacia y frescura de sus
recursos. Los disenadores de estos carteles tienen una mayor libertad al no
estar sujetos a restricciones contractuales como incluir el nombre de las
estrellas o el listado completo de créditos. Ademds, sus formatos y dimensiones
son muy variados, incluidas sus manifestaciones en arquitectura efimera’. imagen
1 Al serimpresos en pocas cantidades, suelen ser bastante apreciados entre
los coleccionistas?.

BRAD

WORLDWAR

COMING SOON

POSSETE T

1. Elemplos de formatos alternativos. El teaser de Soy el numero cuatro (D.J. Caruso, 2011) empled el fitulo como mdscara de

imc1ger13

para una composicién horizontal. Guerra Mundial Z (Marc Forster, 2013) realizd una serie de displays panordmicos
especifica para cada pais. Los motivos alusivos al ataque de zombies se combinaban con imdgenes de monumentos
internacionalmente conocidos de cada nacién. Eran escenas que ni siquiera aparecian en el film, pero su titulo logotipo,

basado en el original de la novela homdnima de Max Brooks, se encargaba de unificar la campana.

1 Displays, stands comerciales, banderolas, etc. Nos referimos aqui como arquitectura efimera a
la arquitectura de construcciones temporales, habitualmente para celebraciones vy fiestas de
todo tipo, como escenografia o decorado para un acto concreto, que se desmontaba después
de efectuado éste.

2FRANCHI, R. y B. Miller’s Movie Collectibles, Octopus Publishing Group, London 2002, p. 17.
3 Ver capitulo 3.4. Titulos como mdscara de imagen.
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Normalmente no incluyen imdgenes reales o escenas de la pelicula, tan solo
fotografias, dibujos o disenos asociados al tema de Ia misma. imagen2 Como
cualquier cartel publicitario tiene como objetivo captar la atenciéon del
espectador mediante un motivo intrigante, sorprendente, misterioso, un
potente icono, o con juegos de relaciones entre los elementos representados
que apelan a la retdrica propia del arte publicitario: metonimias, metdforas,
antitesis, elipsis, etc.; o relacion directa de anclaje o relevo con la frase
publicitaria, slogan, escogido como base de la campana. Se podrian vincular,
a grandes rasgos, a las estrategias de ciertos disenadores de cubiertas de
libros, salvo por el hecho de que, a menudo, obvian la inclusion del propio
titulo del film. imagenes 3y 4 Esto responde al uso de algun otro icono asociado
suficientemente a la identidad visual de la obra que publicitan y a su
buUsqueda de suscitar interés y curiosidad.

Invariablemente, pues esta es su mision, si incluyen una muy anticipada fecha
de estreno, de acuerdo a las politicas de los grandes estudios y distribuidoras!,
o una indicacion del tipo Proximo estreno o Proximamente.

2. El teaser pdster de Avatar (James Cameron, 2009) aparecid dos ainos antes de su estreno. Presentaba una imagen del

universo, un planeta y el fitulo Avatar, siguiendo las convenciones tipogrdficas asociadas a la ciencia ficcion: lineas rectas,
metalizado futurista; una composicion que podria valer para cualquier otra pelicula del género y, curiosamente, bastante
alejada del cartel finoIQ. Para la nueva entrega del agente James Bond, Quantum of Solace (Marc Forster, 2008), una
sombra armada es suficiente gracias a su inconfundible logo-simbolo 007. Ese logo-simbolo seria recreado nuevamente
para el estreno transformando las dos letras O del fitulo en los ceros. Otra amenazadora sombra gigantesca proyectada
sobre unos rascacielos y la palabra Escédndete, sin titulo alguno, fue el misterioso advance de Monstruoso (Matt Reeves,

2011).

1 Es habitual el anuncio del dia de estreno de secuelas de grandes éxitos con dos o mds anos de
antelacién. Se establece una agenda teniendo en cuenta las fechas favoritas para los
blockbusters: el 4 de julio, para los faquillazos veraniegos, comienzos de ofono para los thrillers y
Navidad para la animacién y el cine familiar, por supuesto.

2Ver 2.1. Tipografias mds habituales segin los distintos géneros, imdgenes 36 y 37.
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3. Unas garras abriéndose paso por una ranura luminosa en un cielo estrellado junto a la frase Sé testigo de la resurreccion
bastaron para captar el interés en el teaser de Alien Resurrection (Jean-Pierre Jeunet, 1997). En el caso de American
Reunion (Jon Hurwitz y Hayden Schlossberg, 2012) la secuela de American Pie recuperd su inconfundible icono, la tarta, junto
al reconocible disefio del titulo logotipo rojo sobre blanco. Para rematar el juego, sustituyd el cero de la fecha por la propia
tarta. En el caso de la cuarta enfrega de Parque Jurdsico (Steven Spielberg, 1993), que lleva por titulo Jurassic World (Colin
Trevorrow, 2015), un motivo clave de la primera parte, el mosquito con la sangre de dinosaurio preservado en dmbair, es el
Unico elemento gréfico, a modo de icono. Tampoco aparece el famosisimo logo-simbolo de la saga, tal vez debido a su
sobreexplotacién en productos de merchandising a lo largo de estos afos. Esta omision también crea mds expectacion con
la mera imagen empleada, suficiente para los mds conscientes de la misma y un recurso para llamar la atencién del resto,
cuando este cartel precede a otro que conecta visualmente y da la informacién completa. La frase La vida encontré un

camino, también hace referencia a uno de los didlogos de la obra original.

FEBRUARY 1{3

Lo,

4. Otro icono del cine de ferror, la mdscara del asesino Jason Hooves, fue el Unico y obvio elemento que anunciaba el

estreno para el siguiente aino de Viernes 13 (Marcus Nispel, 2009) en la convencién de aficionados Comic Con 2008".

! La Convencidn Internacional de Cémics de San Diego, conocida como Comic Con o Comic
Con San Diego, es una convencion anual de comics que se celebra durante cuatro dias de
verano en el Centro de Convenciones de San Diego en California. Desde su primera edicién en
1970 se ha expandido enormemente para abarcar otros elementos de la denominada cultura
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Posteriormente se jugd con la agresiva y eficaz sencillez del nUmero 13 pintado en rojo sangre, para terminar con un cartel

de esfreno completamente convencional: tonos oscuros, silueta amenazante y fitulo en Trajan de color rojo.

Con mucha frecuencia, ni siquiera aparecen imagenes. De ahi el valor de sus
disenos y composiciones con tipografia. Dentro de los formatos publicitarios
para cine, esta variedad representa una vuelta a la quintaesencia de las
funciones y caracteristicas de los primeros carteles impresos. El juego
compositivo con los caracteres de la frase promocional y/o la inclusidon de los
nombres del elenco artistico es, obviamente, un recurso popular. imagen s

u Is Don’t
A

Hero

| e e
FIND OUT THIS SUMMER 2T/OINF

DOG

|
i
|
|
5
i
»

A TILM BY TOGAR WRIGHT

2013

5. Composiciones con frases promocionales. Nunca duermas de nuevo, con un efecto de rasgado y combinando rojo
sobre negro, no dejan lugar a dudas de que se trata de un film de terror, junto a la conocida mano de cuchillos, el publico
identifica Pesadilla en EIm Street, El origen (Samuel Bayer, 2010); sQuién es Dark Man? DescuUbrelo este verano adelanta la
silueta icono del personaje en el blanco interno de una letra, Dark Man (Sam Raimi, 1990); No seas un héroe, sobre una

frama de circulos concéntricos, anticipa las sesiones de hipnosis de Trance (Danny Boyle, 2013); la dindmica composicion en

popular, en especial el cine y los videojuegos. De ahi que sea el lugar perfecto para presentar
mundialmente teaser pdsters y trailers de peliculas de género fantdstico, ciencia-ficcion y terror.
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diagonal de un fragmento del didlogo de Watchmen (Zack Zinder, 2009) es reflejo del dinamismo de la narracién; el uso de
la archiconocida cascada de caracteres digitales, con el lema Todo lo que tiene un principio tiene un final, presenta el
desenlace (Hermanos Wachowski, 2003); y la eleccion de distintas fuentes para cada concepto en la lista de Bienvenidos al

fin del mundo (Edgar Wright, 2013) dan idea de la mezcla de géneros y personajes que contiene la pelicula.

Del mismo modo, tal como se verd en la clasificacion de recursos propios del
cartel cinematogrdfico en el bloque 3, se disena un anuncio basado en citas
de criticas positivas que ha recibido la pelicula en pases de prensa o festivales
previos al estreno comercial. La aproximacion de este diseno comparte los
recursos compositivos de las frases promocionales, incluida la oportuna
eleccion tipografica por género. imagen 6
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6. La espanola Buried (Rodrigo Cortés, 2010) tuvo una estupenda acogida a su paso por el Festival de Sundonce], gracias a
lo cual consiguid distribucion americana. Su primera campaia promocional basé el pdster en recoger esas buenas criticas,
a modo de TexTuroZ, una oportuna eleccién apoyada en el hecho de que la pelicula no muestra ningun escenario o
personaje mds. Precious (Lee Daniels, 2009) hizo lo propio sobre el rostro de la protagonista con una confusa mezcla de
fipografias y cuerpos. El cardcter poliédrico de la trama de La cabaria en el bosque (Drew Goddard, 2011) y su
espectacular recepcion en festivales de cine fantdstico como el de Sitges, se prestaba a presentar su avance como un

conglomerado de criticas enmarcadas en una cubista silueta del motivo principal del titulo.

Anunciar un reparto potente asegura el interés imagen 7, pero también da tiempo

1 El Festival de Cine de Sundance es un festival cinematogrdfico internacional que se celebra
anualmente las dos Ultimas semanas de enero en el poblado de Park City, cerca de Salt Lake
City, la capital del estado de Utah, en EE.UU. El festival surgié de una idea de Robert Redford en
1980. Queria dar una oportunidad a jévenes creadores ajenos todavia a la gran industria de
Hollywood. En un principio Sundance fue un instituto de cinematografia, pero pronto vio la
necesidad de mostrar al publico los trabajos que realizaban los j6venes creadores, por lo que en
1983 Redford cred el Festival de Cine de Sundance, que es ahora el festival de cine
independiente mds importante del mundo. El nombre del festival Sundance estd inspirado en el
personaje que el propio Robert Redford interpretd en Dos hombres y un destino (George Roy Hill,
1969).

2Véase apartado 3.1. Tipografia como textura y objeto grafico.
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a los publicistas, tras los primeros test screenings' a concretar el enfoque de la
campana grdfica final, qué elementos o personajes destacar mediante
fotografia, efc.
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7. El teaser de Valor de ley (Hermanos Coen, 2010), inspirdndose en los cldsicos carteles de Se busca vy sus fuentes fipo
Rockwell Extra Bold o Clarendon, destaca a gran tamafo el nombre de los actores y directores. En Snowpiercer (Joon-Ho
Bong, 2013), ademds de un encabezado con la premisa de la historia, el lote completo de actores como columna ocupa la
parte central con una fuente Stencil de aspecto gastado. Mds original es el caso de El topo (Tomas Alfredson, 2011), los
caracteres del listado de artistas y el propio titulo de este film de espias, guerra fria y cddigos secretos aparecen

modificados o volteados para hacer pensar al espectador en la lengua rusa o, al menos, en un cddigo extrafo.

Es en estos teasers pdsters donde, por un lado, se pone a prueba la eficacia
de los recursos cldsicos tipograficos asociados a los distintos géneros vy, por
otro, los titulos logotipo comienzan a ejercer su funcién identificativa y
asociativa. Es decir, estos carteles se suelen basar en un fondo neutro,
normalmente negro o blanco, y un titulo que escogerd una tipografia segun el
género?, ala que se sumard una serie de efectos asociados a esa clase de
peliculass. Ademdads, es muy importante su valor como avanzadilla de la marca
comercial, titulo, del film. En numerosas ocasiones, se frata del Unico elemento
en si que publicitan. imagens

1 Como es sabido, el término test screening se refiere al visionado de la pelicula que organiza el
estudio, antes de su estreno, para un publico seleccionado mediante distintos criterios
demogrdficos. Sirve para evaluar la reaccién de estos espectadores, a tfravés de un
cuestionario, y determinar si han de hacerse posibles cambios en el montaje final, decidir qué
tipo de campana publicitaria desarrollar, o a qué segmentos de la poblacién enfocarla.

2Taly como se describié en el apartado 2.1. Tipografias mds habituales segun los distintos
géneros.

3 Estos efectos serdin desglosados en la clasificaciéon posterior, apartado 4.
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El éxito de estos logotipos en términos de eficacia se puede comprobar ante
carteles advance que no solo no contienen imdagenes, sino en los que el titulo
es abreviado a una minima expresion. Esta variante es mds frecuente, si no
exclusiva, en entregas de sagas de largo recorrido y solo cuando la tipografia
del film se ha hecho suficientemente conocida y ha logrado captar la
identfidad visual de |la obrad. imagen9y 10
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J
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|

9. El fendmeno cinematogrdfico Harry Potter, ya desde las portadas de sus libros y pasando por todos sus productos de
merchandising, presentd una inconfundible tipografia de fantasia. Aunque denostada por muchos disefadores por su
recargamiento, la fuente de lineas quebradas, inspiracion gética y adornada por astas descendentes con forma de rayo,
estd tan ligada al personaje que, bastan sus iniciales y un nimero para informar al espectador de su fecha de estreno. Lo
mismo sucede con el avance de Toy story 3 (Lee Unkrich, 2010). Un simple nUmero 3 que reproduce el fono amarillo con
borde azul y acabado brillante, pldstico, del titulo logotipo original, precedido por una frase promocional citando la palabra
Toy y los logotipos de Disney y Pixar, no ofrece lugar a dudas. Transformers 4 (Michael Bay, 2014) opta por un logo-simbolo al
combinar el nUmero 4 con media cara de una de las insignias usadas por las armadas de mdaquinas protagonistas. Su

tipografia de astas afiadas y metalizadas, se basa con coherencia en el logotipo de la coleccion de juguetes original de los
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afos ochenta de Hasbro y en su redisefio para la adaptacién cinematogrdfica.

FI}EIIHE

10. La serie de television Expediente X (Chris Carter, 1993-2002) establecid el simbolo de la X enmarcada en un circulo en su
cabecera y en todos los productos gréficos asociados. Asi pues, los carteles que anunciaban el lanzamiento de su version
cinematogrdfica, Expediente X: Enfréntate al futuro (Rob Bowman, 1998), ya contaban con este efectivo elemento. Obvian

incluso una fecha de estreno, pues esta dependia del final de la temporada en antena.

Estos teasers también aprovechan la inclusion como fondo de texturas
relacionadas con materiales presentes o relacionados con la narracion: papel,
tela, pelo, hielo, arena, cemento, etc. imagenes 11,12, 13y 14
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11. La oscarizada Argo (Ben Affleck, 2012) compone su avance sobre una textura de tiras procedentes de una trituradora
de papel, elemento de importancia en la trama, y especifica que estd basada en una historia desclasificada (por el

gobierno); la bandera de Japdn, lugar donde se desarrolla la nueva entrega de Lobezno Inmortal (James Mangold, 2013)
aparece rasgada por sus cuchillas; y American Reunion abandona la tarta de ese primer teaser visto anteriormente para

presentar su sello logotipo sobre papel arrugado, se trata de una vuelta al instituto, en definitiva.
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13. En estos ejemplos, Aeon Flux (Karyn Kusama, 2005) y Machete Kills (Robert Rodriguez, 2013) se puede comprobar cémo el

disefio del titulo logotipo de la pelicula recuerda a las estampaciones de sello sobre papel o incluso a las técnicas de

1 Bl uso del

plantilla, stencil, usadas para identificar mercancias o empleadas por los grafiteros para marcar su territorio
cemento como textura alude al pretendido cardcter anarquista y antisistema de las narraciones. En El club de la lucha
(David Fincher, 1999) se puede leer, ademds, No eres especial con una tipografia que simula una pintada callejera o tag,

irbnica referencia a uno de los pilares de las estrategias psicolégicas de la técnica publicitaria.

I Como es sabido, el graffiti de stencil consiste en pintar una imagen a fravés de una plantilla.
Una de las ventajas de hacer graffiti por medio de un stencil es la rapidez con la que puede
imprimirse una figura, pero lo sustancial de esta técnica es que al tratarse de una plantilla, se
puede aplicar una y ofra vez, a manera de produccién en serie. En el arte callejero el stencil se
utiliza frecuentemente para transmitir mensajes a través de la imagen, por ello esta técnica es
de las predilectas cuando se frata de hacer campanas subversivas. Entre los pioneros del stencil
se encuentran Ernest Pignon, John Fekner, Hugo Kaagman, Blek le Rat y Jef Aerosol, enfre otros
que pasaron el testigo a artistas como Banksy, Shepard Fairey y C215.
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14. Sigue la asociacién revolucionaria de la pintada callejera en Distrito 9 (Neill Blomkamp, 2009)] y en El origen del planeta
de los simios (Rupert Wyatt, 2011), en la que ademds se ofrece un juego entre las palabras evolucién y revolucion,
plenamente acorde con la tematica del film. Aunque ain no aparece el titulo completo, solo un hoshfogz, el texto
conserva la tipografia de la saga iniciada en 1968. Bajo estas lineas, Imagen 15, el siguiente avance ya con el titulo logotipo
fiel al aparecido en los carteles de la version original El planeta de los simios (Franklin J. Schaffner, 1968) y su remake (Tim
Burton, 2001).

THME BATTLE SEOINS NOVEMBER 20TH

PLANET |
L APES
R, — "

A

RENT THE WIOEO0 ON OWN THE DVD

1En el apartado 3.5. Reinterpretacion de otras identidades visuales, se dard cuenta de otras
interesantes versiones.

2 Una etigueta o hashtag (del inglés hash, almohadilla o numeral y tag, etiqueta), es una
cadena de caracteres formada por una o varias palabras concatenadas y precedidas por una
almohadilla o gato (#). Es, por lo tanto, una efiqueta de metadatos precedida de un cardcter
especial con el fin de que tanto el sistema como el ususario la identifiquen de forma rdpida. Se
usa en servicios web tales como Twitter, FriendFeed, Identi.ca, Facebook o en mensajeria
basada en protocolos IRC para sehalar un tema sobre el que gira cierta conversacion.
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16. Otros ejemplos de combinacién de frase promocional o cita de la pelicula con el fitulo logotipo y algin elemento
grdfico. Invasién (Oliver Hirschbiegel, 2007) reproduce el desesperado mensaje dejado por la protagonista No duermas, no
vayas a casa, te encontraré, Mamd haciendo uso de una tipografia en apariencia manuscrita y subrayado que le otorga
espontaneidad y nerviosismo a la comunicacién; en Red 2 (Dean Parisot, 2013) una frase irdnica, de acuerdo al contexto de
la frama, encabeza el poster sobre las siluetas de los protagonistas; Kill Bill Volumen 2 (Quentin Tarantino, 2004) emplea una
doméstica anotacién con letra manuscrita y papel rayado. Como si de una lista de la compra o tareas por hacer se tratase,
recuerda al espectador qué villanos murieron en la anterior entrega, tachados en rojo, pero cuales quedan por matar. La
fecha de estreno encabeza la nota y la katana icono de la primera parte atraviesa el conjunto. Como se verd en un
apartado posterior, la fuente de aspecto casual y manuscrito concede naturalidad y cierto humor normalmente, pero

también puede representar algo primario y amenazador.

NICGHT SHYAMALANY

M ANIGHY SHYAMALAN'S

Y
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VILLAGE

17. El Bosque (M. Night Shyamalan, 2004) no solo conté con un buen logotipo que reprodujo en sus dos primeros carteles
promocionales y en el del estreno, sino que el propio nombre del director y guionista M. Night Shyamalan, combinado con la
imagen de un eclipse, se convirtié en el inquietante logo-simbolo del creador. Recuérdese que a principios de la década
pasada, la marca M. Night Shyamalan era sinbnimo de personales y exitosas historias de suspense gracias a El sexto sentido
(1999). El protegido (2000) y Senales (2002). El fracaso de la posterior La joven del agua (2006) y El incidente (2008) junto a su
errdtica eleccidn de proyectos posteriormente, hizo perder a esta marca de autor su identidad, pero recientemente a
resurgido con el nombre de The Night Chronicles, para producir thrillers de temdtica sobrenatural basados en ideas de

Shyamalan.
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2.3.2. Los teaser trailers

En estrecha relacidn con los teaser posters, durante esta anticipada campana
de marketing de la pelicula, se encuentran los teaser frailers!. Estos teasers son
pequenas piezas audiovisuales anteriores a los trailers, cuya componente
grdfica es encargada normalmente a las mismas empresas de diseno que se
encargardn de los titulos de crédito iniciales y de la concrecion de la
identidad visual global del fim. Se trata, pues, de un formato publicitario que
sirve también de avanzadilla en la promocién del titulo/logotipo de la pelicula.

Tradicionalmente podian incluso no contar con ninguna imagen real de la
pelicula, puesto que el proyecto cinematogrdfico aun se encontraba en fase
de preproduccién o rodaje. Pertenecen a obras de las que ya se empieza a
hablar y crear muchas expectativas, habitualmente por ser continuacién de
ofra pelicula de éxito.

Segun el uso que hacen de este material audiovisual se podria establecer una
bdsica diferenciacién. Evidentemente, no se trata de una clasificacion
cerrada y es normal enconftrar soluciones mixtas:

- Teasers trailers que incluyen material de archivo, ya sea de peliculas
precedentes o ajeno a la produccion. imagenes 1y 2

- Teasers trailers que presentan un plano o breve secuencia creados
especificamente para este formato y que, por tanto, no aparecerdn en
el film. Imagenes 3, 4y 5

- Teasers trailers basados exclusivamente en imagenes de sintesis:
animaciones infogrdficas, que juegan con la tipografia, logotipos, etc.
asociados a la historia, género o peliculas precedentes. imagenes s, 7y 8

Grasdorf, Germany

Jtily,. 22, 1992

1. El teaser de Senales (M. Night Shyamalan, 2002), del estudio Imaginary Forces, acertd con la practica ausencia de
imdagenes reales de la produccion, pero con un original disefio tipogrdfico que combinaba la letra de mdaquina de escribir

con las formas de conocidos e inexplicables simbolos en campos de maiz que aparecerian en la tframa.

! Aligual que los propios frailers de las peliculas cldsicas, estos teasers no son una prioridad de
cara ala conservacion y restauracion. Gracias a la llegada de los formatos digitales de video
domeéstico, los trailers han conocido una oportuna difusion como eventual extra de la pelicula.
Esto no suele suceder con los teasers, que quedaban limitados a su fugaz paso por las salas. Solo
con el auge de las plataformas online de video como Youtube o Vimeo, se han podido
recuperar estas publicidades. Hoy en dia, la red es su medio principal como primer paso en
campanas de marketing virales (campanas que explotan las redes sociales y ofros medios
electrénicos para producir incrementos exponenciales en su reconocimiento de marca).
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Si bien todo el material promocional impreso gird en torno a esta idea, los créditos de la pelicula optaron por un enfoque

mds cldsico, luces y sombras para una tipografia mds convencional sobre la que se aplicaron efectos al ritmo de la musica.

WX EFR —ITrrvrz;

3. El polémico y censurado teaser de Spiderman (Sam Raimi, 2002), fue publicado en julio de 2001 y retirado poco después
fras los atentados del 11 de septiembre. Mostraba el robo de un banco y la posterior captura de los delincuentes al quedar
su helicéptero atrapado en una tela de arana entre las desaparecidas Torres Gemelas. Aunque el protagonista apenas
aparecia, solo fugazmente al final, la tipografia y sus efectos, de brillo metdlico junto con el elemento de la tela de araia,

adelantaban la estética del futuro cartel, titulos de crédito e identidad visual global.

4. Transformers 3, El lado oscuro de la luna (Michael Bay, 2011) ejemplifica esta corriente de avances: breve e infrigante
secuencia creada ex profeso, frases promocionales con efectos metdlicos y electrénicos propios de la ciencia ficcion,

nombre de los productores como garantia, repeticién del conocido titulo/logotipo con subtitulo y fecha de estreno.
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EXPENUABLES 3

5. Un Unico plano, mostrando eso si a casi todo el reparto principal, precede el titulo/logotipo de la nueva pelicula de Los
mercenarios 3 (Patrick Hughes, 2014). Los nombres de los protagonistas aparecen en rojo sobre sus cabezas con un efecto

de disparo.

6. El avance de Scream 4 (Wes Craven, 2011) explota las posibilidades que los programas de disefio digital desarrollaron en
los Ultimos afos: morphings] sobre una animacién de la mdscara del asesino protagonista, superposicion de texturas,
integracion de pcnrﬁculc:s2 (humo). A nivel tipogrdfico, modifica el logo para sustituir la A por un 4 de asta descendente

afilada, como la M.

THE NEW BATCH
v

’

7. El teaser de Gremlins 2 (Joe Dante, 1990), ademds de presentar breves insertos de la obra original, repetia las advertencias
conocidas de la primera parte y formaba el titulo de la pelicula con agua, elemento que desempena un papel significativo

en la trama. Como nota autoparddica, la criatura protagonista se balanceaba en el nUmero 2.

' Un morphing, como es sabido, es un efecto especial que utiliza la animacién por ordenador
para transformar la imagen fotogrdfica de un objeto real en la imagen fotogrdfica de otro
objeto real. En cine fue la empresa de efectos especiales Industrial Light & Magic con
Terminador 2 (James Cameron, 1991) la que lo perfecciond para las transformaciones del T-1000,
un modelo avanzado de Terminator que posee la capacidad de copiar toda clase de materia
con la que tiene contacto fisico.

2 Un sistema de particulas es una funcion de los programas de animacién con la que se puede
animar una gran cantidad de objetos. Este tipo de sistemas se utilizan, por ejemplo, para simular
el comportamiento del humo, del fuego o de una explosidn. El nombre proviene porgue se basa
en programar la animacion basdéndose en los sistemas de particulas de la mecdnica cldsica.
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Raramente se encuentra, como es habitual en el caso de los carteles
advance, el recurso de la omision del titulo de la pelicula. imagenes sy 9 Si bien el
cartel teaser permanecerd semanas colgado en los cines, dando tiempo a su
correcta interpretacion, el teaser trailer cuenta con menos de un minuto,
precediendo a otra pelicula en las salas, para cumplir su mision.

ar TH MuCHinEeEs

8. Teaser de Terminador 3 (2003) que, por toda informacién, fundia el propio logo de Womer], lo convertia en metal liquido y
este formaba la letra Ty el nUmero 3. La clave de la identificacion era, ademds de los acordes del famoso tema principal, el

iconico elemento metdlico en estado liquido, referencia al vilano de la entrega anterior.

9. Elteaser de X-Men 2 (Bryan Singer, 2003) transforma, en apenas treinta segundos, el logo de la Fox en un metdlico

entorno donde una animacién nos conduce al logotipo de la nueva entrega. Se obvia la palabra Men, pero la X de acero

basta para anclar su significado.

Sus caracteristicas cldsicas, en cuanto al uso de la tipografia se refiere, son:
inclusién de frases promocionales, con o sin voz en off; empleo del nombre de
directores, actores o productores destacados a gran tamano como gancho
comercial, titulo como logotipo y fecha de estreno. imagen 10 El conjunto del
billing block o blogue de facturacion de profesionales, no suele aparecer, se
reserva para el trailer final y/o los avances televisivos.

OCTOBERw__

10. El propésito de estos avances no es tanto aclarar a la audiencia el contenido de una pelicula sino hacerle saber que su
estreno se acerca y anadir publicidad a ese proximo lanzamiento. Algunos avances han aparecido mds de un afio antes
del lanzamiento de la pelicula. Por ejemplo, uno de los teasers de Los increibles (Brad Bird, 2004) fue adjuntado a Buscando

a Nemo (Andrew Stanton y Lee Unkrich, 2003), 18 meses antes que Los increibles fuese estrenada.

1 Ver mds ejemplos en el siguiente apartado, 2.4. Las adaptaciones de los logos.
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En estos formatos se potencian los efectistas recursos formales aplicados a la
tipografia: movimiento de avance o retroceso en cada frase promocional,
giros; brillos, flashes, reflejos y transformaciones apoyados en efectos sonoros,
proyecciones de luz, tipografia como mdascara de imagen, etc; en ocasiones
de una forma mucho mds acentuada que en los propios créditos del film. imagen
11

MONAGHT SHYAMACAY
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FHIAL BEEAYY I‘}” }‘\\‘\
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HUSTLE RETRBUTIN

THCATIRS DeCambrs

11. El tramo final de cada teaser, antes de la inclusion de la fecha de estreno, suele presentar una espectacular versién

animada del titulo/logotipo de la pelicula.
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2.4. Las adaptaciones de los logos: imagen y tipografia

Por su relacion directa con las secuencias de inicio, y antes de pasar a su
estudio, cabe abrir una breve resena’ de las fransformaciones graficas que se
encuentran con frecuencia en los logos de |as principales casas de
produccion y distribucién cinematogrdfica.

Al igual que se llevard a cabo con las secuencias de apertura en capitulos
sucesivos, se puede establecer una clasificacion. Como es habitual, no se frata
de compartimentos estanco y lo habitual es enconftrar soluciones mixtas. La
mas interesante y pertinente para este estudio serd la Ultima, la modificacién y
uso de los recursos del diseno tipogrdfico combinados con las infinitas
posibilidades ofrecidas por la imagen de sintesis fotorrealista.

- Virados de colores y texturas
- Decoracion estdtica
- Técnicas del dibujo animado
- Efectos especiales dpticos o digitales:
- Manipulacion del componente icodnico
- Modificacién del componente tipogrdfico y/o contenido textual

- Virados de colores y texturas

Si bien se pueden encontrar cierto tipo de variaciones de los logos de los
principales estudios en peliculas desde el primer tercio del siglo pasado, no
dejan de ser, en su mayoria, cAndidos virados de color a sepia, rojo o azul?2 o
sencillos ornamentos ya relacionados con la ambientacion de la pelicula en
general o con los efectos aplicados a la tipografia en particular. imagenes 1y 2

1. Diferentes virados de color del logo de la 20th Century Fox. En Ella y sus maridos (J. Lee Thompson, 1964), el logo de 1953

aparece en rosa en alusion al personaje de Gene Nelly, Pinky Benson; en sepia en Dos hombres y un destino (George Roy
Hill, 1969), como los créditos de la pelicula, en consonancia con la ambientacion de época de la pelicula; al igual que en El
jovencito Frankenstein (Mel Brooks, 1974), donde toda la pelicula también es en blanco y negro, como la obra original de

terror a la que parodia.

1'Un estudio en profundidad de la propia identidad visual de estas majors, corresponderia a otro
fipo de proyecto. Este aparfado complementa lo visto en 2.2.1. Los logos de los grandes
estudios.

2 Entendiéndose como una primitiva aproximacion a los aspectos comunicacionales y expresivos
del color y a su componente psicoldgica.
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- Decoracion estatica

2. En Robin de los Bosques (Michael Curtiz, 1938), el escudo / logotipo de Warner Bros se presenta de color amarillento, con
textura de ilustracion sobre pergamino, rodeado de adornos vegetales estdticos como si de un escudo nobiliario medieval
se tratara. Obsérvese como la palabra Presents hace uso de la fipografia tipica de estas aventuras histéricas, la gdtica. El
western Centauros del desierto (John Ford, 1956) apuesta por una combinacién de texturas de ladrillo y madera que,
ademds de al fondo, traslada a la propia tipografia. Por Ultimo, en la comedia musical sobre una poco refinada vendedora
de flores que es convertida en una elegante seiorita, My Fair Lady (George Cukor, 1964), el logotipo es oscurecido y
limitado a las dos grandes iniciales y, sobre él, como metd&fora de la transformacion del personaje en la pelicula, se emplea
una elegante tipografia Edwardian en lugar de la Times. Obsérvese que el fradicional fondo de cielo con nubes del logotipo
es sustituido, a su vez, por el plano detalle de un ramo de flores. En ninguno de los casos, como se adelantd, los ornamentos

o tipos estdn animados o cambian de tamano, simplemente aparecen mediante efecto de fundido.

- Técnicas del dibujo animado

Aunqgue también sobresalen algunos usos de la técnica del dibujo animado
para dotar de movimiento y distintivos efectos a los tipos de estas imdgenes
Imagen 3, NO seria hasta la década de los ochenta y, sobre todo, noventa
cuando gracias primero al desarrollo de los efectos especiales visuales de
caracter optico' y, posteriormente, al de los efectos generados por ordenador,
que estas modificaciones ofrecieron soluciones y juegos con la tipografia de la
imagen / logotipo verdaderamente interesantes.

3. Destacan los efectos y recursos empleados en peliculas del estudio Warner, gracias al apoyo de su division de dibujos

animados Warner Bros. Animation, de la que los Looney Tunes serian unas de sus creaciones mds celebradas. En las
imdgenes, los logos del estudio tal y como se emplearon en los filmes de animacion Gay Purr-ee (Abe Levitow, 1962); Las
aventuras del Correcaminos (Chuck Jones y Maurice Noble, 1962), donde el logo abandona su banda horizontal y su

contenido Warner Bros. Pictures queda enmarcado de forma independiente con una tipografia propia de las cabeceras

1 Como es sabido, los efectos visuales épticos son los efectos especiales obtenidos mediante
técnicas o procedimientos fotogrdficos, a diferencia de aquellos producidos ante la cdmara
durante el rodaje, denominados efectos mecdnicos o los efectos visuales que se logran a fravés
de la infografia con la creacién de CGIl, computer generated images, que sustituyen elementos
reales, los modifican o los complementan.

KONIGSBERG, |. Diccionario técnico Akal de cine, Akal, Madrid 2004, p. 192
www.cinemaniacos.net/creacion_cine_17a.nhtm 13.07.2015
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televisivas de las series de animacién infantiles de la época; y La carrera del siglo (Blake Edwards, 1965), donde esa linea de
texto desaparece del todo, dejando solo la palabra Presents en una tipografia que se asocia al cine del oes‘re]. En estas
ocasiones los titulos y espacios de color que conforman los fondos se mueven con el caracteristico ritmo sincopado de esta

técnica cldsica de animacioén.

- Efectos especiales opticos o digitales:
-Manipulacion del componente iconico

Por un lado destacan los efectos aplicados a la propia imagen de sintesis que
acompana o constituye el logo, respetando el contenido tipografico original.
Imagenes 4, 5, 6y 7 POr otro lado, se pueden senalar las adaptaciones que implican
una modificacion sustancial en el aspecto tipografico e incluso de su
contenido textual. imageness, 9y 10

4. En Waterworld (Kevin Reynolds, 1995), una vez que el texto desaparece mediante fundido, los especialmente destacados
polos del planeta se derriten vy, tras un efecto de cédmara zoom a la propia superficie, se da paso a la historia de un mundo
gobernado por un interminable océano. Como puede apreciarse en este y los siguientes ejemplos, el motivo icdnico del

logo es incluido en la propia narracién.

UNIVERSAIL

5. Como puede verse, el globo terrdqueo de Universal es uno de los elementos que mds facilmente se presta a todo tipo de
transformaciones. En Doom, la puerta del infierno (Andrezej Bartkowiak, 2005), pelicula de ciencia ficcién basada en el
videojuego homonimo, el planeta Tierra es sustituido por Marte, lugar donde se desarrolla la accidn. El titulo desaparece
mediante fundido como hace habitualmente, pero a continuacion se aplica un efecto de zoom a la imagen hasta ver las
instalaciones de investigacion del planeta. La comedia infantil de animacién Hop (Tim Hill, 2011), cuyo protagonista es el
Conejo de Pascua, transforma la esfera achatada del planeta en un ovoide tridimensional. Por Ultimo, en el creativo
documental de suspense en torno a las redes sociales Catfish (Henry Joost y Ariel Schulman, 2010), el logo asume el aspecto

digital de la aplicacién Google Ectn‘h2, incluida su tipografia que aparece descentrada.

1 Ver 2.1. Tipografias mas habituales segun los distintos géneros.

2 Recuérdese, el programa informdtico que muestra un globo virtual que permite visualizar
multiple cartografia, basado en la fotografia por satélite. El programa, con financiacion de la
CIA, fue creado bajo el nombre de EarthViewer 3D por la compania Keyhole Inc., que fue
comprada por Google en 2004, absorbiendo la aplicacion.

www.google.com/earth/ 15.07.2015

76



DIRECTED BY

TIM

BURTop

6. En el caso del logo de la 20th Century Fox, es la propia tipografia con textura de piedra y efecto de perspectiva
tfridimensional la que constituye su imagen representativa ! Equardo Manostijeras (Tim Burton, 1990) cubre de nieve una

version azulada que va en perfecta consonancia con los tonos y efectos de los fitulos de crédito a los que precede.

7.La edad de hielo 3: El origen de los dinosaurios (Carlos Saldanha y Mike Thurmeier, 2009), en su versién en 3D, respetando
la composicién original, aplica una rudimentaria textura de roca natural a la tipografia. El escenario es, asimismo, diferente,
adaptdndolo a los espacios naturales nevados donde se desarrolla la accidn. Obsérvese como, a falta de la inclusién de los
focos y sus haces de luz, unos volcanes y géiseres que proyectan humo y vapor toman su lugar. En Wall Street 2: el dinero

2

nunca duerme (Oliver Stone, 2010), el entorno de la versién animada® abandona Los Angeles para presentar Nueva York a

su alrededor y sustituye el dorado caracteristico por tonos metdlicos y luces nocturnas.

! El conjunto escultdrico distintivo del estudio es un disefio art decd de Emil Kosa Jr., muralista
americano de origen francés que ademds de desarrollar una carrera como pintor, destacd
como creador de pinfuras matte en cine (la famosa escena de la Estatua de la Libertad
derruida en El Planeta de los Simios de Franklin J. Schaffner en 1968) y fue galardonado con el
primer Oscar a los efectos visuales por Cleopatra (Joseph L. Mankiewicz, 1963). El diseno original
se realizé en 1933 para la Twentieth Century Pictures Inc. y permanecié, modificado, tras la fusiéon
con Fox Films en 1935.

www.emilkosa.com 15.07.2015
www.calart.com/Data/featured/Emil_Kosa_Jr.asp 15.07.2015

2 Como se ha visto, a lo largo de los anos, el logo ha ido evolucionando con la incorporaciéon de
mas movimiento en los cldsicos focos, entre ofros detalles. Pero no seria hasta 1994,
aprovechando el potencial de las nuevas técnicas digitales, que el estudio presentd una version
totalmente animada y extendida que aprovechd la duracién de 21 segundos de la

famosa fanfarria musical. Recuérdese que la presentacion animada empieza rodeando al
monumento (supuestamente establecido en los estudios de la major en Century City) y va
ganando progresivamente profundidad de campo. De esta manera, por primera vez, resulta
visible el cartel de Hollywood, a lo lejos, y las luces de la ciudad.

www.elcinedehollywood.com/2010/12/20th-century-fox-logo-and-fanfare.html 02.12.2010
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- Efectos especiales épticos o digitales:
-Modificacion del componente tipogrdfico y/o contenido textual
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8. En Entrenador Carter (Thomas Carter, 2005) el logo habitual de Paramount cambia durante un instante a la version
abocetada de la imagen, con 25 estrellas en lugar de 22], en un guino al dmbito juvenil y escolar en el que se desarrolla la
accién y al propio origen2 del disefio del logo. Obsérvese como la tipografia original es remedada de forma manual hasta
en los adornos de la letra inicial. En Diario de Greg 3: dias de perros (David Bowers, 2012) se repite el fondo de libreta a rayas
y el aspecto de ilustracion manual a boligrafo propia de un diario infantil, tal y como en el diseio del referente original, la

serie de libros juveniles Diario de Greg de Jeff Kinney.

9. Enla oda a la estética tuning A todo gas 2 (John Singleton, 2003) el logo se convierte en el tapacubos de un bdlido que

marcha a toda velocidad, un buen ejemplo del éxito del morphing fotorrealista. La tipografia se transforma, al mismo
tiempo, adquiriendo textura metalizada y volumen para pasar, tras varias rotaciones, al aspecto de grabado en el disco

decorativo, tal y como aparece en el fitulo / logotipo de esta serie de peliculas.

! Existen diferentes teorias sobre este punto. Segun la mds extendida, cada estrella celebraba un
nuevo contrato en exclusiva con un artista, por lo que su nimero fue creciendo hasta
establecerse en las 22 actuales de forma simbdlica; sin embargo, segun un comentario de Steve
Soffer, disenador de Studio Productions que se encargd a principios de los noventa de actualizar
este y los logos de Universal y 20th Century Fox, cada estrella representaba cada una de las
oficinas satélites originales desde las que distribuian las peliculas por el territorio norteamericano.

SANTOSO, A. The Stories Behind Hollywood Studio Logos,
www.neatorama.com/2008/12/03/the-story-behind-hollywood-studio-logos/ 03.12.2008

2 El diseno original del estudio es atribuido a W.W. Hodkinson, fundador de la primera
distribuidora cinematogrdfica a nivel nacional en EE.UU. Paramount Pictures Corporation en
1914, que bosquejo lo que seria la reconocida montana en una reunién con el productor
Adolph Zukor, inspirado en los paisajes de sus recuerdos de infancia en Utah, en concreto en la
montana Ben Lomond.

ABERDEEN, J.A. W. W. Hodkinson: The Man Who Invented Hollywood
www.cobbles.com/simpp_archive/hodkinson_system.htm 15.07.2015
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10. Un paso mds allé de la mera transformacion tipografica se encuentra en Los Picapiedra (Brian Levant, 1994) y su secuela,
donde el logotipo reza Univershell, un juego de palabras con Universal y shell, cdscara o concha. La fipografia habitual es
abandonada por una compuesta por huesos, dientes y rocas. El globo terrdqueo refleja una disposicion primitiva de los
continentes, la Pangea; en la comedia Brino (Larry Charles, 2009) el redisefo se atreve a anadir los dos puntos de la diéresis
del fitulo; o en el trailer de Garfield (Peter Hewitt, 2004), donde no solo la textura y colores del pelaje del gato protagonista

modifican el logo, sino que la palabra FOX, zorro, del nombre de la compahia, es sustituida por CAT.

Normalmente, como se puede deducir, la finalidad de estas adaptaciones es
sintonizar los logotipos con la estética de la secuencia de apertura, la
secuencia de fitulos de crédito principales o para establecer un chiste o guino
visual. Se concluye, como ya se ha apreciado, que determinados géneros
como la comedia, la fantasia y, especialmente, la animaciéon serdn mds
proclives a proponer estas piezas. imagenes 11,12, 13y 14

11. Convertir el escudo de Warner Bros. en una ameba con tentdculos animada para la fantasia Osmosis Jones (Bobby y

Peter Farrelli, 2001) es posible gracias a las nuevas tecnologias.

A NYWE CORPORATION COM anT

12. En la comedia de acciéon real La revancha de los novatos (Jeff Kanew, 1984), una versién ain bajo la técnica de la
animacién tradicional, desmorona los tipos que conforman el monumento icono de la Fox. De entre los escomibros
emergerd el titulo de la pelicula, una ingenua metdfora de la propia historia de venganza del film. Los focos son mds
brillantes de lo habitual y se mueven mds, incluidos los dos delanteros que normalmente permanecen estdticos. En Cuestién
de pelotas (Rawson Marshall Thruber, 2004) los tipos del titulo esquivaban una pelota rosa que les caia encima, tal y como
hardn los personajes en el juego infantil de baldn prisionero, o las quemadas, de la historia. En Robots (Chris Wedge, 2005) la
tipografia adquiere el aspecto de piezas mecdnicas con tonos metdlicos y tornillos, como los personajes animados, y el

fondo se llena de edificios futuristas.
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13. En la pelicula Scooby-Doo (Raja Gosnell, 2002), basada en el popular dibujo animado de Hanna-Barbera, la animacién
comienza con el propio logo que es mordido y convertido en la placa del collar del perro de la pandilla protagonista. El
subtitulo An AOL Time Warner Company del gigante del entretenimiento es sustituido por A Mistery Inc. Company, del
contenido de la propia pelicula, respetando la tipografia Times New Roman. A la derecha, La Lego Pelicula (Phil Lord y
Christopher Miller, 2014), cuyo logo (escudo, fondo y nubes), en perfecta armonia con el resto del film, estd enteramente
construido con bloques del conocido juguete y se mantiene suspendido por hilos de forma aparentemente artesanal. Al

girar sobre si mismo, revela el casi idéntico logo de la divisidén de animacién Warner Animation Group.

f;"‘"
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14. Tras los créditos finales de jRompe Ralph! (Rich Moore, 2012) el logo de Disney, imagen y ’ripogrofio], sufre una aparente
interferencia y se pixela, dejando entrever una pantalla del cldsico videojuego arcade Comecocos, Pac-Man, tal y como
ha ido apareciendo en la tipografia retro de los titulos y ccaneI2 de la pelicula. En Tron: Legacy (Joseph Kosinski, 2010), el
estudio de disefio Prologue ofrecid una versién con resplandor electrénico del logo con la famosa reticula iluminada como
base. Partes aleatorias de la imagen y de la propia tipografia de nedn se encendian con el parpadeo tipico del

3

fluorescente y el efecto de exploracion entrelazada® propia de los dispositivos de visionado electronicos en clara alusién al

mundo virtual donde se desarrolla la accién.

Versiones especiales para los trailers

Téngase en cuenta que no deja de ser una operacion de cierto riesgo subvertir
las claves graficas caracteristicas de cualquier marca# para un producto
puntual. De ahi que estos géneros, comedia y animacion, sobre todo a partir
de las dos Ultimas décadas, con una mayor apertura a la reinterpretacion

! La tipografia empleada es una estilizacién de la propia manuscrita de la firma de su fundador,
Walt Disney.

2 Ver 3.6. Inspiracion retro. El propio cine como referente.

3 Como es sabido, la exploracion entrelazada, interlaced scanning, es un sistema de captacion
y representacion de imagenes utilizado en television para evitar el parpadeo o flicker que se
producia en la representacién de las imagenes de television sobre pantallas de tubo,
caracteristico de los ahora obsoletos sistemas de television PAL, NTSC y SECAM.

4 Obviamente, esta estrategia grdfica tendrd mayor éxito entre las principales productoras,
majors, hoy prdacticamente distribuidoras: Columbia Pictures, Metro Goldwyn Mayer, Warner
Bross, Universal Pictures, 20th Century Fox, Dreamworks, etc, pues cuentan con una imagen
grdfica lo suficientemente consolidada en el imaginario colectivo, no solo para que el publico
no las confunda y sepa reconocer, sino para que aplauda de forma cémplice esas alteraciones.
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posmoderna del lenguaje grafico, sean los que en mds ocasiones ofrezcan
estas atrevidas variantes en la pelicula final. De hecho, estas adaptaciones si
que se encuentfran con mds frecuencia en los trailers que en la propia pelicula
comercial definitiva. La explicacion es sencilla, como toda pieza audiovisual
publicitaria, cuenta con un breve espacio de tiempo! para captar la atencién
del espectador y despertar su curiosidad o interés por el film. sPor qué no
aprovechar hasta la duraciéon de la obligatoria inclusién del logo de la
compania para anadir detalles connotativos de todo 1ip0?22 imagenes 15, 16,17y 18

15. En el teaser de El fantasma de la dpera (Joel Schumacher, 2004), el logo adoptaba la textura de la escayola y se
confundia entre los demds ornamentos decimondnicos del friso de la dpera; en el de Charlie y la fdbrica de chocolate (Tim
Burton, 2005) los logos de Warner Bros. y Village Roadshow Pictures se funden girando en una gran espiral de chocolate; en
Ahora o nunca (Rob Reiner, 2007) el escudo animado de Warner se fija y convierte en las puertas de un ascensor que al

sonido de la campana abre dividiéndose. La cdmara sigue al personadje y el logo queda integrado en el elevador.

16. El trailer de Reflejos (Alexandre Aja, 2008) efectia un completo volteo horizontal a la imagen de Fox y Regency en
alusion a los espejos del titulo original. En el primer teaser trailer de la pelicula de animacién llena de criaturas prehistéricas,
La edad de hielo (Chris Wedge y Carlos Saldanha, 2002), las siglas B.C, before Christ, cubrian parcialmente parte del logo
reinterpretando los 20 siglos del nombre de la compahdia. En el spot televisivo de Los Simpson, La pelicula (David Silverman,

2007) una rosquilla mordida, igual que en el titulo / logotipo del film, sustituye al cero.

17. Los logos de los trailers de Terminator Salvation (2009); Storage 24 (Johannes Roberts, 2012) y Prometheus (Ridley Scott,

2012), todas peliculas de ciencia ficcidn, juegan precisamente con los fallos tecnoldgicos en la imagen para captar la

! Desde entre unos quince o treinta segundos para los spofs televisivos hasta no mds de tres
minutos para los avances en salas.

2 Este criterio efimero, puntual y/o festivo lo acerca, en cierta forma, a los Doodles diarios del
buscador Google.
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atencion del espectador. En una sala de cine nadie espera drops, digitales o analdgicos, en una pelicula de un gran

estudio. Estos errores en la imagen anticipan, asimismo, que algo va a fallar en esas historias sobre altas tecnologias.

18. En Siete dias y una vida (Stephen Herek, 2002) la modificacion solo juega con la textura de la estdtica de la television y

precede a un plano de retransmision de noticias en el frailer. Sin embargo, En La jungla 4.0. (Len Wiseman, 2007), la cuarta
entrega de las peliculas de accién, que asume en su propio titulo el modo de numerar las versiones de un producto
informdtico a modo de gag, fras un par de interferencias en la imagen, como en el titulo anterior, la variacion va mds alld

de lo esperado y los focos del logo sufren un apagdn como el que se narrard en la accién.

Puente de unidn entre diferentes identidades

Un caso particular se encuentra cuando son varios los estudios / distribuidoras
que presentan un film y que, por tanto, cada uno de sus logotipos anteceden
a la pelicula'. En estas ocasiones, las adaptaciones cumplen una funcion
adicional, que es asimilarlos o conectarlos mediante artificios graficos. imagenes 19,
20,21y 22 COomo se puede observar, combinan los diferentes tipos de
fransformacioén clasificados anteriormente.

DARK
CASTLE

TIME wARNLE COW ache

19. En la adaptacién de la novela grdfica de accidn Los perdedores (Sylvain White, 2010), se aprecian los logos de Warner y
Dark Castle en blanco, como dibujados, enmarcados en vinetas de cémic o bocadillo blanco y circundados por una

expresiva tinta roja y fragmentos de onomatopeyas con la tipografia tipica de ese lenguaje.

1 Desde el punto de vista del montaje, son diferentes los modos en los que se presentan esta
sucesion de logos. Se pueden encontrar desde cambios de imagen al corte o sencillos fundidos
a negro hasta virtuosas animaciones que hacen que los propios elementos de un logo
conformen a continuacion el siguiente cambiando la perspectiva, en un plano secuencia sin
corte olguno. Imdagenes 23y 24
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20. En Donde viven los monstruos (Spike Jonze, 2009), los logos aparecen estaticos y con sus colores y tipografias originales,
pero un elemento gréfico comudn los une: los descuidados trazados manuscritos que realiza el protagonista, Max,

alterdndolos de forma fraviesa, tal y como realizard posteriormente en el fim.

LEGENDARY
PICTURES

21. En la adaptacién del cémic Watchmen (Zack Snyder, 2009), los logos de Warner Bros., Paramount y Legendary Pictures
perdian no solo sus colores caracteristicos para sumarse al amarillo asociado al titulo / logotipo de la novela grafica

originc:ll, sino que también adoptaban la Futura y el negro sdlido sin textura en la tipografia.

( \\;‘l‘ll iw\(( )& \Q
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22. En el trailer de Pluto Nash (Ron Underwood, 2002), sobre un mismo fondo del espacio exterior, los logos de las tres
productoras aparecen como objetos tridimensionales flotando y girando a gran velocidad. Si bien cada versidn respeta su
tipografia original, las tres aparecen inusualmente en blanco, contrastando con el fondo, con volumen, rotando sobre si
mismas y asemejdndose en su moviendo a naves estelares o planetas, de hecho, el subtitulo an AOL / Time Warner

Company actia como un cinturdn de asteroides en el primero.

Explotacion del 3D

Por Ultimo cabe mencionar la variedad de efectos, en mucha ocasiones
superfluos, a los que se someten estos grdficos para rentabilizar las
posibilidades que ofrece el cine en tres dimensiones. imagenes 23, 24y 25

23. Tal vez por contar con una mayor tradicién en el género de animacion cldsico o, simplemente, porque el sencillo logo

del escudo flotando en el cielo limita un poco las posibilidades creativas de reinterpretacion con las que cuentan otros

! Ver carteles originales en 3.5. Reinterpretacion de otras identidades visuales.
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estudios, Warner Bros. sobresale por los efectos de movimiento y texturas en 3D que aplica a sus producciones. En las
imdagenes, algunas capturas de Looney Tunes: De nuevo en accidn (Joe Dante, 2003), donde destaca una textura muy
metalizada y el logo gira en el sentido de las agujas del reloj. En la version para felevision, el personaje animado del
Correcaminos atraviesa el escudo acelerando la rotacién; Ira de Titanes (Jonathan Liebesman, 2012), donde en un cielo
tformentoso, la textura de lava incandescente de la tipografia se acerca peligrosamente al espectador; y Ga'Hoole: la
leyenda de los guardianes (Zack Zinder, 2010), donde el buho protagonista interactia con el metdlico elemento flotante

mévil y se marcha a un cielo distinto al habitual.

24. Los tipos se forman a partir de elementos inconexos que surgen desde primer plano y se alejan distribuyéndose en el
encuadre para después volver a descomponerse y arrojarse al espectador. Recurso especialmente explotado para

combinar los logos de Warner Bros. y su subsidiaria New Line Cinema, ambas pertenecientes al grupo Time Warner Inc.

25.
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3. Diseno con tipografia en los carteles cinematograficos

Como es sabido, los carteles, afiches o pdsters, junto a los programas de mano,
son unos de los primeros elementos publicitarios ligados a la exhibicion
cinematogrdfica. Al no estar su diseno y ejecucion tan limitados por la
tecnologia disponible en cada momento, como se verd en las secuencias de
titulos de crédito, han ofrecido casi desde sus origenes todo tipo de juegos
formales, ya sea en el componente iconico como en la fipografia. A
continuacion se presenta una clasificacion y andlisis de los diferentes recursos
aplicados al diseno y composicion con tipografia en estos carteles de cine.

3.1. Tipografia como textura' y objeto grafico

Inspirado por un lado en los llamados caligramas? imagen 1 Y €N l0s recursos
cldsicos de los primeros carteles de las vanguardias rusass3, basados

! La textura, en su acepcioén relativa a las estructura, hace referencia a la manera de
combinarse, o trabarse entre silas partes, particulas o elementos de una cosa. El texto, de la
misma raiz, y los propios caracteres, por separado, juegan un papel fundamental en la
composicion de la textura gréfica. Los caracteres tipogrdficos, el interlineado, el espaciado
entre las letras, los pdrrafos, las columnas, los rétulos, las mayusculas y minUsculas, el uso de la
negrita, la cursiva o la hueca definen sin duda una textura visual propia de los diferentes textos.

G. GARRIDO, S. "Tipografia como ilustracién, tejido y mapa de signos” en Actas del | Congreso
Nacional de Tipografia, ADCV (edicién de Raquel Pelta), Valencia 2004, p. 258

2 El caligrama es un poema, frase o palabra cuyo propdsito es formar una figura acerca de lo
que trata el poema, en la cual la tipografia, caligrafia o el texto manuscrito se arregla o
configura de tal manera que crea una especie de imagen visual (poesia visual). La imagen
creada por las palabras expresa visualmente lo que la palabra o palabras dicen. En un poema,
este manifiesta el fema presentado por el texto del mismo. En la modernidad se dio con

las Vanguardias que buscaban la ruptura y la innovacién a principios del siglo XX, y mds
concretamente con el cubismo literario y los posteriores Creacionismo y Ultraismo; el poeta
cubista francés Guillaume Apollinaire fue uno de los mds famosos creadores de caligramas. El
poeta creacionista chileno Vicente Huidobro ya habia incluido su primer caligrama, Tridngulo
arménico, en su libro Canciones en la Noche (1913). Con Apollinaire, los caligramas se ponen de
moda en las primeras décadas del siglo XX, aungue estos llevaban existiendo cientos de afos en
otfras culturas, como en la caligrafia drabe. La literatura hispdnica cuenta con interesantes
autores de caligramas; entre otros, los espanoles Guillermo de Torre, Juan Larrea y Gerardo
Diego; los peruanos Carlos Oguendo de Amat, Jorge Eduardo Eielson y Arturo Corcuera; el
mexicano Juan José Tablada; el cubano Guillermo Cabrera Infante; el argentino Oliverio
Girondo o el uruguayo Francisco Acuna de Figueroa. En lengua catalana, destacan Joan
Salvat-Papasseit y Joan Brossa. Mds recientemente Gustavo Vega ha creado una variedad de
fipo pldstico a la que él mismo ha denominado caligrama pictogrdfico.

DE COIAR, R., Poesia e imagen, El Carro de la Nieve, Sevilla 1991

3 Vanguardia rusa es un término usado para definir la enorme e influyente oleada de arte
moderno que emergid en Rusia (o0 de manera mads exacta, el Imperio Ruso y la Unidn Soviética)
aproximadamente entre 1890 y 1930, aunque en algunos lugares comienza de manera mds
temprana, en 1850, y acaba mds tarde, en 1960. El término cubre muchos movimientos
artisticos coetdneos, independientes pero intensamente relacionados como el Neo-primitivismo,
el Suprematismo, el Constructivismo y el Futurismo. Ya que muchos de estos artistas de
vanguardia nacieron en lo que es hoy dia Bielorrusia y Ucrania (como Kazimir Malévich,
Aleksandra Ekster, Vladimir Tatlin, Wassily Kandinsky, David Burliuk, Oleksandr Arjipenko), algunas
fuentes también la llaman Vanguardia ucraniana. La Vanguardia rusa alcanza su climax
creativo y de popularidad en el periodo comprendido entre la Revolucidon rusa de 1917 y 1932,
momento en el que las ideas de esta vanguardia chocan con las que el nuevo estado
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fundamentalmente en composiciones con distintas tipografias y sin
ilustraciones imagen 2, €5te empleo de la tipografia en el cartel ha vivido, y vive,
una época dorada en publicidad de todo tipo. imagen 3
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2. Carteles basados en composiciones con fipografia de Aleksandr Mijdilovich Rédchenko], uno de los mayores

representantes del constructivismo ruso.

patrocinaba, el Realismo socialista.

! Aleksandr Mijdilovich Rédchenko (1891-1956) fue un escultor, pintor, disenador grdfico y
fotégrafo ruso catalogado como uno los artistas mds polifacéticos de la Rusia de los anos veinte
y treinta. Fundador, entre otros, del constructivismo ruso. Entre los anos 1923 y 1925, Rédchenko,
junto a Vladimir Mayakovski, cred lo que hoy conoceriamos como una agencia de publicidad,
llamada Mayakovski-Rédchenko Advertising-Constructor. Crearon mds de 150 piezas
publicitarias, packaging y disenos. En esta sociedad publicitaria, era Rédchenko el encargado
del diseno grdafico, mientras que Mayakovski creaba esléganes breves y muy directos.

VV.AA. El cartel europeo (1888-1938), Museo Picasso Mdlaga, Mdlaga 2012.
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El diseno cinematogrdfico no ha perdido la oportunidad de apropiarse de este
recurso para anunciar obras no siempre asociadas a un referente literario,
como cabria pensar. magen 7 Sin embargo, esta estrategia publicitaria cuenta
con la desventaja de que la pelicula aspira a venderse en un mercado global.
Es decir, que ha de estrenarse en paises de distintas lenguas, por lo tanto o se
adaptan los textos a cada idioma o, como sucede normalmente, se opta por
un diseno alternativo. imagen 4,5y 6
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4. Carteles de The women (Diane English, 2008): el original americano que emplea un sinfin de sustantivos relacionados con el
mundo femenino y su campo semdntico, enmarcados en unos trazos de carmin que conforman los pechos y cintura de una
mujer; la adaptacioén italiana, que parte del mismo concepto pero lo estropea anadiendo imdgenes vy la versidon espanola,
que optd por el mds convencional pdster con fotografias. Sin duda, la sencilla primera versién en blanco, negro y rojo, con
una cldsica tipografia con remate, similar a la Times, es la mdés llamativa y capta mejor el sentido de ironia, elegancia y estilo

de la propia pelicula.
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5. En 27 vestidos (Anne Fletcher, 2008), pelicula que tiene los distintos vestidos de dama de honor de la protagonista como

Ieif»mofiv’, se opta ingeniosamente por no mostrar ninguno de ellos. El billing block, o bloque de créditos de profesionales,
abandona su habitual posicién en la parte baja para constituir una trama con la que rellenar la silueta del vestido. Esto
facilita la adaptaciéon a otras lenguas, pues los cambios son minimos, como se puede observar en la versién portuguesa y

espanola.
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6. En Antes que el diablo sepa que estds muerto (Sydney Lumet, 2007), ademds de cometer un grave error gramatical en la
traduccidén castellana, al obviar la preposicién de, se abandona la silueta diabdlica y el rojo del titulo original para ofrecer
radicalmente diferentes versiones espanolas e italiana. El espaiol, en reficula, trata de emparentar el relato con las

narraciones de suspense del mismo autor de los setenta, como se verd en el apartado 3.6.

' Como es sabido, término inglés para designar el motivo central o asunto que se repite en una
obra literaria o cinematogrdfica.
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7. En El ladrén de palabras (Brian Klugman, 2012), cuyo titulo original es The words, Las palabras, la temdatica y nombre de la
obra justifican el empleo de este recurso del disefio con tipografia. Conceptos como libro, pasado, secretos, amor, beso,
escritor, verdad, de importante funcion en la frama, conforman la frama que dibuja el perfil de protagonista.
Lamentablemente, surge nuevamente el problema del mercado no angléfono. En la versidn espafiola, en el centro, aun
usando toda una bateria de palabras en inglés como fondo, se abandona este tipogrdfico disefio. En casos como el del

cartel asidtico, derecha, dado que incluso se cambia de alfabeto, se plantea un nuevo disefio, fotalmente distinto.

El problema de la traduccion no afecta al pdster para el documental One love
(Kevin Macdonald, 2012). La trama la constituyen simbolos graficos
relacionados con el protagonista, Bob Marley. Corcheas, corazones, el simbolo
hippy de la paz, la hoja de marihuana, etc. se erigen en un lenguaje universal
ala vez que en elementos para construir el rostro del personagje. imagen s
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8. Cartel anunciando el estreno y detalle.
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Como se comentd anteriormente!, este recurso es mds frecuente en el
advance o teaser poster.

Otra variacion de estos carteles basados en frama tipogrdfica, relacionados
en cierta forma con los Photomosaics de Robert Silvers? imagen 9, l0s encontramos
en la pelicula El topo (Tomas Alfredson, 2011). Su tframa, basada en la novela
homonima de John Le Carré, se centra en el espionaje y cédigos secretos. Las
minusculas filas de letras y nUmeros de su composicion tipogrdfica encajan,
tanto con su origen literario como con el propio tema de la historia. imagenes 10y 11
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9. Cartel advance de El show de Truman (Meter Weir, 1998) por Robert Silvers. Su innovativa técnica de mosaico fotogrdfico
vivié un breve furor a finales de los noventa. 10. Carteles advance de El topo, basados en textura tipogrdfica como el

definitivo para el estreno.

I Apartado 2.3.1. Los teaser pdsters.

2 Robert Silvers (1968) es un artista conocido por inventar, durante su estancia en el MIT Media
Lab de Boston, el Photomosaic, los conocidos mosaicos hechos a base de fotografias que
causaron furor a finales de los noventa. Ha frabajado para AXA Courtage, Coca-Cola, CNN,
Disney, Fortune Magazine, IBM, Lucasfilm Ltd., MasterCard International, National Geographic y
Newsweek.

www.photomosaic.com 25.01.2014
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11. Cartel final de El topo y detalles. Entre esa confusién de letras y nimeros, destaca ligeramente en negrita el slogan o

frase promocional: El enemigo estd dentro y, en rojo, la fecha de estreno: Invierno.

MR.JONES MR.SMITH

MIBe

p< _Lu ET ST (350 0 ¢
SEmwd oo S W o ¢ S R u (N SN U SRR BYLAMEY
Fl a

(R0 ot Ly TUE N 8 Y sl ]
TSI VSR S TN D R T | A A
I L e WSS s NN

12. El mismo recurso reaparece en el péster avance de Hombres de negro 2 (Barry Sonnefeld, 2002). La marca MIB, Men in
black es ya lo suficientemente conocida gracias al éxito de la primera entrega, que le basta su repeticion como textura

para presentar los rostros en blanco y negro de sus protagonistas.

La textura tipografica como representacion visual del plano sonoro, préstamo
de una de las convenciones bdsicas del lenguaje del coémic, también aparece
en frecuentes ocasiones. imagen 13
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13. El cartel de The bully’chronicles (Amy S. Weber, 2013) muestra fragmentos del didlogo (insultos y vejaciones) de esta
pelicula sobre acoso escolar. Se dispone a modo de ondas concéntricas desde una expresiva boca gritando en primer
plano. En el caso de Short cuts, Vidas cruzadas (Robert Altman, 1993), el slogan De dos maestros americanos llega una
pelicula sin igual, sigue el recorrido de una mosca como se sefalaria el movimiento en un cémic. En el documental Shoot
Down (Cristina Khuly, 2007), que se traduce como Abatido (por un disparo), el péster presenta toda una explosion de

diversas fuentes con palabras que hacen referencia al tema fratado.

Por Ultimo en este apartado, cabe mencionar el empleo del tipo, de la letra
como objeto independiente, o transformado ligeramente en el titulo, para
asemejar ofra cosa. Los recursos mdas habituales en este aspecto son las
sustituciones imagen 14 y las metdforas visuales. imagen 15
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14 El cartel avance de la primera parte del drama erdtico Nymphomaniac (Lars Von Trier, 2014) presenta unos paréntesis
que sugieren deliberadamente unos genitales femeninos. Este uso del lenguaje, el de fusionar simbolos para crear uno
nuevo, parece estar tan entroncado en el pasado (pinturas rupestres, escritura cuneiforme, jeroglificos) como en los

mensajes de texto electrénicos actuales. Para su continuacion, dado el éxito de la sencilla y directa comunicacién, se

1 Como es sabido, bullying es un término inglés para referirse al acoso escolar.

92



recuperan los paréntesis y son colocados en lugar de la letra O. En esta segunda entrega se ha usado un objeto sexual, un
latigo, dispuesto en forma de corazdn, como juego visual al slogan Olvida el amor. En un apartado posterior, 3.2., se

estudiardn este fipo de recurso: titulos como elementos reales.
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15. El famoso caligrama El puiial de Juan José Tabladal junto al cartel conceptual disefado por el artista britdnico Olly
M0532 para acompanar la cobertura del estreno de Scream 4 (Wes Craven, 2011), una visibn minimalista de la franquicia
que auna el numero 4 y el cuchillo arma del asesino. Pese a la elegancia e ingenio de la solucién, para el estreno del film, se
prefirid volver al estilo y colores de la saga, negro, blanco y rojo, y al amenazador efecto visual conseguido al prolongar el
asta central de la letra M. Se sustituyd, eso si, la letra A por el nUmero 4, pues al ser el fitulo logotipo tan conocido, no interfirid

en la lectura.

Este Ultimo recurso, el de transformar la morfologia del tipo, es muy popular en
el género fantastico y de terror. No es raro encontrar astas descendentes,
colas o brazos prolongados y convertidos en dientes de vampiro, estacas o
crucifijos, asi como espuelas que se transfiguran en colas diabdlicas. imagen 16

1 José Juan Tablada (1871-1945) fue un poeta, periodista, y diplomdatico mexicano. En 1980, con
19 anos, empezd a colaborar en El Universal con poemas y créonicas dominicales en la seccién
llamada Rostros y mdscaras. Colabord también para El Mundo llustrado, Revista de Revistas,
Excélsior, y el Universal llustrado. Trabajé también para periddicos de Caracas, Bogotd, La
Habana y Nueva York. Escribidé para revistas literarias como la Revista Azul, la Revista

Moderna, La Falange, El Maestro. Fue fundador de la revista Mexican Art and Life. En 1894
publicéd en la Revista Azul, el poema "Onix" el cual lo dio a conocer como un autor prestigioso. Su
primer libro de poesia El florilegio lo publicd en 1899. Como modernista en su primera etapa,
defendié esta corriente en la Revista Moderna, en la cual publicd y tradujo articulos entre 1889 y
1911.

2 QOlly Moss (1987) es un artista, disenador e ilustrador inglés. Mds conocido por sus versiones de
famosos carteles cinematogrdficos, colabora asiduamente con la revista Empire.

www.ollymoss.com
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18. Pequenas modificaciones cargadas de significado. En The unborn (David S. Goyer, 2009), fraducido como El no nacido,

el articulo The aparece colocado dentro del ojo de la O. La W de Dark Water (Hideo Nakata, 2002) presenta un efecto de

ondas en el agua; y las letras A de Patrick (Marl Hartley, 2013) han perdido su asta transversal, o brazo, para convertirse en

picos del electrocardiograma del protagonista.
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3.2. Titulos como elementos reales, arquitectonicos y del paisaje

Si bien en el apartado anterior se describid el empleo del tipo, de la letra,
como objeto grdfico independiente para asemejar ofra cosa, en este
apartado se senalardn ejemplos del caso opuesto. Se frata de elementos
reales que fuerzan sus formas o se agrupan para crear los titulos que aparecen
en los carteles, para sugerir caracteres tipogrdficos mediante rasgos formales
iconicos. Lo que Antonio e Ivana Tubaro aciertan en denominar alfabetos
decorativos!, frente a ofras denominaciones como tipografia creativa?.

En publicidad, dado que hay un referente material directo y claro vinculado al
mensaje, es una de las técnicas mds empleadads. imagen1 Por lo tanto, en los
carteles cinematogrdficos de peliculas en torno a un objeto, icono o fetiche
serd habitual encontrarlo igualmente.

1. Carteles publicitarios de Sean Freem0n3. Las formas orgdnicas de la naturaleza como inspiraciéon, junto a la unién de una
cuidada técnica fotogrdfica con la ilustracion mds cldsica ofrecen originales soluciones para construir estas fuentes. Entre
ellos el del film This is England (Shane Meadows, 2007), reinterpretacion del cartel original que el estudio All City Media

encargd al artista.

TTUBARO, A. e |. Lettering. Studies and research on the evolution of writing and print typefaces,
Idea Books, Milano 1992, pp. 2-9.

2 Toda tipografia es en si misma creativa y cada disenador puede tener una idea de lo que es la
prdctica creativa de la tipografia.

G. GARRIDO, S. “Tipografia como ilustracion, tejido y mapa de signos” en Actas del | Congreso
Nacional de Tipografia, ADCV (edicidon de Raquel Pelta), Valencia 2004, p. 260.

3Sean Freeman es un disenador e ilustrador britdnico fundador del estudio There is, especializado
en alfabetos decorativos, ilustracion y direccidn artistica en publicidad. Su galardonado trabajo
puede encontrarse en numerosas revistas como The New York Times, Esquire o Computers Art,
libros y anuncios.

www.thereis.co.uk/ 08.03.2014
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Es evidente la asociacion temdatica entre los elementos que conforman el
alfabeto decorativo del que hace uso un titulo y la propia obra
cinematogrdfica. Nuevamente, cabe senalar que salvo en las peliculas
orientadas a un publico infantil, esta técnica tiende a limitarse a los carteles
advance. Imégenes 2, 3y 4
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2. En el teaser de Los diarios del ron (Bruce Robinson, 2011) una variedad de botellas de alcohol sirven para trazar las letras
del titulo; en Primer (Shane Carruth, 2004) lo hacen las caprichosas formas de los cables eléctricos de la méaquina
protagonista; y en El exdtico hotel Marigold (John Madden, 2012) son los pétalos de las flores los que, agrupados, configuran

un original cartel de inequivoca inspiracién india.

CELIVEMING APRsL 25TH

ONLY IN THEATRES SUMMER 2008

3. Elemplos de completa sustitucion de objetos por caracteres concretos. En Young people fucking (Martin Gero, 2008) un
preservativo con la mencién de su seleccién oficial en el Festival de Toronto, sin ni siquiera adaptar sus formas, basta para
sustituir hasta tres letras y ayudar a leer el titulo completo. Este arriesgado recurso se apoya en la inclusién de los tipos que
faltan al pie del cartel, como si se hubieran caido, y en el hecho de que se trata de la palabra fuck, ala que los propios
norteamericanos suelen referirse solo con su inicial, por la correccién politica. Una vez mds el objeto guarda una estrecha
relacién con la palabra que ayuda componer. Ya se vio el teaser de American Reunion (Jon Hurwitz y Hayden Schlossberg,

2012) donde aprovechan la forma redondeada de ambos elementos, el real y el cardcter al que sustituye. En el caso de
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Baby Mama (Michael McCullers, 2008), otro feaser, el alfabeto decorativo ya era un elemento preexistente, un juego de

cubos infantiles.
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4. En el teaser de Happy thank you more please (Josh Radnor, 2010) encontramos una curiosa combinacién de lo artesanal
y lo digital. Diferentes bloques de ceras o tizas de colores sirven para codificar, como si de un mosaico se tratase, un
mensaije siguiendo las convenciones de la escritura en pantalla electrénica mediante pixeles. En otras ocasiones los
elementos componen un simbolo suficientemente conocido: en The Punisher ll: War zone (Lexi Alexander, 2008) los agujeros
de bala dibujan el simbolo de este personaje de cémic como en V/H/S (Varios directores, 2012) lo hacen cintas de video

etiquetadas frente a otras sin identificar.

Sangre, fluidos y otros elementos corporales

El empleo de letfras rojas de aspecto liquido, sangrante, fue una de las
peculiaridades mds recurrentes en el cine de terror cldsico imagen s, una de las
claves de su identidad visual. En los anos setenta, este poco sutil recurso es
frecuente encontrarlo con una finalidad autoparddica imagens Y,
posteriormente, en los ochenta, como elemento de clave en la concrecion de
los titulos/logotipos de numerosas sagas cinematogrdficas de terror. imagen7 Se
frataba de una forma rdpida y clara de transmitir al espectador el cardcter
gore'! de la narracion.

! El cine splatter o cine gore, sangriento en inglés, es un tipo de pelicula de terror y de cine de
explotacion que se centra en lo visceral y la violencia gréfica. Estas peliculas, mediante el uso
de efectos especiales y exceso de sangre artificial, infentan demostrar la vulnerabilidad,
fragilidad y debilidad del cuerpo humano y teatralizar su mutilacion. El término splatter fue
adoptado por George A. Romero para describir su pelicula Amanecer de los muertos (1978).

97



CHRISIOPHER LEE 104 HELLEY ACHRYHER S s e oo e

5. Las peliculas cldsicas de temdtica vampirica no solian obviar este recurso.
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I YOU SURVIVE THIS NIGHT...
NOTHING WILL SCARE YOU AGAIN.

AUCE SHEET ACE

Son frecuentes los teasers con impactantes frases en sangre. imagen s Sin
embargo, en los Ultimos anos, el cine de terror ha presentado una mayor
sobriedad en sus campanas graficas finales'. Busca, en cierta medida, una

1 Ver apartado 2.1. Tipografias mds habituales segun los distintos géneros.
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mejor consideracion por parte de los criticos. En estos casos se abandonan
estos recursos efectistas, propios del comic imagens, para presentar el film de una
forma mds seria y adulta. Las posibilidades de los nuevos programas de diseno
grdfico y sus acabados fotorrealistas permiten logradas composiciones de gran
atfractivo con todo tipo de fluidos. imagen 10

.;._n;-ﬁ

8. Llamativos teasers para You re next (Adam Wingard, 2013), Viernes 13 (Marcus Nispel, 2009) y Sinister (Scott Derrickson,
2012). Su redlista acabado los acerca al aspecto de la escena de un crimen, con pintadas/salpicaduras de sangre sobre
objetos y paredes. Los pdsters finales adoptaron, sin embargo, soluciones tipogrdficas mds contenidas dejando la sangre

para el elemento fotogrdfico.

9. Las adaptaciones al cine de las novelas gréficas 30 dias de oscuridad (David Slade, 2007) y 300 (Zack Snyder, 2007)
retoman el titulo logotipo original del cémic. Para la secuela 300, El nacimiento de un imperio (Noam Murro, 2014) el
reconocible fitulo/logoftipo sirve de marca comercial registrada para legitimar la continuacion de la historia y diferenciarla

de tantas otras peliculas que surgieron a partir de su éxito.
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10. Versiones internacionales del cartel para la pelicula Shame (Steve Moqueen, 2011). La hungara, que fue censurada,

presenta el titulo formado con semen sobre una espalda femenina.

La fuente de inspiracion de los alfabetos corporales se remonta a las iniciales
historiadas y a ilustraciones caligraficas del siglo XIV que representaban el
cuerpo humano, animales o criaturas fabulosas. imagenes 11y 12

11. Inicial historiada de Vespasian-Psalter (siglo VIII); Alfabeto decorativo de Giovanni de Grassi (1350-1398), pintor, escultor,

arquitecto y miniaturista italiano; y alfabeto grotesco de Master E. S. (1420-1468), orfebre, grabador e impresor olemén].

Mdas recientemente las encontramos en la literatura infantil, moda y en
experimentos fotogrdaficos que se acercaban al performance. imagenes 13y 14

A partir de los anos setenta, alfabetos corporales describiendo posiciones
sexuales proliferan adornando las pdginas de las publicaciones erdticas y en

T www.memrise.com/course/?6356/paleography-and-codicology/4/ 20.03.2014
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las secciones de clasificados de las revistas liberales. imagen 15

ALPHABET DIABOLIQUE.
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12. Disefio de Peter Fldtner (1485-1546), disefador, escultor e impresor alemdn; Alfabeto in sogno de Giuseppe Maria Mitelli

(1683); y Alfabeto diabdlico (Anénimo, 1837).

13. Portada de Vogue (Horst P. Horst, 1940); los miembros del grupo de danza Pilobolus Dance Theatre recrean el alfabeto

con sus cuerpos para el libro Pilobolus Human Alphabet del fotdgrafo John Kane (2005); serie de fotografia subacudtica

Body type de Howard Schatz (2007).



739

14. Body Type] (Anthon Beeke, 2011) es un volumen que se basa en Beautiful girls alphabet, el famoso trabajo fotografico
del propio autor de 1969. Aquellas fotografias eran la respuesta humana, y de marcado cardcter feminista, al alfabeto para

mdquinas de Wim Crouwel: New alphabet (1967) influenciado por los avances digitales, basado en lineas rectas

1 BEEKE, A. Body type, Sphinex & Industrie, Amsterdam 2011.
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horizontales, adaptando el curviineo abecedario a las posibilidades de los primeros ordenadores. Para la version publicada

en 2011, empleo modelos masculinos de color para afiadir nUmeros y otros signos.
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Junto con las salpicaduras de sangre, el cine de terror ha encontrado en este
recurso del diseno con alfabetos decorativos corporales una buena forma de
mostrar al espectador toda clase de objetos peligrosos, fruculencias y
vejaciones al cuerpo humano. imagenes 16, 17y 18

15.

No se trata de cine de suspense o terror serio, eso lo dejan claro sus carteles,
sino de un cine de explotacion, exagerado, rozando lo circense. De ahi lo
macabro y el humor negro de sus composiciones que de ofra forma no
funcionarian. Suelen ser peliculas destinadas a un publico juvenil y
mainstream?!.

! Mainstream, corriente principal, es un término que se utiliza para designar los pensamientos,
gustos o preferencias predominantes en un momento deferminado en una sociedad. Se emplea
al hablar de arte en general y de cine en particular, para designar los trabajos que cuentan con
grandes medios para su produccién y comercializacion, y que llegan con gran facilidad al
publico en general. Son obras cuyo principal objetivo es obtener la mayor cantidad de ventas y
beneficios econdmicos. Artisticamente, por tanto, puede utilizarse con un matiz peyorativo, para
caracterizar obras de cardcter excesivamente comercial y poco innovador o artistico. También
puede utilizarse con un tono neutro, para designar las obras pertenecientes a arfistas
consagrados o corrientes artisticas consolidadas, aceptadas y consumidas masivamente por el
gran publico. En este sentido, como anténimo de mainstream se suele utilizar el término
underground.
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16. Terror con ciertas dosis de humor negro. Una coleccién de objetos amenazantes revela que John muere al final (Don
Coscarelli, 2012) y construyen el titulo de Don "t be afraid of the dark (Troy Nixey, 2011) al mds puro estilo de un cuento
infantil. El contorsionado cuerpo de El dltimo exorcismo, parte Il (Ed Gass-Donnelly, 2013) anuncia la continuaciéon de la

historia.

17. Cicatrices y tatuajes para Turistas (John Stockwell, 2006), Cell count 2 (Todd E. Freeman, 2014) y El nimero 23 (Joel

Schumacher, 2007).
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18. Los carteles de la saga Saw (James Wan, 2004) supusieron una innovacion estética a la hora de presentar el cine de
terror al abandonar los tipicos tonos negro y rojo. Tatuajes, miembros amputados y material de quiréfano componen su
alfabeto para numerar cada entrega. Pese a su sordidez, no abandonan un retorcido sentido del humor en la eleccién de

materiales.
Elementos arquitectonicos
En 1773 Johann David Steingruber! disend Alphabet/Architektur, un alfabeto en

el que cada letra era el plano de un palacio que jamds terminaria
construyéndose. imagen 19

! Johann David Steingruber (1702-1787) fue inspector de agricultura y constructor de numerosas
iglesias en el antiguo principado de Ansbach, Alemania.
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19.

En la actualidad, Google Earth! permite captar fotografias satélite de entre las
que seleccionar caprichosas formas naturales o artificiales con las que
conformar un alfabeto. imagenes 20y 21

20.

Ademds de la obvia y directa funcién identificativa de la tipografia en la
arquitectura, desde la antigua Roma los edificios eran senalados con la fecha
de su construccioén, su promotor y sus fines; el propio edificio como tipo puede
ofrecer perturbadoras imdgenes aéreas para publicidad. imagen 22

1 Google Earth es un programa informdtico que muestra un globo virtual que permite visualizar
multiple cartografia, con base en la fotografia satelital. El programa fue creado bajo el nombre
de EarthViewer 3D por la compania Keyhole Inc. financiada por la CIA. La compania fue
comprada por Google en 2004 absorbiendo el programa. El mapa de Google Earth estd
compuesto por una superposicién de imdgenes obtenidas mediante satélite y fotografia aérea,
informacién geogrdfica de todo el mundo y modelos creados por ordenador. El programa estd
disponible en varias licencias, pero la versidon gratuita es la mds popular, disponible para méviles,
tablets y PC.
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21. Precisamente en este recurso de supuesta vista satélite se basé el teaser pdster para Terminador Salvation (McG, 2009). El
entramado de autopistas de Los Angeles no dibuja letras sino el simbolo del peligro y la muerte, una calavera con

resonancias al rostro del robot protagonista.

22. Flyer de una fiesta musical, destaca su acabado hiperrealista. 23. A la derecha, uno de los cotizados carteles de

Metrépolis (Fritz Lang, 1927), la ilustracién adelantd este recurso al incorporar las formas rectas y con volumen de los

caracteres del titulo entre los edificios.

En cine, ya se vio en el apartado 2. 1. Tipografias mas habituales segun los
distintos géneros, la predileccion del cine épico e histérico por las pesadas y
rotundas letras de piedra con volumen. imagen 24 Connotan grandes e
importantes relatos.
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25. Cercano al enfoque expresionista de formas distorsionadas de Metrépolis, la actual adaptacion del cémic The Spirit
(Frank Miller, 2008) presenta, ademds del fitulo/logotipo inspirado en las vifetas, frases promocionales en piedra integradas o

formando las fachadas de los bloques de una gran ciudad. Se han cuidado sus texturas de ladrillo y cemento.

El fotorrealismo en formas y texturas de los titulos perfectamente infegrados
entre los edificios es comun. Son recientes relatos que giran en torno al
componente urbano y al paisaje de la ciudad. imagen 26

108



THE DABR KXiGONT

26. Teasers pdsters. En Origen (Christopher Nolan, 2010), la ciudad como concepto pldstico y deformable que muestra el
cartel encaja con la estética general de la pelicula; ala derecha, el RIPD, Departamento de policia mortal (Robert

Schwentke, 2013) convertido en fachada.

Whern Owarmrs C30 te mvewrs

27. Atlantic City (Louis Malle, 1980), hace uso de las curvas de la montafa rusa de su decadente parque de atracciones y
de la silueta de sus edificios para componer su titulo. Otfro objeto, el atald eje de la historia de Buried (Rodrigo Cortés, 2010)
sustituye a la letra I. Miedos 3D (Joe Dante, 2009) presenta un logotipo integrando el concepto de las tres dimensiones en

piedra.

Elementos de la naturaleza

Tipico del cartel de género fantdstico es la onirica adopcién de elementos
reales de la naturaleza como ramas de drboles, raices, telas de arana, rayos,
lluvia y sombras para constituir el titulo de la pelicula. imagenes 28, 29, 30, 31 y 32

Se encuentran abundantes precedentes en la ilustracion para la literatura
infantil y, actualmente, gracias a las técnicas informdaticas aplicadas al diseno,
en la publicidad de todo tipo de productos. Sus lineas quebradas y de
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complicada lectura suelen limitar el uso de este recurso a breves palabras, rara
vez a frases promocionales completas. imagen 29
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28. Versiones norteamericana, mexicana y china del cartel de Big fish (Tim Burton, 2003). Al igual que sucedia con los
carteles basados en tipografia como textura, la adaptacién internacional de los textos a otras lenguas dificulta un mayor

empleo de este recurso de disefo.

29. Similar empleo de las ramas de drboles se encuentra en Las cronicas de Spiderwick (Mark Waters, 2008).
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31. Grietas en el hielo dibujan el titulo de La cosa (John Carpenter, 1982) y en el suelo de The gate (Alex Winter, 2014). En el

cartel de la espafola Zulo (Carlos Martin Ferrera, 2005) es la silueta de un pozo la que dibuja la letfra L.
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32. Las adaptaciones cinematogrdficas de la serie Expediente X (Chris Carter, 2008) juegan con su logotipo, la X, como
manchas de sangre sobre la nieve. Su forma se acerca también al aspecto de una cruz, en consonancia con el cardcter
religioso de ciertos temas que toca la historia. De forma mds minimalista aparece como las somibras proyectadas de sus
protagonistas. Es el mismo recurso empleado en le cartel de Vidas Cruzadas (Robert Alfman, 1993). Se puede observar como
la version espafiola del cartel, decide respetar el disefio original y simplemente afadir el nombre en castellano como

subtftulo.
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3.3. Disposicion en reticula

Una vez mds el diseno publicitario se inspira directamente en el arte, en este
caso en las formas planas y composiciones geométricas del movimiento De
Stijll. Juegan, por tanto, con la diagramacion del espacio y aplican los criterios
gue podemos encontrar en la maquetacion de revistas, boletines, etc.
Distribuyen y organizan los elementos textuales y fotograficos siguiendo criterios
jerarquicos, funcionales y estéticos. imagen 1
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1. Una de las conocidas Composiciones de colores de Pieter Cornelis Mondriaan (1872-1944) mds conocido como Piet

Mondrionz, fundador del neoplasticismo; y los carteles de For colored girls (Tyler Perry, 2010) y Un buen partido (Gabriele
Mucchino, 2012).

(La reticula) ha sido la forma ubicua en el arte de nuestro siglo, inexistente

1 Como es sabido, De Stijl era un movimiento artistico cuyo objetivo era la integraciéon de las
artes o el arte total, y se manifestaba a través de una revista del mismo nombre que se editd
hasta 1931. Constituido en Leiden, Holanda en 1917, pertenecian a este movimiento Vilmos
Huszdr, Cornelis Van Esteren, Anthony Kok, Piet Mondrian, Bart Van Der Lek, Gerrit Rietveld,
Jacobus Johannes Pieter Oud y Theo Van Doesburg. Los pintores Piet Mondrian y Bart Van Der
Lek, el arguitecto J.J.P. Oud y otros se unieron a Theo Van Doesburg fundador y guia espiritual de
este grupo. De todos sus miembros, Van Der Leck ya creaba disenos graficos con franjas negras
sencillas, organizando el espacio y utilizando imdgenes de formas planas con una paleta de
colores que ejercio fuerte influencia en Mondrian.

2 Las pinturas de Mondrian constituyen la fuente a partir de la cual se desarrollaron la filosofia y
las formas visuales de De Stijl. Cuando vio pinfuras cubistas por primera vez en 1910, Mondrian
evoluciond del naturalismo, de la pintura del paisaje tradicional, hacia un estilo simbdlico.
Influenciado por Gauguin, que expresaba las fuerzas de la naturaleza. En los anos siguientes,
eliminé todo indicio de los elementos representativos y evoluciond del cubismo hacia una
abstraccion geométrica pura. Durante una temporada, en el ano 1917, las pinturas de
Mondrian, Van Der Leck y Van Doesburg eran dificiimente distinguibles Cabe destacar el hecho
de que Mondrian jamds aceptd la linea diagonal en sus trazados, aungque si considerd
apropiado el uso de la misma para orientar el formato; es decir: podremos saber siempre si
estamos ante un Mondrian si no hay ninguna linea inclinada, aunque el formato del lienzo sea un
cuadrado colocado en diagonal. Van Doesburg, por el contrario, si admitié el trazo de la
diagonal. Ademds de su restringido vocabulario visual, los artistas De Stijl buscaron una expresion
de la estructura matemdtica del universo y de la armonia universal de la naturaleza.

113



en el arte del siglo pasado. En esa gran cadena de reacciones que
durante el siglo XIX dio origen al arte moderno, una conmocién final
produjo la ruptura de la cadena. Al descubrir la reticula, el cubismo, De
Stijl, Mondrian o Malevich desembarcaron en un territorio completamente
desconocido. O lo que es lo mismo, desembarcaron en el presente,
declarando la pertenencia al pasado de todo lo demds.

Rosalind E. Krauss!

Segun Pelta, MUller-Brockmann? explicaba cudl era el propdsito de la reticula:
un instrumento que servia para resolver problemas visuales en dos y tres
dimensiones y que facilitaba al disenador la disposicion de textos, fotografias y
diagramas de acuerdo a un criterio objetivo y funcional. Los elementos se
adaptaban a unos cuantos formatos de un mismo tamano, determinado en
funcion de la importancia del tema. La reduccién del nUmero de elementos
visuales, segun este disenador, creaba un sentido de inteligibilidad, claridad y
planificacion que sugerian un sentido de disciplina en el diseno. Este autor
recurria a un criterio cientifico para proporcionar validez a sus afirmaciones:

La informacién presentada con ftitulos, subtitulos, ilustraciones y pies
colocados Iégicamente no sélo se leerdn mds facil y rdpidamente sino
que la informacidon se comprenderd y retendrd mejor en la memoria. Esto
es un hecho cientificamente probado y el disehador deberia tenerlo en
mente constantemente. Ademds de razones econdmicas: un problema
visual puede resolverse en menor tiempo y a un coste menor.

Josef MUller-Brockmann3

De acuerdo a esto, se puede afirmar que este recurso implica no solo una
inmediata practicidad sino también toda una filosofia de diseno. En lo relativo
a la composicion con tipografia, este tipo de cartel cinematogrdfico organiza
los nombres del reparto, frases promocionales y titulos encuadrdndolos en los
espacios que delimitan las lineas rectas horizontales y verticales de la reficula.
La eleccidon de tipografia no desentona con la estética de formas sencillas y
planas, pues se prefieren tipos sin remate, de lineas limpias y rectas, siguiendo

! Rosalind Krauss es una critica de arte, profesora y tedrica estadounidense de la Universidad de
Columbia.

KRAUSS, R. E. La originalidad de la vanguardia y otros mitos modernos, Madrid, Alianza Editorial,
1996, p. 23. Citado en PELTA RESANO, R. “La reticula, de articulo de fe a instrumento eficaz” en
Actas del Il Congreso Nacional de Tipografia, ADCV (edicion de Raquel Pelta), Valencia 2006,
pp. 80-83

2 Josef Muller-Brockmann, (1914-1996), Disehador gréfico y profesor universitario de origen suizo.
Fue docente de la HFG de Ulm en Alemania y uno de los impulsores, junto con Amin Hoffmann,
de la llamada Escuela Suiza de diseno, caracterizada por la sencillez y la claridad y por el uso de
la reticula. Fue autor de las influentes obras: El artista grafico y sus problemas de disefio (1961),
Sistemas de reticulas en el diseno grdfico (1961), Historia de la comunicacion visual (1971) e
Historia del pdster (1971).

3 MULLER-BROCKMANN, J. Sistemas de reticulas. Un manual para disefiadores grdficos, México,
Gustavo Gili, 1992. Citado en PELTA RESANO, R. “La reticula... op. cit. pp. 80-83
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los preceptos de la Escuela Suiza'. En cuanto a los colores escogidos, sobre el
fondo blanco o negro, destaca el rojo plano, sin degradados, texturas o
efectos de relieve.

Esta claridad y orden eran los elementos de una metodologia que
proporcionaba seguridad a quienes optaban por ella y que, ademds,
respaldaba los esfuerzos de una profesion relativamente joven por
obtener el respeto de clientes y usuarios. La racionalidad y objetividad
servian como garantia de seriedad y solvencia.

Raquel Pelta Resano?

Esta estética, basada principalmente en la recuperacion del estilo Mondrian
como icono pop, se puso de moda especialmente entre los sesenta y setentas.
Las formas geométricas, la psicodelia y el pop art inspiraban los disenos de
todo tipo de productos, alta costura incluida?. imagen 2

I Como es sabido, el Estilo Tipogrdfico Internacional, International Typographic Style, también
conocido como Escuela suiza o Swiss Style, es un estilo de diseno grdfico, desarrollado en Suiza
en la década de 1950, que tuvo una gran fuerza y repercusidén durante mds de dos décadas,
llegando incluso a la actualidad. Sus caracteristicas estédn en la unidad del disefo lograda a
través de la asimetria en la composicion, el uso de una malla tipogrdfica y una cuadricula
totalmente matemdtica. El estilo es asociado también a una preferencia por la fotografia en
lugar de ilustraciones o dibujos. Se presentaba la informacién basdndose en la claridad, la
legibilidad y la objetividad, usando tipografias sin serif como la Akzidenz Grotesk. Este uso de la
tipografia reflejaba el espiritu progresista de la época. Algunos de los primeros disenadores del
Estilo Tipogrdfico Internacional presentaban la tipografia como un elemento principal ademds
de su uso como texto, caracteristica que da nombre al estilo. Los disefadores de este estilo
definian el disefo como una actividad socialmente Util e importante, y dejaban de lado la
expresion artistica y personal, buscando una solucidén mds cientifica y universal. Sus inicios se
remontan al De Stijl, la Bauhaus vy las tipografias de los anos 20 y 30. Los disenadores suizos Josh
Krlos, Théo Ballmer y Max Bill, estudiantes de la Bauhaus, crearon el nexo de unién entre el inicio
del constructivismo en el disefio grdfico y la Escuela Suiza. Se inicid en Suiza y Alemania, y ejercid
una gran influencia en el diseio de las décadas de los sesenta y setenta que se redlizaba en los
Estados Unidos, hecho que impulsd el movimiento por todo el mundo. El gran responsable de las
caracteristicas de este movimiento fue Ernst Keller, disehador que creia que la solucion a los
problemas de diseio se debia encontrar a través del contenido.

2 PELTA RESANO, R., “La reticula... op. cit., pp. 80-83.

3 Durante la década de 1960, la aplicacion sistemdatica de la reticula y el proceso de diseno
derivado de ello se considerd una de las contribuciones mds importantes al frabajo del
disenador fipogrdfico porque se percibié como un modo de racionalizarlo, al concebirla como
una herramienta prdctica que servia para solucionar muchos de los problemas cotidianos de
diseno de forma répida y sencilla. La reticula, que no era nueva en la historia del diseno pero si
la forma de emplearla por estos disenadores, fue una pieza fundamental del disefio sistemdatico
defendido por la Escuela Suiza y uno de los principios indiscutibles de la composicion tipogrdfica
hasta, practicamente, bien entrada la década de 1980, momento en que como otros
paradigmas comenzd a ponerse en duda, en parte como consecuencia de la influencia de la
teoria de la deconstruccién en el campo del diseno grdfico.

PELTA RESANO, R., “La reticula... op. cit., pp. 80-83.
4 GARNER P. Sixties design, Taschen, Colonia (Alemania) 2001
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2. Portada del libro Voices from the sixties (Pierre Berton, 1967) que inequivocamente retoma el conocido disefio Mondrian,
para entonces erigido en una de las sehas de identidad visual de toda una década; disefios de Yves Saint Lauren’r]; y

portada de Vogue Paris (David Bailey, 1965).

Volviendo al cine, ya se vio como Saul Bass o Pablo Ferro en los sesenta
ideaban secuencias de ftitulos de crédito basadas en abstracciones
esquematicas que jugaban con formas geométricas. De Pablo Ferro son
precisamente los disenos para la pelicula El caso de Thomas Crown (Norman
Jewison, 1 968) Imdgenes 3y 4
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3. Secuencia de apertura de El caso de Thomas Crown (Norman Jewison, 1968). Su técnica de pantalla multiple, presente

asimismo en numerosas secuencias del film, senté las bases de una nueva modalidad de créditos.

1 Yves Henri Donat Mathieu Saint Laurent (1936-2008) fue un disenador de moda y empresario
francés, fundador de la marca homoénima de ropa de alta costura. Saint Laurent ha pasado a la
historia como el primer disenador de moda que ha expuesto en un museo, el Metropolitan
Museum de Nueva York.
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4. Las diferentes variantes del cartel de El caso de Thomas Crown, norteamericana y espanola, reprodujeron este recurso.
Para la reciente edicién en DVD, a pesar de contar con un nuevo disefio mds actualizado, se recupera la composicion

reticular al seguir plenamente ligada a la época y género.

Esta forma de componer los créditos y el cartel representaron un modelo para
cierto tipo de cine de accidn e intriga durante los siguientes ANoS. imagen s Tal s
la asociacion al género de este recurso, y la asimilacion de sus caracteristicas
por parte del espectador, que se puede encontrar, reformulado y
modernizado, en numerosas peliculas recientes que recrean esa época o tipo
de frama. imagen ¢
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5. Bullit (Peter Yates, 1968); Harper (Jack Smight, 1966); El mensajero del miedo (John Frankenheimer, 1962).
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6. Luces rojas (Rodrigo Cortés, 2012); The internacional (Tom Tykwer, 2009); Headhunters (Morten Tyldum, 2011); La sombra del
poder (Kevin Macdonald, 2009); El desafio: Frost contra Nixon (Ron Howard, 2008); distintas versiones del cartel de El escritor

(Roman Polanski, 2010). Destaca la predileccién por el negro, el blanco y el rojo.
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Parte de su éxito se debe igualmente a la facilidad de adaptacion de estos
carteles a las distintas lenguas del mercado internacional! y a los distintos
formatos de marketing: DVDs, Blurays y CDs de bandas sonoras.

En las imagenes 7 y 8 se pueden apreciar ejemplos de un uso algo mas
transgresor de la reticula con distintas orientaciones y otros originales
fratamientos. Se trataria, en teoria, de una forma de modernizar el recurso pero
no perdiendo de vista su cldsica asociacion al género policiaco o thriller.

7. Plan oculto (Spike Lee, 2006); Duplicity (Tony Gilroy, 2009); Las sesiones (Ben Lewin, 2012)Trance (Danny Boyle, 2013); El

legado de Bourne (Tony Gilroy, 2012); En el punto de mira (Peter Travis, 2008).

! La eficiencia del movimiento de la Escuela Suiza, del que bebe esta tendencia, se dejo notar
sobre todo en paises como Canadd y Suiza, en los que se necesitaba comunicar mensajes
bilingUes o trilingUes, ya que permitia a los disenadores presentar la informacién de manera
coherente y unificada.
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8. El suenos de Casandra (Woody Allen, 2007).

Por Ultimo cabe senalar el extendido uso de este recurso compositivo para
publicitar peliculas de tframa coral, es decir, obras con un amplio elenco de
personajes y actores. La division reticular permite incluir las fotografias y
nombres de un numeroso reparto con gran eficacia y sencillez compositiva.

Imagen 9
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9. El drbol de la vida (Terence Malick, 2011); Olvidate de mi (Michel Gondry, 2004) y The invention of lying (Rick Gervais,
2009). Como ya se ha mencionado, la reticula permite igualmente incluir frases publicitarias o citas de criticas positivas

siguiendo los mencionados criterios de claridad y simplicidad.
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3.4. Titulos como mdscara de imagen

La proliferacion, a partir de los noventa, de multitud de softwares de edicion y
retoque fotografico permitié llevar un paso mas alld las composiciones
fotogrdficas en carteleria. Estos programas, con Adobe Photoshop a la
cabeza, se basaron en la combinacion de capas de imagen y permitieron,
entre ofra infinidad de efectos, jugar con las capas de texto como no se habia
logrado antes!.

No se traté en si de una novedad en términos de diseno, pero si de un
perfeccionamiento notable de este recurso. Este limpio recorte de fotografias
con el contorno del texto del titulo es muy comun en peliculas cuya tframa gira
en torno a un misterio o a la ocultacién de algo. Se trata, por tanto, de una
directa asociaciéon connotativa entre un recurso de diseno tipogrdfico y la
trama del cartel que lo emplea. imagenes 1,2, 3y 4 Destaca el uso de colores planos,
sobre todo negro y blanco, que no desvian la atencion del titulo/imagen.
imagenes 5y 6 Con frecuencia se utiliza en la versidon teaser del pdster y este recurso
encaja perfectamente con su finalidad de provocacién y generar curiosidad.
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1. EnInfiltrados (Martin Scorsese, 2006), un policia logra infiltrarse en una banda mafiosa. El titulo solo deja entrever las
expresiones crispadas de los protagonistas. En La noche mds oscura (Kathryn Bigellow, 2012), el secretismo con el que se
llevé a cabo la mision de busqueda de Osama Bin Laden es sugerido por un ambiguo fitulo que incluye fragmentos de la
mds paftridtica iconografia estadounidense. El tercer cartel, aunque corresponde a la misma pelicula, opta por mostrar

claramente a la protagonista.

1 Photoshop ofrece toda una serie de técnicas para enmascarar imdgenes y selecciones, como
las mdscaras de recorte. Estas permiten definir una mdscara en una o mds capas con la forma
de ofra capa, es decir, con la forma de una imagen o texto.
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2. Teaser poster de La cosa (Matthijs van Heijningen Jr. 2011), remake de la pelicula de los ainos ochenta que recupera una
silueta similar a la del péster original y juega con la idea de dejar entreverla dentro del titulo, en referencia al ser que se
oculta dentro de los personajes; el ambiguo fondo del cartel de La senal (Gore Verbinski, 2002) se complementa con el
explicito grito de la protagonista enmarcado por el propio titulo, confiiendo a la solucidn tipogréfica un cardcter

sinestésico.

3. El avance de Safe (Boaz Yakin, 2012) eligié un logo/simbolo con la imagen de los protagonistas como ojal de la letra Ay lo

mantuvo en la versién del estreno; El origen del planeta de los simios (Rupert Wyatt, 2011) supuso un novedoso regreso a la
saga cinematogrdafica y mantuvo en secreto hasta casi el final cémo seria la caracterizacién de los seres protagonistas. Un
titulo largo como este, sirve a la perfeccidén como ventana para insinuar la imagen. Destaca la recuperacion de una

tipografia asociada a estas peliculas desde 1948.
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4. Banderola avance de Soy el nUmero cuatro (D. J. Caruso, 2011). El concepto de ocultacion permanece asociado al

recurso, el protagonista cambia continuamente de identidad.
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5. La campana publicitaria de Martha, Marcy, May, Marlene (Sean Durkin, 2011) emplea este recurso con distintas variantes.
En la primera se suma a la moda del cédigo QR] para conectar la imagen con la web promocional. Tal y como sucedié
con el cédigo de barras como elemento pldstico en el arte pop hace unas décadasQ, ademds de sus fines comerciales,
numerosos artistas estdn comenzando a utilizar el cddigo QR como material de trabajo, como una herramienta artistica en
algunos casos y como un lenguaije artistico propio en otros. En la segunda el mismo diseio sustituye el cédigo QR por la letra
M, la inicial de cada una de las personalidades de la protagonista, y reserva el cdédigo como mero elemento compositivo
encuadrando el bloque de facturacién; la Ultima ofrece una inquietante mdscara sobre el rostro del personaje principal.

Este recurso se adhiere a la idea de multiple personalidad y problemas mentales ocultos.

! Recuérdese que un cddigo QR, quick response code, cédigo de respuesta rdpida, es un
moédulo Util para almacenar informacion en una matriz de puntos o un cédigo de

barras bidimensional creado en 1994 por la compania japonesa Denso Wave, subsidiaria

de Toyota. Se caracteriza por los fres cuadrados que se encuenfran en las esquinas y que
permiten detectar la posicion del cddigo al lector. Los cédigos QR son muy comunes en Japon y
de hecho son el cédigo bidimensional mds popular en ese pais. Aunque inicialmente se usé para
registrar repuestos en el drea de la fabricacion de vehiculos, hoy los cédigos QR se usan para
administracion de inventarios en una gran variedad de industrias. La inclusién de software que
lee codigos QR en teléfonos moviles, ha permitido nuevos usos orientados al consumidor, evitar
tener que introducir datos de forma manual en los teléfonos. Las direcciones y las URLs se estdn
volviendo cada vez mds comunes en revisas y anuncios. La inclusién de cédigos QR en tarjetas
de presentacion también se estd haciendo comun, simplificando en gran medida la tarea de
intfroducir detalles individuales de un nuevo cliente en la agenda de un teléfono maévil.

2 Del arte pop al mundo del diseno de todo tipo de productos de consumo diario, el cddigo de
barras se ha convertido en un recurrente elemento fefiche.

www.barcodeart.com 02.05.2014
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6. Fast & Furious (Justin Lin, 2009), las lineas rectas de las letras F&F, logotipo de esta serie de peliculas de accién, ademds de
recordar la disposicion en reticula diagonal que se vio en el apartado anterior, enmarcan el rostro de los protagonistas; en
The Woman (Lucky McKee, 2011) se puede comprobar el nivel de detalle al convertir los irregulares y toscos trazos de la W
en mdscara de recorte; The Sentinel, titulada en Espaia La sombra de la sospecha (Clarck Johnson, 2006) aplica un filtro de
desenfoque radial para transformar la imagen en una textura de relleno. Evidentemente, las versiones en ofras lenguas de
estos carteles obligan en muchas ocasiones a soluciones alternativas. Stone (John Curran, 2010) repite fondo neutro claro;
Un ciudadano ejemplar (F. Gary Gray, 2009) ofrece en su fitulo el rostro del coprotagonista como forma de compensar la
preeminencia del personaje principal en el cartel; y Savaged (Michael S. Ojeda, 2013), pelicula sobre una posesion, articula

el mismo concepto en su avance.
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7. Carteles de Whip it (Drew Barrymore, 2009), West Side Story (Robert Wise, 1961) y Hurlyburly (Anthony Drazan, 1998)
traducida en Espaia como Descontrol. Todas ellas emplean el recurso para ofrecer un vistazo a distintas escenas del

largometraje dentro de los tipos que conforman el titulo. Astas gruesas, mayuUsculas y ausencia de remates facilitan esta

tarea.

El uso de este recurso es especialmente habitual en titulos que incluyen un
numero, letra o icono de especial valor semdntico en el contexto del film. Es
una forma de aunar el tipo y la imagen en un logo/simbolo. imagenes s, 9, 10y 11
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8. Laicdnica letra X resultaba demasiado tentadora para no darle un uso prevalente en la carteleria de la saga. X-Men
(Bryan Singer, 2000) y X-Men 2 (Bryan Singer, 2003) la emplearon como mdscara de recorte a través de la que mostrar los
rostros de los protagonistas en algunos de sus multiples carteles. La misma idea se retoma en la Ultima enfrega X-Men: Dias
del futuro pasado (Bryan Singer, 2014), que ofrecié ademds unos originales teasers que combinaban, mediante la capa de
imagen que supone la letra, los rostros de los dos actores que interpretan cada personaje en distintas épocas. La misma
idea se refoma en la pelicula basada en la serie Expediente X (Rob Bowman, 1998). La emblemdtica letra logo/simbolo de
la ficcién televisiva que hizo que se dejara de relacionar la X solo con la pornografia y le dio un sentido de misterio, ofrece

una ventana a través de la que distribuir siluetas de los momentos clave de la narracion.

Deneel Washington

9. Siguiendo con la X, pero asociada al activista defensor de los derechos de los afroamericanos Malcolm X (Spike Lee,
1992), esta serie de carteles asocia el rostro del actor, caracterizado como el ministro religioso real, y la bandera americana

con la X del apellido que adopté]. Versiones mds recientes para su reedicion en formatos domésticos estilizan el disefho

1 En la cdrcel, Malcom Little oye hablar de la Nacidon del Islam, un grupo sectario
pseudomusulmdn nacionalista afroamericano. Influenciado por él, Malcom se ilustra y se forma.
Una vez fuera de la cdrcel, se integra en la estructura de la Nacidn del Islam, el fundador de la
cual, Eljah Mohammed, le convierte en su favorito, nombrdndole portavoz nacional del
movimiento. Malcom cambia su nombre al de Malcom X, la X haria referencia a su verdadero
apellido de origen africano, por él desconocido, pues habia sido sustituido en su tiempo por el
de un esclavista blanco norfeamericano.
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10. Carteles de Client 9 (Alex Gibney, 2010), 16 calles (Richard Donner, 2006) y 42 (Brian Helgeland, 2013). El nUmero de
cliente, la distancia que separa a los protagonistas de su meta y el nUmero de la camiseta del personaje real en el que se

inspira el biopic] deportivo, Jackie Robisnson, centfran las composiciones.
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11. Otros ejemplos de usos similares. Los tres entierros de Malquiades Estrada (Tommy Lee Jones, 2005), Red (Robert
Schwentke, 2010) y Outpost Il (Steve Barrer, 2012). En esta Ultima es la esvdstica rasgada sobre un material metdlico lo que

deja intuir el fondo.

! Pelicula de cardcter biogrdfico.
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3.5. Reinterpretacion de otras identidades visuales

Una vez sentadas las bases de los recursos grdficos tipicos de la comunicacion
y publicidad de objetos y conceptos del mundo real en la memoria e
imaginario colectivo, es facil para los disshadores tomar prestados ciertos
rasgos iconograficos de estos disenos preexistentes para completar el
significado de ciertas creaciones asociadas al septimo arte. La finalidad suele
ser multiple: una obvia apropiacion de los valores positivos connotados por
ciertos disenos, la relectura metarreferencial propia del discurso posmoderno,
la critica o parodia, etc.

3.5.1. Senalética

Asi pues, el simbolo internacional de riesgo bioldgico! es recuperado como
elemento grafico imagenes 1y 2, parte decorativo (como ornamento, adorno
caligrafico o, mds bien, ornato geométrico), parte connotativa asociada por
convencion al peligro.
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1. Los carteles de 28 dias después (Danny Boyle, 2003) y su secuela 28 semanas después (Juan Carlos Fresnadillo, 2007)
hacen uso del simbolo internacional de riesgo bioldgico en sus carteles. Esta plasmacion abandona sus colores originales

amarillo y negro asociados al peligro2 por el rojo, cuyas cualidades seguin la psicologia del color son de sobra conocidas

' El simbolo internacional de riesgo bioldgico, fue creado en los anos sesenta a partir de los
esfuerzos de Charles Baldwin, un ingeniero de medio ambiente que trabajaba para la compania
Dow Chemical desarrollando contenedores para el Instiftuto Nacional de la Salud de EE.UU., por
estandarizar los simbolos de peligro de todos los laboratorios. Fue obra del departamento de
diseno de esta compania. El color es naranja brillante, uno de los escogidos para la exploracion
artica por ser el mdas visible bajo todas las condiciones, tiene tres caras simétricas para permitir
que, si estd en una caja con material peligroso, pueda ser reconocida aunque esté girada o
movida y es facil de dibujar. Es completamente convencional, no se basa en ningun referente
semdntico real como los pictogramas de los diferentes simbolos de riesgo quimico, signos que
representan esquemdticamente un objeto real o figura.

www.nytimes.com/2001/11/18/magazine/18PROCESS.html 18.11.2001
2Segun Charles Darwin, la combinacién de colores amarillo y negro en avispas, abejas,
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(Ver capitulo 2.1.). Este empleo no solo casa con el tema de la serie de peliculas y confiere unidad en la identidad visual del
fitulo logotipo, sino que se suma, como elemento de moda, a la masiva explotacién que ha vivido este gréfico por parte de
la cultura popular en los Ultimos oﬁos]. Su textura que simula imperfecciones, aranazos y polvo lo acerca a la pintada

callejera y al cardcter apocadaliptico, andrquico y descuidado de la frama de la propia pelicula.
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2. Los teasers de 28 semanas después (Juan Carlos Fresnadillo, 2007) y Contagio (Steven Soderbergh, 2011) ademds de
incluir el simbolo de riesgo bioldgico se articulan a modo de falso cartel de emergencia sanitaria: anuncian cuarentena y
peligro de contagio; el primero emplea la sencilla letra de palo seco del pdster, con su degradada textura; y el segundo, de
forma muy sencilla e ingeniosa, revela los nombres de las ciudades que han sido victimas de la terrible epidemia, uniendo
ciertas letras para componer el titulo. Este entrelazado, propio de la poesia visual, se suma a la idea del contagio y
fransmision de ciudad en ciudad. Uno de los variados teasers de Distrito 9 (Neill Blomkamp, 2009) emplea un pictograma
inspirado en los que identifican las sustancias insecticidas (esquemdtica representacidon de un alienigena en negro sobre
fondo blanco, tachado por una X roja) para indicar, como si de un cartel real se tratase, que la zona es solo para humanos.
Al'igual que el propio film, la carteleria empled diversas metdforas que aludian al segregacionismo racial a través de su

efectiva campana. Obsérvese que aun se obvia el titulo de la pelicula.

Otro elemento grafico de clasico uso ajeno a su contexto original es el simbolo
de prohibicién, ya sea mediante cruces que tachan o mds frecuentemente la
senal de trafico de prohibicién?2. Es universalmente identificable y transmite de

inmediato su sentido.

En las campanas publicitarias actuales lo encontramos por doquier imagenes sy 7,

serpientes, salamandras, felinos, etc. ha llevado al hombre y a otras especies a asociarla
instintivamente con el peligro, por lo que reaccionardn con temor a estos colores. De ahi su uso
en cintas de seguridad y senales de peligro de todo tipo.

! Aunque su creador, Charles Baldwin, ya mostré desacuerdo en el empleo del simbolo como
elemento de moda en prendas de ropa, es inevitable encontrar este elemento en portadas de
discos de agresivos grupos musicales, camisetas, elementos de papeleria, tatugjes, etc. El
simbolo trasciende su identidad y se convierte en un elemento decorativo con ciertas
connotaciones contraculturales, de cierto peligro, segun su funcién original.

2 Senalética estandarizada en distintos congresos y convenciones desde comienzos del siglo XX,
como el Congreso Internacional de Trdnsito Vial (Roma, 1908) y la Convencidon de Viena (1968).
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pero no fue hasta 1984 que hizo su irrupcion acunando un logo/simbolo que
permaneceria como una de las imdgenes mds reconocibles de la cultura
popular en los Ultimos anos, la marca comercial de Los Cazafantasmas (lvan
Reitman, 1984) disenado por Michael C. Gross'. imagenes 3y 4
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3. La originalidad de la propuesta no solo estribaba en el empleo de este elemento de sefalética en un medio publicitario,

sino en la ausencia de cualquier ofra informacién en el teaser en si. Como se vio onferiormenfez, son los aios del despegue

del merchcmdising3 ligado al cine y el cartel presentd el logo/simbolo acompaniado de una sencilla frase promocional,
Vienen a salvar el mundo este verano, que no ofrece pista exacta de qué anuncia, pero genera alerta con el color rojo
sobre negro, y cierta disposicion al humor mediante la inclusion del fanT05m04. Se frataria de un antecedente del actual

marketing virol5 de Internet. La tipografia humonism] en blanco combina en sus formas limpias y falsos remates con la

1 Michael C. Gross es un artista, disenador y productor cinematogrdfico nacido en Nueva York.
Entre 1970y 1974 fue el director artistico de la revista Nacional Lampoon y posteriormente
codirigié un estudio de disefio. En 1980 comenzd a frabajar en Hollywood como productor
ejecutivo en cine y television.

22.2.3. El merchandising. El modelo de La guerra de las galaxias.

3 También son los aios de la compra de los grandes estudios por parte de las grandes
multinacionales, como Coca Cola que se habia hecho con Columbia Pictures, los artifices de
Los Cazafantasmas, por 750 millones de ddlares en 1982. Casualidad o no, los colores y logo de
la pelicula acompanaron distintas manifestaciones publicitarias del refresco y la imagen de
marca aparece en la pelicula mediante emplazamiento de producto.

4 El aspecto de dibujo animado del logo y su parecido con el personaje fantasmal Fatso de la
serie animada Casper, hizo que la productora de la misma, Harvey Famous Cartoons,
interpusiera una demanda por 50 millones de ddélares a Columbia Pictures. Finalmente la retird en
1986.

5 El marketing viral o mercadotecnia viral explota redes sociales y otros medios electrénicos
fratando de producir incrementos exponenciales en reconocimiento de marca (brand
awareness), mediante procesos de autorreplicacién viral andlogos a la expansidén de un virus
informdtico. Se suele basar en el boca a boca mediante medios electronicos; usa el efecto de
red social creado por Internet y los modernos servicios de telefonia movil para llegar a una gran
cantidad de personas radpidamente. Ademds, la actividad de los usuarios en los medios sociales
permite conocer aspectos del comportamiento de los consumidores que, hasta ahora, no
habian podido ser observados ni medidos de forma tan directa. Esta informacién resulta de gran
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propia caricatura del espectro, obsérvense la forma de dedos y cabeza. Versiones posteriores del cartel ya si incluyen los
nombres del elenco artistico y técnico y ofrecen un titulo/logotipo en el que la letra O es sustituida por la solucion gréfica del
teaser. En consonancia con su aspecto en el propio film, también aparecerd rodeado de un efecto de brillo o glow, como

referencia espectral, dejando hueco el cuerpo de la propia letra.

Como se verd con detenimiento, la creacion de estos inconfundibles
titulos/logotipos, responden a una perfectamente planificada estrategia que
comienza con la inclusion de los mismos en la propia diégesis?, la propia
historia en la pelicula. Asi, en este caso, el logotipo de la pelicula es el logotipo
de la empresa dedicada a cazar fantasmas sobre la que gira la accion.
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4. Para la versiéon espafola del cartel, se afadié el articulo Los para poder repetir el mismo recurso. El logotipo se recuperd
para la secuela Cazafantasmas 2 (lvan Reitman, 1989) con modificaciones. El fantasma indica con dos dedos de la mano el
cardcter de continuacién de la obra. Tan reconocible se hizo el logotipo, que en ningln momento de la propia pelicula
aparece el titulo Cazafantasmas 2, tan solo el fantasma enmarcado en la sefal roja. Este irbnico y autoconsciente recurso

se repetiria hasta la saciedad en posteriores comedias o peliculas infantiles con personajes animados (Imagen 5), podria

valor para las marcas, ya que permite que los responsables de su gestidn posean nuevos y
diferentes criterios para tomar decisiones en sus estrategias, tanto en la comunicacién en su
entorno online, como en las decisiones que afecten al resto de niveles de la gestidon de su
negocio. También se usa el término marketing viral para describir campanas de marketing
encubierto basadas en Internet, incluyendo el uso de blogs, de sitios aparentemente amateurs, y
de ofras formas de astrosurfing disenadas para crear el boca a boca para un nuevo producto o
servicio. Frecuentemente, el objetivo de las campanas de marketing viral es generar cobertura
medidtica mediante historias inusuales, por un valor muy superior al presupuesto para publicidad
de la compania anunciante.

1 Como es sabido, una gran parte de las tipografias de estilo humanista, al igual que las
geomeétricas y neo-grotescas, no presentan remate. Cuando sus trazados no son de grueso
uniforme, sino que son modulados para una mejor identificacion de los detalles distintivos de
cada grafia, se distinguen por un aspecto mds orgdnico y adquieren mejor rendimiento de
lectura, entre las tipografias sin serif o remate.

2 Recuérdese, el mundo ficticio en el que se sitian los persongijes, las situaciones y eventos
narrados.
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vincularse con los alfabetos corporales vistos con anterioridad ].

MARCH 200

5. Carteles teasers de Scooby Doo 2 (Raja Gosnell, 2004); Los Pitufos 2 (Raja Gosnell, 2013) y Los dngeles de Charlie 2: Al limite

(McG, 2003). Los personajes animados no ofrecen dudas sobre a qué pelicula pertenecen.
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6. Carteles de Distrito 9 (Neill Blomkamp, 2009). Los teasers aparecen como un cartel de aviso real: una parada de autobuUs
solo para humanos, con un nimero de teléfono de emergencias incluso; o como una lIdmina de prdctica de tiro. El pdster
final incluye el cartel teaser que prohibia la presencia de extraterrestres como elemento real del paisaje, como una senal

real.

13.2. Titulos como elementos reales, arquitectonicos y del paisaje.
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7. Posters de Bully (Lee Hirsch, 2011); La noche de las bestias (James DeMonaco, 2013); Gracias por fumar (Jason Reitman,

2005). Comparten el ahora tan extendido uso del signo de prohibicion mediante carteles que imitan sefales auténticas.
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9. Carteles teaser de Detour (William Dickerson, 2013) y Carrera infernal (Mukunda Michael Dewil, 2013). La accién
trepidante, persecuciones de coches y violencia se transmiten a través de esta apropiacion de las cualidades gréficas de
la impresion de textos con plantilla sobre asfalto, la sefalética horizontal de carreteras. Destacan las logradas texturas
aplicadas al cuerpo de los fitulos, junto con las manchas y marcas de neumdaticos sobre el tono amarillo de las sefales de
las carreteras norteamericanas. La distribuidora, sin embargo, apostd por una versibn mucho mds convencional para las

salas de cine, como se ve en la imagen de la derecha, pero siempre respetando tipografias y colores.
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10. Carteles de avance. La cruda realidad (Robert Luketic, 2009), presentd un sencillo teaser que mediante una simple
combinacién de elementos gréficos anunciaba la guerra de sexos de la que trataria con humor el film. Sobre blanco
dispone los pictogramas universalmente aceptados para identificar los aseos masculinos y femeninos a los que anade el
simbolo del corazén en rojo, colocdndolo en la cabeza en la mujer y en la zona genital en el hombre. Esta representacion
comunica de una forma muy sintética la clave del desarrollo argumental. El elemento tipogréfico comparte esta sencillez
en sus formas aungque como particularidad se puede observar la ausencia de espacios entre las palabras, gracias al uso de
la negrita en la intermedia, no presenta dificultad en su lectura. Cémo se ha observado este tipo de carteles mds
conceptuales tienen mayor cabida entre los avances, pues posteriormente se suele recurrir a la fotografia de las estrellas,
como reclamo. Conception (Josh Stolberg, 2011) retoma el esquemdtico pictograma de la cama de las dreas de descanso
con ciertas modificaciones y compone el cartel en los dos colores asociados a lo masculino y femenino, de cara sobre todo
a los recién nacidos. Es obvia, asimismo, la alegoria que realiza en la primera O, con un espermatozoide introduciéndose en

un évulo. Titulo y elemento gréfico funcionan como uno solo tanto en significado como significante.

3.5.2. Iconos de la cultura popular

Si bien el logotipo de Los Cazafantasmas abandond su origen cinematografico
para convertirse en icono pop, otros como el Smiley! de Harvey Ross Ball', tras

I Como es sabido, un smiley (del inglés to smile, sonreir) es una representacion esquemdtica de
una cara sonriente, la mayoria de las veces de color amarillo, con dos puntos negros como ojos
y medio circulo mostrando una expresion de completa y plena felicidad. El smiley se ha
convertfido en un elemento fundamental de la cultura de Internetf, con GIFs animados y ofras
representaciones graficas, asi como los primeros emoticonos textuales :-) o :). A veces se usa
inadecuadamente smiley como sindnimo de emoticono, (no todos los emoticonos son smileys).
El dibujo fue popularizado a principios de los anos 1970 por los hermanos Murray y Bernard Spain
que lo aprovecharon en una campana para vender articulos novedosos. Ambos produjeron
chapas, tazas, camisetas, pegatinas para los parachoques y muchos otros articulos decorados
con el simbolo y la frase Que tengas un buen dia (Have a nice day), ideada por Murray. El smiley

134



su funcidén original en las relaciones publicas internas de una empresa y tras
pasar a formar parte de la cultura popular imagen 10, fueron adoptados por obras
de distintos medios.

La pelicula Evolution (lvan Reitman, 2001) copia no solo la estructura
argumental de Los Cazafantasmas, sino fambién trata de emular la campana
publicitaria que tanto éxito tendria veintiséis anos antes. imagenes 11y 12

THE FIRST LERNER.LOEWE MUSICAL

SINCE MY FAIR LADY

11. Tempranos usos del famoso Smiley en posters de las peliculas Lili (Charles Walters, 1953) y Gigi (Vincente Minnelli, 1958); la
emisora de radio de Nueva Cork WMCA regald camisetas con una cara sonriente similar al conocido grdfico en 1962, un

ano antes de su diseno oficial.

fue uno de los principales iconos adoptados por la cultura de musica dance acid house que
surgid a finales de los anos ochenta. Especialmente en Reino Unido, el logoftipo fue también
asociado a la cultura underground y la droga éxtasis.

www.theguardian.com/artanddesign/2009/feb/21/smiley-face-design-history 21.02.2009

1 Harvey Ross Ball, (1921-2001), fue un disenador publicitario norteamericano principalmente
conocido por ser el creador de la primera versidon del Smiley. En 1963 la compania de seguros
State Mutual Life Insurantes de Massachussets, adquirid ofra empresa de seguros, la Guarantee
Mutual Company de Ohio. Esta fusion generd la natural depresidén de los trabajadores por los
temores a despidos y reestructuraciones. La direccidn de la nueva empresa desarrollé una
campana interna de comunicacién: la campana de amistad. Esta conllevaba un nuevo manual
del empleado y reglas entre las que se incluia la orden de sonreir en horas de frabagjo, cuando se
hablaba por teléfono, se recibian clientes, etc. Harvey Ross Ball fue contratado para lo que
asegura que le tomd unos diez minutos: la creacién del citado rostro sonriente. Ironicamente tan
solo cobrd 45 ddlares. Al principio no intentd hacer de la imagen una marca registrada y mas
tarde cayd en el dominio publico y ofras disputas internacionales por el copyright.

www.worldsmileday.com/ 02.08.2014
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12. El teaser de Evolution (lvan Reitman, 2001) es un calco del de Los Cazafantasmas: manipula un conocido gréfico con
fines promocionales. Transforma la conocida frase relacionada con el icono, Que tengas un buen dia, sustituyéndola por
Que tengas un buen fin del mundo. En el cartel definitivo el Smiley sustituye a la letra O del titulo de palo seco y también se
enmarca en los bordes de un crdter. Este elemento grdfico en el titulo/logotipo anade las connotaciones coémicas que la
pelicula requeria para distanciarse de los demds filmes catastrofistas dramdticos de la época. Esta version del Smiley con
tres ojos fue tomada prestada del cémic Transmetropolitan ’. Los productores obtuvieron el permiso de la editorial DC
Comics, junto con la licencia de Smileyworld Ltd, propietarios de la marca. Ala derecha, portada original de

Transmetropolitan (Warren Ellis y Darick Robertson, 1997-2002) con el Smiley de fondo.
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13. Portada del cémic Watchmen y de su adaptacién cinematogrdfica (Zack Snyder, 2009). Como se ha descrito, el simbolo

- Wi

Smiley fue adoptado por ciertos movimientos contraculturales pasado su uso naif de los setenta. En este sentido se empled
en la novela gréfica de Alan Moore y consecuentemente en su traslacion fimica, donde su tono amarillo vivo y alegre
contrasta con lo sombrio de la tframa y ambientacién. Obsérvese la contundencia de los compactos tfitulos amarillos en

Futura Condensed Extra Black, disefiada por Paul Renner, sobre la reficula que conforman los edificios.

1 En la serie de cémic Transmetropolitan, el logotipo del Smiley con tres ojos aparece como
simbolo del Movimiento Transiente, un grupo de humanos en proceso de fusionar su ADN con el
de los alienigenas. Mds tarde se usd como simbolo de la propia serie.
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El simbolo del corazéon! extendido en la imagineria religiosa, no suele faltar
asociado a obras romdnticas, entre las que las peliculas no son una excepciodn
Imagen 13y 17. EN si mismo, este elemento grdfico no perteneceria al presente
estudio fipogrdfico, pero resulta interesante la reinterpretacion de todo un
icono de la cultura popular que parte de este simbolo del amor: el cldsico
rebus? | love New York3 disenado por Milton Glasert en 1977. imagen 15

1 Se cree que el origen del simbolo proviene de Africa. Los mercaderes negociaban con Silfio
una planta muy rara, se cree extinta desde comienzos de nuestra era, cuyas semillas
asemejaban al simbolo del corazdn. Primero se utiliza para condimentar los alimentos, pero la
venta se duplicd cuando descubrieron que se podia usar como anticonceptivo. De ahi su
asociacion a la sexualidad y mds tarde al amor.

2 Recuérdese que un rebus, del latin pro rebus, una cosa por otra, es una representacion
pictdérica, cercana al jeroglifico, en la que se usan dibujos para referirse a palabras o partes de
palabras. Su uso era tipico en herdidica durante la Edad Media para hacer referencias a los

apellidos. Este principio se usé en el surgimiento de escrituras alfabéticas, segin el cual algunos
ideogramas pasaron a utilizarse para representar el sonido inicial de la palabra representada.

Son Silen graufum fiay
Seind o Dorden 0 gar

ond oulres gﬁrbls Btmubtt
‘ mocrlso in bzrj‘utg)t

Rebus alemdn fechado en torno a 1620. De la biblioteca online www.uni-kassel.de/projekte/en/fuerstenbibliothek-

arolsen/project/project-description.ntml 02.07.2015

3 En la década de los setenta la ciudad de Nueva York sufria una de sus mayores crisis fiscales. El
crimen crecia sin control y grandes negocios comenzaban su marcha buscando nuevas
localizaciones. Todo este ambiente repercutia en la imagen de Nueva York y el turismo estaba
cayendo en consecuencia. Por ello, en el ano 1977, el Departamento de Comercio del Estado
de Nueva York contratd a la agencia Wells Rich Greene para desarrollar una campaia de
marketing para el estado de Nueva York. William S. Doyle, el jefe del departamento, también
contraté a Milton Glaser, para frabajar como disenador. Con esta campania se pretendia
buscar que la gente viera Nueva York como algo mds que una gran urbe con todos los
problemas que eso supone, siendo un lugar del que disfrutar y en el que poder vivir. De este
modo, se buscaba que la campana turistica estuviera dirigida tanto a recuperar el turismo que
se estaba perdiendo como a todos los habitantes del estado de Nueva York.

www.logoworks.com/blog/a-brief-history-of-the-i-love-new-york-logo 24.10.2013
www.logodesignlove.com/i-love-new-york-logo 15.08.2014

4 Aungue sobradamente conocido, Milton Glaser, es ilustrador y disenador de Nueva York
conocido sobre todo por sus disenos para discos vy libros. Estudid en la conocida escuela de arte
Cooper Union, EE.UU. entre 1948 y 1951 para continuar su formacion en la Academia de Bellas
Artes de Bolonia con el pintor Giorgio Morandi. Fundd con Seymour Chwast el Push Pin Studio y
mas tarde, en 1974, cred su propia compania. Ha disenado mds de 300 conocidos carteles entre
los que destaca el famoso de Bob Dylan, un simbolo de los anos sesenta. También se ha
dedicado al diseno editorial y a la identidad corporativa. En el primer campo ha frabajo para
publicaciones como Paris Match, L'Express, Esquire o Village Voice y La Vanguardia (1987-1989)
para realizar un cambio en esta publicacion coincidiendo con su paso al color. En identidad
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14. Carteles de Jugando con el corazén (Willard Carroll, 1999), Love actually (Richard Curtis, 2003) y Memorias de un
zombie adolescente (Jonathan Levine, 2013). Todos ellos, ademds de compartir el elemento grdfico del corazén, emplean
una paleta de colores similar, blanco y rojo, y ademds cada uno afiade modificaciones al simbolo de acuerdo con su
propia temdtica: composicién fotogrdfica con reparto coral en el primero, corazdén segmentado en referencia a la propia
estructura narrativa del film en el segundo y, por Ultimo, corazén sangrante propio de esta pelicula que mezcla

romanticismo y terror.

Las expresiones que comienzan con | heart..., basados en una traduccion
literal del logotipo, se han convertido en una forma jeroglifica de expresar el
afecto hacia una persona o algo en particular, como podemos encontrar en
los carteles cinematograficos. imagen 16

19 Virginia QP
- 1sfor Lovers

15. La primera idea de Glaser fue ufilizar el simple eslogan I love New York en dos lineas, con una tipografia elegante que
llamara la atencién. Pero se percatd de que Unicamente necesitaba las mayUsculas para hacer llegar el mensaje. Inspirado
en el eslogan Virginia is for Lovers de la campana de 1969 del estado de Virginia, Glaser cred un logo que consistia en la
letra | seguida del simbolo del corazén en rojo. Debajo situd las letras N e Y escritas en la patridtica tipografia American
Typewriter. Originalmente la campaia estaba pensada para que durase Unicamente un par de meses, pero su éxito la ha
hecho perdurar con el paso de los anos como una marca de identidad de la ciudad de Nueva York. El borrador del

concepto original de Glaser y los carteles de presentacién fueron donados a la coleccién permanente del Museo de Arte

corporativa, desde finales de los setenta se encargd de un gran proyecto para la compania
Grand Union, una cadena de supermercados de EE.UU. También cred el logo de DC Comics.

www.miltonglaser.com 15.08.2014
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Moderno de Nueva York. Las camisetas blancas con el logo estampado adn siguen siendo a dia de hoy uno de los
recuerdos de Nueva York mds vendidos. En los Ultimos afios, esta maca ha sido explotada por muchos otros lugares como
Londres, Paris, Los Angeles, San Francisco o México DF. También la idea ha sido explotada mads allé de los corazones, siendo

el ejemplo mds caracteristico el | trébol Boston.
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16. En el cartel de | heart Shakey (Kevin Cooper, 2012), para incidir en el cardcter espontdneo y familiar del disefio, al
simbolo del corazédn se le suma el empleo de una tipografia de apariencia manuscrita, como de trazo de fiza, con la que
colorea el interior con trazos irregulares; Extrafas coincidencias (David O. Russell, 2004), con el fitulo original | heart
huckabees, combina un sencillo titulo, casi naif, en el que cada cardcter tiene un color diferente con la reticula de su
composiciéon fotogréfica. Obsérvese que este ecléctico cartel incluye los circulos de color tipicos de las pruebas de
impresion como elemento estétfico en el titulo. En la comedia italiana Com'é bello far I'amore (Fausto Brizzi, 2012) el corazén

sustituye a la letra O de amore en uno de lo mds sobreexplotados recursos tipograficos asociados a este simbolo.
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16. En 2001, la imagen se volvié especialmente presente después de los ataques terroristas del 11 de septiembre, lo que
cred un senfido de unidad entre la poblacion. Muchos visitantes de la ciudad después de los atagques compraron vy vistieron
las camisetas con el logotipo como signo de apoyo. Glaser cred una versibn modificada para conmemorar los ataques,

que dice | Love NY More Than Ever, Amo a Nueva York mds que nunca, con un pequefo punto negro en el corazén
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simbolizando el lugar donde estaba el World Trade Center en la isla de Manhattan. El logotipo original de I love NY, ademds
de inspirar similares usos del simbolo del corazdn, ha vivido directas apropiaciones y manipulaciones en campanas
cinematogrdficas. En 1989 Paramount Pictures presentd este teaser de Viernes 13 Parte VI, Jason toma Manhattan (Rob
Hedden, 1989) en el que el asesino de la serie de peliculas de terror rasga el cldsico pdster y transmuta el corazén en su
mdscara ensangrentada. Tras una demanda del Departamento de Comercio del Estado de Nueva York, que ostenta los
derechos del logotipo, el cartel tuvo que ser retirado. Mejor suerte vivieron los provocativos teasers de Malcolm (Ashley
Cahill, 2013) que pervierten la iconografia tipica de la ciudad con pequefios detalles desestabilizadores como el corazén
sangrante de la imagen o el uso de armas o alusiones a la violencia desde su propio titulo, en el que el blanco interno de la

letra O se ha convertido en un agujero de bala que fragmenta el resto de las fuentes.

\ |ml'T \u_l.u' = e -
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17. Otros ejemplos de esta reinterpretacion del logotipo relacionados incluso con otros de los recursos tipogrdficos vistos en
capitulos anteriores: el teaser de Gru, mi villano favorito (Pierre Coffin y Chris Renaud, 2010), con una composicion mds
cercana al rebus o incluso a los alfabetos corporales en la que los simpdaticos seres a los que alude la frase promocional
forman el propio corazdn; New York, I love you (Varios directores, 2009) lo versiona; Dime con cudntos (Mark Mylod, 2011)
convierte el leit motiv de la narracién en textura u objeto gréfico; y Phillip Morris [Te quiero! (Glenn Ficarra, 2009) combina
diferentes recursos como los alfabetos corporales e inclusidon de elementos reales, como unas esposas que sustituyen dos

letras O.

3.5.3. Elementos del periodismo cldsico y otros materiales graficos

Es frecuente encontrar este tipo de apropiacién en peliculas de temdatica
policiaca, en clara referencia a los periddicos sensacionalistas y a la seccion
de sucesos. Estos carteles siguen sus convenciones tipograficas, combinacion
de tamanos, espaciado, etc.; y adoptan una composiciéon inspirada en la
diagramacién de la prensa escrita: distribucion de los cuerpos de texto por
columnas, inclusion de llamativos titulares de gran cuerpo sin remate, subtitulos
o volantas y atractivas fotografias, como si de la portada de llamada o cartel’
de un tabloide? se tratara. imagenes 18, 19,20, 21y 22

' Como es sabido, la portada de llamada o cartel opta por llamar la atencidn del lector sobre
un solo acontecimiento. Presenta titulares sensacionalistas generalmente, de gran cuerpo y
mancha; utiliza fotografias, ilustraciones o dibujos de gran tamano, con presentacién similar a la
de un poster o cartel, como ABC.

2 Ademds de referirse a un tipo de formato fisico de periddico, se utiliza el

término tabloide para referirse a una publicacion sensacionalista o considerada poco
seria. Esto se debe a que los primeros periddicos sensacionalistas aparecieron
precisamente con ese formato. Con el paso del tiempo los tabloides de tipo
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18. Carteles de Motorpsycho! (Russ Meyer, 1965); donde el fitulo/titular en rojo se complementa con el amarillista subtitulo
Motoristas maniacos asaltan y matan por placer. También se combina con un recurso propio del comic: el globo con forma
de estrella o picos] en rojo que enmarca una fotografia de un motorista. Ademds, se aflade la tipica plasmacién gréfica de
movimiento a gran velocidad representada en lineas rectas con punto de fuga en el supuesto origen. La estructura de La
Ultima casa a la izquierda (Wes Craven, 1972) si aparece como una cldsica portada sensacionalista de los afos setenta,
como podia haberse presentado en el semanario espanol de la época El Caso. Obsérvense el antetitular, colocado en la
parte superior, que complementan la informacion e incitan a leer el texto, y las cajas, los espacios gréficamente delimitados
que incluyen textos explicativos sobre el articulo principal. Ademds, la fotografia parece sacada de un archivo policial mds
que de una sesién promocional cinematogrdfica. La gradacién en escalas de grises corresponde con la época. La
combinacién blanco, negro y rojo es tipica, ya sea mediante grandes titulares o como en Henry, Retrato de un asesino
(John McNaughton, 1986) con manchas de sangre. Esta Ultima no es exactamente una portada, pero si reformula algunos

elementos de la maquetacién periodistica: fotografia, cajas, titulos y subtitulos, etc.

sensacionalista empezaron también a utilizar otros tipos de formato. Existen algunas
caracteristicas que los tabloides sensacionalistas tienen en comuin: exceso de colores
en las pdginas y poca uniformidad en la tipografia, gran tamano de sus fotografias;
temdticamente, poca cobertura sobre temas de politica internacional y mayor
atencién a famosos, deportistas, familias reales, etc.

1 Este recurso puede expresar enfado, un grito o una voz de una mdquina o un robot o plasmar
gréficamente un fuerte impacto o golpe.
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19. En ocasiones se busca el efecto de simular que el papel de periddico es empleado como fondo sobre el que se
imprimen otros mensajes. Este teaser de Shame (Steve McQueen, 2011), pelicula que narra la autodestructiva adiccion al
sexo de su protagonista, imprime el rostro del personaje principal y el titulo de la pelicula sobre una supuesta pdgina de la
seccién de contactos. Estos falso anuncios y reclamos sexuales se confunden con la impresién a un solo color de actor. En
el cartel de Solo quiere caminar (Agustin Diaz Yanes, 2008), la sobreimpresién, a una sola tinta en rojo, estd mds cercana a
las plantillas de los grafiteros. Los titulares de esta ficticia portada son los nombres de los protagonistas y a mayor tamano el

titulo, ocupando cuatro de las ocho columnas cldsicas de maguetacion.

20. Carteles de Nadie estd a salvo de Sam, Summer of Sam (Spike Lee, 1999), construido a partir de portadas que hablan de
los crimenes de la historia, sobre el que se afaden los créditos con tipografia en apariencia manuscrita, como anotaciones
sobre el periédico. La accidn transcurre en el Bronx, durante el verano de 1977. Un famoso asesino en serie, apodado el hijo
de Sam, aterroriza la ciudad; y Todos los hombres del presidente (Alan J. Pakula, 1976), que emplea columnas reales del
reportaje que destapd el escdndalo Watergate y sirve de base para sobreimprimir la fotografia de los actores que
interpretan a los periodistas reales. El tercer ejemplo es otro caso de la originalidad y capacidad de abstraccion de Saul
Bass. En El rapto de Bunny Lake (Otto Preminger, 1965), aln permaneciendo fiel a su inconfundible estilo, reproduce una
portada de peridédico de forma esquematica. El titulo, pese a su trazo quebrado y manual, se identifica con el titular de
prensa y afade una metdfora visual al escalar en grises de la palabra missing, desaparicién. Ademds, encabeza una

ilustracion que hace las veces de fotografia de la que se ha recortado la silueta de una nifa.
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21. La premisa de Seguridad no garantizada (Colin Trevorrow, 2011) parte de un particular anuncio en la seccién de
clasificados del periddico, de ahi que su primer teaser lo reprodujera tal cual, aifadiendo la fecha de estreno, y que
posteriores pdsters no abandonaran el recurso, pegdndolo con cinta adhesiva y afadiendo polaroids. Constituyd una
original forma de presentar el tono y argumento del film. Notese como la frase promocional De los creadores de Pequefia
Miss Sunshine y el propio titulo adoptan el vivo color amarillo que popularizé la propia Pequeia Miss Sunshine (Jonathan

Dayton y Valerie Faris, 2006).
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22. Otra seccién de clasificados del periddico, la seccidn inmobiliaria, inspira los recortes de prensa que disefan el titulo de
la pelicula Mujer blanca soltera busca (Barbet Schroeder, 1992). En consonancia con la accién con la que arranca la frama,
la insercién de un anuncio buscando compafera de piso, el cartel reproduce un recorte irregular del anuncio que da
nombre a la pelicula, en rojo y negrita, bajo él los detalles del mismo. La secuela, Mujer blanca soltera busca 2 (Keith
Simples, 2005), una burda copia, retoma este elemento. Algo diferente es el caso de The roommate (Christian E.
Christiansen, 2011), otra copia encubierta, que en su teaser sustituye los clasificados por un cartel inspirado en los anuncios
de factura doméstica emplazados en tablones y paradas de autobuUs. La campafa promocional de la pelicula realizd esta
maniobra publicitaria. Encontramos una fotografia sencilla acompafando una aidn mds sencilla composicién tipogrdfica,

en negro y rojo de nuevo, reinterpretando este tipo de avisos.
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Guardando cierta relacion con los anteriores ejemplos, encontramos ofra
variante bastante extendida de presentacion grdafica. Se trata de los falsos
carteles de Se busca tipicos del lejano oeste que, lejos de limitarse a la
promociéon de westerns, son también populares en obras de otros géneros.
Imdgenes 23y 24
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23. Wanted, no so un asesino (Giorgio Ferroni, 1967) un cldsico spaghetti western que hace un uso del recurso propio de
manual: enmarca el pasquin sobre el rostro del protagonista y emplea la conocida fuente asociada al género; Valor de ley
(Joel y Ethan Cohen, 2010), una actualizacién del cldsico film del Oeste, ofrecid este teaser basado en tipografia con los
nombres del equipo artistico. Solo una nota de color: la linea de sangre que brota de un disparo. Alejado del desierto y los
pistoleros, Harry Pottery el prisionero de Azkaban (Alfonso Cuardn, 2004) planted una campaia de calentamiento hacia el
nuevo fitulo de la saga mediante estos carteles de Se busca. A los fans del mago, el rostro de la actriz Helena Bonham
Carter junto con el conocido nombre de su persondje, recuérdese el exitoso origen literario de la saga, resultaban suficientes

para identificar qué se estaba anunciando.
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24. Ofro de los teasers de Harry Potter y el prisionero de Azkaban (Alfonso Cuardn, 2004) que reinterpretaban las
caracteristicas de disefo grafico de los carteles de criminales. En este caso, el propio pdster formaba parte del espacio

diegético de la pelicula, como puede apreciarse en el fotograma de la derecha.
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El asunto de la informacién desclasificada con cuentagotas, la censura
periodistica y la critica politica también tuvo su expresion grafica apoyada en
composiciones con la fipografia como principal recurso. imagenes 25y 26

————

=
——————

25. La imagen de la derecha corresponde a un documento real censurado por el Departamento de Defensa de EE.UU. Las
ofras dos son ejemplos de la serie de carteles que la Unidn de Libertades Civiles Norteamericana concibié como critica
satirica de la manipulada informacién que el ciudadano recibia sobre Guantdnamo. Toman como base estos documentos

desclasificados tan censurados que apenas resultaban legibles, segun el término inglés redocfed] .
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26. Carteles de Redacted (Brian De Palma, 2007) pelicula que gira en torno a un hecho real que sucedié en 2006, la
violacién de una adolescente iraqui y el asesinato de toda su familia por un grupo de soldados estadounidenses en Irak que
frataron de hacer que los hechos parecieran un atagque insurgente. Ambos emplean la reconocible fuente de mdaquina de

escribir antigua y reproducen la técnica de las tachaduras. El primero, espafiol, con una estética mds realista, asemeja el

1 En este contexto, existen diferentes términos en inglés para hablar del tipo de documento
desclasificado y el proceso al que se le somete: sanitizacion, mediante el que se retira
informacion de determinados archivos; o redaction, al que se refieren estos carteles, por el que
los documentos originales sufren manipulaciones para ocultar parte de los mismos mediante
tachaduras, cinta adhesiva negra o papeles en blanco, printed matter, cubriendo la
informacién mds sensible antes de ser fotocopiados.
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documento a un memorando real e incluso afade un post-it como elemento cotidiano de anotacién, en él inserta criticas
positivas del film. El segundo, inglés, ain en la linea, apuesta por una reinterpretacion mdés poética del recurso tipogrdéfico,
haciendo de las tachaduras una mdscara entre la que atisbar la imagen de la chica violada y palabras sueltas como
asesinada. El teaser de La noche mds oscura (Kathryn Bigellow, 2012), Zero Dark Thirty en inglés, pelicula sobre la caza del
ejército de EE.UU. a Bin Laden, muestra una inusitada austeridad formal: el titulo en negrita y cuerpo de gran tamano es
tachado hasta casi hacerse ininteligible. Sirve para ejemplificar lo extendido de este recurso, y su asociacién al gobiernoy a

defensa, en el imaginario colectivo.

/)

OCAFAMILIATRAND

v oA D

BJORK CATMERINE DEMEUVE

&)
-

27. Pésters de A ciegas (Fernando Meirelles, 2008) y Bailando en la oscuridad (Lars Von Trler, 2000). Ambos teasers adoptan la
forma de los rétulos que emplean los dpticos para medir la agudeza visual, escalando el tamarfo de las fuentes del titulo en
su lectura vertical. Es un recurso que se puso de moda en publicidad de campaias relacionadas, obviamente, con la vision

pero también con temas de conciencia y solidaridad como Amnistia Internacional.
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28. Los diferentes teasers de Luces rojas (Rodrigo Cortés, 2012), pelicula que trata sobre un equipo que destapa fraudes

paranormales, juegan con los elementos graficos de las cartas Zener]. Estas cartas, ademds de ser empleadas

1 Las cartas Zener conforman un mazo de 25 naipes de 5 tipos distintos. Fueron utilizadas por el
parapsicdlogo J. B. Rhine y el Dr. Kart Tener con el fin de estudiar casos de aparente percepcion
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puntualmente en el fiim, son ampliamente conocidas por su conexién con la investigacién de estos fendmenos. Emplean un
nervioso trazo manuscrito para componer una columna de signos que llama la atencién pero permanece lo
suficientemente criptico para generar curiosidad. En el tercer cartel, estos signos son convertidos en luces, con efecto de
brillo y textura fotogrdfica, en relacién al propio titulo y su disposicion y color se asocia asimismo con una llamada de alerta

como un semdaforo en rojo.

3.5.4. Las nuevas tecnologias

El proceso de alfabetizacion digital o dictadura de las nuevas tecnologias de
la informacidon y comunicacion, segun de que lado esté el consumidor!, llevan
al disefo web y de aplicaciones, apps, a un ritmo de innovacion y
reformulacién sin precedentes. El continuo y masivo uso de maoviles, tablets y
ordenadores, y este creciente nuevo mercado hacen crucial el
reconocimiento inmediato de los productos que se ofertan.

La eficacia en la lectura e interpretacion de la identidad visual de cada
marca es fundamental, y se enfrenta, ademds, al reto de ser accesible
a cualquier segmento de poblacion, grupo de edad o nivel cultural: las
aplicaciones han de ser faciles de manejar, muy visuales e intuitivas.

Asi, se pueden enconfrar hdbiles reinterpretaciones de las caracteristicas de la

imagen de estas webs y redes sociales imagenes 29, 30, 31y 32, tal como ya se venia
haciendo con todo tipo de productos? y como se verd mds adelante.
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extrasensorial, principalmente clarividencia, utilizando el método cientifico. Los distintos palos,
cuadrado (a), circulo (o), estrella (3%, cruz (+) y lineas onduladas (33 3), fueron disenados como
figuras simples pero distintas de facil medicion estadistica.

1 O apocdlipticos e integrados, si se interpreta como un paso mds del proceso que describid
Umberto Eco sobre el impacto de los medios de masas en el espectador.

ECO, U., Apocalipticos e integrados, Lumen, Barcelona 1965.
2 Ver reinterpretaciones de packaging en este mismo capitulo.
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29. Carteles teasers de La red social (David Fincher, 2010) o cdmo hacer que el publico piense en Facebook sin ni siquiera
nombrarlo. El inconfundible tono de azul del fondo vy, sobre todo, el uso de la fuente Lucida Grande] apelan al sencillo
logotipo origino|2. Los nombres del reparto a menor tamano y el empleo de otros recursos gréficos asociados como los

cuadros de texto convierten los carteles en una extension de la pdgina en la que se inspiran.

Esta apropiacion del logotipo en el cartel de La red social parece inevitable al
tratarse de una pelicula centrada precisamente en el origen de la pdgina web
y empresa multimillonaria. Del mismo modo que Los becarios (Shawn Levy,
2013), toda una oda a la politica hacia el empleado de Google, adoptd la
identidad visual del omnipresente buscador. imagenes 30y 31
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30. Los becarios (Shawn Levy, 2013) Esta apropiacion pasa por el empleo de colores, fuentes y otras caracteristicas gréficas
del logotipo originols. En el primer cartel se puede apreciar como la frase promocional aparece estructurada en un blogque
de texto, de diferentes colores, que como se vio en los caligramas, va escalando su tamano, en referencia al proceso de

busqueda de la propia pdgina. Enumera y cuantifica una serie de bUsquedas tipicas de la red y otros conceptos y datos

! Existe cierta discrepancia sobre cudl fue la tipografia usada en el logotipo original de
Facebook de 2003. Mientras algunos sostienen que se trata de la Lucida Grande, otros
defienden que se usd la Klavika de Joe Kral de Testpilot Collective para el estudio de disefo
Cuban Council de San Francisco, pero esto no sucederia hasta 2005 segun el propio estudio. En
cualquier caso, la fuente sufrid modificaciones y, ademds, hay que tener en cuenta que la
tipografia que emplea la pdgina cambia sutimente dependiendo de su visionado en Mac o PC
(Tahomay); en ordenador, moéviles iOS (Helvetica) o Android (Roboto).

www. allfacebook.com/who-developed-the-original-facebook-logo_b37132 29.03.2011

2 El logotipo original de Facebook no ha sufrido grandes cambios desde su creacion en 2003.
Originalmente incluia el articulo The, pero se elimind en 2005 cuando se acudié al citado estudio
Cuban Council. Su fuente, a medio camino entre las tipografias humanistas y las geométricas,
permanece nitida en pequenos tamanos y no abandona ese aire sencillo, casual y espontdneo
con el que surgié la joven empresa.

www.cubancouncil.com 24.08.2014
3 Google ha tenido varias versiones del logotipo desde su creacién. imagen 32. Como se recuerda,
para celebrar eventos senalados, Google cambia su logo oficial por otro, diferente en cada

ocasién y alusivo al respectivo evento, al que denomina doodle.
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relacionados con Google para finalmente ofrecer una fotografia de los protagonistas. El fitulo / logo de la pelicula
comparte la misma filosofia de su fuente de inspiracién: ofrece una imagen bastante sencilla y alejada de fuentes
modernas, simbolos o llamativos efectos como se podria esperar de una compadia relacionada con la tecnologia y
electrénica. El senfido de comedia del film casa con la imagen de diversidon, de juego casi infonﬂll, de la eleccion de
colores primarios a los que se le suma el verde, en una sola letra en el original, expresando que Google es una empresa que
rompe las reglas. El logotipo actual fue disenado por Ruth Kedor2, basado en la tipografia Catull. Esta fue creada por el
diseflador alemdn Gustav Jaeger en 1982 para Berthold, un distribuidor de tipos de letra, disponibles en el formato Open

Type. La Catull tiene una sensacién caligréfica, con grosores de frazo contrastantes y remates distintivos.

Vince Vaughn Owen Wilson

The Int CI'TS h
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31. En este detalle del cartel de Los becarios, se puede observar como la apropiacién de las caracteristicas graficas de la
identidad del buscador incluye el campo de texto de las bUsquedas, aqui convertido en la frase promocional Contratarles
fue un brillante error; la marca vertical del cursor junto al mismo; y los cuadros de texto de las etiquetas de categorias, que
son empleados para enmarcar los nombres de los protagonistas. La pelicula, estrenada en 2013, no usa sin embargo la
Ultima versién del logo, un rediseio prdcticamente igual en términos de fuente y colores pero que elimina el efecto de

3

sombra y relieve”, adecudndose a la tendencia de logotipos planos como Youtube o Facebook.

1 El primer ordenador que disenaron Sergey Bin y Larry Page como servidor de Google estaba
montado con piezas de Lego azules, rojas, amarillas y verdes. Actualmente este servidor se
puede ver en el Museo de Google situado dentro de su complejo de oficinas en Mountain View.

2 Ruth Kedar es una disefadora y artista brasilefa. Estudié arquitectura en el Technion Instituto de
Tecnologia de Israel y un master en diseio en la Universidad de Stanford en EE.UU. Cuenta con
gran experiencia en diseno corporativo, entre el que destaca el conocido logotipo de Google.

www.kedardesigns.com 14.01.2008
www. blogoscoped.com/archive/2008-01-14-n16.html 14.01.2008

3 Evolucién desde 1998 del famoso logotipo. Puntualmente empled las fuentes Adobe
Garamond o ITC Leawood. La Ultima version, con la Catull, fue lanzada el 19 de septiembre
2013. La principal diferencia en comparacién con el logotipo anterior era el citado
aplanamiento de sombras en las letras para ser consistente con la interfaz de usuario actual de
la compania.

Gouogle! G('.-'-.')glﬁ GO@gle (bgle Go GLE
Gougle Google Govgle Google Go 816

www.brandingmagazine.com/2011/11/30/who-designed-the-google-logo 30.11.2011
www.codeboxr.com/blogs/design-and-evolution-of-google-logo-behind-the-scene-of-branding
10.10.2013

149


http://www.codeboxr.com/blogs/design-and-evolution-of-google-logo-behind-the-scene-of-branding

May Apply

P ‘{':l

(=) GB) (5)

33. Términos y condiciones de uso (Cullen Hoback, 2013) es un largometraje documental que expone como las grandes
empresas y los gobiernos recopilan y comercian con informacion sobre la gente a través de su uso del teléfono movil e
Internet. El fondo blanco tipico de las interfaces online y la copia de las caracteristicas tipogrdficas y cromdticas de los

], convierten el cartel en un entorno digital, con el que el

distintos logotipos, Google, Youtube, Facebook, Twitter y Amazon
espectador estd familiarizado. Sin necesidad de citar las famosas pdginas webs, se comprende inequivocamente de qué
empresas se estd hoblondoQ. Como gancho promocional, se incluye un cuadro de fexto a modo de ventana con el texto
Acepto sobre el que aparece el conocido cursor con forma de mano o punta de flecha. Por otro lado, Ccﬂﬁsh3 (Henry Joost
y Ariel Schulman, 2010) reinterpreta los gréficos digitales desde la éptica del cine de suspense y terror, mezcldndolos con sus
convenciones: fondo negro opresivo y fuentes y gréficos en rojo, goteando. Up in the air (Jason Reitman, 2009), cuya trama
se desarrolla en gran parte entre aeropuertos, sencillamente emplaza su fitulo y reparto en una pantalla de control de vuelo,

empleando la extendida Helvética.

1 El logotipo de Amazon se suma a la tendencia de simplicidad de las interfaces digitales: una
sencilla lefra en minUscula y negrita con una flecha curva debajo. Representa dos conceptos: la
sonrisa de satisfacciéon del cliente y la gran variedad de productos que ofrece, desde la a la z.

2 Lo que se puede considerar un éxito de las imadgenes de marca originales. Como en cualquier
otro sector, su eficiencia se mide en la capacidad que tienen sus colores, fuentes y logos para
identificar y connotar los valores que desean asociar a la firma.

3En EE.UU. el término catfish es utilizado para designar a aquellas personas que crean perfiles
falsos o que pretenden ser alguien que no son utilizando fotografias e informacién de un tercero
en Facebook y Twitter.
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34. Carteles de la saga Rec (Jaume Balaguerd y Paco Plaza, 2007-2014). El primero sentd las bases grdficas del resto.
Formalmente, esta pelicula de terror tiene su punto de vista narrativo como peculiaridad: todo estd contado desde la
Sptica de una cdmara de video. De ahi que la primera entrega adoptara no solo el titulo en si, sino la fipografia y elementos
de la sefial de grabacion del visor de una cdmara de filmacién: el circulo tojo y los corchetes, que parecen encuadrar el
fitulo como si de una tecla o comando de grabacién se tratase. A esto se le anade un efecto glow, o brillo, propio de las
sobreimpresiones en pantalla electrénica. Los siguientes carteles pervirtieron este concepto, contando con que el publico
ya recuerda ese titulo/logotipo como marca de la franquicia. Asi un ojo rojo sustituye no solo al circulo rojo de la sefal de
grabacion en el teaser de la segunda parte, sino a toda la palabra del titulo, manteniendo solamente los paréntesis y
anadiendo un 2 como se representan las potencias al cuadrado. Posteriores entregas sustituirian el punto rojo o el ojo por
una mancha de sangre o una ventana ojo de buey, en referencia al barco donde se desarrolla la accién. La simplicidad y
efectividad es notable: fondo negro, mancha roja y, sobre tfodo, los citados corchetes anclan el significado de la imagen'y,

lo que es mds importante, marcan las caracteristicas de la identidad visual de toda la serie.



35. En una linea parecida a Rec, encontramos esta serie de peliculas de terror también basadas en found foofoge], o
supuesto material encontrado. El cartel de DV (Evan Jacobs, 2013) usa la tipografia de la marca original del formato digital
de grabacion y también el efecto de brillo de la sefal electrénica sobre un fondo negro hecho a partir de cintas apiladas.
V/H/S, Las crénicas del miedo (Varios directores, 2012), ofrecid dos teasers con fratamiento tipogrdfico diferente: el primero
emplea una tipografia inspirada en la de los mensajes electronicos de los magnetoscopios de los ochenta, la llamada
tipografia de pantalla o pixel font, obsérvese la ausencia de curvas suaves al buscar deliberadamente el efecto sierra o
oliosingQ: el otro titulo simula el frazo manuscrito con rotulador con el que se identificaban las cintas de cassette domésticas,
que sumado a las salpicaduras rojas, se adhiere a las convenciones de los recursos tipogrdficos en las peliculas de terror

cldésico.

S-UHS

36. Captura de pantalla de tituladora electrénica de los afos ochenta. En

el capitulo posterior3 se dard cuenta del actual revival artistico retro en el

que estas tipografias pixeladas tienen un papel fundamental.

1 El metraje encontrado o falso documental es un género cinematogrdfico donde uno o mas
personajes involucrados actuan delante de la cdmara o a menudo fuera de la pantalla. Es visto
en primera persona. El rodaje se hace principalmente por los personajes principales y, para darle
mads realismo, siempre usa movimientos inestables o vertiginosos. El género tiene origenes de las
peliculas experimentales y vanguardistas. Su precursor seria Holocausto canibal (Ruggero
Deodato, 1980), estableciéndose mds tarde con peliculas como El proyecto de la Bruja de Blair
(Eduardo Sanchez y Daniel Myrick, 1999) y Monstruoso (Matt Reeves, 2008).

2 Como es sabido, en informdtica y particularmente en programacion grdfica, el aliasing es el
defecto grdfico caracteristico que hace que en una pantalla ciertas curvas y lineas inclinadas
presenten un efecto visual tipo sierra o escaldn. El aliasing ocurre cuando se intenta representar
una imagen con curvas y lineas inclinadas en una pantalla, framebuffer o imagen, pero que
debido a la resolucion finita del medio, este es incapaz de representar la curva como tal y, por
tanto, dichas curvas se muestran en pantalla dentadas al estar compuestas por pequenos
cuadrados, los pixeles.

3 5.1.6. Inspiracion retro.
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3.5.5. Diseno editorial y productos de consumo cotidiano, packaging

Fruto de las tendencias posmodernas de los anos ochenta y noventa, la
grdfica de diseno de producto aparece frecuentemente en los carteles
cinematogrdficos. Aunando referencia intertextual con comentario y
subrayado irénico, estos carteles apelan a la educacién publicitaria del ojo del
espectador para reclamar su atencion'.

Paraddjicamente, se diferencian del resto de pdsters de las salas copiando los
reclamos publicitarios de todo tipo de productos del mundo real. Obviamente,
la eleccién no es aleatoria y siempre guarda relacién con algun elemento
clave de la trama o de la propia idiosincrasia de la pelicula. imagenes 37, 38, 39, 40, 41,
42y 43

mW‘iﬁ“c"'ﬁ

)nvnurun |
' SLUN o

"HETSFON MEN
F AT roun WA ) 10 4 moat
RO (OYr

2 de los afos treinta y cuarenta recogidas en el libro Pulp Art3de Robert Lesser. Como

37. Diferentes portadas de revistas pulp
es sabido, pulp es un término popular que hace referencia a un formato de encuadernacién en ristica, barato y de
consumo popular, de revistas especializadas en narraciones e historietas de diferentes géneros de literatura de ficcién:
policiacas, suspense, ciencia ficcion. Las publicaciones contenian argumentos simples con grabados e impresiones artisticas
que ilustraban el argumento de la narracién, de manera similar a un cémic. Los colores y efectos aplicados a la tipografia se

pueden relacionar con la estética de la carteleria cinematogrdfica de la época.

1 Resulta evidente la necesidad de apreciar y examinar, ademds de las propias fuentes, las
revisiones de otros elementos grdficos de estos disenos publicitarios.

2 Desde un punto de vista etimoldgico, el término pulp hace referencia al desecho de pulpa de
madera con la que se fabricaba un papel amarillento, de muy mala calidad pero de coste muy
barato con el que estas revistas eran impresas.

3 Editorial Sterling, Toronto 2005.
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38. Los gangsters de la exitosa Pulp Fiction (Quentin Tarantino, 1994) no se inspiraban en las peliculas cldsicas de cine negro,
noir, sino en las tframas de la literatura pulp. De ahi que su conocido cartel, convertido en fetiche decorativo en los
novenTo], se concibiera como una auténtica portada de la publicacion impresa. A los icdnicos elementos incluidos en la
fotografia: la mujer fatal leyendo una de estas revistas pulp, la pistola, el cigarrillo, etc. se le suman elementos puramente de
fratamiento gréfico como la textura envejecida. En cuanto a los recursos tipogrdficos destaca el titulo de gran cuerpo en
rotunda Rockwell Extra Bold en amarillo sobre una franja roja, color no solo asociado la violencia y el peligro, sino también a
cualidades femeninas o a la sexualidad; la bateria de nombres del reparto, como se dispondrian los contenidos y autores de
una revista real y el circulo indicando el precio de 10 centavos, con un diseio prdcticamente idéntico al de los referentes
reales. En el centro, un teaser francés del film que hace uso de un fotograma de la pelicula tratédndolo como una de las
vifetas de estas revistas con su bocadillo con texto incluido. A la izquierda otro de los teasers, el vinculo con la publicacién
impresa permanece con un efecto de rasgado que deja ver la definicidon de la propia palabra pulp escrita con letra de

mdquina de escribir antigua.

l lc I l 0 N 39. Fotograma de la pelicula. Coherentemente, el fitulo de crédito

principal es el mismo del cartel/portada, convertido en logotipo

1 Se trata de uno de las mds iconicas obras de James Verdesoto S&nchez, galardonado con el
premio Key Art. Este disenador ecuatoriano estudid en la Escuela de Disefio de Nueva York y
comenzd a trabajar como director creativo en el departamento de publicidad del estudio
Miramax. Alli cred los carteles de Juego de Ldagrimas (Neil Jordan, 1992), El piano (Jane
Campion, 1993) y alrededor de 200 carteles mds. En 1992, fundd Indika Entertainment
Adverstising, junto a su socio Vivek Mathur, y trabajé en los carteles de peliculas como El
paciente inglés (Anthony Minghella, 1996), Ocean’s eleven (Steven Soderbergh, 2001), Man on
the moon (Milos Forman, 1999) y Notting Hill (Roger Michel, 1999), entre muchos otros. Su cartera
de clientes incluye Sony, Warner Bros, Universal, Fox, The Weinstein Company, Miramax Films, New
Line, HBO, etc.

www.indika.com 02.09.2014
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40. Para este teaser péster de edicion muy limitada de Iron Man 3 (Shane Black, 2013), el artista Paolo Rivero] se inspira no
solo en los cémics cldsicos del propio personaje, sino también en las portadas de las baratas novelas policiacas de los anos
sesenta ilustradas por Robert McGinnisQ, ala derecha. La disposicion de elementos gréficos de la portada principal no deja
lugar a dudas, vy, para el titulo, Rivera emplea una tipografia de apariencia manuscrita, similar a las creadas por Saul Bass en

3. Dado que la presencia en primer plano del conocido personaje no deja lugar a dudas se permite abandonar el

la época
fitulo/logotipo de la saga, Imagen 40, manteniendo el de la editorial Marvel. Como novedad, incluye la contfraportada y el
lomo de la ficticia novela de misterio y, al igual que el pdster de Pulp Fiction, avejenta la ilustracién con efectos de rasgado
y Uso. La eleccidn de apropiarse de esta estética, seia de identidad de un género y época, ayuda a acercar la pelicula a
un publico con ese bagaije visual, es decir adulto y no solo infantil como podria pensarse de un film del género. En un

apartado posterior, se estudiardn mds ejemplos relacionados con el cine de superhéroes y su peculiar tratamiento de fitulos

y logotipos.

41. Titulo/logotipo original de Iron Man 3

! Paolo Rivera, nacido en Florida, se gradud en la Escuela de DiseAo de Rodhe Island, Nueva
York, en 2003. Comenzé a trabajar para Marvel Comics en 2002 y entre sus portadas mds
famosas se incluyen las realizadas para Myhtos, Spiderman y Daredevil, por la que gand un
Premio Eisner, que reconoce la labor de los ilustradores de este género.

www.paolorivera.com 11.09.2014
http://paolorivera.blogspot.com.es/2013/04/iron-man-3-complete-novel.html 30.04.2011

2 Robert McGinnis (1926) es un artista e ilustrador norteamericano conocido por sus mds de 1200
portadas de libros y mds de 40 carteles cinematogrdficos: Desayuno con diamantes (Blake
Edwards, 1961), Barbarella (Roger Vadim, 1968), y las sagas de James Bond y Matt Helm.
También disend los titulos de crédito de The Hallelujah Trail (John Sturges, 1965).

www.mcginnispaintings.com 11.09.2014
SCOTT, A., Paperback Covers of Robert McGinnis, Pond Press, Boston 2001
SCOTT, A., The Art of Robert E McGinnis, Titan Books, Londres 2014

3 Esta tipografia es, aun hoy, una marca indiscutible de ese periodo y estilo.
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42. El teaser pdster de Young Adulf] (Jason Reitman, 2011), a la izquierda, aparece como la portada de una novela juvenil
de los afios ochenta o noventa, en conexién con la propia profesion de la protagonista, una inmadura escritora de este tipo
de libros. Toma prestados elementos gréficos identificables de dos populares series literarias: de El club de las nifieras (Ann M.
Martin) la franja de color del lado izquierdo, tipica de carpeta estudiantil, el recuadro con una ilustracién, la etiqueta
amarilla que se convierte en una sello dorado con lefra con falso relieve y el sempiterno color rosa asociado a la narrativa
femenina; de Las gemelas de Sweet Valley (Francine Pascal) una tipografia similar con remate. Aqui el juego es doble,
capta la atencién de los treinteaneros ofreciéndoles una imagen vinculada a su adolescencia y la pervierte mostrando una

escena de resaca de la pelicula, en lugar de una bucdlica estampa infantil.

CRECPSHOW

FIVE JOLTING FALES OF HORROR!

COMPANION

43. Carteles de peliculas vinculadas al mundo de la historieta. Creepshow (George A. Romero, 1982) adapta una coleccién
de cémics de terror. Ademds del tratamiento de lailustracién, de ella toma directamente su titulo/logotipo de crispadas

letras de fantasia, inspiradas en la mds cldsica tradicion de carteleria de terror, como se vio on’reriormenteQ. Ademds incluye

! Recuérdese que el término inglés Young Adult Fiction, literatura de joven adulto, se refiere al
tipo de novelas dirigidas al mercado adolescente. La adopcion de esta nomenclatura en
detrimento de literatura juvenil, responde principalmente a una estrategia de marketing, basada
en la susceptible psicologia del adolescente.

2 2.1. Tipografias mds habituales segun los distintos géneros.
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ofros elementos tipogrdficos como el antetitulo y subtitulo en amarillo, combinando tamanos y estilos, el circulo con el
precio y el recorte de un bocadillo con los contenidos en la esquina inferior, con la tipica letra de las vinetas. Mallrats (Kevin
Smith, 1995) y Comic Book, The Movie (Mark Hamill, 2004) retratan la vida cotidiana de jovenes amantes de los cémic, de ahi
que copien sus portadas y recursos tipogrdaficos: grandes titulos con letra en apariencia manuscrita, deformados, de colores
llamativos y recursos propios del lengudje al que hacen referencia como globos con forma de estrella o circulos donde

enmarcar informacién destacada.

En cuanto a la apropiacion de los recursos tipogrdficos, fuentes, paletas de
color asociadas y ofros complementos iconicos de productos de consumo
coftidiano, el empleo es extenso. Tipografias sencillas, de cuerpo grueso, sin
remates, en blanco, sobre fondos de colores planos ayudan a la vinculaciéon
titulo/producto, tal y como se aprecia en estos carteles basados en etiquetas
comerciales y packaging. imagenes 44, 45, 46, 47, 48y 49

He's not a fover. He's nat a fighter,
This Livo Sy, e createe f SITICE SPICE A Bock 10 war He's a small besiness owmer.

44. La campaia promocional de la comedia Extract (Mike Judge, 2009) no destacd por su poco sutil alegoria de los
atributos masculinos, pero si por identificar la composicién y disefio de su fitulo con las etiquetas adhesivas de los productos
en torno a los que se desarrollaba la frama. El nombre de los actores ocupa el lugar de los ingredientes y una especie de
sello dorado certifica la calidad de 100% Puro Mike Judge, el director famoso por su sentido del humor de batidos de
proteinas de gimnasio de Dolor y dinero (Michael Bay, 2013), pelicula de accién protagonizada por sus tipicos consumidores

vigoréxicos.
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DAL 1 SETTEMERE AL CINEMA

45. Carteles de Gracias por fumar (Jason Reiman, 2006). Ademds de la clara alusién a la seial de prohibicién y el
emplazamiento en el pecho del pictograma, como si de un superhéroe en defensa del tabaco se fratase, destacan, sobre
todo, los pdsters que establecen una relectura de las propias cajetillas de cigarrillos. Se inspiran en los colores corporativos
de Lucky Strike y Winston: blanco, negro, rojo y dorado, y en sus gruesas tipografias en negrita. Los demds elementos gréficos
no hacen sino sumarse a esta idea: lineas, recuadros, circulos, e incluso copian el sello precinto azul con su textura 'y
tipografia para emplazar una critica positiva del film. No pasa desapercibida la inclusién de la bandera americana en el

fondo de la fotografia central.

KiDE

o

“THANKYOU
F nsu'gms JUST

|
FOR U.S.ARMY
NEAREST RECRUITING STATION !Ham HUER

46. La citada relacién con los colores patridticos es ain mads explicita en esta ofra versién del pdster. La imagen de la
izquierda se inspira en la cajetilla de Marlboro con su caracteristico tridngulo blanco sobre rojo. Coloca, en orientacién
vertical sobre los filtros, el nombre de cada miembro del reparto, haciendo uso de una cldsica tipografia con remate mds
cercana a la de Marlboro que a la del propio titulo. Destaca también, aparte de la obvia ilustracion que cita el cldsico

poéster que alentaba a los jovenes a enrolarse en el ejército norteamericano!

, imagen central, el empleo de una tipografia
similar, gruesa, sin remate, en negro con borde rojo. En términos de composicién, el titulo copia la estructura de la frase
propagandistica original, apoydndose en las palabras que repite you y for. Por Ultimo, a la derecha, otro cartel de la misma

pelicula, que Unicamente comparte colores y el fitulo/logotipo que sustituye la letra O por un pictograma. Esta version se

! El cartel I want you for U.S. Army (James Montgomery Flagg, 1917), después de su uso con fines
propagandisticos en la primera y segunda guerra mundial, ha vivido numerosas adaptaciones
con fines criticos o cémicos tanto en publicidad como en el mundo del cémic.
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47. La pelicula francesa 99 F (Jan Kounen, 2007), que en Espana se fradujo con su conveniente conversién de divisas
como13,99 euros, giraba en torno al mundo de la publicidad, de ahi que su titulo se presentara como la clédsica pegatina
amarilla de etiquetadora de precios de supermercado. En la fuente se pueden apreciar los bordes irregulares que imitan su
deficiente impresién. El cartel de la oda al consumismo que representd el film La familia Jones (Derrick Borte, 2009) hace uso
de una tipografia propia del catdlogo de IKEA para convertir una foto familiar en una pdgina de venta por correo. Como se
aprecia en el detalle de la derecha, cada elemento susceptible de ser comprado aparece identificado con su descripcion

y precio, combinando tipo regular con negrita como en los catdlogos reales.

Oemi Moo David Duchovny

JONES$ES

P 4 YOU EVER KILL ANYONEY
THEY GET TOUUNY-FEEL)Y,
FMOTIONAL, A LOT OF FUSN,
THEY EITHER PLEAD OR
BEG. THEY (ALL FYOR
THEIR MOTHERS, | LIKE

KILLING

THEM SOFTLY

BAAD PITT KILLING THEM SOFTLY

0NN et ol B

IRITTIN A WRLTYLE b AN ~

IAGUOA, OPORTUNA Y MUY GRACICSAT

48. Siempre con la gréfica del dinero como referente, esta ofra versién de cartel para La familia Jones recoge el simbolo del
ddlar en una manida sustitucién de la letra S. Incluso emplea el color verde, asociado al dinero, y como recurso tipogréfico
un sombreado que lo acerca al de los propios billetes. Mdtalos suavemente (Andrew Dominik, 2012) se anuncié con dos
posters teasers que también hacian referencia a este elemento, bien mediante un uso metaférico como caligrama de su

simbolo o mediante una apropiacién directa de las fuentes, texturas y color de fondo de los billetes norteamericanos.

! Ver capitulo 3.1. Tipografia como textura y objeto grdfico.
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49. Teaser de The Master (Paul Thomas Anderson, 2012) que reproduce una etiqueta de botella de vino, obsérvese como la
lefra cursiva empleada para sefialar la afhada del caldo aqui es hdbilmente empleada para marcar la fecha de
lanzamiento y contrasta con la fuente de inspiracién romana con remates de los nombres del reparto. En el teaser de Fired
up, jVamos a por las chicas! (Will Gluck, 2009) el color rojo y esa la fuem‘e] con bordes negros nos lleva al uniforme deportivo
de ciertas universidades norfeamericanas sin necesidad de incluir ninguna imagen. Ademds, el tamano destacado de las
iniciales F y U, lo convierten en una alusiéon a la expresiéon inglesa F.U. que significa Fuck you, de connotacién sexual y/o
cdmica, por tanto. Por Ultimo, Wild West Comedy Show (Ari Sandel, 2006) convierte el cartel de madera con la tipografia

2

fradicionalmente asociada al lejano oeste en el titulo de la comedia. Es el fipo de cartel que se puede encontrar en los

locales de carretera americanos, donde precisamente se desarrolla la accién.

Por Ultimo, dentro de este apartado, cabe recordar que en ocasiones la
vinculacion con el producto no es estrictamente directa. El empleo de los
recursos tipogrdficos vendrd determinado por ofros criterios estéticos o incluso
modas, pues la grafica cinematogrdfica bebe de forma habitual de las
corrientes de la web vy las revistas de tendencias?. imagen 50

! Tipica fuente empleada en los collage, que aparece bajo los nombres de American, Allstar,
Collegiate, Jersey Letters o Varsity.

2 Ver 2.1. Tipografias mds habituales segun los distintos géneros.

3 Fuentes variadas en el mismo mensaje, grandes, con aspecto de hechas a mano y, en
concreto, las llamadas Sketch, como escritas con tiza en una pizarrq, rellenando los huecos con
frazos grandes y desiguales.

www.waarket.com/tipografias-2014-las-10-mejores-fuentes-sketch/ 10.07.2014
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50. Por ejemplo, en el cartel de Clerks (Kevin Smith, 1994) encontramos letra de apariencia manuscrita para la frase
promocional y, para el titulo, la hoy ingenua composicién con letras recortadas que se asocia a los mensajes anénimos
pidiendo un rescofe]. Este elemento no tiene ninguna continuidad en la diégesis, pero no desentona, junto con la nerviosa
lefra manuscrita, con el cardcter amateur, joven y desenfadado de la propia obra y norraciénz. Circunstancia que
comparte en cierta medida el cartel de Juno (Jason Reitman, 2007), en el que el garabateado titulo queda confinado a
una pegatina identificativa propia de reuniones de antiguos alumnos o ciertos congresos y convenciones informales. Aqui el
recurso que destaca, en realidad, es la deformaciéon de la frase promocional Previsto para Navidades, que sigue la forma
del abultado vientre de la embarazada protagonista. Otras versiones del cartel, sin abandonar los caracteristicos naranja y
blanco de la ropa del personaje, se aproximan a esa idea de algo casual y casi infantil mediante notas manuscritas con

flechas vy titulos hechos, en apariencia, con rotuladores de colores, como escribiria en su cuademo una estudiante con una

tipografia Sketch. (Imagen 51)

Tl Mobeael R Alacn i
Page Cera Garner Batemon Janney Simmo

JURN RO

ﬂ A =

51. Detalles de las ediciones para DVD vy Bluray del cartel de Juno.

cao®es

i

1 Existen, por supuesto, tipografias inspiradas en tal efecto: BlackMail, Entebbe, Bighouse Ransom
Note.

2Sj el disefo grafico generado por ordenador consigue crear una impresion de progreso o
tecnologia, la grdfica manuscrita supone un regreso a la inmediatez. Las campanas de
publicidad, las portadas de discos y las imdgenes corporativas adoptan, cada vez con mayor
frecuencia, el estilo imperfecto de la tipografia creada a mano.

HELLER, S. y ILIC, M., Escrito a mano: disefio de lefras manuscritas en la era digital, Gustavo Gili,
Barcelona 2004, p. 7.
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3.5.6. Escribir con luz. La estética del nedn

El uso de las luces de nedn’, lejos ya de su descubrimiento en el siglo XIX
y aparte de sus usos artisticos?, se convirtié en todo un icono comercial.
Los neones transforman y decoran los edificios y en muchas ciudades
son su sena de identidad nocturna. Sus letreros se caracterizan por
elegantes lineas, colores llamativos y cierto sentido del humor, sus limites
son la imaginacion y la destreza de sus artesanos. En cuanto al mundo
del espectdculo, los letreros luminosos, primero de bombillas, después
de nedn, son parte de la identidad visual de los mdas famosos musicales
de Broadway. imagenes 52y 53

52. Las adaptaciones cinematogrdficas de estos exitosos musicales: Cabaret (Bob Fosse, 1972), All That Jazz (Bob Fosse, 1979)
y Fama (Kevin Tancharoen, 2009) retoman los titulos/logotipos de los shows originales. Estos, ampliamente presentes en

merchandising y souvernirs de todo tipo, comparten la apropiacion de las seias de identidad de los espectdculos del

1 Como es sabido, la luz de nedn se produce en unos tubos que contfienen nedn y otros gases
enrarecidos y que, mediante la electricidad, dan una luminiscencia brillante. Un tubo de nedén
es un tubo sellado con electrodos metdlicos en cada extremo, llenos de una serie de gases a
baja presién. Son [dmparas de descarga de cdtodo frio. Al aplicar una diferencia de potencial
alta, de varios miles de voltios, en los electrodos, se ioniza el gas del tubo y emite, por
fluorescencia, luz coloreada. El color de la luz depende del gas que rellena el tubo. La luz de
nedn se llama asi debido al nedn, un gas noble que da una luz rojiza, muy popular, pero se usan
otfros gases y productos quimicos para producir otros colores, como el helio (amarillo), didxido de
carbono (blanco) y mercurio (azul).

2 El desarrollo de la electrificacion permitié a partir de finales del siglo XIX y comienzos del XX la
utilizacién de la Idmpara incandescente. Para un grupo de artistas, que realizan una actividad
denominada Light Art, arte de luz, tuvo un especial impacto el uso comercial de los
fluorescentes o luces de nedn. Frank Popper definid a estos artistas como neon artists (Dan Flavin,
Olafur Eliasson, James Turrell, Waltraut Cooper, Alexandra Strafimirovic, Austin Word Comarow,
Tim White-Sobieski, efc). Laslé Moholy-Nagy (1895-1946), un miembro de la Bauhaus influenciado
por el constructivismo, es considerado como uno de los padres de esta corriente. La escultura
de luz, light sculpture, y los méviles son componentes de su Light-Space Modulator (1922-30), una
de las primeras obras de arte que utilizan luz artificial propia, ademds de combinarse con arte
cinético.



escenario: lefras formadas por bombillas, formas ondulantes en composiciones no estdticas que apelan al dinamismo del
producto que anuncian. Obsérvese la evolucion en la plasmacion de tal efecto debida al avance del propio proceso de
ilustracion y retoque fotogrdfico: en Cabaret son pequeios circulos en el interior de las letras los que hacen las veces de
bombillas; en All That Jazz ya es una fotografia de una maqueta real del logotipo, construida sobre una estructura metdlica
y con un fondo neutro negro que destaca las luces blancas; y, por Ultimo, Fama rehace el logotipo de la pelicula original en
la que se basa (Alan Parker, 1980) para ofrecer una fotorealista versiéon inspirada en los famosos letreros luminosos, que lejos

de esconder su textura de bombillas algo anticuada, hace gala de este recurso como sefa de identidad retro.

as

.

-
3
t

crLoA

-—

CARNEEHEGN

. Zan! LaLl

53. El mismo recurso de composicién tipogrdfica se emplea en Burlesque (Steve Antin, 2010), en plena consonancia con el
espiritu musical de la narracién y el propio local decorado donde se desarrolla. Destacan los efectos de glow, brillo, y dlitter,
purpurina, que comparte con el cartel de Sexo en Nueva York (Michael Patrick King, 2008). Esta adaptacion de la serie
televisiva compone un pdster basado principalmente en las fuentes de gran cuerpo del titulo, con su tipografia asociada. Lo
dota de una llamativa y brillante textura que le otorgan connotaciones de glamour y elegancia de las noches de esa
ciudad. En el extremo opuesto, la pelicula espanola Carne de nedn (Paco Cabezas, 2010), centrada en la noche del
hampa y prostitucion, se anuncia con una voluntariamente desvencijada versidn de este tipo de recurso tipogrdfico. Resulta
curioso que pese a mencionar el nedn en el propio titulo, se optase por emplear un luminoso de bombillas en lugar de una

ingeniosa solucién basada en fluorescentes como las que se verdn a continuacion.

En el cine, por su asociacion a tiendas nocturnas de bebidas alcohdlicas, salas
de cine X, gasolineras y locales de carretera, es decir, a la satisfaccion
inmediata de necesidades de comida, bebida, baile, juego y compania, la
caligrafia con nedn ha vivido una extensa explotaciéon en decorados de no
solo musicales o peliculas de cine negro, sino en escenas clave de peliculas
clasicas como Vértigo (Alfred Hitchcock, 1958) o Psicosis (Alfred Hitchcock,
1960), por no mencionar la oda al nedn que supuso el diseno de produccion
de Corazonada (Francis Ford Coppola, 1982) imagen 54 Y la emblemdtica Blade
Runner (Ridley Scoftt, 1982) cuyos decorados futuristas plagados de carteles
luminosos anticipd la estética actual de Times Square en Nueva York o el cruce
de SthUYO en Tokio. Imagen 56

1 En Vértigo, De entre los muertos, los protagonistas se acuestan en una habitacion de hotel
barato, iluminados por el verde de un anuncio exterior. En el blanco y negro de Psicosis, el aviso
de un motel entre la lluvia lleva a la protagonista al escenario clave del film.
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54. Péster de Corazonada (Francis Ford Coppola, 1982), historia musical ambientada en Las Vegas, un auténtico
precedente de este tipo de carteles basados en tipografia inspirada en el nedn. Su ejecucién la llevé a cabo Aargon Neon]
con tubos luminosos reales ensamblados sobre la ilustracion original del cartel. La pieza original se expone en el Museo
Neibanum-Coppola Winery de Rutherford (California). El pdster de Cocktail (Roger Donaldson, 1988) no escapa al aire
ochentero de la pelicula, y su titulo simula los reclamos eléctricos de estos locales nocturnos, sirviendo también de marco
para la fotografia publicitaria. El remake de la pelicula Footloose (Herbert Ross, 1984), de igual nombre y dirigida en 2011 por
Craig Brewer, reinterpreta el recordado titulo/logotipo original, ampliamente extendido en CDs y en espectdculos musicales
de Broadway y del West End londinense. De la factura manuscrita del original pasamos a una basada en el nedn, que
traslada al espectador al mundo de la noche y conecta, de cierta forma, con la década de los ochenta y los bailes

clandestinos nocturnos que describe la obra. Obsérvese la fotorrealista calidad del volumen vy brillos del disefio.

56. Fotogramas de Blade Runner (Ridley Scott, 1982) donde se aprecia el preeminente uso del nedn en su disefio de

produccion.

' Aargon Neon es una empresa de California especializada en la construccién de todo tfipo de
elementos con nedn y ofros efectos especiales desde 1975. A ella recurren muchos directores
artisticos cuando necesitan este tipo de luces tanto en peliculas como en fotografia publicitaria.
Suyos son los trabajos que se pueden ver en peliculas como Regreso al futuro Il (Robert Zemeckis,
1990), La guerra de las galaxias, Episodio lI: El ataque de los clones (George Lucas, 2001),
Inteligencia Artificial (Steven Spielberg, 2001) o Zodiac (David Fincher, 2007).

www.aargon-neon.com 15.09.2014
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57. Mds ejemplos de este recurso: Chicago (Rob Marshall, 2002), un musical; Brazil (Terry Gilliam, 1985), una fantasia
inclasificable; y Tron: Legacy (Joseph Kosinski, 2010), una puesta al dia del film de los ochenta Tron (Steven Lisberger, 1982),

con su consecuente actualizacidn del titulo/logotipo. Si bien aquel disefo abrazaba la estética de texturas metalizadas, tal

como se han visto asociadas a la ciencia ficcidon de esa époco]

una tfipografia de luces LED, mds que de neénQ.

, el enfoque de esta nueva version electronica presenta

58. El tono jocoso aparece con frecuencia apoyado en este recurso tipogrdfico. En Crazy Eyes (Adam Sherman, 2012), las

caprichosas formas y colores con las que el nedn construye, de forma muy ecléctica, los diferentes tipos se plantean como

una alegoria del etilico estado de sus personajes; en The Cooler (Wayne Kramer, 2003), el fitulo/nedn forma un todo con el

12.1. Tipografias mds habituales segun los distintos géneros.

2 De hecho, a nivel comercial, el nedn estd perdiendo cada vez mds terreno ante los
significativamente mds econdémicos carteles basados en luces LED. Los carteles luminosos LED
pueden ofrecer similares disefios a los neones, pero no se basan en sus caracteristicas lineas
suaves de los tubos de cristal, sino en matrices de puntos de luz. Su fabricacion es también mds
sencilla y menos delicada, pues no dependen de la pericia de los artesanos del cristal.
Precisamente por estas razones, el nedn, lejos de hacerse obsoleto, estd iniciando un camino
como material artistico/fetiche de valor.

165



cartel, pero a las tipicas lineas de filigrana acompanadas por sensuales motivos se le afade un inusual retrato del patético
protagonista; por Ultimo Afternoon delight (Jill Soloway, 2013) ofrece una relectura algo mds cerebral del nedn. En tanto que
la pelicula habla de cémo una stripper transforma la vida de un matrimonio infeliz, los disefiadores del pdster plasmaron la

incomunicacioén de la pareja mediante este estilo de club nocturno. Obsérvese la unidad del motivo principal del cartel con

el propio titulo y la fransformacién de la letra | en una barra de pole dance, el baile que utiliza un poste o tubo vertical.

A PILN RY YIOOLAS WINEWE MY

59. Este recurso puede apoyar el cardcter bullicioso, colorista €, incluso, alucinbgeno de los temas que tratan films como
Enter the void (Gaspar Noé, 2009): drogas, Tokio, el mds allé; o Solo Dios perdona (Nicolas Winding Refn, 2013): drogas,
Bangkok, con su efecto de desenfoque y referencia oriental. En el lado opuesto, la visidon de neones apagados del titulo de
Big Star (Drew DeNicola, 2012), pelicula documental sobre una banda de rock de los setenta caida en el olvido, establece
el tono melancdlico y patético de la obra. El letrero descolgado era el que brillaba triunfante, a modo de logoftipo, en la

cubierta de su primer y exitoso disco 1 Record (1972).

'H.I.',_[][ 5 I o
| aay B HER
ILAST HOPE .

60. Por Ultimo, cabe mostrar unos ejemplos en los que la identificacion de un luminoso de hotel, presente en la trama como

parte del decorado, cumple una funcidn adicional al fransformarse en el titulo de la pelicula. Las imdgenes corresponden a
Habitacion sin salida (Nimréd Antal, 2007); Byzantium (Neil Jordan, 2012); y Amber Alert (Kerry Bellesa, 2012), que hace

referencia a los mensajes de seguridad que aparecen en los letreros de las carreteras.
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3.6. Inspiracion retro
3.6.1. El propio cine como referente

Como se ha visto en el capitulo anterior, al igual que en la publicidad de
cualquier ofro producto, la reinterpretacion de elementos, combinacion de
colores y eficaces composiciones con tipografia son una constante en la
carteleria cinematogrdfica. Visto el éxito como piezas decorativas o museables
de estos disenos, gpor qué este medio de expresidon no iba a mirar a su propio
pasado para elaborar un discurso metanarrativo y autoreferencial?

Signo de la, por otra parte, superada posmodernidad! la perfeccidon técnica
en la captacion y exhibicién digital de la imagen corre, paraddjicamente,
paralela a una vuelta fetichista y emocional a la imperfeccion analégica del
envoltorio grdfico que la acompana.

Este revival que revaloriza modas y estilos del pasado hace uso de todo tipo
de materiales, desde la recuperacién de las versiones antiguas vintage de los
logos de las productoras o estudios imagenes 1y 2, hasta el empleo de tipografias
caracteristicas, pasando por musicas?, tratamiento fotogrdfico retro, etc. No se
trata pues del cldsico componente ciclico de las estéticas o modas, sino toda
una declaracién de intenciones de sus artifices. Enmarcando o ligando la obra
a determinada época la dotan de toda una serie de connotaciones. imagenes 3, 4,

56,7,8,9, 10y 11

A Viacom CoMpiny

1. La oscarizada Argo (Ben Affleck, 2012) y Magic Mike (Steven Soderbergh, 2012) recurrieron a una version antigua del logo
de Warner Bross. Ambos filmes descartan la version actual del logotipo con la resplandeciente WB y optan por la version

tricromdtica disefada por Saul Bass, vigente en las peliculas del estudio desde 1972 a 1984. Asi se consigue un efecto

! Recuérdense algunas de las caracteristicas definitorias de la posmodernidad en el cine: el
metalingUismo, tanto como referente cultural como de su propio lenguaje, el cine se convierte
en protagonista, el cine posmoderno es cine sobre el propio cine; la intertextualidad muy
evidente o referentes muy claros a obras anteriores; la desaparicion del interés por mostrar una
realidad creible, forzando que sea evidente la naturaleza artificial del cine por medio de una
iluminacién, escenografia, vestuario, etc. artificiosos; la tendencia a la parodia del cine
precedente; la popularizacion de los remakes, secuelas y continuacién de sagas y
adaptaciones de obras de medios artisticos populares, como el cémic, la television y los
videojuegos.

MOLINA FOIX, V. El cine posmoderno: un nihilismo ilustrado. Historia general del cine: El cine en la
era audiovisual, Catedra, Madrid 1995.

2 Quentin Tarantino, por ejemplo, se caracteriza por la inclusién en sus peliculas de piezas

musicales preexistentes, en la mayoria de los casos bandas sonoras de los anos sesenta y
setenta, como musica extradiegética o incidental.
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emocional y se logra trasladar al espectador de cierta edad a esa época cinematogrdfical. Argo establece una conexién
directa con los thrillers politicos de los afos setenta del mismo estudio, como Todos los hombres del presidente (Alan J.
Pakula, 1976)2. Del mismo modo, Zodiac (David fincher, 2007) recupera el logo de Paramount empleado cuatro décadas
antes. En el caso del remake de El hombre lobo (Joe Johnston, 2010), en el montaje del director, se rehizo y colored el
conocido logo del globo art-decé de Universal de 1936, época de esplendor de las peliculas cldsicas de terror a las que se

rinde tributo.

INIYERSAL
YICTURE

2. Asi como en el capitulo 2.4. Las adaptaciones de los logos se sefalaron numerosos ejemplos de modificaciones en la
imagen de los estudios y productoras, se pueden citar otros muchos ejemplos de su recuperacién y empleo anacrénico. Tal
vez el globo terr&queo de Universal, por lo reconocible, es de los mds recuperados. Desde El golpe (George Roy Hill, 1973),
ambientada en los freinta pero con el logo de la Universal de los cuarenta, La tierra de los muertos vivientes (George A.
Romero, 2005), y su logo de los afos treinta, a Malditos bastardos (Quentin Tarantino, 2005) o Arrdstrame al infierno (Sam

Raimi, 2005), con la versidn de los afos sesenta y setenta.

1 El logo de Bass para la Warner representa una fusidén entre el cine y la imagen institucional, un
logotipo perfectamente integrado al movimiento. Su manejo casi constructivista del espacio
positivo y negativo inicia con las tres franjas diagonales que forman de manera abstracta la W
en rojo sobre negro acercdndose a la pantalla hasta llenarla. En el camino Warner Bros aparece
en la parte de abagjo en una fipografia blanca, y nunca deja de moverse. Cuando la pantalla se
funde en rojo el movimiento se repite, ahora con una W en blanco que se centra, se enmarca
en el cuadrado de bordes redondos negro, con el subtitulo A Warner Communications
Company. La sintesis grdfica, sensibilidad moderna y modestia visual dejan claro que se frata
del tfrabagjo de Bass. La insignia de Bass representd una ruptura en la iconografia del estudio.
Desde 1923 la W de Warner acompanada de la B de Brothers delimitadas por el escudo habian
sido, y son hoy, la imagen de la productora. En 1985 el logo fue retirado completamente de la
gama cinematogrdfica del conglomerado, pero es utilizado hasta el dia de hoy para su rama
discogrdfica Warner Music y su rama editorial Warner Books, donde pierde por completo el
dinamismo de verlo en movimiento, parte importante de la composicién de Bass. En 1998, con la
llegada del DVD, el estudio decidié sustituir el logo en todas sus peliculas, incluyendo aquellas
que llevan el de Bass, por su versidon actual.

ROTHSCHILD, R. La W de Saul Bass, www lefraslibres.com/blogs/en-pantalla/la-w-de-saul-bass
03.07.2015
www. somecamerunning.typepad.com/some_came_running/2012/10/argo.html 03.07.2015

2 El referente de Todos los hombres del presidente, como pelicula representativa del periodo, se
repite continuamente. La direccion de fotografia de obras recientes como Zodiac (David
Fincher, 2007) acude a ella como inspiracién, asi como el propio David Shire, compositor de la
musica de la primera, repite con la musica de la segunda. Incluso directores espanoles como
Rodrigo Cortés admiten haber buscado esa estética en la iluminacién y uso de épticas en filmes
como Luces rojas (Rodrigo Cortés, 2012), de cuyo cartel de estética setentera se habld en 3.3.
Disposicién en reticula.
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3. Carteles de Casablanca (Michaell Curtiz, 1942), El buen alemdn (Steven Soderbergh, 2006) y Chinatown (Roman Polansky,
1974). Tomando como referente la obra clave del cine negro, El buen alemdn establecié un laborioso ejercicio formal para
narrar un relato del mismo tipo casi setenta anos después. Al uso de una fotografia granulosa en blanco y negro, una
relacién de aspecto de 1.33:1 (en desuso desde 1953), retroproyecciones para las secuencias en los que los personajes
conducen y de cortinillas y planos generales de situacion reales de la época, se suméd un envoltorio publicitario acorde. El
cartel no ofrece dudas de la fuente de inspiraciéon y ambas pertenecen al estudio Warner Bros. El empleo de la tipografia y
recursos graficos propios de los afios treinta y cuarenta, la combinacién de cursivas de apariencia manuscrita en titulos y
nombres de pila, en contraste con las delgadas mayusculas de los apellidos son una constante, como se vio en el capitulo
2.1. Tipografias mds habituales segun los distinfos géneros. Chinatown también presenta un homenaje al cine noir de los afos
treinta, aunque en este caso la tipografia se inspira mds en las ilustraciones de portada de las novelas de detectives de la
época, y no escapa a la tendencia de enmarcar la imagen en un recuadro interno mientras destaca el texto sobre un

fondo neutro.
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4. Carteles de Al final de la escapada (Jean-Luc Goddard, 1960) y Eva al desnudo (Joseph L. Mankiewicz, 1950) que sirvieron
de inspiracion a Juan Gatti para el pdster de Mujeres al borde de un ataque de nervios (Pedro Almoddvar, 1988). Recortes

de antiguas revistas de moda, el glamour de los afios cincuenta, combinaciéon de tipografias y colores, mayUsculas y
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minuUsculas, fondo blanco y recuadros de color adelantan la ecléctica estética de toda la pelicula ].

5. Propuesta de Infralink Film Graphic Design para el cartel de The Majestic (Frank Darabont, 2001). Coherentemente con la
ambientacién del film en el mundo del cine de mediados del siglo pasado, ademds del fratamiento pictérico de la imagen,
ofrece una combinacién de fipografias y colores acorde a las empleadas en la época: La dolce vita (Federico Fellini, 1960).
Obsérvese la obvia etiqueta rosa recordando otras obras del director, simplista recurso muy popular por entonces. La
segunda imagen, disefiada por el célebre John Alvin2, corresponde al cartel de la ficticia pelicula de aventuras de los

cincuenta Sand pirates of the Sahara, escrita por el protagonista de The Majestic y de gran importancia en la trama.

1 Como es sabido, no es la Unica vez que Aimoddvar y Gatti han mirado a estas peliculas como
inspiracion para créditos y carteles. De hecho, incluso el titulo Todo sobre mi madre (Pedro
Almoddvar, 1999) es una alusién directa al original de Eva al desnudo: All about Eve.

2 John Alvin, disefador grafico norteamericano graduado en el Art Center College of

Design de Los Angeles, fue autor de los carteles de mdas de 125 campanas publicitarias de
grandes obras de Hollywood. Enfre ellos se incluyen los emblemdticos: Blade Runner (Ridley
Scoftt, 1982), La princesa prometida (Rob Reiner, 1987), Gremlins (Joe Dante, 1984), E.T. El
extraterrestre (Steven Spielberg, 1982), El rey ledn (Rob Minkoff y Roger Allers, 1994), La bella y la
bestia (Gary Trousdale y Kirk Wise, 1992) y Parque Jurdsico (Steven Spielberg, 1993) entre muchos
otros. Uno de sus carteles mds destacados fue para la pelicula El fantasma del paraiso (Brian de
Palma, 1974), que llegd a ser expuesto en el Smithsonian Institute de Washington D.C.

ALVIN, A. The art of John Alvin, Titan Books, Londres 2014.
www .johnalvinart.com 03.07.2015
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6. Finalmente, la imagen publicitaria oficial de The Majestic, no tan arriesgada, abandona la pintura y el aerégrafo y
apuesta por la composicion fotogrdfica. Aun asi, la tipografia escogida para el titulo, y su textura con efecto de anuncio
luminoso, si que guarda relacidon con los luminosos presentes en las salas de cine norteamericanas de la época, como se
puede también comprobar en la parte inferior de la imagen, en la fachada del propio cine, y en el cartel de Matinee (Joe
Dante, 1993), film que también apela a la nostalgia con esos Iuminosos] de cine antiguo y la confeccidn de pdsters de

ficticias peliculas de terror de serie B, como el que se muestra a la derecha.
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7. El cartel polaco del disenador Andrzej Bertrandt para Solaris (Andrei Tarkovsky, 1972), representativo de las claves de la
ciencia ficcio’nz, es un referente fundamental para la carteleria de cierta nueva ola de peliculas de esta temdtica que
miran hacia esa estética retrofuturista de los setenta. Ademds del gran cuerpo celeste compuesto por lineas que presiden la
imagen, las formas redondeadas de las vocales del fitulo de Moon (Duncan Jones, 2009), en clara alusion a la luna llena,
repiten la metdfora visual del primer cartel. Las formas redondeadas de la tipografia de la NASA, en los setenta, sobre
omnipresente fondo negro también aparece en Space station 76 (Jack Plotnick, 2014), pelicula cuyo disefio de produccién

la ambienta en el fututo anticipado en los anos setenta.

' Véase 3.5.6. Escribir con luz. La estética del nedn.
2Véase 2.1. Tipografias mas habituales segun los distintos géneros
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8. El proyecto Grindhouse nacid con el objetivo de ofrecer, en pleno siglo XXI, una sesién doble de peliculas como en los
cines de la infancia de sus directores en los afios setenta. Death proof (Quentin Tarantino) y Planet terror (Robert Rodriguez).
La gréfica acompaid el concepto: titulos llamativos que llaman la atencién como si de un periddico sensacionalista se
tratase, predominante uso de los colores rojo y negro, expresivos efectos en la tipografia (sombras proyectadas como en
tres dimensiones, textura sucia); aparte de la obvia explotacién del cuerpo femenino y las armas, en el componente
fotogrdfico. Machete (Robert Rodriguez y Ethan Maniquis, 2010) nacié como un falso trailer dentro de la sesion Grindhouse

para, posteriormente, convertirse en pelicula independiente.
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9. Elemplos de los referentes grdficos para este tipo de peliculas de accidén pero con poco presupuesto. Titulos como Truck
Tucker (Jonathan Kaplan, 1974), Torso (Sergio Martino, 1973) o Hot rods to hell (John Brahm, 1964) indican hacia donde se

dirige ese cine de explofccién]. Destaca, como se ha comentado, una determinada paleta cromdtica y una aplicacion de

I Como es sabido, el cine de explotacion o cine exploitation, del inglés exploitation film, es una
categoria cinematogrdfica en la que se agrupan las peliculas cuya temdatica aborda temas o
detalles de interés lascivo y basa su atractivo en argumentos moralmente inaceptables y
socialmente escandalosos como el comportamiento sexual humano, el erotismo, la violencia, el
crimen, el consumo de drogas, etc. El término "explotacién” hace referencia a la recurrencia de
un tema o corriente en un grupo de productoras cinematogrdficas, generalmente de bajo
presupuesto, que pretenden obtener éxito comercial con sus temdticas escabrosas, mds que
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los recursos del disefio con tipografia, mds propios del mds frasnochado cine de terror que del mds serio género de
suspense que imperaba en la década de los setenta. No son, obviamente, obras clave del disefo pero sirven para ilustrar

de dénde vienen los disefios actuales mencionados.
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10. Superdetective en Hollywood (Martin Brest, 1984) inicié una moda de peliculas policiacas con componente humoristico
donde una pareja de companeros muy dispares debian reconciliar sus diferencias para frabajar juntos. La propia
combinacién de tipos efectuaba una lectura sobre este punto. Su titulo/logotipo, presente posteriormente en todos los
fitulos de la saga, combinaba una tipografia ochentera cercana a la Mistral, en rojo, con otra mds sobria en blanco. Esta
convencion gréfica se repetiria en los carteles y créditos de otros filmes de temdtica parecida como 48 horas mds (Walter
Hill, 1990) o El Ultimo boyscout (Tony Scott, 1991). El cartel de Cuerpos especiales (Paul Feig, 2013), una comedia que retoma
las lineas argumentales de estas buddy cop movies]ochenteros, concibe un titulo/logotipo inspirado en estas peliculas a las
que rinde tfributo. Obsérvese no solo esa apariencia manuscrita, de trazos nerviosos y rdpidos, y su color, sino cémo incluso
extiende las lineas horizontales de la primera y Ultima letra, tal y como aparece en el cartel precedente. Las otras tipografias
empleadas son la Serpentine Bold Oblique, la misma de la saga Arma letal (Richard Donner, 1987, 1989, 1992y 1998)
(Imagen 9 bajo estas lineas), nuevamente en blanco para la frase promocional y los apellidos de las actrices; y la

sempiterna Mistral, apoyando la apuesta retro en los nombres de pila del reparto.

con su calidad estética.
www tviropes.org/pmwiki/pmwiki.ohp/Main/ExploitationFilm 24.06.2014

' Como es sabido, asi se conoce este subgénero de peliculas de accidon / comedia con dos
policias radicalmente diferentes pero que terminan aceptdndose y cooperando.
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11. Mismo recurso de disefio con tipografia para peliculas del mismo subgénero: Arma letal (Richard Donner, 1987), Huida a

medianoche vy El dltimo boyscout (Tony Scott, 1991).

3.6.2. La marca Saul Bass

Como se puede concluir, son en estas ocasiones en las que se incide en el
trabajo de los grandes creativos del disefno cinematogrdfico, aguellos que han
perdurado a través de las décadas. No es casual, por tanto, que uno de los
mdas referenciados, homenajeados, parodiados o, simplemente, plagiados sea
el ya varias veces citado Saul Bass. imagenes 12,13, 14,15, 16,17, 18y 19

12. Carteles para La lista de Schindler (Steven Spielberg, 1993). Resulta irdnico que los Ultimos carteles de Saul Bass, a la
izquierda y en medio, demasiado antficuados para los responsables de marketing, fueran rechazados a favor de la
propuesta de la derecha, que retoma algunos de sus elementos, como el listado de nombre mecanografiados. La
contundencia de las grandes superficies de colores planos, del minimalismo de Bass, chocaba ya con la predileccién por la

sobrecargada sofisticacion fotogrdfica propiciada por los nuevos softwares de retoque fotografico de los noventa.
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EXODUS

13. Obsérvese la tipografia tipo Stencil, con reminiscencias del mundo militar y la guerra, empleada en el titulo principal de

La lista de Schindler, que se encuentra frecuentemente en otros carteles del autor como Exodus (Otto Preminger, 1960).

VITHTTENM AND O
Y QUENTIN ThAK

14. Teaser y cartel de Django desencadenado (Quentin Tarantino, 2012) donde la influencia de la estética de Saul Bass es
obvia: fondo plano rojo y lineas quebradas en negro. El tercer péster es una version no oficial del cartel promocional de
Aron Jones. El disenador britédnico ofrece reinterpretaciones artisticas de las imégenes promocionales de todo tipo de
peliculos]. En esta parte del cartel original, ya de por si bastante inspirado en Bass, para ir un paso mdas alléd al convertir la

cadena en parte del propio fitulo.

' De hecho ya hay una sobresaturacion de este tipo de disenos. Es decir, pdsters realizados por
diseAadores principiantes como autopromocién, que toman elementos clave de peliculas
clésicas o muy conocidas, y reformulan, con mayor o menor fortuna, nuevos carteles inspirados
en el estilo de Bass, sin atender a derechos de reproduccion, propiedad intelectual, etc. La lista
es infinita, muchos de los cuales son recogidos periédicamente en la web
www.enoughwithsaulbassalready.tumblr.com, que se puede traducir, con cierto matiz critico,
como ya fenemos bastante de Saul Bass.
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15. El cartel de Saul Bass para Anatomia de un asesinato (Otto Preminger, 1959) es, posiblemente, uno de sus trabajos mds
imitados. Su estructura compositiva, las siluetas en negro sobre colores planos y, sobre fodo, el fratamiento quebrado,
sincopado de los trazos que conforman su peculiar tipografia, han sido repetidos hasta la saciedad. Con el cartel de Art
Sims para Clockers (Spike Lee, 1995), la sociedad que gestiona el legado de Otto Preminger, el director del film original, llegd

a amenazar con interponer una demanda judicial a Universcll.

When a well-known creative person such as me is perceived to have created a knockoff of my
own previous work, such a perception is a mortal blow to my reputation as a creative person,
(...) I've watched Spike Lee's career with interest, and he seemed to be striving for an original
and moral point of view. To engage in downright plagiarism is disappointing. It's cynical,
opportunistic and hypocritical.

Saul 80552

| was paying homage to one of the most famous designers in the industry. It's a salute rather
than a rip-off.

Art Sims3

It's disappointing anybody would do that. It's flattering that someone would look back and say
it's terrific. But I'm also puzzled. Do these people have such paucity of imagination, and the
chufzpohA, that they would do this and think it would remain undetected?2"The convention is
when anyone steals something, they call it an homage.

Saul Bc1ss5

! El estudio decidié cambiar ligeramente la campaia publicitaria para evitar la demanda.

2 CARO, M. Clockers Ad Campaign Getting A New Look, Chicago Tribune,
wwwe.articles.chicagotribune.com/1995-09-13/features/9509130007_1_saul-bass-clockers-graphic-
designer 13.09.2015

3 www.ew.com/article/1995/09/08/poster-imposter 08.09.1995

4 Término yiddish traducible como atfrevimiento o descaro.

s www.ew.com/article/1995/09/08/poster-imposter 08.09.1995
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16. Carteles de La noche de los girasoles (Jorge Sdnchez-Cabezudo, 2006), Lasa y Zabala (Pablo Malo, 2014) y Murder of a
cat (Gilian Greene, 2014). Tal vez, el cardcter parddico de la norteamericana Murder of a cat, una comedia dramdtica,
disculpa un poco la apropiaciéon visual. De cualquier forma, Bass ya no puede pronunciarse al respecto. En los dos primeros

casos las soluciones finales resultan, ademds, muy pobres.

17. Detalle del bloque de créditos de Lasa y Zabala. En este thriller sobre el GAL, la combinacién de tipografias del billing
block no atiende a ningun criterio I6gico. Es mds, es sonrojante comprobar cémo se ha empleado directamente en la linea

inferior la tipografia inspirada en los pdsters de Saul Bass que circulan por Internet.

RAPE LINE 23.4-5050 1

Fotasend SenaTih - CEANA Fwrtan, »isd M.

18. El disefio para El hombre del brazo de oro (Otto Preminger, 1955), ademds de los familiares bloques de color, ya

presentaba la mencionada tipografia creada por el oufor], en un tono amarillo que alude al metal precioso. Sus trazos

! Es tal el reconocimiento y asociacién de esta tipografia con su autor, que incluso el Doodle, la
modificacién temporal del logotipo de Google para celebrar un evento o fecha senalada,
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quebrados y desiguales, sin remate, y la ausencia de texturas, sombreado o algun tipo de degradado se aprecian también
en ofro de sus elementos graficos mds caracteristicos: el brazo que atraviesa el titulo. Esta conjuncién imagen/titulo,
repetida como ya se vio en los titulos de crédito, se erige como una de las imdgenes mds iconicas del cine y su influencia es
notable. Péster institucional disehado por Lanny Sommese en 1987 para una campana de prevencion de abusos sexuales
en Pennsylvania, tema clave en la frama de Precious (Lee Daniels, 2009) que homenajea ambas propuestas anteriores. El
color rojo de fondo, la silueta de formas fragmentadas y la textura del titulo en blanco lo conectan también con Anatomia

de un asesinato.

19. En el cartel para Los siete magnificos (John Sturges, 1960), Saul Bass tiene en cuenta el film original al que versiona -Los

siete samurdis (Akira Kurosawa, 1954)-y realiza un simbolo que recuerda la caligrafia japonesa. Una sencilla apuesta, nada
convencional para la época, que ha sido posteriormente reelaborada en multitud de ocosiones], sobre todo en titulos con
alglin numero de por medio como Se7en (David Fincher, 1995). Diferentes teasers de Old boy (Spike Lee, 2013) que, al igual

2

que sucediera con Clockers, fue objeto de polémica“ en cuanto a la autoria y presunto plagio.

creado por Matthew Cruickshank para conmemorar el 93 aniversario de Bass, jugaba
bdsicamente con esta idea recreada con lllustrator y animada con After Effects.

www.google.com/doodles/saul-bass-93rd-birthday 08.05.2013

1 Sin ir mds lejos, por David Delfin para el Festival de Mdlaga-Cine Espariol en 2007, polémico
disefio que autoplagiaba uno precedente que celebraba el décimo aniversario del Festival
Internacional de Musica de Benicassim (FIB), y que incluso permitié al disefiador malagueio
trasladar la tipografia de su imagen corporativa al festival de cine.
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www.antigua.revistaelobservador.com/index.php/sociedad/cultura/é612-el-nuevo-cartel-del-
festival-de-cine-espanol-de-malaga-utiliza-un-mismo-diseno-del-festival-de-benicassim-creado-
por-el-propio-delfin-en-2004.html 15.12.06
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18. Carteles de Vértigo (Alfred Hitchcock, 1958), con su atropellada fipografia que ocupa un importante espacio en la
composicion, es ofra de sus obras mds conocidas. Todo ird bien (Christoffer Boe, 2010); El corredor del laberinto (Wes Ball,
2014); El apartamento (Billy Wilder, 1960) de Bass; Quemar después de leer (Joel y Ethan Coen, 2008), con su propia variante
de la tipografia nerviosa y quebrada del disefiador original, comparten el fondo rojo caracteristico, las siluetas negras vy los
elementos gréficos en blanco. Por otra parte, la simplicidad del teaser de Good Kill (Andrew Niccol, 2015), un drama sobre
drones militares, tan solo presenta una silueta de un avidén en blanco. Las gotas de pintura que caen constituyen una

metdfora de las bombas, sobre un expresivo fondo sangre.

2 Ya fallecido Saul Bass, en esta ocasidon fue el diseador Juan Luis Garcia, autor de los pdsters de
El Gran Gatsby (Baz Luhrmann, 2013) o Coherente (James Ward Byrkit, 2013), el que acusd a
Spike Lee y su habitual disenador, Art Sims, de copiar sus bocetos.
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19. Carteles de In the loop (Armando lannucci, 2009), Lock & Stock (Guy Ritchie, 1998), Fear(s) of the dark (Varios autores,
2007), Contracorriente (Neil Jordan, 1997) y The informant! (Steven Soderbergh, 2009), que adaptan y modernizan el estilo de
Bass. El caso de Atame (Pedro Aimoddévar, 1990) en particular, y el de los otros disefios de Juan Goﬂi] para el realizador
manchego en general, es bastante controvertido. Si bien la critica se apresura a apuntar que la estética del disefador estd
estrechamente ligada a la obra del director, pocas veces se senala la borrosa linea entre el homenaje, la inspiracion y la
copia directa a Bass. En el presente cartel se aprecian todas y cada una de las caracteristicas de Bass senaladas en este
capitulo: colores planos, brazos segmentados con secas aristas, efc. y, estrictamente desde el punto de vista tipogrdfico,

una apropiacién del tipo caracteristico de Bass en los créditos de la esquina superior izquierda.

! La celebrada relacion profesional Juan Gatti/Pedro Aimoddévar (Mujeres al borde de un
ataque de nervios, Tacones lejanos, Hable con ella, etc.), comparada con la mantenida por
Bass y Hitchcock, se rompid por un desacuerdo entorno a los derechos de autor en una
exposicion de Gatti que incluia imagenes inéditas de La piel que habito. Javier Mariscall,
colaborador habitual de Fernando Trueba (Chico y Rita, El artista y la modelo) tomo el relevo
como disenador del cartel de Los amantes pasajeros (2013) donde no solo se acercd al estilo de
su predecesor, sino que también imitd a Bass sin demasiada fortuna.
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3.6.3. Celebracion de la estética pixel y la electronica mas primitiva

Por Ultimo, cabe mencionar la corriente de carteleria cinematogrdfica que se
ha sumado a la tendencia ya iniciada por el arte digital' de revalorizacion de
la estética pixel. Hablar de la recuperacion de una estética tan relativamente
reciente puede parecer precipitado, si no fuera por los pasos de gigante con
los que avanzan las nuevas tecnologias de la imagen, dejando atrds las
imperfecciones debidas a los propios medios. El efecto dientes de sierra o
aliasing pasa a ser algo buscado, abandonando las limitaciones técnicas, el
defecto es una virtud explotada en populares videojuegos y por una nueva
ola de disenadores de flyers. imagenes 20, 21 y 22

20. Teasers de las peliculas Simone (Andrew Niccol, 2002), La sefal (William Eubank, 2014) y Transcendence (Wally Pfister,
2014). Ejemplos del uso voluntario del pixelado en la imagen fotogrdfica en obras de ciencia ficcién. Obsérvese que el
fratamiento pixelado se limita a la fotografia, respetando para los fitulos las convenciones de la tipografia para este
génerozz uso de la base del cédigo binario, unos y ceros, en lugar de las vocales i e o en Simone; empleo de abreviaciones
propias de mensajes de texto o salas de chat R=Are y U=You; y efecto de brillo de pantalla electrénica en Transcendente.
Como se puede apreciar en la siguiente imagen (21), el empleo del pixelado en la tipografia suele ofrecer ciertas

connotaciones lUdicas y/o cémicas que lastrarian la seriedad de una propuesta como estas Ultimas.

! Recuérdese que el pixel art es una forma de arte digital, creada a través de

ordenador mediante el uso de softwares de edicion de grdficos rasterizados, donde las
imdagenes son editadas al nivel del pixel. Las imdgenes de la mayor parte de los antiguos
videojuegos para PC, videoconsolas y numerosos juegos actuales para teléfonos moviles son
consideradas obras de pixel art. Posee similitudes con el puntfillismo, difiiendo, cbviamente, en
las herramientas para la creacién de las imdgenes: herramientas informdticas en lugar de
pinceles y lienzos. La terminologia pixel art fue publicada por primera vez en 1982 por Adele
Goldberg y Robert Flegal del Centro de Investigacion de Xerox en Palo Alto.

2 2.1. Tipografias mds habituales segun los distintos géneros.
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21. La conexidn con la apariencia pixelada es directa en estos carteles de la pelicula de animacién jRompe Ralph! (Rich
Moore, 2012). El film, un homenaje a los videojuegos de los ochenta, tiene como protagonista a uno de sus personajes que
decide romper con su mundo y pasarse a ofro. Esta idea permite una simpdtica asimilacion pixel/ladrillo en el tercel cartel.
La fipografia imita intencionadamente los defectos propios de una imagen con bajo nUmero de pixeles y en el teaser se

puede observar como presenta la fecha de estreno compardndola con la barra que indica la carga de un programa.

FRANCOIE CANBOIS YVER Conanin

22. La estética de la pelicula Pixels (Chris Colombus, 2015) no deja lugar a dudas. La descomposicion de la tipografia en
cuadrados y cubos va en consonancia con los efectos que producen las criaturas digitales de la frama. El pdster de Turbo
Kid (Frangois Simard, Anouk Whissell y Yoann-Karl Whissell, 2015), toma como referencia los carteles de la productora de
peliculas de accidn de bajo presupuesto Cannon Films en los ochenta. La referencia a peliculas como Tron (Steven
Lisberger, 1982) es no solo apreciable en la textura metalizada del titulo y sus formas que recuerdan a los nUmeros de los
relojes digitales (obsérvense las uniones de los trazos que conforman el efecto de relieve en negro), sino también en la

reticula fluorescente que destacd en aquella primera pelicula con gréficos generados por ordenador.

182



3.6.4. Juegos formales y piezas de coleccidén

Por Ultimo, cabe comentar la relectura en clave retro de los carteles de
populares peliculas que efectUan artistas graficos como cotizadas piezas de
coleccidn. Estos disenadores responden a la curiosidad del fan respecto a qué
aspecto tendria una superproduccion de Hollywood actual si se hubiera
disenado en el pasado. imagenes 23y 24 NO se frata, en absoluto, de carteles
cinematogrdficos oficiales, pero han encontrado una sorprendente demanda
y aceptacion a nivel comercial. Estos disenadores hacen suyos elementos
narrativos iconicos de filmes de éxito y los reformulan acudiendo al amplio
imaginario colectivo del pasado.

Como se puede intuir, al despojar a estas peliculas de su identidad grdficay
tipogrdfica original para revestirlas de la propia de otra época o género, este
ejercicio formal solo puede tener éxito con obras muy asentadas en la cultura
popular, mediante el uso de elementos icdnicos muy destacados.
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23. Las odas al cine mds tecnolégicamente avanzado Avatar (James Cameron, 2009) y Origen (Christopher Nolan, 2010)
como videojuegos de los ochenta. El espectacular thriller espacial en fres dimensiones Gravity (Alfonso Cuardn, 2013) visto

como una pelicula de ciencia ficcién de los cincuenta, a peticién de la web Short List!.

' www shortlist.com/cool-stuff/design/alternative-gravity-posters 07.07.2015
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24. Relectura del cartel de Se7en (David Fincher, 1995) tomando elementos del cartel original y de los de Espartaco (Stanley
Kubrick, 1960) y Los siete magnificos de Saul Bass. Destaca la similitud que ya ofrecia la tipografia del cartel oficial con la
confeccionada por Bass. El nuevo cartel abandona el monograma creado como unién de la letra V' y el niUmero 7, y opta

por incluir las muescas que cuentan hasta siete que aparecian en Los siete magnificos.
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4. Secuencias de titulos de crédito principales!

A la hora de abordar los diferentes recursos empleados al disenar y componer
con tipografias, en las secuencias de titulos de crédito principales, se hace
necesario establecer una clasificacion. Como siempre sucede en estos casos,
no son compartimentos estancos y, conforme se van sumando estéticas y
modas y la técnica va evolucionando, es frecuente encontrar soluciones
mixtas.

Por ello, se planteard una tipologia en la que se tenga en cuenta: la técnica
de captacién o elaboracion de esa tipografia, sobre qué tipo de fondo y su
relacién con él, el tipo de movimiento que es aplicado a los tipos, su relacidon
espacial y de profundidad con el encuadre, su relaciéon con el montaje interno
de la propia secuencia, etc. Como puede esperarse, algunas técnicas tendrdn
una compartimentacion temporal mdas acusada, pero como este no pretende
ser un estudio de evolucioén histérica?, en cada capitulo se incluirdn los mejores
ejemplos de lo expuesto, independientemente de la época.

Obviamente, el factor narrativo/contenido de la propia secuencia debe ser
atendido y comentado, mdxime si la eleccién de los recursos va
estrechamente ligada a tal contenido, pero no serd el primer factor a
observars,

I Aunque normalmente van al inicio, es preferible evitar denominarlas secuencias de créditos de
inicio puesto que no siempre es asi. Ademds la Ultima tendencia, main-on-end, es colocarla al
final, debido a los dictados de la competitividad televisiva. En previsidon de su futura difusion en el
medio doméstico, donde se entiende que el publico cambiard de cadena ante una larga
secuencia de créditos principales al inicio, la emplazan al final para poder ser cortada si es
necesario.

2 No tendria sentido cdlificarlo de evolucién pues se trata de un crecimiento o ampliacién de
recursos que conviven con los precedentes. Incomprensiblemente, es la forma en que
habitualmente se aborda el estudio, simplemente destacando unos cuantos autores y
ordendndolos cronolégicamente. Una de las clasificaciones cronoldgicas mds racionales la
propone Betancourt al distinguir:

Early (Experimental) period (beginning until ~ 1915)
Silent period (until ~ 1927)

Studio period (until ~ 1955)

Designer period (until ~ 1977)

Logo period (until ~ 1995)

Contemporary designer period (1995 to present)

Los principales limites vienen senaladas por el paso de las primeras peliculas corftometrajes de
cardcter experimental a las peliculas de larga duracién narrativas. AUn en el cine mudo; la
época de florecimiento del disenador de créditos y el concepto de autoria en los cincuenta 'y
sesenta, con Bass a la cabeza; la época mds centrada en el marketing de la pelicula con la
asimilacion del titulo como logotipo a finales de los setenta y ochenta, coincidiendo con el
estreno de La guerra de las galaxias (George Lucas, 1977) como se ha senalado anteriormente;
y el resurgimiento del diseno de autor en los noventa desde el éxito de Kyle Cooper con Se7en
(David Fincher, 1995).

BETANCOURT, M., The history of motion graphics, from avant-garde to industry in the United
States, Wildside Press, Savannah 2013, p. 199.

3 De igual forma, a lo largo de la clasificacion se hard hincapié en puntuales figuras clave del
mundo del diseno cinematografico especialmente asociadas a tendencias, recursos o nuevas

técnicas. Pero sin desviarse del objetivo principal, mds centrado en el disefio y las técnicas que
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4.1. Filmacion directa del texto impreso

4.1.1. En negativo: cartelas y cine mudo!

El cine mudo de los afios 20 fue un medio de comunicacién internacional
muy potente, porque trabajaba manipulando imagenes que en gran
medida trascendian al lenguaje hablado. La introduccién de palabras,
encabezamientos y rotulos en las peliculas mudas fue una temprana
intrusion del elemento grdfico?

Las primeras secuencias de créditos fueron, evidentemente, para estas
peliculas mudas. Se presentaban en cartelas, es decir, tarjetas que contenian
material impreso y que eran fotografiadas y posteriormente incorporadas a la
pelicula.

La idea de titulo/marca, que se ha abordado anteriormente?, ya estaba
implicita casi desde el principio. Tras diversos experimentos y juguetes 6pticos
previos al cinematografo, las primeras proyecciones oficiales4, de cine como
tal de los hermanos Lumiere, carecian por completo de tituloss, pues los
autores entendian el invento como una curiosidad cientifica sin futuro
comercial alguno. Entre aquellos espectadores estaba George Melies, mago e
ilusionista, que si vio rentables posibilidades en el espectdculo. Ante la
imposibilidad de adquirir una cdmara y proyector a los Lumiére, fabrico su
propia version, el kinétograph, y en 1897 fundé la primera productora de
ficcion, la Star Film. Fue entonces cuando se planted la necesidad de una
marca comercial que diferenciase sus peliculas, mds artisticas, narrativas y

en lo biogrdfico.

1 Este primer capitulo de clasificacion tiene como complemento el capitulo 5.1. Herencia de los
intertitulos, textos explicativos que contextualizan el relato temporal y/o geogrdficamente en el
que se profundiza en el uso expresivo de sobreimpresiones con tipografia en movimiento en el
contexto argumental hasta el dia de hoy.

2HERVAS IVARS, C., El disefo grdfico en television: técnica, lenguaje y arte, Catedra, Madrid
2002, p. 15.

3 2.2. Titulos como logotipos.

4 Como es sabido, la diferenciacién entre proyeccién ante un amplio publico y otfras férmulas
como la mirilla individual del kinetoscopio de Edison. Por tanto, la fecha oficial del nacimiento
del cine se fiene por ser el 22 de marzo de 1895 en la Société dEncounragement & I'industrie
Nationale y la primera proyeccién publica el 28 de diciembre de 1895 en el Gran Café du
Boulevard des Capulines en Paris. Como en tantos otros campos, el fervor nacionalista a veces
condiciona también a los historiadores y estudiosos. Los norteamericanos, por ejemplo, siguen
senalando a Edison como autor del primer titulo cinematogrdfico acompanando una pelicula
con fines de indentificacion por el US Patent and Copyright Office. Su film Dickson greeting
(1891) seria el primero con esta etiqueta, a pesar de que la verdadera produccion
cinematogrdfica comercial como tal no empezaria hasta 1893, y siempre, recuérdese, en los
limites del visionado individual del kinetoscopio.

BETANCOURT, M., op. cit., p. 199.

5 Aungue el diseno grdfico ya estaba presente, en cualquier caso, en la forma de carteles y
programas de mano publicitarios.
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espectaculares de los meros experimentos cientificos de sus coetdneos. Asi fue
como empezod a filmar su marca, sobre cartones negros, y a colocarla al
prinCipio de sus obras. imagen 1

Estas tarjetas, rapidamente adoptadas por todos como convencion, con la
marca y el fitulo de la pelicula dieron paso a los intertitulos!, que también
podian?incluir el didlogo y establecian el tiempo, el lugar y la accién de las
escenas.
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1. El titulo del film aparece junto a la estrella, ingenua imagen comercial de Meliés, en El viaje a la Luna (1902), El viaje a

través de lo imposible (1904) y El eclipse del sol en plenilunio (1907).

Los disenos de fitulos evolucionaron al mismo fiempo que el propio cined. Con
la llegada del sonido, los titulos empezaron a funcionar como una transiciéon y
una presentacion, teniendo la funcidon de mostrar el nombre de la pelicula, el
director y establecer la jerarquia4 de actores. imagen 2

1 Como es sabido, los intertitulos presentaban frases, didlogos o una expresidn aclaratoria de lo
que sucede en la pantalla. Surgieron como reemplazo al comentarista de peliculas que
acompanaba la proyeccién imitando voces, ruidos, tocando el piano y comentando la accién
para el publico.

2 Parece ser que eran poco apreciados por ciertos realizadores de la época, que los
consideraban un artificio inUtil al entender que las imdgenes debian hablar por si solas. Cuantos
menos intertitulos tuviese una pelicula, mejor era en teoria. El film Der letzte mann (F.W. Murnavu,
1924) es un buen ejemplo de esta corriente critica, ya que su metraje carece casi por completo
de titulos (véase imagen 11). El propio Murnau manifestaba al respecto: Screen art ought,
through its unique properties, to tell a complete story by means of images alone, the ideal film
does not need fitles.

MURNAU, F.W., “The ideal picture needs no title” en Theatre Magazine, vol. XLVII, n°® 322, Nueva
York, enero de 1928, citado en EISNER, L., Murnau, University of California Press, California 1973,
p. 85.

EBERT, R., The last laugh, www.rogerebert.com/reviews/great-movie-the-last-laugh-1924
05.03.2000

3 El propio Alfred Hitchcock comenzé su carrera como rotulista de titulos y disenador de
decorados para Famous Players-Lasky en 1920, cuando ambas funciones estaban
estrechamente ligadas dentro de la direccién artistica del film. Tal vez por conocer de primera
mano la importancia del grafismo, acudidé a Saul Bass en los cincuenta para disefar sus
emblemdticos créditos, como se verd mds adelante.

TRUFFAUT, F., El cine segun Hitchcock, Alianza Editorial, Madrid 1974.

4 La mencionada jerarquia, no solo dicta el orden de aparicion en pantalla sino el tamano de la
tipografia y el tipo de tarjeta o card en el que figura. Asi se clasifican en single title card, double
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2. Esta jerarquia de actores, ligada a las férreas relaciones contractuales actor/estudio de la época, sirve incluso como
apunte narrativo en The artist (Michel Hazanavicius, 2011). En una imaginativa secuencia de montaje de compresion de
tiempo, se aprecia la escalada de posiciones de la protagonista dentro de la industria del espectdculo gracias a las
diferentes posiciones y forma de presentar su nombre en los créditos de inicio de las ficticias peliculas en las que
participaba. Obsérvese la recuperacion de los puntos entre nombre del personaje y nombre del intérprete y la alineaciéon a

ambos lados del bloque de texto propios de la época.

Como puede observarse, en esta primera década se trataba de un diseno
muy bdsico sobre un fondo negro! o gris, @ menudo un simple degradado, que
incluia, cada vez con mds frecuencia, unos sencillos motivos, lineas,
ornamentos o dibujos en trazo blanco que podian hacer referencia a los
personagjes, situaciones o tema de la pelicula. imagenes 3y 4
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3. Pequenos ornamentos e ilustraciones en Asalto y robo de un tren (Edwin S. Porter, 1903), His majesty, Scarecrow of Oz (J.
Farrell MacDonald, 1914) e Intolerancia (David W. Griffith, 1915). Préstese atencion a la inclusién de la propia firma del
director, Griffith, en parte superior de la cartela de Intolerancia, y el sencillo logotipo con sus iniciales DG en la parte inferior,
primeros pasos para identificar con una marca la autoria estas obras. Este film ademds, de una forma muy bdsica, ya

diferencia mediante las distintas tipografias la funcidn del texto en si: titulos, narrador, didlogo, etc.

title card, triple title card, multiple title card, main title card, segun la importancia de la estrella,
ademdas del rollo final que ya se comentard en 5.1. Herencia de los intertitulos. Durante décadas,
al final solo aparecia el titulo de The End, no seria hasta los anos setenta, aproximadamente
cuando los créditos empezaron a dividirse entre los de la secuencia de inicio, principales
estrellas y creativos, y los detallados y largos finales con todos los profesionales y departamentos
implicados: produccién, decoradores, efectos especiales, vestuario, maquillaje, mUsica, etc.
ademds de copyrights, companias colaboradoras y de alquileres, etc.

1 Segun Solana y Boneu, el empleo de estos fondos es debido a motivos meramente técnicos: El
uso de tipografias blancas sobre fondo negro (simplemente oscuro a veces) parece una
contrapartida a la imprenta (tipografia negra sobre blanco) pero es mds que probable que un
negativo imperfecto, en una cdmara imperfecta, diesen como resultado unos blancos llenos de
manchas, y el fondo negro lo disimula fodo.

SOLANA, G., BONEU, A., op. cit. p. 16.
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Pero, en contra de o que comUnmente se cree y que la bibliografia sobre el
tema normalmente apoya, este estudio ha podido constatar que ya en los
anos veinte se ofrecieron innovadoras y creativas soluciones a tales
limitaciones técnicas, desde virados, en los anos veinte, a la aplicacion de
rudimentarios efectos especiales buscando la tridimensionalidad en los treinta’.
Imagenes 4, 5, 6y 7 31 bien es cierto que en los primeros anos predominaban las
tipografias en bold y sin remate?, para facilitar su lectura, las siguientes
imagenes también son ejemplo de la variedad de tipografias empleadas,
manuscritas, goticas, de fantasia, etc. Destaca el repetido uso de la Nacional
Old Style de Frederic W. Goudy (1916) y la Pastel de 1892.3

4. El gabinete del Doctor Caligari (Robert Wiene, 1920), El hombre sin piernas (Wallace Worsley, 1920), Ben-Hur (Fred Niblo,

1925) empleaban algunos de los recursos4 disponibles en la época para colorear sus fotogramas. Lo que en principio tuvo

! Se debe incidir en la idea de que este no es un estudio cronoldgico, aungue obviamente la
evolucion histérica/técnica de los titulos de crédito ha de ir viéndose conforme se aplica la
clasificacién. Son los recursos empleados en la composicién y diseno de las tipografias lo que
compete a este proyecto. Sin embargo, cabe sefalar la equivocada concepcion de muchos
autores de que antes de los aios cincuenta, con la llegada de Saul Bass, no habia ejemplos de
experimentacién en este campo. Los presentes ejemplos que escapan de la rigidez de la cartela
clésica y los que se verdn en capitulos posteriores constituyen buenos ejemplos de este
comentario.

2 Hasta la aparicién de tipografias disefadas ex profeso para los carteles y fitulos, como la
Photoplay de Samuel Welo en 1927, las tipografias empleadas en estas cartelas eran
simplemente las mismas que tenia a su disposicion cualquier diseAador para cualquier otro tipo
de producto. En esa época, una fundicién creaba una familia tipogrdfica nueva y si esta tenia
éxito, los rotulistas la utilizaban (...) Por lo tanto, los titulos de cine en la prehistoria se
correspondian con los tipos de otros dmbitos (packs, anuncios, libros, carteles, etc.) y los estilos
evolucionaron paralelos al desarrollo de las artes grdficas, la industria, el arte, la arquitectura, las
vanguardias, la vida...

SOLANA, G., BONEU, op. cit., p. 19.

3 HORAK, J., Saul Bass, anatomy of film design, The University Press of Kentucky, Kentucky 2014, p.
86.

4 Como es sabido, en los comienzos del cine existian diferentes procesos para obtener el color
sobre una pelicula en blanco y negro. Unos en el que se aplicaban los colores tras el revelado
de la pelicula, y ofro en el que los se obtenian durante la grabacién, en fase de rodaje. Entre los
primeros, a su vez, se podian distinguir: coloreado directo a mano de zonas seleccionadas del
fotograma, coloracién mecdnica por estarcido o plantilla, y tinfado o tenido de la pelicula,
coloreado gquimico de la imagen, o el mencionado virado. Los resultados de los segundos,
basados en las experiencias de Newton sobre descomposicidon de la luz y la tricromaticidad,
mediante complejos sistemas de filtros de colores durante la filmacién y la proyeccion, no
resulfaban del fodo exitosos.

MOLINA-SILES, P., “El color en los comienzos del cine, de la aplicacién manual al Technicolor” en
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principalmente la funcidn de proteccion del propio material fotogrdfico, el virado, condujo a un expresivo uso del color
para potenciar las emociones segun las secuencias: rojo para las escenas con fuego y/o pasionales, amarillo en escenas
diurnas, azul para las nocturnas, etc. Destacan, ademds, la expresionista tipografia empleada en El gabinete del Doctor

Caligari 'y la gbtica en Ben-Hur, que aunque anacrdnica, anticipa la convencién de su uso en el género histérico/biblico.

ber those

going

eate

5. El estudiante novato (Fred C. Newmeyer y Sam Taylor, 1925) no solo representa un audaz ejemplo, completamente
novedoso para la época, al emplazar el titulo en un elemento real, un banderin deportivo, sino que también las sucesivas

cartelas recuperan el elemento en fondo o letra capitular, dando coherencia al conjunto.

6. El navegante (Donald Crisp y Buster Keaton, 1924), si bien fiel a la estética tipogrdfica predominante en las cartelas de la
época, se desmarca al confeccionar su fitulo con una cuerda real y afadir elementos marineros fotografiados a la
composicién. En El hombre mosca (Fred C. Newmeyer y Sam Taylor, 1923) la cartela es en si misma la fotografia de un

relieve real tallado en aparente piedra que adelanta los créditos filmados del siguiente capitulo.

7. Metrépolis (Fritz Lang, 1927), obra que destaca por un impresionante disefo de produccién expresionista, conduce su

reinterpretacion del art decd y la Bauhaus a un espectacular fitulo que combina lineas en movimiento y tipografia

Acfos del X Congreso Nacional del Color, Comité Espanol del Color - Sociedad Espanola de
Optica, Valencia 2013, pp. 528-534.
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resplandeciente. Tras unos créditos blanco sobre negro, los mismos profesionales encargados de los decorados y efectos
especiales, Karl Vollbrecht y Erich Keﬁelhuf], acometieron este particular gréfico que escapaba a las convenciones de la

épocay lo acerca mds al efecto visual.

Por ofro lado, en los anos veinte y la transicion al sonoro, el diseno e
importancia de los intertitulos crecen?. Se establece una diferenciacion entre
disenadores de titulos y escritores de intertitulos, es decir un guionista sintético
como lo llaman Solana y Boneus. Los rotulistas provienen de los departamentos
de decorados y direccion artistica o simplemente de los propios
departamentos de publicidad de los estudios, razdn por la que en la mayoria
de los casos su labor no estd debidamente acreditada en los filmes o bases de
datos cinematogrdficas.

Estos intertitulos, ademas de en el punto de vista de contenido, comienzan a
explorar nuevas formas de presentar la informacion y jugar con la tipografia.

Imdgenes 8,9, 10y 11

(you can't ]cccp Y
600& boat down.

/

8. Inclusién de ilustraciones en corrientes intertitulos en El hombre mosca (Fred C. Newmeyer y Sam Taylor, 1923) y La barca
(Edward F. Cline y Buster Keaton 1921). A la derecha, empleo de una tipografia crispada, de inspiracion eléctrica, para
precisamente escribir el mensaje de auxilio en cédigo morse en El navegante (Donald Crisp y Buster Keaton, 1924), claro

ejemplo de esa primitiva bUsqueda de asimilar tipografia/significante/significado.

1 GLANCEY, J., From Metropolis to Blade Runner, architecture that stole the show,
www.theguardian.com/artanddesign/2009/nov/05/architecture-film-riba 05.11.2009

2 Hasta el punto de que en la primera ceremonia de los Premios Oscars, en 1928, se incluyd la
categoria de Oscar for Best Title Writing, que sin embargo desapareceria al ano siguiente con la
extension del sonoro. El galardonado fue Joseph W. Farnham por el conjunto de su labor en no
una sino tres peliculas La gloria del colegio (Sam Wood, 1928), Rie, payaso, rie (Herbert Brenon,
1928) y De millonario a periodista (Sam Wood, 1928).

AA. VV,, Los oscars de Hollywood, vol. 1, Planeta-De Agostini, Barcelona 1995, p. 7.

3SOLANA, G., BONEU, A., op. cit., p. 17.
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9. Los intertitulos del El estudiante novato (Fred C. Newmeyer y Sam Taylor, 1925) inesperadamente presentan las
caracteristicas formales de la traduccién de las onomatopeyas al lenguaje del codmic. No solo los signos de exclamacion
refuerzan el contenido textual, sino que la tipografia se modifica para intensificar los golpes y gritos, se aAaden elementos
gréficos que indican por convencién movimiento, y sustituyen en si mismas los planos de los impactos. También se apropia

de una tipografia de inspiraciéon china cuando escribe el nombre de un plato asidtico.

10. En Amanecer (F.W. Murnau, 1927) los intertitulos presentan, en primer lugar, una pausa en el discurso oral, representada

con la aparicién mds tardia de la palabra drowned en una secuencia en la que se insinUa que alguien muera ahogada.
Después, la palabra drowned sufrird una distorsibn como vista a través de una capa de agua, como metdfora del

ahogamiento. Sin duda un antecedente muy temprano del empleo sinestésico y alegdrico de la tipografia en publicidad.

story should :
end. for in actual life the forlorn
old man would have little to
look forward to but death.

The author took pity on him,

11. El Unico intertitulo de Der letzte mann (F.W. Murnau, 1924), deux ex mochino], cambia radicalmente el deprimente final
de la pelicula mediante la inclusién de una apostilla en torno a una repentina y millonaria herencia dejada al protagonista.

Puede comprobarse por un lado el poder intervencionista de los esfudios2 y, por otro, apoyar la nocién de que las mismas

1 Recuérdese, es la expresion del teatro cldsico que originalmente se referia a la apariciéon
espontdnea de una deidad que arreglaba los problemas de los protagonistas. Actualmente se
emplea para senalar un elemento externo del guidn cinematogrdfico, ajeno a la légica interna
del relato, que resuelve una situacién de una forma poco coherente, casual y poco creible.

2Ya entonces, los productores podian solicitar a los realizadores el cambio del final de la pelicula
si comprobaban que un desenlace triste podia influir negativamente a nivel comercial, tal y
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imagenes acompanadas de diferente contenido textual en los intertitulos podian convertirse en una historia
completamente diversa. En la reciente The artist (Michel Hazanavicius, 2011), su autor muy consciente de la herramienta
textual, establece juegos metanarrativos y autorreferenciales gracias a los intertitulos. En esta historia sobre el fracaso de un
actor de cine mudo con la llegada del sonoro, el titulo de The End de una de sus peliculas en la ficcion se convierte en

intertitulo de la propia pelicula al connotar el fin de su carrera.

4

12. También en The artista, el intertitulo BANG! aparece tras el plano del protagonista llevéndose una pistola a la cabeza. El
publico cree que corresponde al sonido de un disparo, pero el siguiente plano nos muestra que se trata de un coche

estrellado.

Esta forma de presentar los titulos con cartelas y ornatos, que no el blanco
sobre negro!, estd practicamente en desuso como tal, salvo en las ocasiones
en que la propia naturaleza revival de la historia, personajes o ambientaciones
asi lo requiere. Se trata de nostdlgicos regresos a los origenes del cine y a los
comienzos del Sig|O XX. Imagenes 13y 14

D 0 Brother, e\>) ‘THEARTIST,
WHERE ART THOU!

13. La cartela de O Brother, Where Art Thou? (Joel Coen, Ethan Coen, 2000), ademds de un par de filigranas de aspecto
clésico a cada lado del fitulo, incorpora iconos propios de las interfaces electrénicas: una oreja, una nota musical, unas
herramientas y una pixelada nube en las esquinas. Finalmente, The artist (Michel Hazanavicius, 2011) recuperard una

tipografia de aspecto modemista, el anticuado recurso de las comillas y el articulo con un cuerpo mucho menor, como

también hizo la espanola Blancanieves (Pablo Berger, 2012).

como se hace hoy dia tras pases de prueba ante publico.

1 Ciertos directores como Blly Wilder, Federico Fellini, Francis Ford Coppola o Woody Allen
habitualmente han optado por unos titulos de créditos lo mds sencillos posibles, sin integrarlos en
la pelicula, como un mero etiquetado identificativo, alejados de cualquier estrategia publicitaria
o linea de marketing.
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12. Asi lo podemos comprobar en los créditos iniciales y finales de Moulin Rouge (Bazz Luhrmann, 2001). El propio logo
aparece tras el telébn de un teatro, indicando desde el principio el cardcter de drama operistico que presidird toda la
pelicula. Un director de orquesta, ante los titulos, dirige a los muUsicos de esta pretendida proyeccién de cine mudo. El
espectador es automdticamente transportado, gracias a estos recursos, a la época donde se desarrollard este peculiar

romance.

Sirva este capitulo para reivindicar el fratamiento tipogrdfico en estas peliculas,
en las gue mediante técnicas muy rudimentarias, determinados directores,
especialmente los expresionistas Wiene'!, Murnau o Lang, trataron de llevar
estos grafismos a un nivel mds avanzado formal y artisticamente. En palabras
del reputado disenador de créditos Pablo Ferro:

There is nothing new anymore, only that which has been forgotten?.

' De hecho, en el climax de El gabinete del doctor Caligari, ya en 1920 Robert Wiene ofrece un
uso extraordinario de la tipografia del intertitulo dentro de la imagen vy la diégesis al disponer las
letras que componen el pensamiento de un personaije sobre las ramas de un drbol mediante la
técnica del stop-motion. Este recurso no volverd a verse hasta algunas décadas mds tarde.
Véase 5. Uso expresivo de sobreimpresiones con tipografia en movimiento en el contexto
argumental.

2 BELLANTONI, J., WOOLMAN, M., op.cit., p. 11.
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4.1.2. Filmacion directa del texto impreso en positivo

Como la ofra cara de la moneda de las cartelas negras con titulos blancos,
que en definitiva eran el negativo de tarjetas impresas fimadas directamente,
aparecen las secuencias de créditos impresas y flmadas en accidén real.
Téngase en cuenta que desde los treinta ya existia la truca o impresora dptica
que permitia la incrustaciéon de titulos en la imagen. Por tanto, se debe
considerar este recurso como una decision plenamente artistica no conducida
por limitaciones técnicas. En estos capitulos se han recogido ejemplos de esta
opcion, agrupdndolos por el material o técnica empleada en su ejecucion.

Papel: libros, periddicos, carteles y tarjetas

La elaboraciéon de un elegante cuaderno impreso y su posterior filmacion
directa ante cdmara, era notablemente frecuente para presentar el listado de
profesionales durante las décadas de los freinta y cuarenta, e incluso a inicios
de los cincuenta?. imagenes 1,2,3, 4y 5

1. Jane Eyre (Robert Stevenson, 1943). Parece obvio su empleo en peliculas basadas en famosos relatos. La presentacion de
la obra mediante este recurso trata de vincularlas a su origen literario. La eleccidn tipogrdfica y su disefio se asemejan al

propio de las ediciones en papel. Cuando llega a la primera pdgina del texto, este se convierte en la voz del narrador.

2. Juegos prohibidos (René Clément, 1952). El cuerpo de los tipos se hace extraordinariamente grande para facilitar su
correcta captacién y legibilidad. Se mantiene un tamafo mayor para los apellidos y el empleo de cursiva o incluso otro tipo

de letra para la funcién acreditada, en este caso Dialogues, como convencidn que perdura hasta hoy.

! Ver capitulo 4.3. Texto sobreimpreso. La impresora dptica.

2 Sin haber sido abandonado del todo en la actualidad, aungue si combinados con ofras
técnicas.
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3. Lo mejor de la vida (Alfred Santell, 1938) presenta otra de las convenciones: la mdquina de escribir mecanografiando en
accién la acreditacion del estudio productor. El resto del elenco aparece en un ingenioso desplegable que evita el paso de
pdginas y combina una falsa manuscrita con otra tipografia modernista sin remate. En la secuencia de créditos de La ley
del deseo (Pedro Alimoddvar, 1987), una linterna ilumina, pdgina a pdgina, cada uno de los arrugados folios
mecanografiados con los profesionales. Con una gran sencillez, la secuencia de apertura no adentra en el mundo del

escritor protagonista y su inseparable maquina de escribir.
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4. Las portadas imitaban las ilustraciones propias de las novelas reales y la llegada del color permitié jugar con diferentes
tintas y efectos de brillo: Small town girl (Laszlo Kardos, 1953), Que el cielo la juzgue (John M. Stahl, 1945) con una portada
calcada a los libros del protagonista escritor; con la purpurina en los tipos de El gran Caruso (Richard Thorpe, 1951), El
flautista de Hamelin (Bretaigne Windust, 1957), De la Tierra a la Luna (Byron Haskin, 1958) y El libro de la selva (Zoltan Korda,

1942).
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5. El cardcter manual de la presentacion permite diferentes juegos y experimentaciones: Los vigjes de Sullivan (Preston

Sturges, 1941) convierte el logotipo de Paramount en el precinto de un paquete que contiene el libro con los créditos.

Posteriormente, esta técnica se relaciona con comedias chic, sofisticadas y de
humor almibarado. Este elemento de cuidada y esbelta tipografia no estd, en
absoluto, en desuso. Por su asociacion al mencionado género, estos
cuadernos vuelven a aparecer en peliculas que se inspiran, homenajean o
parodian las llamadas peliculas screwball-comedy!. imagenes 6,7y 8

Cliret s o T (b it
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6. Este es el caso de 3Qué me pasa, doctor? (Peter Bogdanovich, 1972), obra que recupera en los setenta el tono de la
obra cumbre de la screwball-comedy, al adaptar La fiera de mi nifia (Howard Hawks, 1938). Estos titulos comienzan con una
adaptacion del logotipo de Warner Bross. impreso en dorado sobre la cubierta de piel de un dlbum. Una mano masculina,
que identificamos como la del protagonista al sefalar directamente su nombre mediante mimica, pasa las paginas
disefiadas por The Golds West, Inc. Su interaccion no termina ahi, también toca una mancha de carmin y continba
mostrando su afinidad o rechazo hacia ciertos miembros del equipo artistico de acuerdo al desarrollo y motivaciones de su
personaje. La contraportada estd basada en el mismo tipo de cuadros escoceses de la maleta protagonista de la trama. Se
da paso a la accién real animando una ilustracién del primer plano en movimiento, como si de un cuento de hadas se

fratase.

! Recuérdese que la screwball-comedy, o comedia alocada, designa un subgénero de
comedia de un periodo bien delimitado entre las décadas de los treinta y cuarenta. Se basa en
enredos, rdpidos didlogos y personajes femeninos de gran relevancia. Directores como Billy
Wilder y Howard Hawks destacaron en este terreno.
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6. Md&s de una década mds tarde, la comedia Nice girls don 't explode (Chuck Martinez, 1987) convierte los créditos

principales en un diario de recuerdos adolescentes. El fucsia y la letfra manuscrita adelantan el cardcter femenino del relato.

e Fabuleux Destin
0 Ameti: Qoulbain

7. En Amelie (Jean-Pierre Jeunet, 2001) parte de los créditos principales, las estrellas y el titulo, se conforman con fipos reales
que unas manos recolocan en accién. El empleo de la tipografia Champion BQ, disefiada por GUnter Gerhard Lange en
1957, inspirado en tipos de décadas anteriores, otorga un cardcter retro al conjunto. En los finales, un dlbum de imégenes
de fotomatdn de los miembros del reparto, ya presente en la historia, muestra al reparto y lo identifica con letras pintadas.

Irénicamente, esta reciente recuperacién se tomd como algo muy moderno y novedoso.

A partir de estas bases de texto sobre papel, las variaciones son multiples:
papel recortado o rasgado, carteles, periddicos, frucos de magia con cartas,
letras bordadas en telq, tiza sobre asfalto e incluso ketchup vy salsas sobre
platos de comida. imagenes 8,9, 10, 11,12, 13,15, 16,17, 18,19, 20y 21
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8. Las marquesinas anunciando la funcién son emplazamientos frecuentes en filmes en torno al mundo del espectdculo. Las
tipografias son las propias que se emplearian en cada show: la Wanted en Princesita de arrabal (William A. Setter, 1936) o
combinacién negro/rojo en El gran Houdini (William A. Setter, 1953). A la derecha, La novia cayd del cielo (William Keighley,
1941) con una tipografia asociada a lo militar, en una etiqueta, combina los mundos de la aviacién y los negocios de la

frama.

£ FDNA FERBER >

9. Como se puede apreciar, estos créditos suelen permanecer estdticos y es la cdmara o el paso de pdginas los que
establecen cierto movimiento. Sin embargo en la pelicula Show boat (James Whale, 1936), el disefiador de escenografia 'y
vestuario para teatro y cine John W. Harkrider ided un carrusel de figuritas de papel que simulaba un festivo desfile donde
cada cartel contenia uno de los créditos. Las pequefas pancartas avanzan por la pista circular gracias a un mecanismo

oculto.

BUNNY LAKE
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10. Saul Bass confecciond unos créditos artesanales para El rapto de Bunny Lake (Otto Preminger, 1965). Una mano
masculina desgarra con violencia tiras de papel que descubren los titulos impresos en el papel inferior. Destaca la
reutilizacién de la crispada y reconocible tipografia asociada a Bass/Preminger/Hitchcock, la conexion conceptual de
descubrir el misterio de un crimen y la coherencia con la campana publicitaria impresa ], ademds de cierto aire a lo Matisse

del conjunto.

! La espaiola El orfanato (J. A. Bayona, 2007) actualizd digitalmente estd presentacién bajo los
mismos principios.
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11. En El gran rubio con un zapato negro (Yves Robert, 1972), el mago francés Gérard Majax realiza un fruco de magia de
cartas donde cada naipe muestra un fitulo, sin corte o edicién alguna, simplemente filmacion directa. Una tipografia

sencilla en negro y rojo, idéntica a la de los propios naipes, no rivaliza con el protagonismo del movimiento de las piezas.

SHEET JF ons onmn.
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v comenan

12. Casiinevitable en filmes, con el mundo del periodismo como trasfondo, Tragica informacion (Phil Karlson, 1952) dispone

la informacién como grandes titulares del New York Express. En Torchy gets her man (William Beaudine, 1938) ya aparecen
las tipicas sobreimpresiones de las maquinas rotativas que tanto se usardn en las secuencias de montaje en las que se
comprime el tiempo mediante titulares e imdgenes de las maquinarias. Estas presentaciones evolucionardn combinadas

con los textos incrustados como se verd en 4.3. Texto sobreimpreso. La impresora éptica, apartado Narracién periodistica.
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Tejidos y otros materiales

13. Texto bordado en una almohada, una obvia alusién al propio fitulo en Susan slept here (Frank Tashlin, 1954). Obsérvese
ofra de las convenciones marcadas en la época al componer en diagonal los nombres de los actores secundarios y a un
cuerpo menor que los principales. En la linea inferior, los titulos de Los desalmados (Charles Vidor, 1943), Mi mujer favorita

(Garson Kanin, 1940) y El diablo dijo no (Ernst Lubitsch, 1943).
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14. El rétulo de los actores principales y el titulo de Al borde del peligro (Otto Preminger, 1950) aparecen pintados con tiza
sobre la acera, sidewalk en el titulo original, que transita el protagonista y su perseguidor al inicio. La cdmara se desliza
lateralmente sobre ellos y conduce a la alcantarilla como metdfora de los bajos fondos. El resto del reparto, ain empleando

idéntico tipo de letra, aparece sobreimpreso].

Como muestra del ecléctico ingenio del disehador, mucho antes de la
integracion de elementos disefiados por ordenador en la escena, Saul Bass
también destacd por la creacién de secuencias de créditos con tipografia
flmada directamente en cdmara. imagenes 15, 16y 17

! Este ejemplo anticipa lo que se verd en 4.7. Reinterpretacion de senalética preexistente.
Apropiacion de otras identidades visuales.
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15. Los créditos principales de West side story (Robert Wise y Jerome Robbins, 1961), concebido para el inicio, tferminaron
apareciendo al final, para rebajar un poco el tono tragico del desenlace de la pelicula. La original secuencia presentaba a

actores y profesionales escritos!

como primitivos graffitis en tiza y grabados en todo tipo de mobiliario urbano: sefales de
tréfico, vallas, muros, etc. del entorno donde se ha desarrollado la accién, los barrios marginales de Nueva York. Su autor, el

disefiador Saul Bass, también se hizo cargo de dirigir la secuencia aérea de inicio sobre los rascacielos de Manhattan.

70 LN

16. En Erase una vez Hollywood Il (Gene Nelly, 1976), obra documental pastiche de los mejores momentos de los musicales
de la Metro Goldwyn Mayer, Bass elabora también una variada antologia de recursos para presentar los titulos como puede
apreciarse en esta y en la siguiente imagen. El rotundo titulo principal es esculpido en cartdn piedra y el de Lassie,

aprovechando la brevedad del nombre, se compone con fichas de domind que caen sucesivamente.

I Compdrese la similitud de esta pretendidamente descuidada tipografia con la de ofra obra
clave Se7en (David Fincher, 1995) en el capitulo 4.6. Culto a la rapidez en el montaje y alo
digital.
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18. Napoledn Dynamite (Jared Hess, 2004) destacd con unos créditos poco habituales: platos de comida del comedor

escolar de la narraciéon con letras dibujadas con salsa ketchup, mostaza o mayonesa. Los coloridos fondos y el cardcter

artesanal y espontdneo de esta peculiar tipografia establecen con efectividad el tono de comedia de la pelicula.
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Escritura ante la cdmara
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19. How to make a monster (Herbert L. Strock, 1958) dibuja los titulos en el vaho del espejo de una sala de maquillaje. El 1dpiz
de labios como herramienta de escritura manual sobre el espejo del camerino en | love Melvin (Don Weis, 1953) es,
estrictamente, una sobreimpresion éptica que simula el trazado real. Este recurso, anticipa las técnicas digitales de
integracion de los titulos en el decorado con cualidades fotorrealistas. Se estima oportuno, dada su muy diferente

ejecucion, incluir estos ejemplos en el capitulo sobre imagen de sintesis digital, 4.5.3. Emplazamiento en el espacio real.

20. En Amanda (Mark Sandrich, 1938), libre traduccién del original Carefree, los titulos se escriben ante la cédmara con los

dedos, en un cristal cubierto de pintura negra y ornamentos en los bordes que recuerdan las cartelas del cine mudo.

21. Estos ejemplos de escritura ante la cdmara anticipan los titulos escritos a Idpiz en accidn del oscarizado corfometraje

documental sobre el origen de la creatividad Why man creates (Saul Bass, 1968). Estos funcionan como intertitulos
estructurando el film en episodios. La para algunos obra cumbre de los créditos, Matar a un ruisefior (Robert Mulligan, 1962),
ala que se volverd mds adelante, emplea un recurso similar usando I&piz y un cuaderno escolar; como el homenaje que le

rinde Casi famosos (Cameron Crowe, 2000).
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Proyeccion sobre figuras

En la busqueda de dotar de movimiento a la tipografia, sin decantarse por la
ya efectiva técnica del dibujo animado!, algunos disenadores aprovecharon
las posibilidades expresivas de la proyeccion de textos sobre cuerpos y objetos
en movimiento o del propio movimiento del haz de luz sobre figuras estaticas.
Estas imdagenes se filmaban directamente en cdmara sin ningun efecto de
posproduccion digital. imagenes 22y 23

IAN FLEMING’S

"FROM mussiA w. 1 LOVE”

22. En Desde Rusia con amor (Terence Young, 1963), Robert Brownjohn con la ayuda de Trevor Bond, animador habitual de
Maurice BinderQ, utiliza la técnica de proyectar imégenes con tipografia grot, sin remate, en movimiento sobre los cuerpos
casi desnudos de las modelos y la filmacion de los resultados. Las proyecciones ya incluyen diferentes colores en el texto y se

distorsionan, onduldndose y desenfocdndose con el movimiento de las bailarinas, efecto que Sanz Melguizo llama

3

adherencia tipogrdfica®. Esto era una idea extraida de la Bauhaus que ya fue utilizado por Laszld Moholy-Nagy en los afios

veinte en sus primeras peliculas constructivistas donde mostraba su interés por el potencial de la luz, el movimiento y las

tecnologias de la époco4. Interés compartido en las propias investigaciones de Brownjohn publicadas en la revista

Typogrophicos.

1 Ver 4.2. Técnicas de animacion.

2 Maurice Binder fue un disefador clave en la concrecidn de la identidad visual de los créditos
de Bond, como se verd en el apartado 4.3. Texto sobreimpreso. La impresora dptica.

3 SANZ MELGUIZO, J., "Adherencia tipogrdfica. Dos ejemplos comparados de tipografia
dindmica en el disefo de créditos” en Actas del | Congreso Nacional de Tipografia, ADCV
(edicién de Raquel Pelta), Valencia 2004, pp. 66-69.

4 Es intferesante cdmo, mds alld de las relaciones entre sonido e imagen, sus filmes emplean la
técnica fotogrdfica y la cédmara de cine para crear una obra abstracta usando diferentes
materiales y luz, reflejos, distorsiones a través de prismas, etc. Se pueden considerar, ademds de
piezas de arte abstracto, auténticos estudios sobre los fendmenos dpticos y luminicos.

BETANCOURT, M., op. cit., p. 68.

The goal is no longer to recreate the classical craftsman, artist and artisan with the aim of fitting
him into the industrial age, (...), by now technology has become as much a part of life as
metabolism. The task therefore is to educate the confemporary man as an integrator, the new
designer able to evaluate human needs warped by machine civilisation.

SCHULDENFREI, R. (ed.), Afomic dwelling, anxiety domesticity and postward architecture,
Routledge, Nueva York 2012, p. 92.

5 Robert Brownjohn es un disenador grafico estadounidense, muy conocido por sus secuencias
de titulos pese a que, irbnicamente, solo realizara cuatro: las dos de James Bond, Desde Rusia
con amor y Goldfinger; ;Dénde estdan los espiase (Val Guest, 1965) y La noche de los generales
(Anatole Litvak, 1967). Su actividad profesional mds relevante se centrd en el disefio de
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23.

Sanz Melguizo aventura, con bastante acierto, la relacion entre esta forma de
presentar los titulos de crédito de Brownjohn con las investigaciones y
proyectos tedrico/artisticos que estaba llevando a cabo al inicio de los
sesenta: sensualidad, desnudez, luz y tipografia. Esto constituye una muestra
mas del intercambio mutuo entre los lenguajes artisticos de los créditos y los
motion graphics de las piezas audiovisuales mds experimentales.

Estos trabajos podrian ser consecuencia de las investigaciones
desarrolladas por Brownjohn en su etapa britdnica. La amistad
establecida con Herbert Spencer, editor de la revista Typographica le
permitié publicar una serie de colaboraciones entre 1961 y 1964, (...), (en
1961) Brownjohn publica el reportaje Street level, una serie fotogrdfica
donde relaciona diversas manifestaciones grdficas de colegas
contempordneos, entre ellos Bob Gill, con el azar de la tipografia de la
calle. Igualmente se manifiesta su curiosidad por las alteraciones, ©
distorsiones, accidentales de la forma tipogrdfica. El movimiento incide en
el aspecto de rétulos impresos en soportes no habituales: el viento sobre
toldos publicitarios, los pliegues de un saco cargado, un texto pintado
sobre una persiana metdlica, el movimiento del agua o el efecto de un
cristal esmerilado. En diciembre de 1964, dentro el nUmero diez, aparece
ofro reportaje fotogrdfico bajo el nombre de Sex and typography,
grandes imdgenes de modelos bailando en la oscuridad con la Unica
iluminacion de la proyeccion de texto sobre sus cuerpos’.

identidad corporativa y editorial, aunque también desarrollé proyectos de interiorismo y
arquitectura efimera. Estudio en el Institute of Design de Chicago y se convirtié en protegido de
Laszlé Moholy-Nagy, fundador de la Nueva Bauhaus, de cuya obra se puede encontrar amplia
influencia. Fundé Brownjohn, Chermayeff y Geismar (BCG) con los disenadores lvan Chermayeff
y Tom Geismar, y trabajé para grandes clientes como Pepsi-Cola. En 1958 disenaron el pabellon
norteamericano para la Exposicion Universal de Bruselas, donde bajo el titulo streetscape
crearon un espacio directamente extraido del entorno urbano americano con elementos reales
iconos de la cultura pop y el consumo. El espacio estaba delimitado por fragmentos de grandes
rétulos publicitarios que incluian partes de logotipos y otros simbolos graficos como senales de
trafico. En 1960 se traslada a Londres como director creativo de la agencia de publicidad J.
Walter Thompson hasta 1962, que entré en McCann Ericsson. Posteriormente colabora con los
cineastas David Cammell y Hugh Hudson, con los que funda Cammell, Hudson and Brownjohn,
periodo en el que destaca sus frabajo para la portada del disco Let If Bleed de los Rolling Stones
en 1968.

SANZ MELGUIZO, J., op. cit., pp. 66-69.
KING, E., Robert Brownjohn: sex and typography, Laurence King Publishing, Londres 2005.
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A pesar de la efectividad y éxito de la secuencia, esta técnica no se ha
prodigado en el cine posteriormente!, aunque si en manifestaciones artisticas y
escénicas de todo tipo. Una vez superado el principal escollo técnico que
parece residir en los problemas de legibilidad y enfoque de los textos, sobre
formas en movimiento, el principal motivo de su escaso empleo parece ser el
econdmico. En cuanto a costes, la filmacion directa no puede competir con la
simple sobreimpresion2.

TImdgenes del proyecto Street level, publicado en Typographica n° 4, diciembre 1961 y Sex and
typography, publicado en Typographica n° 10, diciembre 1964.

SANZ MELGUIZO, J., op. cit.

! Brownjohn mantuvo la idea de proyectar los créditos sobre un torso para la siguiente pelicula
de James Bond pero con un nuevo giro, se usan imdgenes de la pelicula y se mantienen los
titulos por separado. Usando el cuerpo de la chica dorada y proyectando sobre élimdgenes de
la pelicula y de sus antecesoras, cred una versibn muy estilizada de la pelicula en sdlo unos
minutos. A pesar de que la secuencia de ftitulos para Goldfinger (Guy Hamilton, 1964) se convirtié
en todo un cldsico, estrictamente desde el punto de vista tipogrdfico no tiene cabida en este
capitulo pues los créditos no dejan de ser estdticas incrustaciones en la imagen.

ALBERT R, BROCCOL! IAN FLEMING'S
HARRY SALTZMAN GOLDFINGER

PCEINT

2 Larefroalimentacién arte/disefio comercial para titulos de crédito o videos musicales nunca ha
dejado de crecer. Como por ejemplo en el video musical (Nothing but) Flowers del dlbum
Naked (1988) de Talking Heads, realizado por el disenhador y tipdgrafo Tibor Kalman, conocido
sobre todo por haber sido el editor jefe de la revista Colors.
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Para cuando la tecnologia analdgica se abaratd, las imagenes de sintesis
digitales ya habian hecho su irrupcién y la integracion fotorrealista, empleando
el ordenador, se presentd como la opcidén mds sencilla y eficiente.

El diseno de créditos de la saga Bond tomaria otros derroteros, una vez que
Maurice Binder regresase’, y no se ha logrado encontrar otro empleo similar
hasta los noventa con los artistas Marlene McCarthy y Donald Moffet bajo el
nombre de Bureau?. imagenes 24y 25 AMbos ejemplos juegan con la distorsion y
deformacion que sufren las proyecciones de los textos sobre distintos
elementos.

22. La asesina de la oficina (Cindy Sherman, 1998). La proyeccién mecdnica de luz viene justificada por el haz de la

mdquina fotocopiadora del entorno de oficina donde se desarrollan los créditos y la pelicula.

1 Como se verd mds adelante, el disefador Maurice Binder es en gran parte responsable de la
concrecién de la identidad visual de la serie de peliculas sobre James Bond.

2 Esta pareja artistica procedia del mundo del arte mds comprometido de los ochenta 'y
concebia el diseno grdfico como herramienta de agitacion social. Asi seleccionaban sus
proyectos por afinidades ideoldgicas: colectivos gays, asociaciones de enfermos de SIDA,
Médicos sin fronteras, instituciones de ensenanza no religiosa, etc. En cuanto a su produccién de
créditos cinematogrdficos destacan sus colaboraciones con cineastas independientes, hecho
que les concedié mds libertad creativa pero tal vez menos difusion de su obra. Destacan Safe
(Todd Haynes, 1993), I shot Andy Warhol (Mary Harron, 1996), La tormenta de hielo (Ang Lee,
1997) o Velvet Goldmine (Todd Haynes, 1998).

www.filmmakermagazine.com/archives/issues/fall1997 /firstthingsfirst.ohp#.VcSlJbLtiBc 10.08.2015
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A diferencia de Desde Rusia con amor, en esta ocasion son las proyecciones de texto en Futura Bold y Futura Bold
Condensed las que se desplazan por el cuadro, sobre los objetos inmdviles, en todas las direcciones y sentidos. El blanco de
la tipografia facilita la lectura hasta que los juegos cromdticos, con el rojo sangre, enfran en escena. Gracias a los efectos
de las diferentes perspectivas, y formas de las superficies sobre las que se proyectan, los textos se fragmentan, duplican y

repiten, parecen estirarse, etc. pero sin dejar de ser legibles.
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4.2. Técnicas de animacion

La creciente expansion de las posibilidades de las técnicas de animacién,
desde la tradicional a la computerizada, ha brindado mayores y mejores
oportunidades de integracion de tipografia en movimiento en la imagen
flmada. Recuérdese que los origenes de la técnica, con los diferentes juguetes
Spticos!, son anteriores al cine. Si el cine capta el movimiento real y
preexistente por medios fotogrdficos (hoy digitales), cualquiera de las técnicas
de animacidn existentes recrea el movimiento a partir de innumerables
imdagenes o dibujos estaticos.

Asi, una técnica como el paso de manivela o stop-motion?, ideada como
trucaje cinematogrdfico para conseguir ingenuos efectos de apariciones y
desapariciones de objetos o personagje en escena, en manos de caricaturistas
e ilustradores de cémics como James Stuart Blackton o Emile Cohl, abrié paso
a los dibujos animados. imagen 1
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1. Humorous phases of funny faces (James Stuart Blackton, 1906) no es solo uno de los primeros filmes animados, sino que
también es de los primeros en presentar un titulo animado, en este caso concreto con la citada técnica de paso de

manivela o sfop—moﬁon3. Se puede considerar un auténtico precursor de las secuencias de crédito animadas. La secuencia

' No es el fin de este estudio profundizar en los albores de las técnicas de animacién, pero es
interesante recordar algunos de los experimentos precine (cdmara oscura, linterna mdgica,
zoograscopio o visor éptico, taumatropo, zootropo, praxinoscopio, fenaquistiscopio, teatro
optico, etc.) y el elemento en que estdn basados, la persistencia de la visidon. No solo sentaron
las bases de los medios por los que se logrd la ilusidn de animacion de objetos, ilustraciones y,
por extensién, tipografia, sino fambién de la propia fotografia en movimiento o cine.

AA. VV., Historia general del cine, Volumen |, Origenes del cine, Catedra, Madrid 2008, pp. 39-78.

2 Como es sabido, el paso de manivela, stop-motion o fotograma a fotograma, es una técnica
de animacién basada en la toma sucesiva de imdgenes fijas que una vez proyectadas dan
sensacion de movimiento. Consiste en impresionar, con un giro de manivela, un fotograma y
para el siguiente fotograma cambiar de posicion el personaje u objeto. Repitiendo este proceso
sucesivamente se consigue el efecto de ver objetos inanimados desplazdndose por si solos.

3 No sin cierta polémica, su invencién es atribuida al aragonés Segundo de Chomdn con su obra
La casa encantada, datada en 1905, 1907 o 1908, por diferentes autores espanoles; a James
Stuart Blackton con El hotel encantado (1907) o a G. A. Smith con The haunted castle (1897) por
los anglosajones; y a Méliés con L hotel empoisonné (1896) por los franceses. Lo cierto es que
como en los origenes del cine, habia diferentes artistas experimentando al mismo tiempo con la
misma incipiente tecnologia. Todos los filmes citados comparten el mismo elemento argumental:
un lugar fantdstico donde los objetos se mueven solos.
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de fitulos se desarrolla durante los primeros veinte segundos de la duracién total de tres minutos del cortometraje. El film
comienza con un disefio abstracto de rayas verticales a las que se van sumando rayas diagonales hasta componer el

! Posteriormente una espiral y ofros elementos grdficos son afiadidos a la escena y animados. Esta secuencia de titulos

fitulo
animada, aunque bastante inusual en la época, no deja de ser una extension del recurso en el que se basa toda la obra:
animacion fotograma a fotograma de unas caras dibujadas con fiza. llustra la mencionada estrecha relacion entre la

evolucién de la tipografia en movimiento con el contexto de produccién y las tecnologias disponibles en cada época.

Ya se ha visto como las cartelas filmadas empezaban a incluir graficos
distintivos y un cierto cuidado en la eleccién de tipografias. Sin embargo, la
distribucién internacional principalmente seguia dictando una sencillez y
sobriedad que fuera facilmente traducible y exportable. Esto, sumado a la
economia de tiempo y recursos, puede explicar el relativamente tardio
desarrollo de la animacion aplicada estrictamente a la tipografia.2

Ni siquiera en los propios cortometrajes animados se animaban la tipografia de
unos titulos que también incluian motivos figurativos estaticos. imagen 2
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2. El primer cortometraje de Mickey Mouse, Plane Crazy (Walt Disney y Ub Iwerks, 1928) y Trolley troubles (Walt Disney, 1927),
ambos basados en la que seria la técnica de animacién principal durante casi todo el siglo XX, la cel animation, animacién
sobre acetato o animacién tradicionald. Sus titulos, que ya incluian la conocida tipografia que se convertiria en logotipo de

sus personaijes, se mantenian inmoviles.

La llegada del sonoro con el primer largometraje con sonido sincronizado, El
cantor de Jazz (Alan Crosland 1927), también supuso un impulso para la
animacion. La perfecta sincronia entre movimientos en la imagen y musica,

RODRIGUEZ BERMUDEZ, M. Animacién, una perspectiva desde México, Centro Universitario de
Estudios Cinematogrdficos, México D. F. 2007, p. 56.

1 Resulta curioso el lejano parecido con la secuencia de tipografia que se va completando de
R/Greenberg Associates para Alien (Ridley Scott, 1979), como se verd en el caso de estudio.

2 Por ofro lado, como se verd en el capitulo posterior, la impresora éptica que permitié la
incrustacion de titulos sobre imdgenes en movimiento, era la opcidén preferida.

3 Recuérdese que la cel animation fue inventada por Earl Hurd y John Bray en 1915. Consistia en
la elaboracion de fondos y personajes por separado, dibujdndose estos Ultimos sobre acetatos
fransparentes que permitian superponerse y evitaban tener que dibujar los fondos de nuevo.
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mickey-mousing', era la respuesta mdas comercial a las investigaciones que
artistas experimentales llevaban haciendo desde principios de siglo2.

Entre estos artistas destacan los alemanes Walter Ruttman vy, sobre todo, Oskar
Fischinger? cuya obra estaba mds estrechamente ligada a los graficos en
movimiento y su relacion con la musica. En los anos veinte y treinta, Fischinger
experimentaba con diferentes disenos, texturas y medios mecdnicos para
lograr ante la cdmara espirales y graficos geométricos que anticiparon los
recursos empleados por Maurice Binder o Saul Bass para Alfred Hitchcock
principalmente, y que posteriormente se explotarian con las técnicas digitales.

1 Como es sabido, es la técnica de musicalizacién que consiste en franscribir todos los
accidentes ritmicos visuales y los movimientos de los personajes de manera onomatopéyica.
Aungue su nombre proviene de Mickey Mouse, el personaje animado mds célebre de Wallt
Disney, esta técnica no sélo se emplea en el cine de animacién sino en todos los géneros
cinematogrdficos, especialmente en la comedia y el musical.

2 Recuérdese que el novedoso cinematdgrafo se vio como una forma de plasmar pinturas
abstractas en movimiento. Surgieron distintfas corrientes que aprovechaban las capacidades
sinestésicas de colores, formas, luces, etc, como la color music o la visual music. Estos artistas
experimentaban con todas las técnicas disponibles, incluso rayando y manipulando el propio
negativo artesanalmente, como Norman Mclaren en Hand-painted Abstraction (1934).Estas
experiencias de musica visual, en esencia, no distan demasiado de la labor que desarrolla un
video discjockey actual, pues también se realizaban en vivo, no solo en pelicula, como las
sesiones de fuegos artificiales acompanadas de musica.

3 Oskar Fischinger pudo haber ostentado el honor de ser el autor de la primera secuencia de
créditos animada en 1936. Fischinger disfruté de un relativo éxito comercial pese al cardcter
experimental, artistico y abstracto de sus obras gracias a que seleccionaba temas musicales
cldsicos y modernos muy conocidos por el gran publico. Esto le facilitdé acceder a encargos
publicitarios de diversos productos, no solo musicales. Paramount lo contratd para elaborar la
secuencia de créditos de la pelicula Big broadcast of 1937 (Mitchell Leiden, 1936), algo bastante

inusual hasta los anos cincuenta. Desgraciadamente, su secuencia de elementos geométricos,

que representaban visualmente la melodia, se concibié en color y el largometraje termind
siendo en blanco y negro, haciendo inservible su trabajo. Los sutiles cambios cromdticos no se
distinguian en blanco y negro, Fischinger intento un arreglo incorporando imdgenes
representativas de la historia como coches, cigarrillos, etc. pero no logré terminarla a tiempo.
Descartada su presencia en el film, la obra se termind como cortometraje independiente con el
nombre de Allegretto (1936-1943) y obtuvo gran éxito en museos y centros de arte.

Curiosamente, Fischinger también colabord inicialmente en el conocido largometraje musical
de animacién Fantasia (Varios directores, 1940). Ante la presion de Walt Disney por anadir
elementos figurativos a sus creaciones abstractas para acercarlas al gran publico, Fischinger
abandoné el encargo vy solicitdé no ser acreditado por la autoria de la posteriormente
manipulada secuencia inicial.

BETANCOURT, M., op. cit., pp. 79-83.
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Asi pues, se podrian distinguir dos vertientes, una primera de graficos
abstractos y geométricos, que tomaria este lenguaje experimental y lo
desarrollaria dentro del marco comercial en las secuencias de créditos, y ofra
mas cercana a la animaciéon del carfoon cldsico que interpretaria la tipografia
como un elemento o personaje mds de la escena animada y evolucionaria a
las nuevas técnicas y tfendencias en la animaciéon basadas en el control del
pixel.

Como afirman Solana y Boneu!', la paulatina pérdida de poder de los grandes
estudios tras la prohibicion del gobierno de EE. UU. del monopolio que ejercian
sobre las salas de cine en 1948 dio oportunidad a un mejor posicionamiento de
productoras independientes que podian competir con ellas. Estas productoras,
en lugar de asumir un departamento de diseno estable, contrataban a
disenadores graficos externos a la industria. Esto insufldé nueva vida, voces y
enfoques al campo del diseno cinematogrdafico.

Por ofro lado, la competencia de la television que llevd al cine a su primera

gran crisis en los cincuenta, obligd a desarrollar campanas publicitarias mas

elaboradas, agresivas e imaginativas que iban desde el cartel a los créditos,
bajo el punto de vista de nuevos artistas graficos2.

4.2.1. Grdficos abstractos y geométricos

Ademds, el terreno era propicio para la inclusion de secuencias de crédito
mas abstractas. El propio estudio Mefro Goldwyn Mayer produjo a Oskar
Fischinger An optical poem?3 (1936) como uno de los cortometrajes
experimentales que, en ocasiones, precedian a las peliculas. También los
llamaban film-ballets, por su estrecha vinculacién con temas musicales cldsicos
conocidos4. En parte, en la buena acogida del pUblico reside la explicaciéon

1 SOLANA, G., BONEU, A., op. cit., pp. 141-142.

2 La obra clave de Bass/Preminger, El hombre del brazo de oro (Otto Preminger, 1955) comenzd
con un simple encargo del cartel, inspirado en el brazi del Guernica de Picasso y en los colores
planos y lineas angulosas del modernista Stuart Davis, segun Betancourt (op. cit.). El director,
complacido, decidié trasladar la idea también a los fitulos de crédito. Podria ser uno de los
primeros casos de unidad y coherencia entre todo el desarrollo grdfico y tipogrdfico en una
pelicula. Las lineas que se desplazan vertical y horizontalmente se combinan con un Unico
elemento figurativo, un brazo de contorno anguloso, y la caracteristica tipografia de Bass que
entra en cuadro al corte o también desplazdndose como las lineas.

3 Un primitivo y abstracto video musical para la Rapsodia n°2 de Franz Liszt. Los puntos y circulos
son sus elementos bdsicos. Compdrese con los psicodélicos disenos de Maurice Binder mas
adelante.

4 Como film-ballet se presentd la obra Spook sport de Mary Ellen Bute y Norman Mclaren,
cineasta y animador experimental tan importante como Fischinger. Mclaren estudié en Reino
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de su paso de cortometraje previo a secuencia de inicio.

Lo que no logrd Fischinger en el cine comercial, se convertiria en sello personal
del disenador Saul Bass'. Pese a abordar los fitulos de creédito, desde multitud
de perspectivas diferentes, sus disenos geométricos abstractos, al ritmo de la
musica de Bernard Herrmann para tan solo tres peliculas de Hitchcock? le
bastaron para dejar un sello que aun es homenajeado/plagiado?d. imagenes 4, 5,6, 7
y 8

Mi colaboracién con Hitchcock fue corta, pero fecunda. Cuando iba a
rodar Vértigo, me llamé porque queria hacer algo diferente en la
presentacién de la pelicula. Era la historia de un detective que sufria terror
a las alturas. Un argumento inquietante que habia que cuidar mucho...
Bien, pues, para Vértigo me centré en la vista, concretamente en un ojo,
y a partir de ahi fracé una serie de espirales que tenian mucho que ver
con la historia que se contaba*.

Unido pero después se asentd en Canadd, donde frabajé en el Nacional Film Board of Canada.
Es famoso por sus experimentos con la imagen y el sonido, al dibujar directamente sobre la
pelicula, incluso la banda sonora. Utilizd recursos como raspar el celuloide para provocar nuevos
sonidos épticos, explorando aspectos que posteriormente fueron de suma importancia para la
industria cinematogrdfica. Ampliamente reconocido, gand el Oscar al mejor cortometraje
documental por Neighbours (1952).

JORDAN, W., “Norman Mclaren, his career and techniques” en The quaterly of film and television,
vol. 8, n° 1, otono 1953, pp. 1-14

1 Saul Bass es, sin duda, el disehador ligado al cine mds conocido. Su obras mds famosas son las
ligadas a Hitchcock, Preminger y sus animaciones tipo cartoon que se verdn en el siguiente
apartado. Sus piezas, de una vigencia absoluta, tocaron todo tipo de dmbitos incluidos la
direccion cinematogrdfica (gand un Oscar por el cortometraje documental Why man creates,
visto en el capitulo anterior, y dirigié la iconica secuencia de la ducha de Psicosis), la ilustracion
de libros y, por supuesto, el diseno comercial. Sus logotipos para todo tipo de empresas (Bell
System, AT&T, Continental Airlines, United Airlines) permanecen hoy en el imaginario colectivo
norteamericano. Su figura es clave, ademds, por ayudar alimpulso de las secuencias de
créditos y al reconocimiento de sus autores a partir de los cincuenta.

2 El pasado como disenador de titulos de Hitchcock lo hacia interesarse en el disefio grdfico,
conocio la obra de Bass a través de la revista Graphis.

BASS, J., KIRKHAM, P., Saul Bass, a life in film & design, Laurence King Publishing, Londres 2011, p.
178

3

Enfre muchos ofros disenadores, Juan Gatti

Ana' Otero tomo prestado el motivo de las famosas
espirales de Vértigo para los créditos de La voz
de su amo (Emilio Martinez-Lazaro, 2001) y Enfre
las piernas (Manuel Gémez Pereira, 1999).

4 ECHEVARRIETA, A., “"Saul Bass, maestro del diseno” en Dirigido por... n® 156, marzo 1988, p. 6.

214



AT oeICTION WAL FEREIRA
& HENRY BUMSTEAD

)
WTOM . UTIET™

0041 A

GEDDES

HELMORE At JOHN ®RULTON, asc
Y JONES ) OGS FOTOGAATYY

FARCIOT RUDOUART. asc
RAYMOND BAILEY 3
ia‘ & WALLACE/KELLEY. Asc

CORBY y
I#Jm un’an)d: 8AM COMER
s'rAylu SHAYNE ANK MoKELVY

/
_{/LEE PATRICK \ TS DesD oY SAUL BASS
o4

4. Aunque técnicamente no es dibujo animado, sino una de las primeras muestras de animacién por ordenodor], las
llamadas espirales Lissojous2, de colores cambiantes sobre fondo negro, combinan con las tipografias en blanco Clarendon

y News Gothic (también habitual en Bass).

5. La obra del matemdtico no debid ser la Unica inspiracion de Bass. Compdrense los fotogramas de los créditos de Vértigo

(1958) con la obra Allegretto de Fischinger, vista anteriormente, y las espirales animadas mecdnicamente de la Unica obra

3

filmica de Marcel Duchamp, Anemic Cinema (1926), con el apoyo del artista Man Ray* y del cédmara Marc AIIegref4, que

también incluian animacién tipogrdfica.

! Los hermanos John y James Whitney, cineastas, disenadores y animadores, son considerados
los padres de la animacién por ordenador. En los cuarenta experimentaron con la musica visual
y el cine abstracto, creando hipndticos mandalas basados en fractales. En los cincuenta
empleaban ordenadores analdgicos para crear animaciones mediante técnicas mecdnicas
para television. John trabajoé en UPA, United Productions of America, un prestigioso estudio de
animacion caracterizado por su estética moderna y sus técnicas experimentales.

2 Aungue descubiertas en el siglo anterior, no eran conocidas mds allé de la representacion
grdfica de unas ecuaciones, superposicion de dos movimientos armdnicos perpendiculares,
despejadas por el matemdatico francés del mismo nombre.

BASS, J.. KIRKHAM, P., op. cit., p. 180.

3 De hecho, se parecen bastante a sus rayogramas, la técnica fotogrdfica sin cédmara
(rebautizada por Ray en honor a su alias) empleada desde el siglo XIX por la que se obtiene una
imagen Unica con la silueta de objetos colocados sobre un papel fotosensible expuesto a la luz.
El fotégrafo estadounidense comienza a usar este método en 1922, logrando una calidad
tridimensional anadida por la gradacién de tonos.

www.museoreinasofia.es/coleccion/obra/rayogramme-rayograma 20.08.2015

4BRAHA, Y., BYRNE B., Creative motion graphic titling fir film, video & the web, Focal Press —
Elsevier Inc., Oxford 2011, p. 46.
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6. Un Unico elemento figurativo en imagen real, un ojo femenino, sirve de puente entre el mundo abstracto y onirico y la

realidad. No serd esta la Unica vez que Bass se acerca a este elemento y al surreolismo]

. Mientras los bloques de titulos
secundarios permanecen estdticos, los titulos de las estrellas principales repiten el movimiento de salida de la pupila de las

espirales y aumentan de tamano para lograr el efecto de aproximacion.

7. Con la muerte en los talones (Alfred Hitchcock, 1959) presenta uno de los mds antiguos casos de adaptacion grdfica del
logo de Metro Goldwyn Mayer para adaptarlo cromdticamente al disefio de los créditos, tal y como se vio en 2.4. Las
adaptaciones de los logos. Imagen y tipografia. Sobre un inusual fondo verde brillante lineas diagonales y verticales azules
forman una reticula sobre la que se deslizan verticalmente la tipografia en blanco con un ligero efecto de deformaciény
composicién diagonal que la integra en el entframado. La reticula funde con el primer plano en accidn real de la pelicula,
descubriendo que se trataba de la abstraccidn de la fachada acristalada de un rascacielos de Nueva York. Esta animacién
de lineas y experimentacién con tonos eléctricos también la anticipaba Oskar Fischinger en los aios treinta con sus pruebas
de color en pelicula de 35mm mediante el proceso Gaspar Color. Obsérvense las transformaciones de las letras Ny T, del
rétulo principal, mediante unas flechas que sefalan la direccién a la que hacen referencia, una unidn visual simbolo/letra

que convertiria el titulo en un logotipo presente en el cartel y otros medios de promocion.

' Ni que otros autores como Maurice Binder se acerquen a esta estética simbolista en sus
créditos. La sencilla fuente Univers logra un perturbador efecto al integrarse y deformarse
6ptimamente en el ojo filmado en Repulsion (Roman Polanski, 1965).
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8. De la obra de estos cineastas experimentales, tal vez sea la de Fischinger la mejor conservada gracias a la labor de

William Moritz, amigo, biégrafo y estudioso de su obra; y del Center of Visual Music de Los Angeles.]

8. Como sucedia en Con la muerte en los talones, en Psicosis (Alfred Hitchcock, 1960) el movimiento no solo se aplica a las
lineas y composiciones reticulares. En este titulo, los efectos de animacién de la tipografia (sencillas, sin remate, Venus Bold
Extended y News Gothic Bold) van mas alld, y aparte de desplazarlas vertical y horizontalmente, se descomponen
dividiéndose a lo largo y ancho. Por lo tanto, solo permanecen legibles por un instante. Esta posible alusion a la esquizofrenia
y doble personalidad del antagonista, reforzada con la sincronia musical, provoca el estado de inquietud que acompanard
todo el film. Obsérvese que la animacion se realizé de forma completamente artesanal, con barras de aluminio movidas
manualmente por el equipo de animadores, sobre Idminas de acetato con los titulos impresos que fueron a su vez cortados

y manipulados para conseguir la fragmentacion de la tipografia.

Como se puede comprobar, Saul Bass no descubrié nada nuevo en cuanto a
experimentacion con grdficos en movimiento, pero no se le puede discutir su
aportacion a la animacion tipogrdfica. No era el primer disenador de créditos
en acercarse a un lenguaje mas absfracto imagen 9, pero si tuvo la suerte de
destinar su trabajo y esfuerzos en obras de gran proyeccidén y difusiéon
comercial. Su impronta en la estética del thriller dura hasta hoy2. A él se volverd
mds adelante con algunos ejemplos de la técnica del dibujo animado.

I www.centerforvisualmusic.org/Fischinger/ 20.08.2015

2 La espanola Buried (Rodrigo Cortés, 2010), mediante tecnologias digitales actualizé el juego de
lineas verticales de Psicosis.




9. Mds de una década antes El tercer hombre (Carol Reed, 1949) habia presentado sus titulos sobre lo que parecia una

textura geométrica abstracta, con lineas en movimiento sobre un gran circulo gracias a un sencillo plano detalle sobre las

34 cuerdas de una citara o salterio alemdn.

PSYCHO

10. El propio remake de la pelicula Psicosis (Gus Van Sant, 1998), consciente de la importancia iconica del disefo, lo respetd

plano a plano, gracias a la ayuda del disenador Pablo Ferro.

La estética de la psicodelia en los sesenta también ayudd a la difusion de este
tipo de juegos visuales para los ejercicios de tipografia en cine. Recuérdese
como las formas geométricas en general, y los circulos y puntos en particular,
llenaban las pdginas de las revistas de moda y disenos. En la linea de Bass,
Maurice Binder ofrecid animaciones geométricas que irian ganando
complejidad. imagenes 11y 12
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11. Agente 007 contra el Dr. No (Terence Young, 1962) fue el primero de una larga lista de titulos creados por Binder para la
saga Bond, concretando una imagen de marca que aun perdura. En esta primera enfrega, el circulo del caidn de la
pistola del plano inicial sirve de excusa para desarrollar toda una composicién de puntos y circulos que se desplazan,
cambian de color e interactian con una austera fipografia en blanco que aparece al corte en cualquier parte del cuadro.

Estos circulos se transforman en los propios tipos o componen con ellos en determinados simbolos (&) al ritmo de la mUSiCO] .

LRI RNV

12. Con Charada (Stanley Donen, 1963), Binder asentaria el fratamiento gréfico, que se esperaba en las peliculas de
suspense y espionadje, con toques de comedia. A la animacién de formas geométricas de colores planos y bdsicos sobre
fondo negro le sumd una completa animacion de la tipografia que la acompanaba, concretando la identidad visual de
este género. Las lineas curvas de colores se transforman en los titulos, que no abandonan su movimiento ondulante. La

colorida manifestacién parece ya indicar el cardcter desenfadado del fim.

Paralelamente, la invencion del magnetoscopio, por la firma Ampex y un

1 Tal y como hacian en las piezas de Fischinger, An optical poem (1936), y Mclaren, Dots (1940) o
la posterior Spheres (1969).

www.whitney.org/Exhibitions/OskarFischinger/Images 20.08.2015
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equipo de ingenieros liderado por Charles Ginsburg!, en 1956 permitidé a artistas
como Nam June Paik, Steina y Woody Vasulka, Richard Lowengerg y Skip
Sweeney experimentar con la tecnologia del video industrial y doméstico. Esto,
como es sabido, se frasladaria de inmediato a los disenos de secuencias de
fitulos de crédito. Imagenes 13y 14

UNIVERSAL GREGORY PECK SOPHIA LOREN

presents

ARABESQUE

13. En Arabesco (Stanley Donen, 1966), Maurice Binder lleva un paso mds alld la experimentacién psicodélica incluyendo

coloristas im&genes distorsionadas mediante la técnica del slit scan2 como fondos, sobre las que emplazan una sencilla

tipografia Univers en blanco sin remate, una eleccion bastante racional ante la profusidon de formas y colores de los fondos.

SENBHa STREISAND

14. En Vuelve a milado (Vincente Minnelli, 1970), la interminable sucesion de formas vy titulos hacia un punto de fuga central

era conceptualmente muy sencilla, pero también muy llamativa visualmente y encajaba con los temas de regresion e
hipnosis de la pelicula. Los rectdngulos concéntricos disefiados por Wayne Fitsgerald se inspiraban en las obras mds

vanguardistas de los videoartistas de la época que empleaban efectos como el video feedbock3.

1 PEREZ ORNIA, J., El arte del video, introduccidn a la historia del video experimental, Ediciones
del Serbal, Barcelona 1991, p. 15.

2 Como es sabido, el efecto de deformacién y borrosidad que provoca la técnica del slit-scan
tiene su origen en la experimentacién fotogrdfica del siglo XIX. La secuencia del psicodélico
vigje interdimensional de 2001, una odisea del espacio (Stanley Kubrick, 1968) fue de los primeros
usos cinematogrdficos. La filmacion se realiza a través de una ranura muy estrecha y con largas
exposiciones mientras la cdmara practicable se mueve, lo que da como resultado un registro
deformado y alargado del referente original. Se trata de un efecto especial totalmente
mecdnico y analdgico. En la actualidad, peliculas como Interstellar (Christopher Nolan, 2014),
mediante las tecnologias digitales ofrecen secuencias con similares efectos.

3 Recuérdese que el efecto video feedback, o retroalimentacién, se produce cuando una
cdmara de video graba directamente su propia salida en un monitor y la imagen se multiplica

220



Los juegos con formas geométricas de la época también incluyeron imdgenes
caleidoscopicas imagen 15 Y disenos mds cercanos a Mondrian que a los primeros
cineastas abstractos. imagen 16

15. En La tia Mame (Morton DaCosta, 1958), Wayne Fitzgerald experimento con la técnica del stop-motion para animar las
lefras de los titulos principales. Estas estaban compuestos por pequenas piezas de cristal de colores, en consonancia con las

imagenes caleidoscopicas sobre las que se movian y reunian por si solas.

16. Tanto Bass con La tentacion vive arriba (Billy Wilder, 1955) y Wayne Fitzgerald con La bella de MoscU (Rouben

Mamoulian, 1957), ya en los cincuenta, buscaron formas de conciliar el lenguaje abstracto con lo figurativo. En ambos
casos, unas formas reales eran la excusa para lograr composiciones geométricas. En el primer caso, los titulos se descubrian
cuando unas tarjetas animadas se levantaban solas; en el segundo, rollos de tela de suaves tonos pastel cumplian la misma

funcion.

infinitamente hasta deformarse en un hipndtico movimiento continuo. Los nuevos videoartistas
de la época, lejos de ver en ello un defecto, lo asumieron como parte de su lenguaje. Era
realmente mds sencillo generar complejos grdficos abstractos con este accidental fallo de la
tecnologia que con laboriosas programaciones informdticas.
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3.2.2. Animacion del cartoon clasico

El desarrollo de estas animaciones geométricas mds experimentales convivid
con el auge de los dibujos animados, cartoons, en la television y su
consecuente adopcién para acompanar los titulos en cine. Si bien, como se
verd en el capitulo posterior, la impresora dptica ya permitia ciertos efectos y
deformaciones sobre los tfitulos sobreimpresos, no seria hasta la adopciéon del
dibujo animado mas tradicional en los créditos que los tipos se liberaron de
cualquier limitacién impuesta por la técnica anterior. imagenes 17, 18, 19y 20

S ek et

17. Los créditos principales de La vuelta al mundo en ochenta dias (Michael Anderson, 1956) fueron bastante inusuales por
diversos motivos. Aparte de su extraordinario coste, su emplazamiento al final de la pelicula y su duracion, fueron de los
primeros, si no los primeros, en hacer un amplio uso de los dibujos animados. El publico se sorprendié con una secuencia
que funcionaba como epilogo y recapitulaba toda la historia. Alejada del estilo espectacular y lleno de movimiento de la
animacién que reinaba en la época, con Disney a la cabeza, reflejaba el estilo del disefio gréfico de los cincuenta;
sencillez, lineas limpias, collage, etc. Sus bloques de color se combinaban con ilustraciones fipo grabado de estilo victoriano
en blanco y negro y caricaturas al estilo de Albert Hirschfeld ], con una animacién Iimitc:dc:Q, mds sobria. La tipografia
aparece al corte y estdtica pero lo hace gradualmente, palabra por palabra, en ciertas ocasiones para acompanar el
movimiento de la bicicleta que simboliza a uno de los personajes. También aparece con orientacién diagonal

representando metaféricamente los fuegos artificiales disparados en el plano anterior, como se aprecia en las imdgenes.

1 El caricaturista Al Hirschfeld se caracterizd por usar un minimo de lineas y el blanco y negro
puro en sus obras. Comenzd trabajando como director de arte en los estudios Samuel Goldwyn
y Warner. Posteriormente fue caricaturista para The New York Times y New York Herald Tribune vy,
ademds de carteles cinematogrdficos para Charlie Chaplin y los Hermanos Marx, sus
ilustraciones acompanaron Ias sinopsis de multitud de obras de Broadway.

www.alhirschfeldfoundation.org/ 20.08.2015

2 Como es sabido, existen diferentes tipos de animacién limitada. Aqui se hace referencia a la
limited cel animation que para evitar tener que dibujar motivos o personajes enteros en cada
fotograma, se dibujan por capas de acetato Unicamente los elementos que se mueven, por
ejemplo las ruedas de un coche o los brazos o boca de un personagje. El resultado final, pese a
no ser muy redlista, es efectivo y, sobre todo, econdmico. El proceso lo popularizd la antes
mencionada UPA en sus obras cinematogrdficas y el estudio Hanna-Barbera en televisiéon.
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Es Bass precisamente quien ofrece, a principios de los sesenta, los mejores
ejemplos de animacién de texto al tomar los créditos como texturas u objetos
gl’éﬁCOS. Imégenes 18y 19

)BERT F. SIMON « LOUISE BEAVER « MIKE MAZURKI ™,

IR ety
m\m FRaRy

18. En Los hechos de la vida (Melvin Frank, 1960), con una gran economia cromdtica, blanco, negro y dos tonos de grises, el
disefiador convierte los titulos animados en bombones, paguetes, moldeables cuentas de un collar, ceniza de un cigarrillo y
cubitos de hielo. La forma del objeto y las caracteristicas fisicas de su materia determinan su esquemdtica pero realista

animacion.

HUOOLPH STERRAD
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19. Similar empleo y equiparable economia cromdtica se aprecia en El mundo estd loco, loco, loco (Stanley Kramer, 1963),
donde los titulos adoptan multitud de movimientos y formas, figurativas y no figurativas. Esta asimilacién texto/objeto no deja

de ser una adaptacion de las propias ideas plasmadas en los carteles previos del disehador.

Aparte de esta animacion de autor algo mas conceptual, la influencia de los
Looney Toons! televisivos marcé otra linea de trabajo basada en los dibujos
animados mds cldsicos como se conocen hoy. Tras varias tentativas imagen 20, €l
personaje y la pelicula que marcarian un hito en este lenguaije, por su riqueza
de movimientos, ingenio, buen gusto y, lo mds interesante para este estudio,
interactividad y animacioén con la tipografia, fue La Pantera Rosa (Blake
Edwards, ]963) Imagen 21

' Recuérdese, Bugs Bunny, el pato Lucas, Piolin, etc. Las leyes antimonopolio, mencionadas
anteriormente, que impedian a los estudios dominar también los lugares de exhibicion, tuvieron
un fuerte impacto en los cortometrajes que precedian a las peliculas. Poco a poco estos
cortometrajes, muchos de ellos de dibujos animados, fueron desapareciendo de las salas y
encontrando su sitio en la pequena pantalla. Emplazar una secuencia de animacién al inicio de
la propia pelicula, no seria algo realmente extraordinario, pues el publico ya estaba de alguna
forma habituado al lenguagje.
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21. La Pantera Rosa (Blake Edwards, 1963), un auténtico cartoon, destaca por el detallado juego de animacion de los
caracteres tipogrdficos, convertidos en un personaje mds de la secuencia. El felino protagonista los mueve, retoca,
manipula, gira, etc. Los elementos modernistas conviven con los personajes animados mds tradicionales y del familiar estilo
que venia desarrollando la Warner en los treinta y la Metro Goldwyn Mayer en los cuarenta con el dibujante y animador Tex
Avery a la cabeza. Antiguos colaboradores de Warner y fundadores del estudio Freleng-DePatie, tras la clausura de la
seccioén de animaciéon de la Warner, Fitz Freleng y David DePatie fueron los responsables de la secuencia sobre un disefio de
personaje del dibujante Hawley Pro’r’r]. El éxito fue tal que origind su propia serie animada basada en estos créditos. Las
continuaciones de la pelicula respetaron esta forma de presentar los créditos, si bien las Ultimas se centraron en la

animacién de los personajes e introdujeron los créditos con una simple sobreimpresion.

Otras combinaciones de técnicas analégicas

Esta buena acogida de los dibujos animados incitd su empleo en numerosas
peliculas en los sesenta y setenta, practicamente siempre en comedias?. Se
aplicaron también otras técnicas como el stop-motion, con munecos de arcilla
o plastilina, o la animacidn de recortes o cutout3. imagenes 22, 23, 24, 25 y 26

1 Posteriormente fue el encargado de dirigir casi la totalidad de la serie animada del personaje y
gand un Oscar por uno de esos cortometrajes.

2 En especial en comedias corales de humor fisico (golpes, resbalones, etc.), en las que un
variado grupo de personajes persiguen un mismo fin. Tal vez el cardcter cinético de la narracién
encontraba en la animacién el soporte perfecto para sus créditos.

3 Animacién de recortes o cutout es una variante de la técnica de animacién stop-motion y se
realiza fotografiando figuras planas. Estas figuras suelen estar hechas con cartulina, papel, tela
y/o fotografias dispuestas en forma horizontal y fotografiadas desde arriba. Para animar un
personagje se disena en papel y luego se recortan sus exiremidades en partes del material

deseado. Esas extremidades pueden luego unirse mediante clavado o costura, para generar
una marioneta articulada, o bien quedar sueltas para mover cada parte por separado. Las

figuras, al ser planas, solo pueden mostrar una faceta por lo que si se quiere tomar el personaje o
figura desde otros dngulos de perspectiva habrd que dibujarlo y recortarlo nuevamente.

Se pueden mencionar antecedentes previos a la invencion del cine como, en oriente, el teatro
de sombras chinas o wayang en el cual las marionetas eran proyectadas desde atrds de una
pantalla en vertical.
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22. Las producciones briténicas Los intrépidos y sus mdquinas voladoras (Ken Annakin, 1965) y El rally de Montecarlo y toda
su zarabanda de antafo (Ken Annakin, 1969), contaron con dibujos de Ronald Seorle] para acompanar los créditos. Searle
era caricaturista e ilustrador, no animador, pero el éxito en los cincuenta de su inconfundible estilo cémico ayudaba a
vender las peliculas. Las animaciones son bastante sencillas, no equiparables a las realizadas por sus coetdneos
norteamericanos, y su inconfundible tipografia manual permanece fija. De hecho, en su siguiente titulo, Muchas gracias, Mr.

Scrooge (Ronald Neame, 1970), las ilustraciones son totalmente fijas, tan solo modificadas épticamente mediante efectos

zoom y nuevamente con la tipografia manual sobreimpresa.

23. Para Muchas gracias, Mr. Scrooge (Ronald Neame, 1970) se contd con ilustraciones no animadas de Searle, que

recordaban a las que realizd en 1961 para una edicién ilustrada del libro Cuento de Navidad de Charles Dickens.

; -’&.5‘.-\#...( : 2 - 3 : U'.S"'w_:‘ _‘
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24.TU a Boston y yo a California (David Swift, 1961), de la casa Disney, combina la animaciéon de muiecos fotograma a
fotograma con la técnica de intfegracién de titulos escritos en acetatos. Ambas técnicas interactian simulando que son los
querubines animados los que proyectan los créditos, desde sus frompetas, o que son superficies sobre las que resbalan unas

ladgrimas, etc.

! Ronald William Fordham Searle fue un caricaturista briténico. Publicé su primera tira de St.
Trinian's School en la revista de arte Lilliput. Produjo una extraordinaria cantidad de caricaturas
en la década de los cincuenta: dibujos para la revista Punch, caricaturas para los periddicos
Tribune, Sunday Express y New Chronicle, asi como las revistas The New Yorker, Life y Holiday.
Publicé varios libros de las alumnas de St. Trinian's School, ilustrd los libros de Molesworth de
Geoffrey Willans y distintos libros de vigjes, trabajé para Disney, publicidad, posters, etc. En

1961 se frasladd a Paris donde se dedicd principalmente a la pintura pero también colabord con
el periddico Le Monde vy la revista Siné Hebdo.

www.bbc.com/news/entertainment-arts-16391857 03.01.2012
www.ronaldsearle.blogspot.ca/ 03.01.2012
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25. En La vida de Brian (Terry Jones, 1979), el dibujante, animador y cineasta Terry William empled una técnica especial de
recortes multicapa para manipular imagineria religiosa y del mds genuino peplum cinematogrdfico en un largo
encadenado de chistes visuales (golpes, giros, caidas, etc.), tal y como realizaba en las cortinillas del programa televisivo
Monty Python’s Flying Circus, del grupo cémico al que pertenecia en los setenta. Los titulos se infegran en el recargado
decorado, ya sean esculpidos o tallados en piedra, con efectos de perspectiva, en banderolas desplegables, etc. y

adoptan una tfipografia acorde con el entorno romano.

TATRICK DEMPSEY
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Madhause

26. En los ochenta la animacién tradicional quedd relegada a los créditos de ciertas comedias romdnticas, justo antes de los
primeros intentos de integracién con el disefio por ordenador en los noventa. Las formas asimétricas y coloristas de los
muebles laminados en pldstico y otros utensilios del Grupo Memphis], que conforman el decorud02 de jPor favor, maten a
mi mujer! (Varios directores, 1986), inspiraron a la dibujante y animadora Sally Cruikshank. Sus letras animadas son figuras
antropomorfas que resultan atropelladas, ahogadas, cortadas, se convierten en muebles, les crecen brazos y piernas, etc.
Similares usos de estos recursos de animacién, llenos de ironia y humor, aplicé en ofros titulos como Maniqui (Michael
Gottlieb, 1987), Loverboy, amante a domicilio (Joan Micklin Silver, 1989), Qué suerte... llegaron los parientes (Tom Topelewski,
1990).

4.2.3. Nuevas técnicas y tendencias en la animacién

Por nuevas técnicas se entenderdn, por supuesto, la asistencia digital a las
técnicas tradicionales junto a la completa generacion de graficos mediante
soportes informdaticos?. Por otfro lado, las nuevas tendencias a las que alude el
epigrafe vienen marcadas, sobre todo, por variantes estéticas y
modernizaciones de viejas técnicas analégicas. Como se ha visto, la forma de
dotar de movimiento a los titulos cinematograficos ha ido creciendo conforme
asimilaba las técnicas provenientes de la animaciéon tradicional, los efectos
electrénicos de la television y, por Ultimo, las técnicas de efectos especiales de
sintesis digital. No se pretende aqui hacer un repaso histérico de la animacion

1 Como es sabido, el Grupo Memphis fue un movimiento de arquitectura y disefo industrial
posmodernista, inspirado por el pop art, con mucha influencia de los anos ochenta. Fue
fundado por Ettore Sottsass y tuvo un gran éxito en la feria de mobiliario Salone del Mobile de
Mildn. El grupo, que contd con el espaiol Javier Mariscal, se disolvié en 1988.

www.memphis-milano.org 20.08.2015
www.designmuseum.org/memphis 20.08.2015

2 Fotogramas del mobiliario Memphis de jPor favor, maten a mi mujer! El disefo tipogrdfico de los
créditos y la animacién que los acompania ayuda en la concrecion de la llamativa y colorista
identidad visual del film.

3 Se ha estimado oportuno separar en un capitulo independiente la sintesis fotorrealista de
imagen digital, la creacion de texturas y la interaccion de los titulos con elementos reales o su
emplazamiento en el espacio real, dejando en este apartado las técnicas digitales que imitan
(y/o asisten) la animacion mds grafica y cldsica.
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por ordenador!, sino ver de qué forma y mediante qué técnicas se han
aplicado sus recursos en la confeccidn y animacion de 1os tipos. imagenes 27, 28, 29,
30,31y 32

27. Los aparentemente banales créditos de Carifio, he encogido a los nifios (Joe Johnston, 1989), pelicula infantil de accién

real, marcan un punto de cambio en la animacién. Fue la primera secuencia que combinaba la animacién tradicional con
los graficos generados por ordenador gracias a un software especial creado por su disefador, Bill Kroyer. El proceso permitia
disefiar los tipos con volumen por ordenador, imprimirlos en papel e integrar los dibujos manuales sobre ellos con la técnica
de los acetatos. Temdticamente, la secuencia destilaba un espiritu cldsico de persecuciones y gags visuales pero el
empaqgue técnico era mucho mds moderno. Las grandes letras, con marcado volumen, caian amenazantes sobre los

personajes y adoptaban todo tipo de emplazamientos, como probetas, discos, etiquetas, siempre en movimientoz.

1 Las primeras se remontan a 1934 con los experimentos de Mary Ellen Bute, que combinaban
grdéficos con musica electrénica, pasando por las mencionadas espirales de John Whitney, para

Vértigo en 1958, o los tfrabajos de Ivan Sutherland con el Sketchpad en 1963. Como es sabido, el
Sketchpad permitia dibujar formas simples en la pantalla del ordenador, guardarlas y

recuperarlas mas tarde. El Idpiz tenia una pequenia célula fotoeléctrica en su punta, que emitia
unos pulsos electrénicos sobre la pantalla que atraian el haz de luz de electrones hasta su
posicién, permitiendo la localizacién exacta del cursor, un claro antecedente de las actuales
tabletas grdficas).

BETANCOURT, M., op. cit., p. 84.
HERVAS IVARS, C., op. cit, p. 67.

2 No se confundan estos créditos con los de su secuela. En la continuacién, Carifio, he
agrandado al nino (Randal Kleiser, 1992), un animador diferente, Bob Kurtz, optd por un enfoque
mucho mds tradicional en cuanto a la técnica de animacion. Tan solo destaca la tipografia de
Penélope Gottlieb, redondeada y sin remate, que se infla como un globo y llena el cuadro.

RickiMoran:s

229



Animacion cutout digital

SO L

28. Con Atrdpame si puedes (Steven Spielberg, 2002) los disefiadores franceses Olivier Kuntzel y Florence Deygas realizaron
una obra refro que inauguraria una nueva moda. Herencia de la animacién con recortes pero en el entorno digi’roI], la
secuencia capturaba la estética de los sesenta, época en la que se desarrolla el film. Sus elegantes siluetas sobre fondos de
colores planos recuerdan a las obras de Bass, Binder o Paul Rondz, y a muchos de los disefiadores de la época, como se
puede observar en cualquier revista de moda o diseno. En palabras de Kunizel: It's very interesting fo see how many people
talk about a possible Saul Bass influence in the title sequence we created for Catch me if you can. In a way we are very
proud to be judged at that level. If you open any Graphis magazine from 1960 to 1970, you'll be amazed to see how many

3. Las lineas verticales, como en las

graphic designers have created works that could have been judged Saul Bass-esque
composiciones geométricas de Bass, predominan en la composicién a través de los marcos de ventanas, sefalizacion de la
carretera, escalerillas de piscina, tacones de aguja, y las exageradamente largas astas descendentes y ascendentes de los
propios tipos que se suman a este patrdn. La técnica informdtica optimiza una animacién 2D, de inspiracién en recortes,

realizada mediante la stamp style animation, sellos de goma realizados artesanalmente de las partes méviles de los

1 Con la llegada de la animacién digital se crearon software que simulaban el uso de capas
planas como Macromedia Flash (ahora perteneciente a la compania Adobe), Adobe After
Effects o herramientas de cédigo abierto como Synfig y Tupi. La técnica de animacion cutout
digital, digital con recortes, se parece a la animacion tradicional por extremos ya que no se
mueven las partes de la figura cuadro a cuadro sino que se ubican las posiciones claves en una
linea de tiempo vy el software se encarga de calcular las posiciones intermedias (interpolacion).

Esto, combinado con la posibilidad de anclar un objeto a otro en funcién de un eje de rotacion,
permite armar el personaje como si se cosieran las extremidades una a ofra.

2 Paul Rand fue uno de los disenadores estadounidenses de mediados del siglo XX mdas
importantes. Tal vez no tan conocido popularmente por no haber llegado a trabajar en el cine
como Bass o Binder. Fue director de arte de las revistas Esquire y Apparel Arts 'y cre algunas de
las identidades corporativas estadounidenses mds reconocibles, como IBM, Westinghouse,
United Parcel Service, American Broadcasting Company (ABC) y el mds reciente USSB (Servicio
de Television por Satélite).

3 www.artofthetitle.com/title/catch-me-if-you-can/ 23.08.2015
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personajes y objetos que se imprimen en lugar de ir movimiento las partes. La animaciéon mantiene su textura algo irregulor].

RENFL 208 WIGER
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29. Abajo el amor (Peyton Reed, 2003) fue una de las primeras peliculas en explotar esta nueva moda de animacion de
siluetas retro en 2D. Sus autores, Simon Cassels y Justin Blampied del estudio Asylum, homenajean las glamorosas comedias
romdnticas de Doris Day y Rock Hudson de los afos sesenta y toman elementos grdficos abstractos de Binder y gags
cdmicos propios de Bass. La tipografia, aungue sencilla, tiene una animacién muy rica en movimientos y efectos: choques,

rebotes, salen como una cascada de la mdquina de escribir, simulan ser un elemento eldstico, etc.

El fitulo/logotipo juega con las astas convertidas en flechas, como en Con la muerte en los talones de Bass y la paleta

cromatica y efectos de brillo la acercan al hito de las secuencias de crédito animadas La Pantera Rosa. Como en el titulo
anterior, lo digital potencia la animacién cldsica. La secuencia mezcla animacion tradicional y modelado por ordenador
con el software Maya, los titulos son una tipica creacién de Adobe After Effects y la composicion final estd editada con el

software Shake.




30. Kiss kiss bang bang (Shane Black, 2005) también se sumé a la estética vy sirvid para lanzar a su disefiador, Danny Yount de
Prologue Films, a primera linea. Sus fitulos interactdan con los elementos en imagen, la tipografia del rétulo principal imita la
estética mecanoscrita y sus palabras surgen al corte acompanados de efectos sonoros de disparos. La referencia al

personaje escritor continda en la adopcién de pdginas de su libro como textura para rellenar algunas siluetas.

15—
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31. Para los titulos de crédito de Los Amantes Pasajeros (Pedro Almoddvar, 2013), el Estudio Mariscal realizd una colorida
animacidn, de pobre ejecucion técnica, que plagiaba los recursos cldsicos de Saul Bass y Maurice Binder, ademds de
recuperar el elemento del avidon de Atrdpame si puedes, de laimagen 28. Formas geométricas y otros elementos de la

frama como copas, pastillas, etc. se desplazaban por el cuadro junto a los elementales movimientos de la fipografia.

Piscar

mation Studias

ilm
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32. Incluso las modernas peliculas de animacién tridimensional, como Monstruos S.A. (Varios directores, 2001) y Los increibles
(Brad Bird, 2004), reservan sus secuencias de créditos para ejecutar animaciones en dos dimensiones enraizadas en la

tradicion geométrica donde el componente tipogrdfico se convierte en un elemento fisico mads.
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Collage animado y pop-up digital

33. Obsérvese como Populaire (Régis Roinsard, 2012), ademds de emplear la misma técnica de animacion de recortes
digital, también reinterpreta la tipografia de Bass. El fitulo principal, sin embargo, lo compone a modo de collage] con

fragmentos de los nombres de famosas revistas de moda.

1 No una técnica de animacidn en si, por supuesto, pero el collage y sus diversos recortes han
aportado materiales con los que los disefiadores han explorado recursos cldsicos y modernos.
Basta echar un vistazo a los créditos de Juan Gatti para Mujeres al borde de un ataque de
nervios (Pedro Aimodévar, 1988). Gatti confecciond un collage estdtico de imdgenes de revista
de moda femenina de los anos cincuenta, inspirado en los créditos basados en fotografias de
Richard Avedon para Funny face (Stanley Donen, 1957).

Julicta Serram

Irébnicamente, el disefador Matt Curtis, del estudio Fugitive Films, los plagid casi plano a plano en
la cabecera de la serie Breathless (Varios directores, 2013), en esta ocasiéon dotdndolo de pleno
movimiento. Los recortes se deslizan por la pantalla, animados por ordenador, conformando el
fondo sobre el que se sobreimpresionan los titulos. Una puesta al dia de la animacidén de figuras
recortadas por stop-motion de La vida de Brian, por ejemplo, vista en el epigrafe anterior.

BREATHLESS

Catherine
Stesdman



34. El pequerio Nicolds (Laurent Tirard, 2009) presenta los créditos de Kuntzel y Deygas en una animacion tridimensional que
simula ser un pop-up de forma ultrarrealista. Asi, en esta pelicula de accion real, se recuperan las ilustraciones originales de
Jean-Jacques Sempé del libro en el que se basa. Los titulos en rojo, con cuidada caligrafia de libro infantil, se emplazan en
bocadillos, tarjetas o cualquier elemento mévil. Compdrese con el pop-up artesanal Show boat (James Whale, 1936), visto

en el capitulo cmTerior].

La combinacién de cartulinas de colores, papeles, dibujos y fotografias reales
con ilustraciones es una constante en las Ultimas secuencias animadas. Se
busca mostrar un acabado artesanal, pese a llevar detrds el soporte
informdtico, y alejarse un poco de la estética de la animacién por ordenador
infantil o del culto a la perfeccidén electrénica y a lo digital2. imagen 3s

I

35. En Salvando las distancias (Nanette Burstein, 2010), la animadora Karin Fong del estudio Imaginary Forces anima
escaneados de billetes de avidn reales, tfrozos de mapas y fotografias de nubes en un entorno de ilustracién. Es un claro
ejemplo de la ayuda del ordenador para lograr el mismo efecto que se podria haber conseguido con stop-motion,
desplazar elementos bidimensionales por el plano. Recuérdese que basta marcar un punto de inicio y otro final, y el

software interpolard el resto de fotogramas que dibujan el movimiento.

! Filmacidn directa del texto impreso en positivo.
2Véase capitulo Culto a la rapidez en el montaje y a lo digital.
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La estética publicitaria, las corrientes de diseno urbano y juvenil, los flyers de
eventos, las portadas de discos, etc. tfransportan sus constantes a estas
secuencias. Una de esas constantes es la adopcién de tipografias de
apariencia manuscrital, que tiemblan debido a una voluntariamente
deficiente animacion. imagenes 36y 37

36. Juno (Jason Reitman, 2007), del estudio Smith & Lee Desing, combina animacion por stop-motion de recortes, ilustracion
y accion real. Las fotografias, que fienen una peculiar apariencia de fotocopias coloreadas a mano, fueron escaneadas

una a una y editadas con Adobe After Effecfs2

. Los titulos destacan por su aspecto manuscrito, como de cuaderno
estudiantil, y su descuidado coloreado. Estdn ligeramente animados con el mencionado temblor y aparecen integrados en

el espacio, delante y detrds del personaje en movimiento.

37. En Nick y Norah, una noche de musica 'y amor (Peter Sollett, 2008), del mismo estudio, queda patente su predileccion por
las tipografias manuscritas de aspecto juvenil, los rotuladores, boligrafos y papel de rayas de cuaderno escolar. Su
animacién también es bastante artesanal, se establecen loops, bucles, de cuatro versiones de cada letra con sutiles

diferencias (tamafo, posicion, orientacion), que una vez confrontadas dan esa caracteristica sensacién de vibracion.

Reminiscencias del western (y de la MTV). Animacion 2.5D y rotoscopia

Desde su aparicion en 1981, la cadena de videos musicales MTV se esforzé en
presentar sus breves rafagas, cortinillas y cabeceras de forma novedosa y
atenta a las corrientes de diseno del momento. A finales de los noventa, la

1 Tal y como afirma el historiador especializado en disefio Steven Heller. en su libro Escrito a
mano, diseno de letras manuscritas en la era digital, Gustavo Gili, Barcelona 2005.
2 www.artofthetitle.com/title/juno/ 30.07.2015
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estética bidimensional que recibiria su nombre por el programa informdatico
Flash, marcaba un patrén de colores planos y solarizacidén del material
fotogrdfico y filmico. Las im&genes reales eran sometidas a un proceso que las
transformaban en ilustraciones bitono que recordaban a las impresiones
callejeras con plantilla y spray. imagenes 38y 39

\ FEATURING
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38. En RocknRolla (Guy Ritchie, 2008), la tipografia sigue un proceso similar a la imagen, dos tonos y apariencia de impresion
callejera. Todas las imagenes corresponden a fotografias estdticas a las que se les aplica ligeros movimientos como
parpadeos, humo de cigarrillos o salpicaduras de sangre. Como es sabido, esta animacién que combina el movimiento
frenético de elementos bidimensionales con un ficticio entorno de diferentes planos y perspectivas se llamé animacion 2.5D

o efecto Parollax].

COHRIS PINK

39. Smokin” aces (Joe Carnahan, 2007) busca conscientemente recordar al western de los setenta. A los virados con colores

vivos se le suma la técnica de animacién por rotoscopia digiToIQ‘ La rotunda tipografia es un ejemplo de la moda de esos

! Recuérdese, el efecto gracias al cual por medio de una sola foto en diferentes capas se puede
crear la ilusion de una imagen en fres dimensiones usando programas como Photoshop y After
Effects. En realidad, aungque explotado actualmente en el diseno web y publicidad televisiva,
este efecto se basa en la técnica llamada cdmara multiplano (diferentes Idminas con los
diferentes planos para simular profundidad) que desarrollé Disney para dotar de cierta
profundidad sus animaciones y empezd a emplearse en videojuegos de dos dimensiones en los
ochenta.

2 La rotoscopia es una técnica de animacién que consiste en re-dibujar o calcar un fotograma
teniendo otro como referencia. Fue inventada en 1914 por el animador Max Fleischer que filmd
actores reales ante la cdmara y luego usd sus movimientos y contornos como referencia para
crear dibujos animados e intentar mejorar asi las primeras animaciones, que por aquel entonces
carecian de movimientos realistas y naturales. Se empleaba un sistema que proyectaba la
imagen sobre un escritorio fransparente, sobre el que se dibujaba cada fotograma. Walt Disney
la utilizd para ciertas secuencias de Blancanieves y los siete enanitos (1937) y Ralph Bakshi en la
version animada de El sefior de los anillos (1978). También se utilizaba para efectos especiales,
como las espadas Iaser de La guerra de las galaxias (George Lucas, 1977). En la llamada
rotoscopia digital este proceso de dibujo puede llevarse a cabo con diversos programas como
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primeros anos del siglo XXI de texturas sucias, degradadas, llenas de imperfecciones y, en este caso, salpicaduras de sangre

como también se vio en el titulo de 28 dias después (Danny Boyle, 2003) 1

No ya en la animacion pero si en el tratamiento grafico y fotogrdfico de estas
secuencias puede rastrearse en los titulos de crédito de Iginio Lardani? en los
sesenta. imagenes 40 y 41
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40. En Cara a cara (Sergio Sollima, 1967) y El bueno, el feo y el malo (Sergio Leone, 1966) es notable el gusto de Lardani por
el pop art y sus recursos de duplicar imdgenes, en este caso elementos de la imagineria del oeste: caballos, carromatos,

revolveres, etc. Teniendo en cuenta el cardcter de reinterpretacion posmoderna del propio subgénero, esta eleccion tiene
bastante coherencia. Se puede comprobar el empleo de una variedad de tipografias tipo Wanted, estrechamente ligadas

al género como se vio anteriormente, pese a tener su origen en los carteles de espectdculos circenses del siglo XIX.
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roenNno

PDOLILARY

41. Lardani empleaba una combinacion de técnicas de animacién como la rotoscopia para la animacién de los caballos

Flash, Photoshop, After Effects, TVpaint o Rotoshop, sobre el fotograma ya filmado y capturado.
Las imdagenes de A scanner darkly (Richard Linklater, 2006) muestran el resultado cercano al
cémic coloreado por ordenador.

Ciertos autores entienden la técnica de animacién mediante captura de movimiento de Avatar
(James Cameron, 2009) como paso mds en esta técnica, pese a lo diferente del proceso.

! Ver 3.5. Reinterpretacion de otras identidades visuales.

2 Coetdneo de Bass y Binder, Lardani es poco conocido fuera de la industria cinematogrdfica
italiana, a pesar de que sus secuencias de créditos para los spaghetti westerns de Sergio Leone
son muy reconocibles y recordadas. Poco material de estudio existe sobre este diseshador que
frabajaba de forma independiente, y con total libertad creativa, en su propio estudio de forma
casi artesanal. Era editor de trailers y realizaba animaciones para publicidad.
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de Por un puAado de ddlares (Sergio Leone, 1964), técnicas épticas de mdscoros] de imagen y fexto; y fotogramas

estdticos tenidos artesanalmente.

42. Las siluetas negras de también reminiscencias bondianas que acompaian a los créditos de Elekira Luxx (Sebastidn
Gutiérrez, 2010) fueron filmadas realmente con modelos en pantalla verde, y posteriormente retocadas con After Effects. Las
tipografias varian segun la escena que representan las siluetas femeninas y son coherentes con el género al que remedan,
como el western, por ejemplo, en fipografia Romeral creada por el autor de los créditos Juan Pablo de Gregorio,

inspirdndose en la citada Wanted tipica de fimes del oeste.

FOE JounTIoN

43. Capitdn América, el primer vengador (Joe Johnston, 2011) y The interview (Evan Goldberg y Seth Rogen, 2014)
coincidieron en hacer uso de carteles propagandisticos reales animados mediante la técnica 2.5D y modelado 3D. En el
primer titulo se emplean carteles probelicistas creados durante los reclutamientos norteamericanos en la Segunda Guerra
Mundial. Estas imdgenes en dos dimensiones se animan en combinacién con los planos textuales que adoptan,

coherentemente, los colores rojo, azul y blanco.

En el segundo caso, son las imagenes extraidas de pdsters politicos coreanos los que, a modo de pura cortinilla de la MTV, se

deslizan junto a los desplazamientos diagonales de los fitulos. Distintos bloques textuales en coreano, ininteligibles, actdan

como textura gréfica en movimiento.

! Ver siguiente capitulo, 4.3. Texto sobreimpreso. La impresora éptica.

238



Graffiti animado

43. Wild Style (Charlie Ahearn, 1982), una de las primeras peliculas en abordar el fendmeno del Hip Hop, también es de las
primeras (y pocas) en emplear la estética del graffiti en una animacién tradicional para los titulos de crédito. El arfista del
graffiti Zephyr, muy conocido desde los setenta en la escena artistica neoyorkina, fue el encargado de disefar y supervisar

la secuencio].

Estética feista

Como respuesta a la creciente calidad técnica de las animaciones en los
noventa, surgen otras voces que ven en el defecto, el trazo descuidado y la
imperfeccion oportunidades de realizar un discurso alternativo, en contra de la
corriente principal de pensamiento.

44, Freeway (Matthew Bright, 1996) rememora la estética de los cémics para adultos como El gato Fritz de Robert Crumb y su

adaptacion cinematogrdfica El gato Fritz (Ralph Bakshi, 1972), la primera pelicula de animacién en recibir la calificacion X en EE. UU.

Las ilustraciones son ligeramente animadas dptimamente y los titulos, manuscritos, no dejan de ser simples bocadillos tipicos de tebeo.

' www.zephyrgraffiti.com/ 20.08.2015

239



45. Super (James Gunn, 2011) presenta una estética cercana a los groseros dibujos animados de los noventa Beavis y Butt-

Head de la MTV. La tipografia de apariencia manuscrita, pintada con rotulador doméstico, se anima con medios digitales.

Animacion strata-cut

ALEX WINTER

46. En Freaked (Tom Stern y Alex Winter, 1993), el animador David Daniels empled la poco conocida técnica de stop-motion

que combina plastilina y arcilla cortada en Idminas, la animacién strata-cut!. Bl complejo proceso se aplica al fitulo
principal, lo suficientemente grande y con pocas letras para ser legible, mientras los demds aparecen sobreimpresionados.
Los bloques de plastilina que forman la palabra Freaked son fimados cada vez que se retira una Idmina de material con un
cuchillo, la sucesién de fotogramas dota de una extraia y perturbadora mutacién a la imagen. El resultado tiene algo de

visceral y escatolégico no muy apto para el publico infantil, y su dificultad de lectura también limita su empleoz.

"' Una vez mds, los cineastas abstractos anteriormente mencionados, Oskar Fischinger y Walter
Rutmann, ya experimentaron con esta técnica en los anos veinte. Ellos empleaban cera
coloreada y los disefos que obtenian eran arbitrarios, accidentales, no seguian ningln patrén
preestablecido, no como si ha logrado Daniels.

www.stopmotionworks.com/stratacut.htm 20.08.2015

www stratacut.com/ 20.08.2015

2 De hecho, no se ha podido encontrar ningun otro ejemplo del uso de esta técnica asociada a
la tipografia en cine.

240



4.3. Texto sobreimpreso. La impresora éptica

La presentacion de titulos sobreimpresos épticamente en la imagen fue, sin
duda, la manifestacion mas popular del siglo XX. Actualmente, al fratarse de
composiciones digitales, los grandes estudios especializados en esta labor,
como Pacific Title, estdn desapareciendo!.

La incrustacién de titulos se basd en las técnicas y experimentos para lograr
efectos especiales y animaciones. Por un lado, se aprovecharon los matte
painting, las pinturas con mdascara, o glass matte, pinturas sobre cristal. Como
es sabido, esta técnica se basaba en la disposicion de un cristal con un dibujo
delante del objetivo, con lo que la imagen resultante combinaba el referente
real con la parte grafica anadida. imagenes 1y 2 Estos efectos visuales parten de las
técnicas de ilusionismo con cristal y espejo ante la cdmara de George Mélies
con la ayuda del artista Norman DawnZ2.

1. Ala izquierda el ya mencionado matte painting de El planeta de los simios (Franklin J. Schaffner, 1968), un buen medio de

abaratar costes de produccién de decorados y uno de los usos mds iconicos de la técnica. La Estatua de la Libertad
derruida no se construyd, simplemente se pintd sobre un cristal y este se dispuso ante el objetivo de la cdmara. A la
derecha, el director James Cameron, que comenzd su carrera en el departamento de direccidn artistica, retocando una

pintura en cristal ante el objetivo de la cdmor03 para 1997, rescate en Nueva York (John Carpenter, 1981).

! Pacific Title and Art Studio Inc. fue fundado en 1919 por el animador Leon Schlesinger,
conocido por sus dibujos animados Looney Toons para Warner en los freinta. Fue el primer
estudio, el mds importante y el que se mantendria durante mds tiempo. Entre sus titulos se
encuentran El cantor de Jazz (1927), King Kong (1933), Lo que el viento se llevé (1939) y Ben Hur
(1951), por solo citar grandes cldsicos, y series de television como Dimension desconocida (1959),
acreditados como Titles and opticals. Entré en bancarrota en 2009 debido, en gran medida, a la
crisis econémica mundial. Desde los ochenta asumid las nuevas técnicas digitales y llevd a cabo
una importante labor como restaurador de filmes cldsicos. Sirvié de escuela para destacados
disenadores de titulos como Wayne Fitzgerald, aunque rara vez eran acreditados.

BETANCOURT, M., op. cit., p. 199.
2 www.cinepatas.com/forum/viewtopic.php2t=4671 29.04.2015

3 www.filmmakerig.com/lessons/hollywoods-history-of-faking-it-the-evolution-of-greenscreen-
compositing/ 11.09.2015
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2. Fotogramas extraidos del reportaje promocional, o featurette, Walt Disney presents: The title makers (1961) sobre la
realizacion de Tu a Boston y yo a California (David Swift, 1961). Si bien en la época ya se habia logrado el
perfeccionamiento de la impresora éptica a color, este fitulo emplea Idminas transparentes de acetato para una posterior

animacién vy sirve para mostrar el principio que seguia el glass matte.

Por otra parte, en el campo de los efectos visuales se desarrollaban
investigaciones relacionadas con la propia exposicion de la pelicula, mediante
distintas capas que darian como resultado la creacién de mdascaras de zonas
no expuestas o reservadas del negativo, que podian exponerse en una
posterior flmacién. En estas composiciones entraban en juego las
capacidades de las distintas peliculas y sensibilidades cromdaticas de las
emulsiones, tanto en la flmacién como en el revelado. imagen 3

PRODUCTION

CHARLES FARRELL

3. En los anos veinte, los titulos quemados en la pelicula debian permanecer estdticos sobre un Unico plano como en El pan

nuestro de cada dia (F.W. Murnau, 1930).

El paso fundamental llegaria con la impresora dptica, o tfruca, elemento
disenado para las peliculas de animacion pero que gracias al aporte del
técnico de efectos visuales Linwood G. Dunn' en 1929, fue acogido con gran
éxito en el cine convencional2. B&sicamente era un proyector unido a una
cdmara que combinaba dos negativos distintos, uno con el material flmado
gue funcionaria como fondo y ofro con los efectos, transiciones y titulos3.

! Lingwood G. Dunn comenzd su carrera en Hollywood como operador de cdmara para la RKO
y en 1928 empezd a experimentar con el concepto de las transiciones automaticas. Fue idea
suya mejorar el instrumento creado para el cine de animacion reconfigurando las optical
printers de la RKO. Trabajé en algunos de los fiimes mds importantes de la época como King
Kong (Merian C. Cooper y Ernest B. Schoedsack, 1933) o Ciudadano Kane (Orson Welles, 1941).

SOLANA, G., BONEU, A., op. cit., p. 32.

2 Dunn patentaria un diseno de impresora éptica en 1946, la Acme-Dunn Printer, producido por
Hollywood Film Enterprises y producido en masa con gran éxito.
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Este sistema expandiria las posibilidades expresivas del montaje, al poder
anadir fransiciones complejas y todo tipo de cortinillas y distorsiones que, a su
vez, también podian ser empleadas con la tipografia, logrando los primeros
tipos en movimiento sobreimpresionados, sin partir de técnicas de animacion
tradicionales. En resumen, la impresora optica permitia, gracias a su delicado
mecanismo motorizado sobre vias y su precision fotograma a fotograma,
obtener multitud de efectos en la imagen vy los titulos:

- Transformaciones que afectaban al fotograma completo:

Congelar laimagen.
Superposiciones, fundidos entre planos y a negro.
Mdscaras de imagen'.
Volteos horizontales y verticales.
- Transformaciones basadas en el tiempo:
Repeticiones o bucles.
Aceleraciones y deceleraciones.
Cdmara hacia atrds.

- Transformaciones pldsticas sobre la imagen:
Panordmicas dentro del propio cuadro fiimado.
/ooms. Imagen 7
Reencuadres de la imagen y recortes
Deformaciones y aberraciones épticas. imagen s
Anadir tipografia.

No deben despreciarse estas primitivas aportaciones que hoy pueden parecer
algo ingenuas. Una de aquellas transiciones cldsicas, que hasta hace
relativamente poco perduraba, era la convencién de ondular la imagen entre
el primer plano del personaje recordando algo y el recuerdo, o flashback, que
va a continuacién. O las cortinillas tipo wipe? que volvid a poner de moda La
guerra de las galaxias en los setenta, y saturaron los videos de eventos
familiares y las cabeceras televisivas en los ochentd. imagenes 4y 5

BETANCOURT, M., op. cit., p. 36.

En 1920, la National Screen Services, empresa de servicios publicitarios para los estudios,
encargada de las campanas promocionales, carteles, programas de mano v trailers, ya habia
comenzado a utilizar la impresora dptica de los animadores en sus piezas promocionales.

SOLANA, G., BONEU, A., op. cit., p. 32.
3 Algo parecido ya se habia logrado con sistemas precedentes de combinacién de diferentes
negativos y proyector como el B-Roll, que incrustaba los textos mediante quemado, burned-in,

ya desde finales del siglo XIX; y el Projection printer, que domind en los anos veinte y permitia los
bdsicos fundidos y encadenados de duraciones mds precisas en la sala de montaje.

BETANCOURT, M., op. cit., pp. 34-35.

1 El uso especifico de la tipografia como mdscara de imagen, con similar tratamiento a lo visto
en los carteles en 3.4. Titulos como mdscara de imagen, se detallard a continuacion.

2 Recuérdese, la cldsica cortinilla entre dos planos mediante transicion vertical, horizontal,
diagonal, etc.
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4. El malvado Zaroff (Ernest B. Schoedsack e Irving Pichel, 1932) sobreimprime cada titulo con cada foque de la aldaba de la

puerta. Obsérvese como la mdscara del titulo se abre desde un circulo central, wipe circular de fipografia exclusivamente.

5. La saga de La guerra de las galaxias acertd al recuperar las viejas cortinillas wipe diagonales y circulares, dandole un aire

cldésico al relato.

NERIAN ERNEST
L’ B
(OOPER  SCHOEDSACK

DAVID 0.SELZNICK.Executive Producer

6. Otra pelicula de efectos especiales espectaculares para la época, King Kong (Merian C. Cooper y Ernest B. Schoedsack,
1933), mediante transparencias simula titulos tridimensionales en un entorno misterioso y selvatico con grandes hojas
estilizadas. Otro detalle a tener en cuenta es el cambio de cartela a cartela, que es efectuado con el barrido de un foco,

cuando lo normal en la época era encadenar un titulo con otro, solapdndolos, cuando no al simple corte.

7. El efecto zoom éptico sobre la tipografia consigue la apariencia de que los fitulos se aproximan al espectador en este

intertitulo de los anos treinta.
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8. Un ligero efecto de deformacion éptica hace que la sobreimpresion de titulos parezca adaptarse a la forma convexa del
tonel que toman como fondo en Pistoleros de agua dulce (Norman Z. McLeod, 1931). En Locuras de estudiantes (David
Butler, 1936) se consigue un efecto similar pintando los titulos directamente sobre el baldn. Aqui la impresora dptica
interviene al lograr superponer la imagen del baldn sobre recursos del estadio y fundir distintas imédgenes de balones escritos

que giran en una sola.

Durante anos la norma era el plano fijo de fondo, normalmente un gran plano
general. Eso si, la eleccion de la tipografia sintonizaba con el fondo escogido y
todo ello estaba en relacién con el género al que se adscribia la obra’. imagen 9

vao vlcrunss
PRESENTS

COPYRIGHT MCMXXXIX BY
UNMIVERSAL PICTURES COMPANY, INC.

9. Tipografias gdticas, de inspiracion Wanted o incluso oriental para casar con el relato que dentifican.

La llegada del color permitid, tras las pertinenentes adaptaciones técnicas de
la impresora éptica, comenzar a jugar con sus capacidades expresivas.
Destaca el empleo del rojo y el necesario uso de sombreado o marcado de la
linea exterior del tipo en otro color -blanco o negro normalmente- para facilitar
su legibilidad sobre fondos complejos visualmente; y la infroduccién de
degradado, texturas y otras combinaciones de color. imagenes 10

Esmonp KNIGRT  JEAN Simmons

mmcomy

Karuteen Byrow

COMBEAT MO 1 TP FOTOOCHRE LTS

' Taly como se vio en el apartado 2.1. Tipografias mdas habituales segun los distintos géneros.
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10.

El simple hecho de poder disponer los titulos sobre la imagen en movimiento,
alejandolos del sobrio fondo negro, abria todo un camino a la composicion
con tipografia. Su relacién con los diversos fondos o texturas iria ganando
importancia, como se verd mdas adelante.

Las manipulaciones opticas aplicadas a la tipografia, si bien al compararse
con las actuales técnicas de morphing digital pueden antojarse ingenuas,
constituian un novedoso terreno de experimentacion formal. En cualquier
Caso, su uso mas efectista no estuvo demasiado extendido salvo en las
peliculas mds espectaculares y formalmente ambiciosas o en los propios
anuncios de las peliculas como auténticos precedentes de los spots televisivos.

Imagenes 11,12, 13y 14

11. El empleo de cortinillas de montaje para la edicién de los propios titulos permitié efectos como el de las imégenes. En el
fitulo principal del trailer de El monstruo del mar encantado (Roger Corman, 1961), un wipe vertical descubre el titulo de
izquierda a derecha, y en la frase promocional “las chicas guapas tiemblan”, la palabra shaking efectivamente se mueve

mediante una deformacién éptica.

YParamount,
| SYVIASINEY.~ FREDRIC MARCH

| MERRILY wecoro HELL

"1 ADRIANNE ALLEN A% SKEETS GALLAGHER |
Directed by DOROTHY ARZNER

FYRIGHT MEMIIU by PARAMOUNT PUBLIX CORPORATION
ALL RIGUTY RESEAVED
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12. Las posibilidades de modificar la opacidad de estas capas de texto, anadir desenfoque y efectos de brillo, glow,
intermitencia, etc. hizo realidad la idea de convertir los titulos en carteles luminosos propios de Broadway y el mundo de la
fardndula. En las imdgenes se aprecian diversos ejemplos de esta apropiacién de la identidad visual de los espectdculos
musicales tan comun en los afos treinta y cuarenta ]. Cada punto se convierte en una bombilla y gracias a la manipulacion
Sptica de la perspectiva de la capa textual, los créditos parecen adaptarse al espacio fisico, anticipando la integraciéon

digital que se verd en el apartado siguiente.

13. La tipografia se relaciona graficamente con su significado en El dia mds largo (Varios directores, 1962) y The tall target

(Anthony Mann, 1951), un recurso que serd ampliamente usado en la confeccidn de fitulos/logotipos posteriormente.

I Conceptualmente, cercanos a la estrategia del diseno de los carteles vistos en 3.5.6. Escribir
con luz, la estética del nedn y a la manipulaciéon digital del espacio que se verd en 4.5.2.
Emplazamiento en el espacio real.
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14. Diferentes recursos en la composiciéon de titulos que combinan frabajo manual delilustrador con la composicion
mediante impresora éptica. Destacan los efectos de perspectiva en La vida futura (William Cameron Menzies, 1936 ) y en
Unidén Pacifico (Cecil B. DeMille, 1939); los efectos que simulan humo en la sobreimpresion de El demonio y Miss Jones (Sam
Wood, 1941); y el juego con las superposiciones de capas en El tesoro de Sierra Madre (John Huston, 1948) y Roma, ciudad
abierta (Roberto Rossellini, 1945). Obsérvese cdmo el trailer del El tesoro de Sierra Madre juega con la baja opacidad de la

capa del fitulo, lo que lo integra en el agua sobre el que se imprime.

4.3.1. Tipografia como mdascara de imagen

Aprovechando las capacidades de la composicidn con tipografia sobre
diferentes capas en la imagen, cualquier hueco del tipo -ojos, ojales y bucles-
se convierte en una ventana por la que entfrever otro material fimado. Se frata
del mismo concepto visto en el capitulo sobre carteles cinematogrdficos!, con
la intervencidn de herramientas informdticas equivalentes, Adobe After Effects
por ejemplo.

La particularidad estriba, no solo en la obvia capacidad de incluirimdgenes
en movimiento a fravés de esos tipos imagenes 15, 16 y 17 SINO fambién en la
aplicacién de movimiento sobre la capa que constituye el titulo, con lo que la
mascara también descubre diferentes partes de la imagen inferior. imagenes 18, 19,
20,21y 22

1 3.4. Titulos como mdscara de imagen
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15. Oscar (Edouard Molinaro, 1967), del disefiador francés Jean Fouche’r], resume las posibilidades de animacién,

integracién y enmascaramiento dptico de los caracteres que dominaban antes del apoyo electrénico y digital. Diferentes
capas de formas y letras con valores variables de colores transparentes sirven de cortinilla que abre de negro desde el ojal
de la O inicial que progresivamente crece y decrece épticamente, dejando ver partes de la imagen tefida a través de su

propio cuerpo también.

BULLITT

@ A sousn mooucion

! Jean Fouchet, se gradud en Artes Grdficas y trabajé como maquetista y disefador de
decorados antes de ser especialista en efectos visuales y titulos. En 1950 fue nombrado director
técnico de la empresa Lax, especializada en efectos especiales, titulos y frailers, posteriormente
fundod su propia compania FL. Entre sus trabajos mds originales destacan Topkapi (Jules Dassin,
1964), que se verd mds adelante en el apartado 4.3.2. Texturas; Los paraguas de Cherburgo
(Jacques Demy, 1964) y El hombre de Rio (Philippe De Broca, 1964), una dindmica composiciéon
de bandas de color animadas analdégicamente ante la cdmara, con una tipografia impresa,
sobre ellas, que recuerda a las del tipdgrafo francés creador de la Mistral, Roger Excoffon.

— e ——  ————|
GIL DELAMARE
LES FILMS AR'AN'E' « w AAPINHEIRO
LES PRODUCTIONS : = —= —
ARTISTES ASSOCIES
1 L
=———
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16. En Bullit (Peter Yates, 1968), del disefiador Pablo Ferrol, la tipografia principal empleada es la Information Extra Bold Wide.
Se trata de una eleccidn légica ante la extrema adaptacion del recurso de mdscara propuesta. Este fitulo pondria de

moda una tendencia de tipografias anchas, gruesas y sin remate en los thrillers cinematogrdficos y televisivos de la época.
En este caso, los titulos se desplazan, fragmentados, lateral y verticalmente. Una vez centrados se convierten en mdscara de

imagen, sobre la que se aplica un zoom y descubre la siguiente imagen.

17. Ferro destacaria en los sesenta con sus ingeniosas aplicaciones del recurso de mdscara de tipografia y multiplicacion de

2 como en otro de sus titulos, El caso de Thomas Crown (Norman Jewison, 1968), donde la disposicion en reticula de

sus elementos graficos recuerda al propio pdster de Bullit visto c1nTeriormenTe3.

pantallas

1 Véase breve resena biogrdfica al final de este apartado.

2 Lo que el tedrico en medios de comunicacién Lev Manovich denomina spatial montage,
prdcticamente en desuso, hasta aquel momento, desde la vanguardista obra de cine mudo
Napoledn (Abel Gance, 1927) que experimentaba con tres proyectores sincronizados en una
pantalla. Actualmente, y con la ayuda de las nuevas tecnologias, se estd recuperando en
television en series como 24 (2001-2014).

BETANCOURT, M., op. cit. p. 222.

3 3.3. Disposicion en reticula.
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18. Titulos principales de La cosa, el enigma de otro mundo (Christian Nyby y Howard Hawks, 1951), Los gritos de silencio
(Roland Joffé, 1984), El submarino (Wolfgang Petersen, 1981), Blow up (Michelangelo Antonioni, 1966), y Rocky V (John G.
Avildsen, 1990). Destaca el fitulo de La cosa, que se convertiria en logoftipo y seria recuperado en los remakes y
continuaciones, que simula una proyeccién de luz trasera, el desplazamiento horizontal de Rocky V' y la imagen escogida
por El submarino, una visién de radar, que adelanta las texturas abstractas que se verdn a continuacion. Obsérvese que ya
no se trata del ojal de la letra lo que deja ver la imagen, sino el propio cuerpo de la tipografia, fransparente, los que actuan

como ventana.

FM EDITOR
Roncld Sandérs

19. En estos dos casos similares, La zona muerta (David Cronenberg, 1983) y Raising Arizona (Joel y Ethan Coen, 1987) de Dan
Perri con la tipografia Gil Sans, desde una imagen en movimiento, la capa de texto experimenta un retroceso o zoom out,
que va descubriendo el titulo al fiempo que enmascara, y la secuencia lleva finalmente el conjunto a negro, a modo de

transicion.

20. Llamaradas (Ron Howard, 1991), del disefador Wayne Fitzgerald, y Deep Rising (Stephen Sommers, 1998) coinciden en
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establecer su titulo/logotipo con una textura estrechamente asociada a los temas de la narracion: fuego y agua. La textura
en movimiento, es suficientemente uniforme como para no entorpecer la lectura, a pesar de que el primer titulo emplee
una tipografia con remates, astas y filetes extrafinos, la Bodoni Poster Compressed, una eleccidén poco habitual en estos
casos en los que otros tipos mds rotundos y gruesos son preferibles para mejorar la inteligibilidad. Se puede comprobar que

este recurso estd optimizado normalmente para el titulo principal, a mayor cuerpo, y que el resto de créditos suelen

aparecer sobreimpresos.

21. El disehador Robert Dowson] plantea una interesante variacién al uso de la textura en Le llaman Body (Kathryn Bigelow,
1991). Sobre una cldsica textura natural marina, los titulos se deslizan lateralmente con movimientos de ida y vuelta, en
referencia a las olas de la imagen. Este movimiento enfrenta los nombres de los dos protagonistas principales, cambidndolos
de posicion, izquierda/derecha, con lo que también solucionan el problema de qué estrella debe aparecer primero. El fitulo

principal actia como mdscara fransparente de la que solo el contorno sombreado de blanco y negro es visible.

--

1 Robert Dawson es uno de los disenadores de titulos mds veteranos e interesantes que siguen en
activo. Comenzé en los anos setenta colaborando con los estudios Pacific Title y Cinema
Research Corporation y destacan sus trabajos para peliculas de gran éxito como Pretty Woman
(Garry Marshall, 1990) -en la que emplea una técnica de mdscara transparente, contorneada y
en movimiento, similar al ejemplo de la imagen 19-y la frecuente asociacién con el director Tim
Burton desde Eduardo Manostijeras (1990), Batman vuelve (1992), Ed Wood (1994) Mars attack!
1996, Sleepy Hollow (1999), Big Fish (2003), Charlie y la fabrica de chocolate (2005) y Alicia en el
Pais de las Maravillas (2010); o Barbet Shroeder y Oliver Stone.
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22. Asentado el recurso, diseAadores como Nina Saxon lo combinan con otras técnicas como la animacién en este titulo de
El fugitivo (Andrew Davis, 1993), con la fipografia Compacta, en el que los tipos rotan sobre si mismos y el contenido de la
imagen que entrevé interactia con el primer plano, una linterna realiza un barrido perpendicular al plano de mdscara,

cegando el punto de vista.

4.3.2. Tipografia sobre secuencia narrativa

Progresivamente, a partir de los sesenta, esas llamativas tipografias de gran
tamano dieron paso a fipos mas sencillos que no debian competir en atencion
con el fondo, imagenes que ya podian constituir una secuencia
narrativamente Util. Normalmente se trata de una secuencia descriptiva que
establece el lugar de la accién, el entorno o las rutinas del protagonista, unas
cuantas pinceladas que sirven para caracterizar al personaje o el medio.
Imdgenes 23, 24y 25

COLLMAM PCTURRS PRESENTR
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23. Clésicos créditos estdticos, blancos con sombreado negro, sobre secuencias de apertura que describen un trayecto en
carretera hasta el lugar de la accién en El sindrome de China (James Bridges, 1979) o la rutina de deporte del protagonista,
que serd importante mds adelante en la historia, en Marathon Man (John Schlensinger, 1976). Pese a su sencillez, ya se
puede observar su composicién en bloques descentrados y la convencién de minUsculas para el nombre del cargo y
mayUsculas para el del profesional, o incluso la desaparicién total de mayusculas y la combinacién de tamafos para suplir

esa ausencia.

ox

VILKGEJE
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24. Como alternativa al blanco y dependiendo del fondo, el negro con o sin contorno blanco es una opcién menos
habitual. En las iméagenes de El graduado (Mike Nichols, 1967), El silencio de los corderos (Jonathan Demme, 1991) y

Poltergeist (Tobe Hooper, 1982).

25. La inclusién del color se antoja también poco frecuente pasados los ochenta: El guateque (Blake Edwards, 1968), Carrie

(Brian De Palma, 1976) y Carros de fuego (Hugh Hudson, 1981). Aunque algunas combinaciones, como la cursiva con fucsia
sobre planos generales urbanos en cierto fipo de drama, se han convertido en convencion: Mujeres frente al amor (Jean
Negulesco, 1959), TU y yo (Leo McCarey, 1957) y La semilla del diablo (Roman Polanski, 1968). La Ultima imagen, del fim
italiano Yo soy el amor (Luca Guadgnino, 2009), muestra el elegante trabajo caligrdfico de Luca Barcellona en una

secuencia de créditos disehada por Marco Cendron, inspirado en los dramas cldsicos precedentes.

4.3.3. Titulos sobre texturas naturales’

Conforme las tipografias sobreimpresas épticamente van disminuyendo en
tamano y haciéndose mds sobrias en estilo, se presta mayor atencién a los
fondos. El color de los titulos en las Ultimas décadas es blanco o negro y esto se
tendrd, obviamente, en cuenta para el diseno de fondos. imagenes 26 y 27

! Este subapartado se complementa con las texturas de sintesis digital que se verdn en el
apartado posterior.
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26. Sencillas texturas de cristal esmerilado, sombras o piedra son recursos cldsicos empleados como fondos en Los mejores
anos de nuestras vidas (Wiliam Wyler, 1946), Acusado de traicién (Richard Fleischer, 1949) y El gran dictador (Charles

Chaplin, 1940).

-
N
T
i )

27. Papel, hielo y nubes como lienzo en el que emplazar una sencilla tipografia; la Trajano en El paciente inglés (Anthony

Minghella, 1996); la Interstate en Fargo (Joel y Ethan Coen, 1996) y otra mds manual en Play time (Jacques Tati, 1967).

Tejidos

Los fondos de secuencias de titulos de crédito de inicio basados en pliegues
de sabanas, cortinas, vestidos, el juego de luces y sombras al incidir la
iluminacion en estos materiales, y una musica de marcado cardcter
romdntico, han sido las caracteristicas de la apertura de innumerables
melodramas hollywoodienses de la época del sistema de estudios.

Raso y seda, combinados frecuentemente con gasas y flores, son captados
mediante sutiles movimientos de cdmara. Lentas panordmicas acompanan el
ritmo musical y funden los planos encadenados. Los siguientes ejemplos
proponen una reformulacion y reinterpretacion mds posmoderna del recurso.
El tejido de fondo no es simplemente un elemento pldstico de diseno, sino que
mediante un guino o giro final se convierte en un componente activo de un
mensoje directo. Imégenes 28 y 29
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28. En la secuencia disenada por Elaine y Saul Bass para La guerra de los Roses (Danny DeVito, 1989), este elegante recurso
encierra una de estas bromas finales. La tipografia en negro de estilo art noveau aparece por fundido, estdtica, sobre un
fondo gris neutro en el van tomando forma delicados pliegues de lo que parecen ser unas sGbanas o vestido de novia,
segun el tema matrimonial de la pelicula. La cdmara se aleja y abandona tan cerrado encuadre, descubriendo que la
elegante sGbana de seda es, en realidad, un pafuelo que recibe un sonoro estornudo del protagonista. Se frata de una

pequena introduccién al fono de comedia negra de un film en el que las apariencias engafan.

29. Del mismo modo, Muerte bajo el agua (Bill Condon, 1991) metamorfosea un lecho de seda en una tela de araia donde
una enorme tardntula atrapa una mosca para devorarla. Macabro resumen de la trama negra y dcida de la pelicula que

serd recuperado también para los titulos de crédito finales.

Luces y texturas microscépicas

30. La luz de los faros de un coche en Impulso criminal (Richard Fleischer, 1959), uno de los primeros usos de la luz para

conformar un lienzo abstracto sobre el que disponer una tipografia propia de pelicula de terror cldsica.

5781
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31. En Topkapi (Jules Dassin, 1964), el anteriormente mencionado disefiador francés Jean Fouchet concibié sus créditos
como un vigje a través de una piedra preciosa. Para ello empled como fondo una secuencia caleidoscopica de luces y

brillos creada mediante acetatos de color sobre los que se aplicé una capa de vaselina que producia originales efectos
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Spticos al seriluminados, apoydndose en técnicas de animacién y una fruca. La iregular tipografia fue dibujada por él

mismo].

32. Casino (Martin Scorsese, 1995) fue uno de los titulos que recuperaron a Saul Bass, asistido por su mujer Elaine, en los
noventa. Los luminosos de Las Vegas estdn implicitos de forma abstracta en estos créditos que juegan con el desenfoque de
infinidad de puntos de luz distorsionados épticamente y filmados a una baja velocidad de esposicidon que dibuja la

trayetoria de cada movimiento. La fipografia de versalitas en blanco, sobria, es de inspiracién cldsica.
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33. Un fondo negro se va llenando de diamantes hasta conformar una textura en Imitacion a la vida (Douglas Sirk, 1959),
sobre la que aparece una cldsica tipografia de apariencia manuscrita como la vista en la imagen 23 asociada a los dramas

de gran estudio de los anos cincuenta.

I www.watchthetitles.com/articles/00233-Topkapi 16.03.2012
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34. En El chip prodigioso (Joe Dante, 1987) -pelicula fantdstica acerca de la reduccién de una nave y su posterior
intfroduccidn en la corriente sanguinea de un ser humano- los disefiadores Wayne Fitsgerald y David Oliver Pfeil idearon una
serie de planos muy cortos, en macro, que funcionan de apertura y nos conducen por un elemento brillante y misterioso
cercano a las nebulosas espaciales. La tipografia, que debe adoptar un contorno blanco para ser legible en tan irregular
textura, también corresponde con las convenciones de la ciencia ficcion, la Eurosfile]: futurista, tecnoldgica, propia de
mdquinas, etc. La imagen se tife de tonos pardos y dorados, la cdmara se aleja y ese extrafio elemento, hielo, aparece
enfriando un vaso de bebida. Como en el caso del paiuelo de La guerra de los Roses, se retoma un elemento ya
establecido y se le da un giro final para, tras provocar extrafeza en el espectador, arrancar una sonrisa. A la vez se
adelanta la idea sobre la que gira la pelicula: el espacio infinito e inexplorado que puede ser el propio cuerpo humano

desde ofra perspectiva.

GOOoD

BAREETHN WP PRATOARANE

JEan Yves Escorrien

GUS VAN SANTY

WILL
HUNTING

35. En El indomable Will Hunting (Gus Van Sant, 1997), Pablo Ferro usa la Copperplate Gothic sobre una caleidoscdpica

textura de juego de brillos y multiplicaciones que combina texto como fondo vy reflejos de los propios créditos en ese fondo.

4.3.4. Fondos de tipografia como textura?

Popularizadas por el cine negro vy las framas policiacas de gansters y crimenes,
las tradicionales secuencias de montaje basadas en el collage de recortes de
prensa, zooms a fotografias con el marcado grano de la impresién por
rotativas, primeras planas de periddicos girando conforme se acercan al
espectador, etc. se emplean ampliamente en la actualidad como fondos
para conducir las secuencias de créditos principales.

Son especialmente frecuentes en thrillers y peliculas de terror. Ademds de dar
una impresion de realidad a lo que se estd contando, estas secuencias

1 Véanse mds ejemplos del uso de la Eurostile asociada a la ciencia ficcién en 5.1. Herencia de
los intertitulos. Textos explicativos que contextualizan el relato temporal y/o geogrdficamente.

2 Cfr. este recurso con la versién de filmacion directa de periddicos para créditos en 4.1.2. En
positivo y en los carteles 3. 1. Tipografia como textura y objeto grdfico.

258



funcionan como rdpido resumen de largos e interminables procesos judiciales y
demds acciones legales, en los que se han visto envueltos los personajes con
anterioridad a que arrangque la accidn o en anteriores peliculas.

36. Tal es el caso de peliculas como El Dragdn Rojo (Brett Ratner, 2002), en la que los créditos agilizan mediante elipsis el

periplo del psicépata canibal Hannibal Lecter desde su captura hasta su apariciéon en el centro presidiario. Los titulares y las

anotaciones compiten en atencién con una tipografia que combina el rojo y el blanco.

BETTE DAVIS..

s JOE MANTELL
KEVIN COUGHLIN
SALLIE BROPHY
HOWARD WIERUM
CURTIS COOKSEY
MICHAEL RAFFETTO
JOSEPH KEARNS
EDWARD PLATT
KATHRYN GRANT
HOWARD WENDELL

si-bota F snbo-mrj Wllful desrrucnon
of buildings or machinery with the object
pf alarming a group of persons or inspir-

piaseTeo ey DANIEE TARADASH

“THE SECRET RGENT"

37.En el ojo del huracdn (Daniel Taradash 1956) Saul Bass mezcla texto con elementos fimados, como ojos y fuego, que dan

como resultado un fondo de secuencia onirico sobre el que se sobreimprimen los créditos. En este caso, el componenete

textual, como base, estd justificado por el libro, sobre politica, prohibido de la narracion. Una pdgina de diccionario con la

entrada sabotaje, subrayada luminicamente, sirve de entorno para los créditos de Sabotaje (Alfred Hitchcock, 1942).

38. Similar recurso es empleado en Fric-Frac (Claude Autant-Lara, 1939). De mayor interés y complejidad son los créditos de

Siete dias de mayo (John Frankenheimer, 1964), con hasta tres planos de sobreimpresiones con la Consﬁfucién] de los EE.

UU. como fondo y unos frazos, de apariencia iregular y manual en negro, que cuentan del uno al siefe y se tfransforman en

' Véase el empleo de este mismo recurso textual como base, pero manipulado con
herramientas digitales, en La busqueda (Jon Turteltaub, 2004) en el siguiente apartado.
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los misiles de la crisis de la guerra fria a la que hacen referencia. Luna nueva (Howard Hawks 1940), film en torno al mundo

del periodismo incrusta épticamente sus titulos sobre pdginas de la prensa.

..,.ww coﬂ . yuist
N" r.'m ‘ "U .ﬂl

single
white
female

39. Fotogramas de la pelicula Mujer blanca soltera busca (Barbet Schroeder, 1992), en la que el fitulo sobreimpreso simula

ser un recorte de anuncio de la seccién de clasificados del periédico.

CAPPLECK HOLEAND TAYLOR
HEEEANADOUGEAS |

PABLOEERRO

40. Un caso especialmente interesante como compendio es Todo por un suefo de (Gus Van Sant, 1995). El disefador Pablo

Ferro] resume las posibilidades de este recurso, mezclando todo tipo de movimientos y ampliaciones épticas a los textos

! Pablo Ferro nacié en Cuba 'y emigré a Nueva York a los doce afnos. Tras graduarse en Bellas
Artes, trabajé durante la década de los cincuenta como ilustrador para Atlas Comic Book. El
coémic, al que dedicé diez exitosos anos, dio paso a los anuncios publicitarios asociado con Fred
Mogubgub y Louis Schwartz. Su repertorio Unico de técnicas de edicién se ha convertido en un
cldsico para la industria: el montaje acelerado, la animacioén stop-motion, los zooms entrando y
saliendo de la escena, los primerisimos planos, los cortes bruscos, las transiciones con mascaras
de imagen y tipografia y los médulos de imdgenes multiples en una pantalla Unica vistos
anteriormente en 4.3.1. Tipografia como mdscara de imagen.

STARRING.  PETER

En 1962 dio el salto al cine al ser contratado por Stanley Kubrick para crear los titulos iniciales,
trailers y publicidad televisiva del film sTeléfono rojo2 volamos hacia Moscu (1964), donde
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impresos que usa como fondo, con imdgenes grabadas de la propia televisién. Pese a su larga frayectoria previa, es una de
sus secuencias mds recordadas, y se suma al resurgimiento del interés por el disefio de secuencias de créditos muy
elaboradas en los noventa. El montaje se basa en distintos elementos como portadas de peridédicos sensacionalistas,
fragmentos de palabras, fotografias y titulares. Este discurso collage describe a la protagonista y el impacto medidtico que
tuvo su crimen. Los zooms a las fotografias de la prensa convierten las imégenes en framas de puntos sobre las que
compone sobreimpresa una sobria tipografia en blanco, con remate, que no desentona con la empleada en los textos

impresos de prensa pero que, a su vez, destaca y es facimente Iegible]A

sorprendid con sus hoy inconfundibles letras, dibujadas a mano, que recuperaria en titulos como
La familia Addams (Barry Sonnenfeld, 1991), Philadelphia (Jonathan Demme, 1993) o Men in
black (Barry Sonnenfeld, 1997).

A""‘"""‘"“"‘—v

FAMILY

BELLANTONI, J., WOOLMAN, M., op. cit. p. 116.

1 En relaciéon al concepto de la secuencia, el propio autor explica: En esta historia era
imprescindible conocer al personaje antes de adentrarse en la pelicula. En la secuencia inicial
recurri a la prensa amarilla para mostrar la celebridad que perseguia la protagonista. Queria
que el publico comprendiera qué iba a ver. Es una parte esencial porque, si no existiera, se
tardaria demasiado en captar la idea.

BELLANTON!I, J., WOOLMAN, M., op. cit. p. 120.
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4.5. Imagen de sintesis digital

La infografia se destind originalmente a la visuadlizacion de problemas
cientificos. Hoy en dia, sin renunciar a la ayuda cientifica, la infografia se
considera una novedosa técnica artistica. Este hecho no es particular de
la infografia; a finales del siglo XIX, cuando se difundié la fotografia, los
artistas no la contemplaron como un lenguagje artistico sino que se
proclamd como un invento de gran utilidad para la ciencia.

Christian Hervads Ivars!

En cierta forma sonroja la ingenuidad con que se releen en el presente estas
palabras de Hervds lvars de 2002. Tan solo poco mds de una década después,
la imagen de sintesis digital ha fomado las riendas de la comunicacion, la
informacioén, la creacion artistica y la publicitaria/comercial, sin haber
abandonado, por supuesto, la mencionada comunicacion cientifica.

No se desea entrar, pues es algo ya realmente desfasado, en el debate entre
el rechazo y la apertura ante las nuevas tecnologias digitales que se vivid en
los noventa. Evidentemente, la aplicacion de las técnicas de sintesis
informdatica requeria, sobre todo al principio, un alto conocimiento y
especializacion en el manejo de los ordenadores y programaciones
informdticas, habilidades con las que contaban los técnicos informdticos, pero
no los disenadores.

De igual forma, ya en este siglo, la democratizacion del disefo de graficos en
movimiento, gracias a programas como After Effects -que simplifican su
manejo gracias a un entorno o interfaz amigable-, concede la posibilidad de
generar imdgenes de logrado detalle fotorrealista pero a menudo carentes de
contenido, gusto y criterio. imagen 1

1. La web estd repleta de tutoriales que ensefian cémo lograr exagerados efectos sobre la tipografia, con programas como
After Effects. Esto da pie al disefador amateur a abordar trabajos con el Unico criterio de la espectacularidad, sin evaluar

cudl es la solucién visual mds apropiada para cada tipo de obra.

Por solo citar algunos ejemplos 3qué técnico informdtico considerd pertinente
incluir cortinillas de remolino, estrella o corazén en los programas de diseno
digital? Es evidente que los efectos de sintesis de imagen vy tipografia digital se

1 HERVAS IVARS, C., op. cit. p. 190.
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basaban no solo en los recursos propios de |la historia del grafismo para cine,
sino también en los propios del grafismo electronico para television y video!.

Este abaratamiento y relativa simplificacion en el manejo de los programas de
diseno propicid, ademds, la busqueda de un empaquetado -imagen de
marca a fravés de los titulos- sofisticado y mds profesional en multitud de
producciones muy modestas y/o televisivas. Asi se pueden encontrar
secuencias de apertura o cabeceras televisivas que sobrepasan
cudlitativamente la obra a la que acompanan o que desentonan, por su
lustroso acabado, con la fotografia o diseno de produccién del propio film.

Por ofra parte, como bien expone Hervds Ivars, a dia de hoy no se debe caer
en el error de considerar la introduccion digital como una ruptura con el
lenguaje y recursos precedentes:

El problema es (era) que se hace (hacia) tabla rasa con las herramientas
anteriores enfrentdndolas en su conjunto con las digitales. Se hace una
lectura del salto que supone lo digital en términos de antes y después,
considerando el antes como un todo unitario, y olvidando la variedad y
lenta evolucién del resto de procedimientos que ahora consideramos
fradicionales?.

Es mds, como se ha visto anteriormente, con la aparicién de cada nueva
técnica, algunos de los mds interesantes disenos se basan en la combinacion
de recursos tradicionales épticos o de animacidn con los estrictamente
digitales3. Lo cierto es que una de las principales ventajas de la aplicacién de
recursos digitales en la composicidn de secuencias de ftitulos es la de
abaratamiento del coste de produccidn de los disenos que, si bien ya se
podian haber imaginado, el coste econdmico que hubiera conllevado su
materializacion los habia relegado al cajon de borradores.

Ese era uno de los principales problemas que también debian sortear los
efectos especiales de las peliculas, el compromiso entre verosimilitud, coste y
adecuacién a la propia obra. No es de extranar que, una vez mas, el diseno
de secuencias de créditos creciera“ en paralelo a las técnicas de efectos

I Algunos equipos generadores de efectos electrénicos de principios de los ochenta fueron ADO
(Ampex Digital Optics), un dispositivo Util para la manipulacion espacial y temporal, con el que
las imdagenes podian expandirse hasta 200 veces su tamano normal, rotar en cualquier direccion
o combinacién de direcciones, adaptarse a figuras tridimensionales; o Mirage de la compania
Quantel con sus cortinillas de cambio de pdgina y otros efectos como imdgenes que estallaban
o se convertian en formas geométricas. Mirage fue superado por otros sistemas de la misma
empresa como Harry o Editbox, a medio camino entre los efectos digitales y la edicién no lineal
de video.

HERVAS IVARS, C., op. cit. p. 109.
2 Ibidem. p. 192.

3 Recuérdese la asistencia digital en el apartado 4.2.3. Nuevas técnicas y tendencias en la
animacion.

4 Las primeras animaciones por ordenador se caracterizaban por exhibir, con cierta obsesion, los
efectos visuales técnicamente mds espectaculares (...) Sigue a esta etapa una tendencia a
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visuales, y que las texturas y fransformaciones que se conseguian plasmar
sobre los sélidos generados por programas de diseno tridimensional se
empezaran a aplicar a la capa de texto como objeto. imagen 2

2. Cuatro de los hitos de la integracién de imdgenes de sintesis generadas por ordenador en el cine comercial: la obra

fundacional Tron (Steven Lisberger, 1982), la primera en incluir imdgenes generadas por ordenador en el contexto
argumental; el salto hacia la representacion de texturas fotorrealistas, reflejos y luces en Abyss (James Cameron, 1989); el
sorprendente avance que supuso el personaje de metal liquido de Terminator 2, el juicio final (James Cameron, 1991);y la
consolidacion y apertura de una nueva senda de animales fantdsticos generados por ordenador con Parque Jurdsico

(Steven Spielberg, 1993).

El ordenador no solo ha facilitado la multiplicacion del nUmero de tipografias
disponibles para el disenador, sino que se ha convertido en una herramienta
eficaz para la modificacién, combinacion y creacion de nuevas familias y tipos
originales ideados para productos concretos. Estas tipografias, como se vio
anteriormente, funcionan como motor de la identidad visual del film para el
gue son creadas, encontradndose después a la venta online como fetiche para
ofros usos mas particulares y domésticos. Sin entrar en la profusion de efectos
gue se verdn a continuacion, otro de los aspectos en los que destacan los
recursos de diseno con tipografia, asistidos por ordenador, es en la mera
flexibilidad de combinaciones: diferentes tipografias en la misma secuencia o
incluso en el mismo fitulo; juegos con el interlineado, aplicacion selectiva de
efectos bajo cualquier tipo de criterio -mayuUsculas/minUsculas,
vocales/consonantes-'. imagenes 3,4, 5y 6

imitar otros lenguajes cercanos, como el dibujo animado tradicional, de manera andloga a
como la fotografia hizo en su momento respecto a la pintura, o como sucedid en el primer cine
empenado en imitar al teatro. Transcurridas las etapas de autocomplacencia e imitacion,
quedan enfonces abiertas las puertas para un lenguaje con una personalidad propia y con una
capacidad expresiva original.

HERVAS IVARS, C., op. cit. p. 200.

! Recuérdese que este recurso de combinacion tipografica —pairing en inglés- no es nuevo en si,
pero si sus mayores posibilidades de explotacion. Tradicionalmente, ha sido empleado en

peliculas que combinan dos conceptos bien diferenciados en su titulo o frama: la estrambdtica
parodia Billy el nifio contra Dracula (William Beaudine, 1966), el cldsico de animacion de Disney
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3. En Gattaca (Andrew Nichol, 1997), Michael Riley, del citado estudio Imaginary Forces, presenta unos titulos sencillos y
elegantes sobre una textura abstracta -elemento miscroscdpicos aumentados- que no destacarian si no fuera por el
subrayado de opacidad que aplican sobre cada letra del titulo principal que aparece en los secundarios. Se trata de una
referencia a la nomenclatura de diferentes bases del ADN -Guanina, Adenina, Tiamina y Citosina- de importancia en la
historia, y que mediante un recurso tipogrdfico establece una analogia entre la palabra escrita, compuesta de esas letras, y
el codigo genético de cualquier ser vivo, formado por esos componentes. El soporte informdtico genera los efectos de

desenfoque y combinacién de tipografias, ademds de la integracién con la textura analdgica.

chris calumbus ;.

4. El hombre bicentenario (Chris Colombus, 1999), del diseAador Peter Frankfurt, superpone a una secuencia de elementos
mecdnicos reales, unas tipografias que evocan lo mecdnico, futurista, pero que también posee un regusto retro, nostdlgico,

la Architype Ballmer y la Architype Gridnik], de lineas limpias, sencillas y funcionales. Estos titulos son animados como si se

La bella y la bestia (Gary Trousdale y Kirk wise, 1991) o la mds reciente Miss agente especial
(Donald Petrie, 2000) con una ruda agente del F.B.I. infiltrada en un concurso de belleza.

BILLY THEKID

VERSUS

! La primeraq, inspirada en el cartel para una muestra de estdndares industriales del disenador
suizo Theo Ballmer en 1928; y la segunda, basada en un diseno modernista encargado por
Olivetti para sus nuevas mdquinas de escribir al disenador holandés Wim Crouwel.
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fratasen de piezas mecdnicas, las letras O se convierten en tuercas, al destacarse mediante un giro, y se convierten en el
eje de rotacion del resto del titulo. Este disefo, resultado del empleo de una combinacion de programas como Photoshop,
llustrator, After Effects y Avid, para una animacion en dos dimensiones, permanece vigente, tal vez por haber evitado

recursos mds efectistas, de moda en la época.
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5. Flubber (Les Mayfield, 1997) constituye uno de los primeros ejemplos de lo que su disenador Kyle Cooper llama type
casting1, cuidada seleccion y combinacion de tipografias que se mueven e interactian como un personaje animado mds.
En este caso, se toman simbolos tipicos de la notacién cientifica, matemdtica, quimica vy fisica, y se integran en los propios
fitulos. Estos tipos sobrevuelan el plano y se disponen no solo a lo largo y ancho del encuadre, sino también marcando una

profundidad virtual, con diferentes capas de texto.

M3, RPLeY

6. Otra muestra del llamado type casting logrado por el estudio Deborah Ross Film Design en colaboracién con la
animadora experta en Adobe After Effects Trish Meyer2, gracias a las posibilidades de la composicidn digital. En El talento
de Mr. Ripley (Anthony Minghella, 1999), la combinacién de diferentes tipografias, y su cambio, constituye un recurso
narrativo en si. En el titulo principal original, The talented Mr. Ripley, el adjetivo talented aparece el Ultimo tras una sucesion
de diferentes adjetivos que sefalan las multiples cualidades del poliédrico personaje. Una tipografia que recuerda a la

creada por Bass en los cincuenta —que, ademds, sintoniza con la época en la que estd ambientada la pelicula- deja un

1 CODRINGTON, A., op. cit. p. 62.

2 Trish Meyer, del estudio Cybermotion —ahora llamado Chris Design- es autora, junto a su marido
Chris Meyer, del manual que los disenadores consideran la biblia del programa After Effects:
Creating motion graphics with After Effects (Focal Press, Abingdon 2010).
www.adobe.com/uk/motion/spotlights/mrripley/ 01.09.2015
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espacio intermedio entre las palabras The y Mr. para albergar toda una mutante amalgama de palabras. Los adjetivos
mysterious, yearning, secretive, sad, lonely troubled, confused, loving, musical, gifted, intelligent, beautiful, tender, sensitive,
haunted y passionate aparecen brevemente, superponiéndose incluso, adoptando cada uno una tipografia y un color que
de alguna forma se relaciona convencionalmente con su significado. El adjetivo final, que aina a todos los demds, emplea
una tipografia que recuerda a la de mdaquina de escribir, la Obsolete de Aerotype, en referencia a los documentos que el

protagonista escribe y falsifica.

AJAMES CAMERON Fum ARNOLD SCHWARZENEGGER JAMIE LEE CURTIS

7. Mentiras arriesgadas (James Cameron, 1993), del disenador Kyle Cooper para R/GA LA], se sitUa en ese periodo de

! Richard Greenberg fue cofundador, junto a su hermano Robert, de R/Greenberg Associates,
estudio clave en la confeccidn de fitulos de crédito y responsable de sefaladas obras desde su
arrangue en 1977. El especial interés de este estudio de disefo fue su concepcién alejada de
aquellos construidos en torno a la figura -y esfilo- de un disefador estrella. R/GA puso en plantilla
a todo fipo de innovadores profesionales como David Carson o Kyle Cooper, que dominaban
un amplio abanico de facetas del disefo. Asi, con obras como Zelig (Woody Allen, 1983) se
metieron de lleno en la creacién de efectos especiales -el protagonista quedaba integrado en
falso material de archivo al estilo de la posterior Forrest Gump (Robert Zemeckis, 1994)-. Aglutinar
tipografia en movimiento, efectos especiales y nuevas técnicas de animacién y composicidon en
una Unica compania se convirtié en un modelo para los estudios de diseio surgidos en los
noventa y en el presente siglo. Innovacién y originalidad han sido siempre sus principales bazas.
Asi, en su primer trabajo cinematogrdfico, plantearon una interesante reformulacion del
titulo/logotipo del héroe del cdmic para el teaser de la adaptacién cinematogrdfica de
Superman (Richard Donner, 1978), que seria recuperado para los titulos de crédito.

Superman ofrecidé un novedoso empleo de la técnica slit-scan, completamente éptica, véase
con detalle en el apartado 4.2.1. Grdficos abstractos y geométricos. Esta se combina con ciertos
recursos de la animacion tradicional, en absoluto digital, contrariamente a lo que apuntan
Solana y Boneu en su libro de referencia Uncredit: Superman fue la primera utilizacion de la
tecnologia digital en el mundo del disefio de créditos, y fue seguida de Alien; o Betancourt, pues
toma el texto de Solana y Boneu como referencia: Superman (1978) was the first title sequence
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tréinsito hacia el disefo generado en exclusiva por ordenador. Combina los tradicionales titulos sobreimpresos épticamente,
en blanco, con un titulo/logotipo creado digitalmente. Unos bloques azules metalizados rotan y se convierten,
consecutivamente, en las dos palabras del fitulo, como si las letras estuvieran grabadas en ellos. Visualmente efectiva,
encaja también con la dualidad del personadje, un agente secreto que miente sobre su identidad. Es una aproximacion
tipica del estudio, definida por Codrington como word-based conceptual formations ’, ideas sencillas que van descubriendo

lentamente el ﬁfuloQ.

3

8. Twister (Jan de Bont, 1996), de los disenadores, Garson Yu™ y Kyle Cooper], ofrece una versidn extrema de los caligramas,

produced by R/GA [(...) animated with their digital controls to create an extrude, three
dimensional effect where the letters appeared to fly towards the audience. Como afirma el
propio Richard Greenberg en una entrevista para la web Art of the title: Those titles were created
by re-working the idea of what the animation stand was; you would literally move the camera on
the rostrum stand and cap it af particular points to create a kind of three-dimensional motion.
Everything we did until the mid -'80s was pre-computer- Superman is all pre-digital. It is more
beautiful, in a way, than digital work could have been. Es importante precisar este detalle pues
hasta mediados de los ochenta no se comenzd a incluir la sintesis digital en los titulos de crédito.

SOLANA, G., BONEU, A., op. cit. p. 215.
BETANCOURT, M., op. cit. p. 228.
www.artofthetitle.com/feature/r-greenberg-associates-a-film-title-retrospective/ 20.09.2015

1 CODRINGTON, A., op. cit. p. 25.

2Como en el caso de Alien, el octavo pasajero (Ridley Scott, 1979) donde bloques verticales y
oblicuos van conformando el titulo principal.

3 Garson Yu estudié en la Escuela de Arte de Yale. Comenzd su carrera en Nueva York como
diseRador freelance en R/GA. En 1993, Garson se trasladé a Los Angeles y se unié alli a la
sucursal del estudio, que pasaria a llamarse Imaginary Forces, como codirector creativo junto al
citado Kyle Cooper. En 1998 fundd yU+co, una empresa de diseno especializada en graficos
animados para cine y television. Desde ese momento ha engrosado su curriculum que una larga
lista de importantes frabajos y colaboraciones con directores como Steven Spielberg, Ang Lee,
John Woo, y Ridley & Tony Scott. Destaca sus secuencia de animacion para 300 (Zack Snyder,
2007) o la inusualmente larga de Watchmen (Zack Snyder, 2009).
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vistos onTeriormenTeQ, o de la poesia concreta de Eugen Gor‘nringer3

. Su tipografia Helvética Extended Bold y Helvética
Extended Black, se interpreta como bloques compactos fisicos que son arrastrados por una corriente de aire del tornado
que da titulo al film. El interés y valor de este ejemplo radica, ademds de en su aproximacion fisica al texto, en ser uno de los
primeros ejemplos de integracién digital en las secuencias de titulos. A la capa de texto con volumen y texturas generados
por ordenador se le aplican recursos propios de efectos especiales digiToIes4, unos primitivos efectos especiales de
particulas ovonzodoss. Esta se compone digitalmente con los fondos fimados de forma analdgica, practical elements, no

es una fextura de sintesis, sino hielo seco y un tejido real filmodosé

PARRY CEVINAGN
. \'

&,
’0):"“{)" wimsmer

9. Esfera (Barry Levinson, 1998), también de Kyle Cooper, explota de forma similar esa primitiva integracion digital de material
flmado —antiguos grabados con motivos marinos y amenazantes peces- con una capa de texto cuya tipografia, ademds
de desplazarse lateralmente y desenfocarse, se somete a deformaciones esféricas como si pasara por una lente de

aumento.

1 Véase resena sobre Kyle Cooper en el siguiente apartado.
2Véase 3.1. Tipografia como textura y objeto grdfico.

3 Recuérdese, el poeta boliviano que en 1953 acund el término poesia concreta, en analogia
con el concepto de Arfe Concreto. En sus poemas, juega con la materialidad de la escritura y el
tipo de letra, como en Viento (Wind), en Desde el verso a la constelacion.

o n
i d i d
w w

4 Ahiradica la ruptura con la tradicion anterior, no en tanto a la seleccidn de la propia tipografia
o temdtica de los fondos, sino en la posibilidad de fratar el cuerpo textual como un elemento
fisico mds del encuadre, flotante, sobre el que aplicar efectos de luz, sombras, cambios de
texturas, etc. de cardcter mucho mds realista a lo logrado dpticamente.

5 Recuérdense, los efectos digitales que buscan el realismo en el comportamiento del humo, el
agua, el fuego o el cabello, generados por ordenador, que requieren una interpretaciéon
correcta de los efectos de luz sobre ellos, la frayectorias de las particulas, etc.

6 www.artofthetitle.com/title/twister/ 20.09.2015
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4.5.1. Texturas de sintesis microscépicas y mecanismos interiores

Conforme se abaratd la tecnologia y se hizo mdas sencillo su manejo, el
siguiente paso fue la generacion de los propios fondos mediante programas
de diseno tridimensional, abandonando asi la filmacion real. Parejo a la
sofisticacion -y a veces saturacion de informacion visual y detalle en los
fondos- la seleccidon de tipografia se hace con mayores criterios de sobriedad
y sencillez. Los fondos generados por ordenador pecan, como ya se ha
acusado a la primera animacién creada por técnicos o informdaticos -y no por
artistas- del sihdrome de muestrario de todas las posibilidades técnicas u horror
vacui, un derroche de efectos sorprendentes no siempre acompanado de
gusto estético o adecuacion a la pelicula que acompana. Dos de los fondos
de sintesis digital preferidos, y mds frecuentes, son las texturas orgdnicas
microscoépicas y la descripcidén de engranajes mecdnicos con milimétrico
detalle. imagenes 9,10, 11,12, 13

9. El club de la lucha (David Fincher, 1999), un ejemplo de la orgia tecnoldgica de la que habla Hervds Ivc:rs]. La secuencia

de fitulos de créditos es una composicidon de efectos digitales que muestra el interior del cerebro del narrador a un nivel
microscopico, el punto de vista retrocede sin cortes hasta el exterior, desde el centro localizado del miedo, siguiendo la
sinapsis neuronal, saliendo por un poro de la piel para terminar en el caidn de una pistola apuntando a la boca del
protagonista. Los titulos de crédito en si aparecen mediante un efecto de flash blanco azulado, en clara alusién a los
estimulos eléctricos que atraviesan el cerebro durante la sinapsis, y se van desvaneciendo con un efecto de humo. Como se

ha mencionado, guardan coherencia con la tipografia el cartel, disefiada por P. Scott Makela, siguiendo el estilo de los

flyers de fiestas rave de los noventa.
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1 HERVAS IVARS, C., op. cit. p. 196.
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10. En El hombre sin sombra (Paul Verhoeven, 2000), el disenador William Lebeda del estudio Picture MiII], convirtié la
secuencia de apertura en una placa de Petri. Las letras de los titulos se convierten en organismos microscopicos
semitransparentes en movimiento. Curiosamente, una sobreimpresion mds convencional de los mismos créditos también
acompana a cada titulo con lo que Roland Barthes definia como funciones de anclaje y relevoz‘ Este cardcter redundante
ayuda a la concrecién del significado de la imagen, aqui constituida por un hibrido textual/figurativo en movimiento y

completamente legible solo por un instante.

11. Nueve anos después del ejemplo anterior, la tecnologia de disefio tridimensional -Maya 3D, Digital Fusion, Photoshop y
After Effects- habia avanzado lo suficiente para ofrecer acabados ain mds convincentes en la obra de ciencia ficcion
sobre experimentos genéticos Splice (Vincenzo Natali, 2009). Disefados por Kook Ewo y Chez Eddy, se recrean tejidos
orgdnicos de todo tipo, vegetal y animal, inmersos en liquido, y las letras las forman sus propios capilares, tendones y nervios,
en una integracion tan efectiva como grotesca y perturbadora. Tanto los movimientos de cdmara como la propia

fipografia, que aparece puntualmente sobreimpresa, parecen flotar y reaccionar con cada movimiento del ser gestante.

1 Picture Mill, fundado en 1995 con Wiliam Lebeda como director creativo, es uno de los estudios
de diseno mds importantes desde la llegada de la era digital. Ademds de trabajos para las
marcas AOL, Burger King, Citi, Dell, HBO y Nike; el diseno de los logos de los estudios Spyglass,
Skydance, Touchstone, Dark Castle o el rediseno fridimensional para Legendary Pictures; es
responsable de mds de 200 titulos de crédito cinematogrdficos. Entre ellos destaca, por su
impacto, La habitacion del pdanico (David Fincher, 2002), diseno que se verd en el siguiente
apartado.

2 Citado en ZUNZUNEGUI, S., Pensar la imagen, Catedra, Madrid 1997, p. 143.
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12. Para Yo, robot (Alex Proyas, 2004), el estudio Picture Mill presentd una textura de fondo que aunaba lo microscopico, lo
mecdnico, lo eléctrico y lo acudtico. La tipografia, de textura metalizada y sin remate, segin las convenciones de la ciencia
ficcion, aparece con un efecto flash eléctrico pero desaparece desintegrdndose en una realista nube de burbujas bajo el

agua.

13. En Soy un cyborg (Chan-wook Park, 2006), la fipografia en coreano se dispone en los entresijos de las piezas del robot del

fitulo. Se integra en los objetos y desaparece, como estos, con un efecto de desenfoque y fundido. La plasmacién de este
mecanismo interior, mediante creaciones de sintesis tridimensional, se inspira en la estética translUcida de las radiografias

médicas.

4.5.2. Emplazamiento en el espacio real

Ya se ha observado en algunos ejemplos del apartado anterior’ cémo el
perfeccionamiento de la técnica de modelado fridimensional integraba la
tipografia en la escena. No se trata de una superposicion al uso, sino de
recrear la ilusion de que la tipografia forma parte del espacio fisico mostrado.

Conceptualmente, se trata de la inclusion del texto en algun elemento del
decorado, lo que a grandes rasgos ya se vio en el apartado 4. 1. Filmacion
directa del texto impreso en positivo o en las sobreimpresiones que imitaban los
carteles luminosos de Broadway. Pero la reelaboracion digital de la secuencia
-del fondo y de la tipografia- permite arriesgadas propuestas visuales que
serian econdmicamente impensables en accidn real. imagenes 1y 5

Tlmagen 11, Splice (Vincenzo Natali, 2009).
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1. La habitacién del pdnico (David Fincher, 2002) fue la pelicula que marcé el inicio de la recuperacién de esta tendencia
con el sostén de las capacidades fotorrealistas de la sintesis tridimensional. Es evidente la mirada al posodo] que realiza
William Lebeda ,de Picture Mill, en esta secuencia de apertura. La tipografia adoptada, una versidn en tres dimensiones de
la Copperplate, se inspira en las que se pueden encontrar en las fachadas de los edificios de Nueva York. Los titulos de
piedra parecen flotar en el espacio entre los rascacielos, Io que causa una sensacion de extraneza aunque no suceda
nada mds en la secuencia. Obsérvese como la posicidon respecto al sol, las sombras proyectadas por los edificios y los

reflejos de las paredes de cristal afectan a la tipografia generada por ordenador.

En los Ultimos 15 anos, este recurso se ha visto ampliamente explotado en
television, tanto en cabeceras de programas como en spots publicitarios de
todo tipo de productos. imagenes 3y 4

STOUGHTON I
MASSACHUSET TS

3. En el videojuego Race Driver: GRID (Codemasters, 2008), los anuncios, puntuaciones y otras informaciones para el jugador

! Al servicio de las damas (Gregory La Cava, 1936) y Con la muerte en los talones (Alfred
Hitchcock, 1959) ya mostraban esta aproximacion mediante técnica de sobreimpresion éptica.
La primera incluso mostraba el reflejo de los titulos en el agua y la segunda empleaba la
fachada como reticula compositiva.
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aparecen como un elemento fisico mds y se pueden rodear o ver desde cualquier punto de vista; en Splinter cell: conviction
(Ubisoft, 2009), las pistas y érdenes al jugador aparecen integradas/proyectadas en los decorados del juego, el acabado se
acerca a las proyecciones de videomapping] tan de moda actualmente. La serie de felevisién Fringe (J. J. Abrams, 2008)

coloca sus intertitulos de sencilla tipografia en el espacio fimado y, como se puede observar, estos se reflejan en los

charcos.

4. La cabecera de la serie documental How we built Britain (David Dimbleby, 2007) convierte elementos icénicos del paisaje

britdnico en gigantescas letras modeladas con 3D Studio Maya y texturizadas con Adobe Photoshop y After Eﬂ’ecfs.2

' Como es sabido, el video mapping consiste en proyectar una animacién o imdgenes sobre
superficies reales, normalmente inanimadas, para conseguir un efecto estético y espectacular
basado en los movimientos que crea la animacién sobre dicha superficie, acompanados de
musica y efectos sonoros. Como antecedentes se pueden considerar las proyecciones de
sombras chinescas o incluso la linferna mdgica. El mapping es una herramienta que se ha
llegado a utilizar en muchos aspectos, tanto artisticos, como meramente comerciales: mapping
arquitecténico que destaca edificios con valor histérico o arquitectdnico en eventos culturales
puntuales; mapping corporativo para apoyar la presentacion de productos, eventos de marca
(branding) o campana publicitarias; y mapping artistico, como opcidn alternativa y
espectacular para escenografias de grandes obras de teatro, dperas y musica en directo.

www.perla28.com/video-mapping/ 04.08.2015
2BRAHA, Y., BYRNE B., op. cit. p. 19.
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5. Otro de los mds recientes ejemplos de integracién de titulos en el decorado es La vida secreta de Walter Mitty (Ben Stiller,
2013), una pelicula que ya de por si juega bastante con la inclusion de mensajes de todo tipo en su me‘rroje] . Los titulos
principales aparecen pintados digitalmente en fachadas, asfalto, etc., adaptdndose perfectamente a la textura del medio
escogido. El personaje los oculta al pasar por delante de ellos, por lo que ya se aprecia cierta interaccion, como se verd en
el siguiente apartado. Los titulos no solo se integran perfectamente, sino que apenas destacan, ni siquiera en tamano. Se

incluyen ampliaciones de cada fotograma a la derecha.

6. La secuencia de Daredevil (Mark Steven Johnson, 2003), creada por la disenadora Karin Fong dentro del antiguo estudio
de Kyle Cooper, Imaginary Forces, integra los titulos en una recreacién completamente digital del espacio urbano que
requiri® modelos digitales de la ciudad de Nueva York, logrados mediante los programas 3D Max y Cinema 4D. En alusién a
la ceguera del superhéroe de cdmic protagonista, las ventanas iluminadas de unos edificios sumidos en la oscuridad
conforman los titulos en Braille. Es el espacio en si el que muestra la informacién textual, pero en un cédigo indescifrable
para la mayoria del publico. A contfinuacién, esos créditos cambian al alfabeto ordinorioQ. A las funciones de anclaje/relevo

senaladas por Barthes, se podria afadir la de fraduccidn de idiomas o cddigos ligados al corazdn del reloto3.

Reinterpretacion de senalética preexistente. Apropiacion de otras identidades
visuales

Estas posibilidades de emplazamiento fotorrealista son aprovechadas en

1 Véase el apartado 5.4. Apropiacion de identidades visuales comerciales.

2 De una forma similar a Zodiac (David Fincher, 2007), donde el cédigo secreto real del asesino
del zodiaco presenta unos titulos principales de apariencia manuscrita que se traducen
automdticamente y adoptan la tipografia de mdquina de escribir.

3 En lugar de la traduccién, en peliculas orientales es frecuente encontrar los titulos principales
en dos idiomas simultédneamente -uno de ellos normalmente en inglés- para facilitar su
distribucion internacional.
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numerosas ocasiones para enmarcar el contenido ftextual de los créditos en
superficies, medios y texturas propias de productos comerciales o espacios
fisicos informativos. Como se vio en el apartado 3.5. Reinterpretacion de otras
identidades visuales dentro del capitulo de carteleria, la mimética adaptacion
de tipografias, combinacién de colores, simbolos y otros recursos graficos de
distintas marcas es fundamental para la consecuciéon de este guino visual.
Imdgenes 7, 8,9y 10

R UNWERSAL /
P 54

7. Atribuida errdbneamente a Bass, por diferentes fuenfes], la secuencia de créditos de Fiebre salvaje (Spike Lee, 1991) de

1 Saul Bass tampoco es autor de una secuencia similar en la que Fiebre salvaje parece inspirarse:
s3Angel o diablo? (Otto Preminger, 1945). Tal vez su estrecha vinculacién a Preminger, junto a los
continuos plagios/homenajes a Bass, en la obra de Spike Lee en los noventa, pueda explicar el
origen de la confusion. En el caso de Bass la técnica no es de integracion digital, obviamente,
sino de manipulacién de transparencias de filmaciones de elementos reales -carteles de
carretera-.

ALICE FAYE

DANA ANDREWS FAL L EN ‘

LINDA DAQNELL
s

Este recurso de emplazamiento fisico, antecedente de lo descrito en el presente apartado y
complemento de lo descrito en 4.1. Flmacidn directa del texto impreso en positivo, tuvo una
especial predileccion por estos elementos de carteleria comercial y sefales urbanas. En
especial, pocas peliculas que llevasen por titulo el nombre de una calle o barrio escapaban a
esta convenciéon. Lo novedoso de las propuestas digitales en las dos Ultimas décadas, ademds
de su esperado acabado hiperrealista, es la inclusidén de fluidos movimientos tanto de los textos,
con o sin soporte, como de la cdmara en el espacio circundante.

ACROSS #

110 STREET
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Werner Bargstein, Balsmeyer & Everett, Inc. emplaza sus titulos en sefales de tréfico y ofros elementos del mobiliario urbano
que sobrevuelan la ciudad deslizdndose por el encuadre mediante composiciones dpticas. A los créditos se le suman
mensajes manipulados que pervierten el medio y aluden a los problemas de drogas o conflictos raciales presentes en la
pelicula. La eleccién de tipografias, colores y acabados de pintura pldstica encajan a la perfeccidn con los referentes

reales.

Ademds del mencionado verismo en la adaptacion de la identidad visual de
las marcas, destaca el paso de un titulo a ofro en términos de montaje. El
punto de vista de la cdmara virtual se desliza por la superficie de un poliedro
de caras interminables, tal y como se puso de moda en la presentacion de los
menus de DVD vy Blu-Ray hace algunos anos'. Los cambios de plano al corte
son dejados de lado y se adopta un fluido plano secuencia donde el sentido y
direccién del movimiento cambia continuamente mediante rotaciones,
efectos de zoom, répidos barridos, etc.

8. En Eurotrip (Jeff Schaffer, 2004), una sencilla guia de las medidas de seguridad en un avidén ofrece el marco perfecto para

un dindmico despliegue de ilustraciones parédicas acompanadas de una tipografia que combina la propia del folleto con

la impresa -textura deficiente incluida- en la tarjetas de embarque.

i
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! Puesto que se escapan del objeto principal de estudio del presente proyecto, no se contempla
profundizar en los disenos de menus interactivos. Sin embargo, podrian dar pie a una futura
investigacion sobre su evolucion y asociaciéon a las campanas de diseno grdfico global del
lanzamiento de peliculas en formatos domésticos.
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9. Otro ejemplo de apropiacion y del fipo de movimiento descrito se encuentra en Gracias por fumar (Jason Reitman, 2005),
de los disehadores Gareth Smith, Jenny Lee y Ari Sachter-Zeltzer. Aqui, el estudio entonces llamado Shadowplay Studio,
ahora Smith &Lee, hace un repaso a la historia de la imagen de marca del tabaco. Se puede comprobar cémo los
disefiadores identificaron los tonos dorados, los rojos y ciertos elementos graficos como lineas y formas geométricas que,
junto a simbolos y detalles gréficos, de inspiracion herdldica, son la base del disefio de estos productos. Solana y Boneu la
definen, quizds algo exageradamente, como: una de las secuencias de titulos mds brillantes de la actualidad (...) Excelente
y esperonzodora]. De lo que no hay duda es que se frata de un disefio imaginativo y dindmico que invita a entrar en el
juego de identificar cada una de las tipografias utilizadas -Copperplate Gothic, Freestyle Script, ITC Century Condensed
Book, Avenir 85, Avenida, Eccentric, Gotham, Fenway Park o Franklin Gothic Roman- todas diferentes, pero que conforman
un coherente conjunto al referenciar el empaquetado cldsico de distintas marcas de cigarrillos. El concepto original, como
afirma su disefador principal, parte de una idea del propio director, lo que sirve de indicativo de la importancia que los
realizadores actuales otorgan a estos disefos y secuencias: Jason Reitman, the film's director, came to us with the idea of
using cigarette package designs for the opening title sequence. He had actually created a rough sample quicktime in which
he superimposed basic text titles onto images of cigarette packages that he found on the web. It captured the tone of the

title sequence nicely, and gave us a great starting poinfz.

El emplazamiento en el espacio real no debe interpretarse exclusivamente
como espacio fisico tangible, sino también en el entorno digital de la interfaz
del escritorio del ordenador.
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10. En Los becarios (Shawn Levy, 2013), a los movimientos descritos anteriormente, se le suman los efectos épticos con que
sistemas operativos como iOS 9 de Apple gestionan el cambio de pantalla, las pantallas emergentes, la minimizacion de
aplicaciones, etc. Estos créditos principales situados al final de la pelicula, main-on-end, adoptan el entorno de trabajo de
Google como lienzo y el cursor interactia con los contenidos. Se apropian de tipografias y gadgets del motor de bUsqueda

para disponer su informacién textual: la barra del buscador para el titulo principal que se va escribiendo3, enfradas de

1 SOLANA, G., BONEU. A., op. cit. p. 296.

2 www.typographica.org/on-typography/font-spotting-the-thank-you-for-smoking-titles/
31.03.2006

3 Se trata de una puesta al dia de créditos cldsicos de filmacidn directa como los vistos en el
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wikipedia para el nombre del director, el traductor para los productores ejecutivos, la combinacién del negro y el azul -
propio de los hipervinculos- en la tipografia para el compositor musical, la agenda para la responsable de casting y

aplicaciones de intercambio de fotografias para los protagonistas.

4.5.3. Interaccion de los titulos con los elementos reales

En el anterior apartado sobre las primeras muestras de titulos de sintesis digital
en los noventa, se ha observado como las composiciones de titulos quedaban
liberadas de cualquier limitacion creativa, en lo que a movimiento o
transformacion se refiere. Sin embargo, no dejaban de ser secuencias
independientes donde la tipografia simplemente se superponia en el primer
término del encuadre. El siguiente paso llegaria con la integracién e
interaccion de los créditos con los elementos reales de la imagen.

6. Nacer para morir (Andrzej Bartkowiak, 2003) es un sencillo pero efectivo ejemplo de las primeras interaccién de los titulos
digitales y el espacio fisico del plano: se deslizan en las lineas de fuga de la imagen y crean un plano virtual infermedio entre

los personajes en primer término y los decorados de fondo.

No es casual que en las secuencias de titulos de las adaptaciones al cine de
personajes de comic se empleen recursos tipogrdficos cercanos a los
encontrados en el mundo de las vinetas. Como es sabido, la especificidad
expresiva del comic reside, precisamente, en la interaccidon de sus multiples
codigos: icénico-visual, lingUistico-verbal. Por tanto, la composicidon con
tipografia en estas secuencias bebe directamente de la peculiar organizacién
y jerarquia de lectura interiorizada por el lector de vinetas'.

apartado 4.1. Filmacién directa del texto impreso, que sustituye la mdaquina de escribir por la
pantalla de ordenador. Recurso especialmente utilizado en los setenta dentro del contexto
argumental de peliculas como Todos los hombres del presidente (Alan J. Pakula, 1975).

455 LICHHNOLLNY
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! Fresnault-Deruelle habla de que la disposicion espacial de los globos designa un recorrido de
lectura temporalizado (de arriba abajo, en profundidad -del fondo hacia delante-, de izquierda
a derecha), con lo cual tiende a establecerse en el interior de la vineta un sentido temporal.
Citado en ZUNZUNEGUL, S., op. cit. p. 124.
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Estos planos donde se incluye texto es una ocasion perfecta para expandir las
posibilidades expresivas y de composicion del encuadre. Es decir, se puede
ampliar los limites fisicos tradicionales del fotograma -alto y ancho- gracias a
las posibilidades de la integracion digital de los disenos tipogrdficos. Asi los
fitulos, aun plasmdndose claramente bidimensionales, interactian con los
elementos fisicos presentes en la escena: se dividen, tapan, rotan, proyectan
sombra o pasan a un primer o segundo plano, segun los movimientos de los
elementos reales fisicos que muestra el plano. imagenes 11y 12

ENNIFER CONNELLY

11. En Hulk (Ang Lee, 2003), el disenador Garson Yu concibe la secuencia como un collage de vifetas animadas que se
superponen y desplazan unas a otras. La tipografia escogida remite a la del cémic -afortunadamente no se trata de la

Comic Sans- y el color verde chillén, obviamente, al personaje protagonista.
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12. Otra adaptacion del cdmic, o novela gréfica en este caso, Watchmen (Zack Snyder, 2009), del que ya se estudioé su
cartel ], intercala sus titulos en Futura Condensed Extra Black en entornos a cdmara lenta que hacen las veces de vinetas de
comic. Obsérvese la perfecta integracion del campo textual en un plano intermedio entre los personajes, como si de una

animacién 2.5D se tratase.

Pese al concepto tridimensional del espacio en estos ejemplos, no dejan de ser
elementos voluntariamente ajenos a la imagen real. A diferencia del siguiente
caso que integra a la perfeccion las letras de sintesis en el escenario, texturas,
brillos, reflejos e interaccién incluida.

1 Véase 5.1.5.2. Iconos de la cultura popular.
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13. Bienvenidos a Zombieland (Ruben Flesicher, 2009), un aplaudido uso de la tipografia en fres dimensiones, fotorrealista,
roja, con textura metdlica -ilusién apoyada por los efectos de sonido- como los grandes tipos mdviles de las marquesinas de
las salas de cine norteamericanas o los parques de o’rrocciones]. Como puede observarse en los detalles, a la derecha, las

letras suspendidas en el aire reaccionan al movimiento e impacto de los personajes que las tocan.

! La pelicula, una comedia de terror, busca esa asociacién con las salas de espectdculo o
parques temdticos. Su fitulo ya incluye la convencién -land, tipica de lugares como Disneyland.
La apropiacion de la tipografia -gruesa, sin remate, en rojo, con borde negro- y sus
caracteristicas fisicas no hacen sino reforzar esa idea.
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4.6. Culto a la rapidez en el montaje y a lo digital

Gracias a la fascinacion por la velocidad en el discurso vy la brevedad en la
duracion de los planos’, en este apartado se aunan los dos criterios que
parecen imperar en la creacion de créditos en las dos Ultimas décadas. Por un
lado la fascinacion que provoca todo lo tecnoldgico vy, por otro, una
paraddjica reaccion en contra que apuesta por lo artesanal, incluso
rudimentario, y la imperfecciéon que conlleva la premura en los acabados?. Si
bien distintas, estas dos tfendencias comparten caracteristicas clave del
montaje y ritmo del audiovisual actual: la rapidez y el abigarramiento
multicapa de las obras basadas en soportes informdaticos.

El éxito popular de estudios de diseno como R/GA, y de artistas como Kyle
Cooper? en particular, fue decisivo en la recuperacion de la figura del

! Esta tendencia estd, inevitablemente, ligada al auge del blockbuster -el éxito de taquilla mds
espectacular- a partir de los setenta y a la edicién televisiva. Frecuentemente, este cine es
criticado por la supuesta superficialidad en la descripcion de personajes y temas. Segun afirma
la historiadora cinematografica Annette Insdorf: Shof-shot-shot-shot, because television has
accustomed us to a faster pace (...) there's a kind of mindlessness. The viewer is invited to absorb
images without digesting them. Music videos seem to have seeped into the rhythms of creativity.
It's rare these days that films afford the luxury of time.

GLEICK, J., Faster, the acceleration of just about everything, Pantheon Books, Nueva York 1999,
pp. 174-175. Citado en THOMPSON, L., In Praise of Speed: The Value of Velocity in Contemporary
Cinema, www.dandelionjournal.org/index.php/dandelion/rt/printerFriendly/35/84 17.12.2011

Parece dejarse de lado el valor estético/artistico de la cinemdtica en si, presuponiendo
automdaticamente una mayor calidad en el cine de ritmo mds pausado v reflexivo. Se obvia,
ademds, que algunas de las mds famosas obras de grandes cineastas cldsicos como Napoledn
(Abel Gance, 1927), El hombre de la cdmara (Zdiga Vertov, 1929), El acorazado Potemkin
(Serguei Eisenstein, 1925) o Al final de la escapada (Jean-Luc Godard, 1960) explotan estas
técnicas de edicién.

2 Los titulos de crédito manuscritos, al estilo de Pablo Ferro, se recuperan en los noventa como
algo selecto, independiente y muy a la moda como en Las virgenes suicidas (Sofia Coppola,
1999).

3 Si bien ya se habia citado su frabajo, resulta oportuno incluir una breve resena biogrdfica de
Cooper en este apartado en concreto. Este iconoclasta disefador y realizador —que dirigié la
pelicula de bajo presupuesto Rebelidn en New Port South (2001)- se doctord en Disefio Grdfico
por la Universidad de Yale. A sugerencia de uno de sus profesores, el reconocido disehador Paul
Rand -uno de los promotores del estilo tipogrdfico internacional suizo, como es sabido- realizé su
tesis sobre Seguei Eisenstein y el estructuralismo soviético. Esto, sin duda, ayudd al desarrollo de
su personal sensibilidad hacia el montaje. Cooper fundd dos influyentes companias de disefo
para cine: Imaginary Forces -a partir de la citada sucursal en Los Angeles de R/GA- y Prologue
Films, en la que actualmente desarrolla su frabajo. Ambas empresas siguen el modelo de
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disenador de créditos y el reconocimiento de su autoria en los noventa fras el
periodo de la preponderancia del fitulo/logotipo!. Ademds de razones
externas o motivos comerciales, la corriente de relectura posmoderna que
vivié el cine en los Ultimos anos del pasado siglo desempend un importante
papel. Esta abriria paso a nuevas voces como Quentin Tarantino, lider
indiscutible del cine intertextual y metarreferencial, que desempolvaron la
tradicién cinematogrdfica norteamericana. De ahi que Cooper sea
frecuentemente comparado con Bass, cuando en realidad, sus disenos y
aproximaciones conceptuales tienen poco que ver.

En esta nueva época de grandes disenadores autores -y Cooper sigue siendo
hoy el mds conocido y reverenciado- los artistas adoptan un enfoque diferente
al de sus antecesores Bass o Binder. Ya no se frata de marcar con su firma o
impronta inconfundible cada encargo, sino que es la absoluta adecuacion a
cada trabajo lo que dicta el enfoque, concepto o técnica con la que se
aborda.

AUN asi, y por ello este apartado lleva el concepto de rapidez en el montaje
en su titulo, el ritmo sincopado, los jump-cuts, las superposiciones y
solapamientos de imdgenes a ritmo vertiginoso ofrecidos por Cooper en Se7en
se convirtieron en un sello copiado por ofros y solicitado al propio autor
posteriormente.

estudios anteriores organizados como talleres con diferentes artistas frabajando en proyectos
distintos al mismo tiempo. En estos Ultimos apartados se pueden encontrar numerosos ejemplos
de su imaginativo trabagjo.

I Como ya sefalaba Betancourt en su interesante clasificacion cronoldgica, los setenta 'y
ochenta estuvieron marcados por lo que él llama The Logo period. En esta etapa, que no por
casualidad coincide con la aparicion de los blockbusters descritos en el apartado 2, se presta
especial interés a la concrecion de un titulo/logotipo que facilite la comercializaciéon de la
pelicula y de todo tipo de productos asociados. Asi, es frecuente enconftrar titulos logotipo sobre
negro en los primeros segundos de la pelicula, como en el caso de Tras el corazdn verde (Robert
Zemeckis, 1984) o Regreso al futuro (Robert Zemeckis, 1985); ambos, disefos de Nina Saxon, para
posteriormente simplemente insertar el resto de créditos sobre una secuencia narrativa. Esta
estrategia de marketing conllevd, ademds, otra serie de sutiles pero importantes decisiones de
composicion y disefio. Por un lado, el director y el disenador debian ser conscientes de que la
pelicula pasaria, con el encuadre recortado, a formatos domésticos -cinta de video primero y
DVD después- por lo que lo importante de la accion en el fotograma y los bloques de texto de
los titulos debian constrenirse a una posicion central -TV-safe area- dentro de los mdrgenes de
seguridad. Por ofra parte, en prevision de su emision televisiva, la organizacién y estructuracion
de los créditos comienza a cambiar. Al modelo del Logo period descrito anteriormente se suma
el main-on-end, es decir, la colocacién de una elaborada secuencia de créditos al final, justo
antes del crawl de créditos finales, para poder ser cortada si es necesario.

BETANCOURT, M., op. cit. p. 227.
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1. Como se puede interpretar de lo expuesto, Se7en (David Fincher, 1995) fue la obra que marcé la revitalizacién actual de
las secuencias de créditos iniciada en los noventa. Descrita por The New York Times Magazine como one of the most
important design innovations of the 199051, puede que sea el disefio mds imitado de de las Ultimas dos décadas. Con una

concepcién temdtica que se podria interpretar como una perversidon de la obra clave de Stephen Fronkfur’rz, Cooper

1 BRAHA, Y., BYRNE B., op. cit. p. 57.

2 Es extrano que no se subraye mds a menudo la relaciéon entre ambos trabajos. Una Unica obra
cinematogrdfica, Matar a un ruisefnor (Robert Mulligan, 1962), le bastd al director de arte y
creativo publicitario Stephen Frankfurt para dejar un sello ampliamente repetido y
homenajeado. Si bien la sobria tipografia sobreimpresa no destaca por ningun sorprendente
efecto -tan solo el titulo principal es filmado directamente sobre el papel, en la marca que deja
una barra de cera de color en un cuaderno a rayas-, destaca la riqueza de detalles y sutileza
del fondo filmado ex profeso. Se trata de una serie de imdgenes en macro, de los fesoros que un
nino guarda en su caja de secretos, y los dibujos que realiza y que infroducen al espectador de
forma poética en el inocente mundo de la infancia a modo de spof.
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introduce al espectador en la obsesiva mente del asesino, sus fetiches, sus escabrosas fotografias, sus obsesivos diarios y
cuadernos de recortes. La pirueta grafica que sustituye la letra V por el nimero 7 convierte el fitulo en un logoftipo
reconocible. Los titulos aparecen confusos, manuales, llenos de imperfecciones, tachaduras y solapamientos al limite de la
legibilidad. No solo hacen participe al espectador del contenido, sino que dejan claro cémo han sido ejecutados: araiados
directamente en el negativo de la pelicula. Este diseo rompia con la fradicién modermnista de sencillez, limpieza y
legibilidad aun presente en la época. Esta fipografia descuidada -que el disefador David Carson ya empleaba en obras

1

impresas - se quiebra y superpone, cambia de posicién y se mezcla con los araiazos e imperfecciones del negativo de la

propia pelicula. Los créditos finales siguen un tratamiento similc1r2

. Por otro lado, en lo relativo a los fondos, esta pelicula
marcé también una nueva tendencia. Mediante el citado montaje, de planos muy breves, se conforma una especie de
prélogo a la narracién, anticipando la aparicién del antagonista que no se deja ver hasta bien avanzada la historia. Su
fratamiento fotogrdfico guarda coherencia con la nerviosa tipografia: manchas en el negativo, sobreexposiciones, tonos

sepia y rascaduras inspirados en la obra del cineasta experimental Stan Brokhoge3.

MAIN TITUES DESIGNED BY STEPHEN FRANKFURT

N M '
l’h y .Q MARY BADHAM' AB.scout

INTRODUCING

DIRECTOR OF PHOTOGRAPHY RUSSELL HARLAN, .

'
" 1 / \PHILLIPUALFORD_AS JEM

1 Segun Solana y Boneu: la insurreccion tipogrdfica llegd en los afios 70 con Wolfgang Weingart,
mediante la ruptura con la linea dura del estilo suizo, conviniendo las normas de legibilidad y
aportando concepto. En los afios 80 del siglo pasado, la New Wave tipogrdfica asumid esa
revolucién a través de disefiadores como David Carson y Neville Brody, que ofrecieron
alternativas renovadas al Buen Diseno de Jan Tschichold y la Bauhaus. Los trabajos de Carson y
Brody fueron una evidente transgresion de los conceptos de claridad imperantes hasta la fecha,
trabajos que, reteniendo elementos del estilo suizo, utilizaron la tecnologia fotogrdfica,
electronica e informdtica para alcanzar soluciones grdficas mds informales. El llamado
deconstructivismo tipogrdfico tuvo, y tiene todavia, una influencia capital en el diseho grdfico
actual, con seguidores y detractores, y su llegada al particular mundo de las secuencias de
titulos de crédito tiene un nombre: Kyle Cooper.

SOLANA, G., BONEU, A., op. cit. p.254.

2Véanse en el apartado 5.1. Herencia de los intertitulos. Textos explicativos que contextualizan el
relato temporal y/o geogrdficamente.

3 El caracteristico estilo sucio de Brakhage (1933-2003) supuso un puente entre las primeras
peliculas abstractas y las manifestaciones artisticas mds contempordneas, como los video-
jockeys o el renacimiento digital de la visual music. Entre sus cerca de 400 obras, destacan las
radicales Interim (1952), Reflections in black (1955), Dog star man (1962-64) y Chinese series
(2003), con los graficos aranados con las unas sobre la propia pelicula. Poco conocido
popularmente, es la fuente de inspiracion de multitud de videoclips comerciales de los anos
noventa.
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Como se vio en el apartado anterior, mientras Lebeda se centra en el
concepto, ideas sencillas que se apoyan en el diseno digital, Cooper opta -o
solia optar- por el frenetismo en el montaje. Su elaboracion de collage, de
tormenta de ideas que teje una nube relativamente abstracta de imagenes,
esbozos, apuntes y datos, convierte la secuencia de créditos en una pieza
vanguardista que sugiere mds que muestra. Cercana al cine experimental del
primer cuarto del siglo XIX, casa perfectamente con las estéticas dominantes
en el cine de las Ultimas décadas. Aqui, los desenfoques debidos all
movimiento, las imperfecciones y temblores de cdmara son bienvenidos.

girected By
quillorse del Moo

2. En Mimic (Guillermo del Toro, 1997), pelicula de terror y ciencia ficcién acerca de un experimento genético con insectos
que acaba en desastre, el propio Cooper recicla sus disefos para Se7en. En un rdpido montaje de fotografias de polillas y
mariposas pinchadas para su estudio, se intercalan titulares de periddico acerca de la epidemia provocada por los insectos
e imdagenes de ninos muertos por la enfermedad. Todo ello se combina con mapas del metro de Nueva York y con unos
titulos en minUscula, con tipografia de maquina de escribir borrosa y deficiente. Esta no solo no permanece inmévil, sino que
se replica por la superficie del encuadre en alusidn a la plaga incontrolable de la narraciéon y al significado del propio titulo,
copiar, imitar. Este detalle es interesante por el peculiar fratamiento del texto como objeto grdfico, independientemente de
su contenido semdntico. El collage de elementos gréficos funciona como resumen narrativo de los eventos que conducen

al arranque del film.

JAMES, D., Stan Brakhage, filmmaker, Temple University Press, Filadelfia 2005.
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3. En La isla del doctor Moreau (John Frankenheimer, 1996), Cooper traslada la idea de mutacién genética de la trama a la
fipografia y fondos escogidos. Sobre un vertiginoso montaje de imdgenes de aberraciones orgdnicas, radiografias y vistas
de microscopio, los tipos en blanco se deforman. Afilados remates que recuerdan a la forma de colmillos cuernos o garras
comienzan a emerger de las astas de las letras. Esta rdpida metamorfosis fuera de control termina fragmentando cada uno

de los titulos, haciéndolos ilegibles y lanzéndolos hacia el espectador.

En ese banquete visual, peyorativamente llamado masajeo retiniano por
algunos autores como La Ferla!, la yuxtaposicidn de fotografias o planos
distintos conforman un nuevo significado, lo que también lo relaciona con
ciertas técnicas de montaje sovietico del primer cuarto del siglo XX. Su lectura
en conjunto puede relacionarse con la naturaleza Unica del propio cine, la de
la ilusidn de movimiento mediante imdgenes fijas secuenciadas.

En este tipo de secuencias, el espectador debe extraer un significado del
rapido collage de referencias visuales. El uso de material de archivo como
textura/fondo, ya sea televisivo o cinematografico -porque el juego con las
distintas texturas y formatos es un valor anadido-, se convierte en rutind. imagenes
4,5y 6

VLA FERLA, J., Cine (y) digital, Manantial Texturas, Buenos Aires 2009.
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4. Mision imposible (Brian De Palma, 1996) homenajea y cita el referente original de la adaptacion cinematogrdfica, una
serie de television de los sesenta con una cabecera compuesta por breves fragmentos de los episodios. Aqui, la velocidad
de montaje de im&genes extfraidas de la propia pelicula se incrementa espectacularmente y los titulos con textura

metalizada se desplazan dgilmente en todos los sentidos, combinando tamafos mediante efectos zoom, duplicGndose a

distintos tamanos y niveles de opacidad, para culminar en el conocido titulo/logotipo.

5. Chacal (Michael Caton-Jones, 1997) es uno de los multiples suceddneos de la emblemdtica secuencia de Se7en. Sus
recursos, extensamente explotados en el cine de terror y en series de television de género policiaco se repiten en este calco
del disefiador Mike Wells. Ademds de una eleccién musical de cardcter industrial, su tipografia distorsionada, confusa,

emborronada mediante destellos y que salta con imperfecciones de montaje recuerda a aquella secuencia.

i
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El montaje de las imdgenes de fondo es un rdpido amasijo de referencias culturales -especialmente politicas- rusas. El fin de
ambas secuencias es el mismo, establecer un contexto rozando lo abstracto, donde se insinda informacién, mds que

mostrarse claramente, y en esta se recupera una tendencia de narracién periodistica a la que se adscriben en ocasiones
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estas secuencios]. La diferencia es obvia, un montaje aceleradisimo propio de los novenToQ. Obsérvese el pequeno detalle
de la posicidn de los nombres de las dos estrellas protagonistas, Bruce Willis y Richard Gere, en el mismo plano con el

nombre a la izquierda, mds bajo que el de la derecha, para compensar en términos de status la preponderancia de la

parte superior derecha de la imagen, en términos de lectura.

6. Suciedad, imperfeccién, rapidez y espontaneidad son las bazas principales de 24 hour party people (Michael

Winterbottom, 2002). El estudio britdnico Central Station Technicolour, autor de las portadas de discos de grupos como

3

Happy Mondays y Black grapes en los ochenta”, retoma la estética de aquellos disefios para unos créditos pintados

1 En Los vencedores (Carl Foreman, 1963), Saul Bass ya habia empleado un montaje de
filmaciones reales en blanco y negro, como textura sobre la que disponer los bloques de
créditos, de una forma que remite a las texturas periodisticas vistas en 4.3.4. Fondos de tipografia
como textura.

2 No es casual, por tanto, que la inclusion aqui de un simple extracto, de algunos segundos,
requiera su plasmacion en un mayor niUmero de fotogramas individuales.
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manualmente sobre negativo real de la pelicula. Esta colorida apuesta y conecta con la estética de psicodelia, punk y acid
house de los primeros ochenta, época en la que se ambienta este fim sobre el sello discografico Factory Records. En este
caso de manipulacion directa sobre el rollo de pelicula, la claridad, legibilidad y duracion de cada titulo en pantalla
parece fruto de la improvisacion en este desinhibido enfoque. En palabras de una de sus autores, Pat Carroll: There was an

edge and attitude to everything, no one gave a shit. Worrying about card length and legibility wouldn’t have been in the

spirit of the film’.

AN
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)

/ LT
i

7. Para cerrar esta primera parte del apartado cabe destacar la caleidoscdpica secuencia de titulos de Enter the void
(Gaspar Noé, 2010) de Tom Kan. Su impacto, en una escala menor, se puede comparar al que tuvo Se7en quince afos
antes. Cada fitulo es diferente, cada uno adopta una tipografia muy distinta del anterior, inspirada en los titulos/logotipos de
cine, flyers de discoteca, neones, etc. Solo tienen algo en comun: la velocidad con la que aparecen y desaparecen en
pantalla, sorprendiendo al espectador. La estética de cada crédito/logotipo intenta estar relacionada con el personaje
que el actor o actriz interpreta en la pelicula. Aunque se pretende originalidad, la organizacién de los bloques de créditos se
antoja algo caprichosa al colocar parte de los créditos de equipo técnico -que normalmente van en el crawl! final- justo

delante de los principqlesz.

I www.artofthetitle.com/title/24-hour-party-people/ 20.08.2015

2 El director Gaspar Noé ya destacd con los créditos del film Irreversible, que comienza con todo
el rollo de créditos finales primero, para dar paso a una audaz estructura en flashback.
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Culto a lo digital

En un mundo inmerso en las pantallas digitales, todo lo moderno, lo que
connote innovacion tecnoldgica, exactitud y, de nuevo, velocidad e
inmediatez ha acudido fielmente a ciertas convenciones relacionadas con el
mundo de las computadoras.

Ya en los anos sesenta, las obras de ciencia ficcion se apoyaban en recursos
grdficos, de inspiracidon mecdnica y electréonica, como sobreimpresiones de
minuteros, tacometros, diales, cuentas atrds, etc. Estos efectos visuales se solian
apoyar en una banda sonora concreta compuesta generalmente de efectos
de sonido, electronicos y mecdnicos, como zumbidos y pitidos. imageness, 9y 10

o d edmopd o'brien

fantastie voyage

X dmzﬁ:wd by =
produced by Jsul david . A

8. La tipografia de Vigje alucinante (Richard Fleischer, 1966), obra del disefador Richard Kuhn y la compania National

A

Screen Service, destaca por su aparicién secuencial en pantalla. Como si se tratara del efecto de la impresora de agujas
flmada, los titulos se van componiendo cardcter a cardctery los reglones se desplazan por el encuadre lateral y
verticalmente con un brusco movimiento mecdnico. Obsérvese coémo la tipografia escogida es similar a la de los textos que

aparecen impresos en la propia escena.

MICHAEL |
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9. En El cerebro de un billdn de ddlares (Ken Russell, 1967), el diseflador Maurice Binder impresiona sus parpadeantes fitulos

sobre una amalgama de mecanismos, cintas magnéticas y tarjetas perforadas. Cada letra, con una tipografia similar a la
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Data 70, aparece y desaparece aleatoriamente de forma intermitente, como el cuadro de luces de esos decorados

fantdsticos y tecnoldgicos.

UNIVERSAL pr

egents

THE ANDROMEDA STRAIN StarTing
ARTHUR HILL

530N Qesigned Dy

KATE REID - BORIS LEVER

YHAEL CRICHTON directeddy. ...
ROBERT WISE

8. En los titulos de Universal Titles y Attila de Lado para La amenaza de Andrémeda (Robert Wise, 1971), de nuevo una
tipografia de apariencia mecanoscrita, se impresionan en lo que parecen coloridas de pantallas informdticas llenas de
oérdenes, mapas y gréficos. La composicién de lefras de colores, que se desplazan por todo el encuadre, se convierte en
una textura/fondo que ofrece al espectador pistas sueltas del incidente ocurrido. Se puede considerar un digno

antecedente, bajo técnica dptica, de la obra cumbre de este género tecnoldgico: Matrix.

JOHN CARPENTER'S

ESCAPE FROM L.A.

9. Pixeles, codigo binario, efecto sierra y, de nuevo, movimiento y cambio grdfico rdpido reaparece en los noventa en obras
como 2013, rescate en L.A. (John Carpenter, 1996), Decision critica (Stuart Baird, 1996), Pi (Darren Aronofsky, 1998) y La
prueba (Roger Donaldson, 2003). Como se ha visto, se trata de un momento de inflexion, tanto tecnolégico como

conceptual en el disefo.
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THE MATRIX

10. La cascada de tipografia de Matrix (Andy Wachowski y Lana Wachowski, 1999) representd un nuevo hito en la

representacion de titulos. Inspirados en una importante obra del manga joponés]

suponian un perfecto compendio de los
efectos asociados a la ciencia ficcién -efecto glow, brillo, o resplandor electrénico2 de las letras, seleccién tipogrdfica,

combinacién de colores- y, al mismo tiempo, lo expandia gracias a su disposicién en multiples capas tridimensionales.

! Los titulos de Ghostin the Shell (Mamoru Oshii, 1996) mezclaban animacién tradicional
japonesa, anime, con una primitiva y pixelada CGI que, sin embargo, ayudaron a convertirla en
una referencia dentro de la ciencia ficcion sobre entidades cibernéticas.

2 Este efecto, junto con otras convenciones de seleccién tipogrdfica vistas en el apartado 2.1.
Tipografias mds habituales segun los distintos géneros, es frecuente en el cine fantdstico en
general y en la ciencia ficciéon en particular: Aliens, el regreso (James Cameron, 1986).

o
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11. Su secuela Matrix reloaded (Andy Wachowski y Lana Wachowski, 2003) repitié el concepto y llevd un paso mds allé la
construccion gréfica basada en las lineas de céddigo informdtico como textura. A los diferentes zooms de acercamiento de

los planos de texto hacia el espectador, se suma el dibujo de siluetas figurativas.

En los Ultimos anos, tal es la vinculacion de la tipografia en pantalla con las
rutinas diarias, que la explotacion de la estética digital, informdtica y pixelada
no se limita a las peliculas de ciencia ficcidn o tecnologia puntad. imagenes 12y 13

12. La red social (David Fincher, 2010), drama que habla sobre el origen de la red social Facebook, simula el pixelado y el

barrido vertical de lectura electronica propios de la conexiones lentas de la época.

13. Joven y alocada (Marialy Rivas, 2012), comedia que traslada la estética de gréficos y tipografias de los fotoblogs a los
propios fitulos de crédito: repeticion en mosaico de los motivos de fondo, estructura en columnas/categorias del texto real
de los créditos, titulo como portada de blog, inclusién de gifs, etc. Obsérvese que la estética de los titulos/blog acude
conscientemente a la imagen de las webs de los noventa. La tipografia Courier apoya esta vinculacion, pretendidamente

pasada de moda y la paleta cromdtica estd limitada a los fluorescentes.
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5. Uso expresivo de sobreimpresiones con tipografia en movimiento en el
contexto argumental

Una vez abordada la clasificacion de los recursos aplicados a la tipografia y su
composicion en la imagen, en las secuencias de titulos de crédito principales,
se inicia un nuevo apartado centrado en los casos en los que el empleo
textual va mds alld de la presentacion de los profesionales implicados en la
elaboracién del film. Se trata del uso connotativo y denotativo de la
herramienta tipogrdfica dentro del propio marco narrativo/argumental de la
obra cinematogrdfica.

Se entiende que este estudio se centrard en los textos sobreimpresionados o
integrados en la imagen, pues un andlisis de las tipografias empleadas dentro
de la propia ambientacion, utileria o atrezzo del film corresponderia a otro tipo
de aproximacion, mds cercana a la direccién artistica y diseno de
produccion’.

De igual forma, se ha determinado establecer una sencilla clasificacion segin
su funcién en el contexto mds que por los recursos empleados. En cualquier
caso, se observard que estos tienden a agruparse y especializarse tal y como
se ha comprobado en el blogque anterior. A modo de guia, esta
compartimentacion describiria:

5.1. Herencia de los intertitulos. Textos explicativos que contextualizan el
relato temporal y/o geogrdficamente

5.2. Representacion grafica del plano sonoro

5.3. Representacién grdafica del pensamiento e ideas

5.4. Apropiacioén de identidades visuales comerciales.

5.5. Un nuevo mundo de pantallas y mensajes

5.6. Combinacion de tipografias con fines narrativos. El tipo como
personaje o narrador.

Pese a que este capitulo no estaba previsto en el planteamiento original del
proyecto de investigacion, centrado en el virtuosismo de los créditos de inicio,
la recogida y andlisis de datos y ejemplos descubrid que este empleo de la

1 Esta es, sin duda, otra linea interesante que mereceria un futuro estudio. En especial, se podria
abordar la investigacion del uso correcto en términos de adecuacién cronoldgica de las
tipografias empleadas en peridédicos, carteles, luminosos, etc. en peliculas de época como The
artist (Michel Hazanavicius, 2011) imagen1 © El gran Gatsby (Baz Luhrmann, 2013) o cémo las han
imaginado para peliculas de temdatica futurista, donde las predicciones en cuanto a disefo han
servido de base para posteriores estrategias grdficas en el mundo real como Blade Runner
(Ridley Scott, 1982).

ARTETY-

—— =1 1
KINOGRAPH stypge WHOS THAT G2 9

i l
!'~'r g !
> |
e | ” |

1. Imdgenes de la lograda ambientacién en los afos veinte de The Artist (Michel Hazanavicius, 2011).
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tipografia podia ser uno de los mdas interesantes en tanto que expande el
lenguaje audiovisual cinematogrdafico de forma imaginativa y arriesgada. Al
revisar la poca bibliografia' sobre el tema, resulta sorprendente que no se haya
tenido aun mds en cuenta.

5.1. Herencia de los intertitulos. Textos explicativos que contextualizan el relato
temporal y/o geogrdaficamente

Como ya se senald en el apartado 4.4.1. Filmacion directa del texto impreso en
negativo: cartelas y cine mudo, antes del cine sonoro, los intertitulos tenian una
obvia funcién sustitutoria de los didlogos e incluso de los efectos de sonido,
mediante onomatopeyas, como si de un comic se tratase?. También ejercian
la funcién de narrador, poniendo en contexto la accidn o incluyendo una
dedicatoria o cita célebre. imagen 2

story has: given faithfpl e

the  Youtig inHesre ol lamefrs
been ppowerless (tnbput sirskindly
philosophy ot of fashion:

~~begins lustily -~
offers everything-- whethcr
y.ou gO for sheep and blue To those of you who have

rlbbons el ) o slu\pc and been faithful for it in return

»I“K cyes. And, too soon, Ptk EOhE Yoangn:H_czn

all over/ Sy el s e

(‘.A Statc F,\ir 1s likc 11 s For nearly forty iyearsaems -
|

Conla llegada de las peliculas habladas, estos interfitulos no se
abandonaron del todo pero casi se limitaron al establecimiento de |la

I Como se comentd en la infroduccién, cuando se planted este proyecto de investigacion
dentro del programa de doctorado Bellas Artes y Nuevas Tecnologias de la UMA, no existia
ninguna publicacién en espanol al respecto. Posteriormente, en 2007 aparecid el libro Uncredit
de Gemma Solana y Antonio Boneu, al que se ha hecho referencia en varias ocasiones. A pesar
de ser un estudio histérico y por autores muy interesante, e incluso compartir ciertos criterios con
la clasificacion expuesta en el capitulo cuatro, tampoco abordaba este aspecto de la
tipografia en cine. De la misma forma, los materiales publicados en el extranjero a los que se ha
tenido acceso, obvian esta particularidad, centrdndose en el grafismo televisivo desde un punto
de vista mds instrumental o didactico o en autores concretos, prdcticamente siempre en Saul
Bass y Kyle Cooper. Los libros desarrollados por los diseshadores Matt Woolman y Jeff Bellantoni,
también citados en la bibliografia, si que constituyen un buen punto de partida para este otro
fipo de andlisis. Su enfoque es, a la vez, técnico, formal y narrativo. Y, si bien es cierto que se
centran mds en publicidad y televisiéon, valoran e inciden en las capacidades sinestésicas de los
recursos aplicados a las composiciones con tipografia en movimiento en la pantalla.
Afortunadamente, en revistas digitales sobre innovacién y diseno como Ars Technica del grupo
Condé Nast Publications ya se empiezan a encontrar articulos que subrayan las caracteristicas
intrinsecas a la interaccién entre la representacion tipogrdfica de los mensajes en pantallas
electrénicas con el desarrollo emocional de la narracién y la creciente importancia de este
medio de comunicacién. De especial interés resulta también el pequeno documental A brief
look at texting and the internet in film del critico cinematogrdfico Tony Zhou.

JOHNSTON, C. How movies and TV give life to the mundane tfext message,
www.arstechnica.com/business/2014/02/the-pathos-of-the-text-message/ 26.02.2014
www.vimeo.com/103554797 24.07.2015

2 Ver el siguiente apartado 5.2. Representacion grdfica del plano sonoro.
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accidn, no solo espacial y/o temporalmente sino tfambién enla
descripcion de un contexto histérico o fantdstico muy concreto y no
conocido por el gran publico mediante un texto estatico o que se
desliza de arriba abagjo. imagenes 3y 4

Early in the 21st Century, THE TYRELL

CORPORATION advanced Robot evolution [ (—)Q ‘\N(_ \E‘l
AN /L i} o

into the NExus phase — a being virtually N()\/’ ERJ{I%EI{, 201()

identical to o human — known asa
The NEXUS & Replicants wore superioe

in \t:«‘.\;;(l\ and .:‘,_’ﬁ‘l(k and at least rql;..|

3. Intertitulos del prélogo de Blade runner (Ridley Scott, 1982). En un sobrio blanco sobre negro donde destaca la palabra
Replicant en rojo, se presenta una explicacién del contexto social futurista y del nombre, en su propia jerga, de los
personajes implicados: Robot Nexus 6, Replicantes. El origen literario diatépico, y la compleja sociedad que retrataba
hacian necesaria una breve explicacion por medio de un texto, estructurado en pdrrafos, que se deslizaba de abajo arriba

como el cldsico credit roll, rollo de créditos o roll-up. A continuacién, el sencillo rétulo que indica lugar y fecha.

1000 el Galne

ared wv
acarafiigy

wrolon pl.

HlaLiorer with orvougdy posey S
“wsiray an ontire planel.

4. Bl crawl!

con perspectiva del texto intfroductorio de La guerra de las galaxias (George Lucas, 1977), disehado por Dan
Perriz, se constituyd en una sefa de identidad de la saga muy fuerte, asi como objeto de copia y parodia en infinidad de
filmes posteriores. Tanto es asi, que dificiimente se encuentra en ofro tipo de peliculas. Préstese atenciéon a que no se frata

de un roll-up convencional, sino que el plano del texto, con perspectiva, se aleja en un punto de fuga. Se emplearon dos

1 Como es sabido, el término crawl, arrastrar, se toma para referirse comunmente al movimiento
de este tipo de textos. La presencia del crawl es destacable en la produccién de video, y se
sigue usando regularmente en la produccién de peliculas. El tipo se imprime en una pelicula en
negativo u hoja de papel enrollada y se coloca en un gran tambor, que gira delante de la
cdmara para mostrar el rollo. Cuando se hace un crawl, deberia mantenerse un ritmo de giro
regular, para que cada linea esté el mismo tiempo en pantalla. Cada linea de texto deberia
permanecer entre 7 y 10 segundos desde que enfra en pantalla hasta que sale para que su
lectura sea cémoda. Este tiempo también se aplica a los crawls animados digitalmente.

BELLANTONI, J., WOOLMAN, M., op. cit., p. 15.

2 El conocido disenador de mds de 400 titulos cinematogrdficos como El Exorcista, Toro Salvaje,
Taxi Driver o Aterriza como puedas.
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fipografias diferentes, la News Gothic Bold para el cuerpo del texto y el nimero del episodio y la Univers Light Ultra

Condensed para el titulo del film. Ambas en amarillo, contrastan con el fondo de estrellas.

Deadi

MING learna of theirplana.
and his galdiers plant o

5. Segun George Lucas, el objetivo era homenajear los textos intfroductorias de seriales de los afos treinta y cuarenta como
Flash Gordon, imagen de la izquierda, o Back Rogers. En el centro y derecha, imdgenes del laborioso proceso de fimacion
de estos textos antes de la llegada de las imdgenes generadas por ordenador. A diferencia del crawl de tambor habitual,
sobre negro, las letras se filmaban realmente sobre cristal, recreando el movimiento y la perspectiva con la propia cdmara,
para posteriormente incrustarlas de forma dptica en el fondo de estrellas. Cada problema de enfoque o temblor de

cdmara estropeaba el plano secuencia completo.

Gaffer (What's a Gaffer?)
Best Boy (Electric) FRANK McKAN
8 Worst Boy ADOLF HITLER
Key Grip PETE G. PAPAN
Special Etfects ROBERT N. DA

6. Aterriza como puedas 2 (Ken Finkleman, 1982) fue uno de los titulos que se sumé a la parodia de estos textos que se

deslizaban. En él, ademds de la infroduccién de la ambientacién de la propia pelicula, se incluia como gag un fragmento,
fuera de contexto, de un relato erdtico con reminiscencias de la saga galdctica. Antes de llegar a su fin, el avién de la
historia irumpia rompiendo el cristal sobre el que estaba escrito. Las bromas con el texto prosiguen en los créditos finales.
Tras Gaffer, el jefe de eléctricos en la jerga cinematogrdfica, se preguntan squé es un gaffer? y tras best boy, primer
ayudante del gaffer, incluyen un ficticio worst boy como Adolf Hitler, en un ingenuo juego de palabras entre mejor y peor

chico eninglés.

El uso mds conocido y habitual de este efecto de deslizamiento son, hoy en
dia, los titulos de crédito finales, salvo algin caso puntudl. imagen7 Si bien no se
ha contemplado un estudio de los créditos finales per se, pues normalmente se
trata simplemente de un largo roll-up con el elenco de profesionales con
tipografia en blanco sin remate sobre negro, sin ningun recurso adicional. En
este sentido, cabe mencionar algunos ejemplos especiales en los que se
observa el caso contrario, de arriba abajo. magenessy 9

298



7. Sobre largos planos de helicdptero, los créditos de inicio de El resplandor (Stanley Kubrick, 1980), se deslizan de arriba
abajo creando una sensacién de extrafeza que desorientan al espectador al combinarse con el movimiento inverso de
cdmara. El uso de una Helvética azul turquesa brillante, que choca con la majestuosidad de los paisajes y lo esperado en un

film de terror, apoya esta impresion.

s RICHARD ROUMDTREE
o JIMMY OALE HASTSELL
vuart 80D SOLLINS
GSCOE DAVIOSON
? inbiey HAWTHORNE JAMES
w ENORE WULES
- s sesmsini s et OLOROE CHRISTY

f

—

" WM CASSINI
vt OWYNTTH PALTROW
weit BRAD I

8. Kyle Cooper, como se vio en el capitulo 3.16. Culto a la rapidez en el montaje y a lo digital, ademds de revolucionar el
modo de presentar los créditos de inicio a mediados de los noventa con la pelicula Se7en (David Fincher, 1995), también
incluy6 unos diferentes créditos finales llenos de rayaduras, tachaduras, cortes y textos torcidos en consonancia con toda la
estética del fi/m]. El cambio de sentido en la vertical, en esta ocasidon parece deberse a un mero criterio estético, para

hacerlos mds originales.

YA sHBiKn

SARSARL SCHENRTRAREN
CINOVA CAITING

SABIRT TIAMEIR
SERANTIAN bARD

Wir lassen nie vom Suchen ab,

und doch, am Ende allen unseren Suchens,

sind wir am Ausgangspunkt zuriick

und werden diesen Ort zum ersten Mal erfassen.
1.S. Eliot

AARTIN CICNY
WATEA WTIIRAR

L. and the end of all our exploring

will be to arrive where we started...

SITELA LITRERTILY

9. En cambio en Corre, Lola, corre (Tom Tykwer, 1998) el recorrido inverso del roll de créditos parece estar en consonancia
tanto con la naturaleza ciclica de la narracién como con la cita de T.S. Eliot del inicio: No dejaremos de explorar y al final de
nuestra busqueda llegaremos a donde empezamos y conoceremos por primera vez el lugar. A su vez, la palabra fin en

alemdn cruza la pantalla de derecha a izquierda en segundo plano.

Volviendo al empleo narrativo heredado de estos intertitulos, se puede
encontrar por un lado el establecimiento del fiempo y lugar de la historia con
datos escuetos imagenes 10y 11; 10 plasmacion de una ficha técnica o imagenes 12y 13;

! Lo que Bellantoni y Woolman llaman distorsién y elaboracidn ya se ha visto presente en algunos
de los titulos de crédito de inicio en el bloque anterior.
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o la estructuracién de la historia en capitulos o partes imagen 14, ademads del
clasico mensaje que indica cudnto tiempo ha pasado durante una elipsis
argumental. imagen 15

En estos casos al texto, que suele aparecer en blanco sobre fondo negro, se le
aplica un sobrio efecto fade in/fade out, fundido, o aparece al corte, y suele
permanecer estatico, salvo excepciones especiales, pues se frata de un
apunte extradiegético para conducir la narraciéon, como si de un pie de foto
periodistico o paratexto se tratase.

10. Psicosis (Alfred Hitchcock, 1960) continda el desplazamiento lateral de tipos iniciado en los titulos de crédito de Bass vistos
en 3.6. Abstracciones esquemdticas para situar la accién al detalle. Su remake Psicosis (Gust Van Sant, 1998), que la copia
plano a plano, incluye también los mismos titulos de establecimiento que llegaban a determinar el minuto exacto de la

accion.

~*HELL'S ANGELS

g N.o_odb near Quatitico, Va

11. Obsérvese el similar uso de establecimiento espacial en El silencio de los corderos (Jonathan Demme, 1991) con una
tipografia de maquina de escribir, como si de un informe policial se tratase. En cambio, en El aviador (Martin Scorsese, 2004),
pelicula que dramatiza la vida del cineasta Howard Hughes, los fitulos sitGan la accidn refiriéndose al nombre de la pelicula
que rueda el protagonista y el progreso de la fimacién. En ambos casos, se presentan carentes de cualquier artificio

efectista.

commercial towing vehicle ‘The Nostromo’

crew. seven

cargo: refinery processing
20,000,000 tons of mineral ore

course: returning to earth

12. Alien (Ridley Scott, 1979), con su texto introductorio de presentacién técnica de la nave espacial -carga vy tripulaciéon- en
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Helvética, puso de moda lo que los expertos analistas de guidn estadounidenses denominan foreshadowing inventory,
inventario anticipatorio. Es decir, la inclusion al inicio de filmes de ciencia ficcidén de unos datos clave que dejan en el
espectador un poso premonitorio. No se trata simplemente de un establecimiento espacial, valga el juego de palabras. En
otras palabras, al especificar que son siete miembros en la tripulacién, el espectador puede intuir que tal vez no todos
sobrevivan, al igual que su preciosa carga y que su curso rumbo a la Tierra, no llegard a buen puerto. Alien 3 (David Fincher,

1992) establece algo semejante también en su inicio, a la derecha.

HINING ‘BAS A .o S

. MULTIPLE SIGHTINGS OF CASE DESIGNATE
CREW: 1

“CLOVERFIELD"

CONTRACT: 3 YEARS 00D (7)1 %

13. Moon (Duncan Jones, 2009) sigue la pauta de presentacién técnica de Alien, esta vez con la tipografia OCR-A, esténdar
ISO disehado en 1968 para reconocimiento éptico de caracteres y que se convertiria en un fetiche para el disefio futuristcx]
que dura hasta hoy. Monstruoso (Matt Reeves, 2008), pelicula basada en el found footage, supuesto material encontrado,

incluye, ademds, el cddigo de tiempo de esa presunta grabacion real con unos digitos totalmente pixelados.

JSING DAY WEDNESDAY

14. El origen literario de El resplandor, basada en la novela de Stephen King, puede justificar el empleo de estos intertitulos en
la sencilla Helvética demarcando las partes del relato por dias de la semana. A la derecha, primer intertitulo separador de
Malditos bastardos (Quentin Tarantino, 2009): Capitulo uno, érase una vez en una Francia bajo la ocupacion Nazi. En este
caso concreto, la inclusién de estos metanarrativos elementos segmentadores y etiquetadores de cada parte de la historia
saca conscientemente al espectador de la inmersion en la ficciéon, indicdndole de alguna forma que no se tome muy en

serio el relato, pues es solo un espectdculo.

! La direccién artistica de Alien y Moon, entre muchas otras obras del género, destaca también
por el uso de las conocidas tipografias Microgramma disefada por Aldo Novarese y Alessandro
Butti en 1952, que se hizo muy popular por su empleo con ilustraciones técnicas en manuales en
los sesenta; y Eurostile, también de Novarese, de 1962. Ambas pasarian a sericonos de la ciencia
ficcion setentera.

SHEDROFF, N., NOESSEL, C., Make It So: Interaction Design Lessons from Science Fiction, Rosenfeld
Media, LLC, Nueva York 2012, p.37.
ADDEY, D. Fontspots: Eurostile, www.typesetinthefuture.com/fontspots-eurostile/ 29.07.2015
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I8 WEEES LATER

15. En 28 dias después (Danny Boyle, 2002) y su secuela 28 semanas después (Juan Carlos Fresnadillo, 2007) el intertitulo que
anunciaba el paso del tiempo tras el prélogo, puntos suspensivos incluidos, se convertia en el propio titulo de la pelicula. De

nuevo en blanco, pero esta vez con la textura sucia del titulo en el cartel.

Para finalizar, cabe senalar unos ejemplos de recuperacion de un empleo de
la tipografia sobreimpresionada, a modo de intertitulo localizador de la accién
tipico de los anos treinta y cuarenta. En esa época, eran frecuentes las
secuencias de montaje en las que, mediante elipsis y fundidos encadenados,
los protagonistas disfrutaban de los placeres nocturnos de la gran ciudad.
Sobre sus planos, riendo o bailando, se intercalaban detalles de copas y
botellas de champdn, instrumentos musicales y, lo mds interesante, neones o
luminosos con el nombre de los locales o clubes que no permanecia estdticos,
sino que atravesaban la pantalla en todas las direcciones. imagenes 16y 17

17. El aviador (Martin Scorsese, 2004) también ofrece su versidon a color del fitulo luminoso para situar a los personajes en el

club Coconut Grove.

Estas secuencias de montaje con sobreimpresiones geogrdficas y tipogrdficas,
también se recuperaron en las peliculas de la saga Indiana Jones (Steven
Spielberg, 1981-2008) para indicar brevemente el periplo del protagonista a
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través del globo gracias a sus recordados travel montages'. Al igual que con el
conocido craw! de inicio de La guerra de las galaxias, este recurso estd tan
asociado a estas peliculas que lo recuperaron?, que es dificil su uso en ofras
historias. Imagenes 18y 19

18. La linea roja sobreimpresionada marcaba el frayecto y el nombre de las ciudades visitadas, iba resaltdndose

cambiando de color de negro a rojo como el punto que las marcaba.

va i

19. Este recurso no desentonaba, sin embargo, en el juego intertextual y autorreferencial de Kill Bill (Quentin Tarantino),
pelicula que salta de género a género y mezcla diferentes estéticas cinematogréficas y del mundo de la animaciony el

tebeo.

1 Como es sabido, el fravel montage, montaje de vigje, hace referencia a una forma de
montaje de compresidn de tiempo cinematogrdfico que representa un largo viaje. Por lo
general, consta de planos de paradas a lo largo de la ruta, rostros del personaje principal,
imdgenes de un mapa con una linea que aparece en él sefalando la ruta, imdgenes de lugares
famosos, medios de fransporte, etc.

www.tviropes.org/pmwiki/pmwiki.ohp/Main/TravelMontage 29.07.2015

2 Se trata de otro homenaje a las peliculas de aventuras de los anos treinta y cuarenta, como El
Tesoro de Sierra Madre (John Huston, 1948).
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4.2. Representacion grafica del plano sonoro

En estrecha relacién con el capitulo anterior, la representacion grafica del
plano sonoro: didlogos, narrador y efectos de sonido era, en teoria, la Unica
razon de la inclusion de tipografia sobre Ia imagen. Pero, squé sentido tendria
seguir empleando este recurso tras la llegada del sonoro? imagenes 1y 2

1. Uno de los elementos mds kitsch, pero también mds recordados de las primeras adaptaciones cinematogrdficas del
personaje Batman: La pelicula (Leslie H. Martinson, 1966) , fue el uso de fitulos con onomatopeyas que enfatizaban los
sonidos violentos, tal y como aparecian en las vifietas del comic. Los titulos aparecian al corte en la escena, primero
sobreimpresionados, aunque debido al coste del proceso, posteriormente aparecerian como insertos con el fondo de color,
como verdaderos intertitulos, pues obviaban el plano del puietazo, golpe o choque sustituyéndolo. Resulta un a priori
insospechado criterio econdmico en su empleo. Obsérvese el dinamismo en la composicién de las letras, las formas
onduladas, como en el referente grdfico original, y la presencia de ciertos efectos sinestésicos sobre los propios tipos: letras

resquebrajadas, huellas de impacto, efectos de salpicaduras o de inmersién en agua.

2. En Yellow submarine (George Dunning, 1968), las palabras de la letra de la cancidn All You Need is Love se convierten en
personajes animados gracias al ilustrador Heinz Edelmann, el creador de Curro de la Expo '92. El hecho de dotar de
movimiento a la presencia de las letras voladoras resuelve en si misma la accién de esta secuencia musical en una pelicula
con un débil hilo argumental ideada como promocién de los artistas. Como se puede recordar, lejos de limitarse a la

animacion, este recurso aparece a diario en la publicidad televisiva.

Como puede comprobarse, ademds del amplio uso de este recurso en la
publicidad, siguiendo el criterio de que lo que se escucha, se lee y se ve, al
mismo tiempo, se fija mds facilmente en la memoria, la licencia comunicativa
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de volver a incorporar estos textos sobre la imagen, y en sincronia con el
audio, puede obedecer a criterios formales/artisticos y, nuevamente,
Narrativos. imagen 3

3. Divertida escena de la comedia de espias Superagente 86 ataca de nuevo (Gary Nelson, 1989), en la que los personajes
prueban un nuevo invento que evita las escuchas indeseadas, la sala del silencio. Se trata de una especie de cdmara
anecoica donde las palabras emitidas se convierten en texto visible pero no se escuchan. El problema en la ficcidon es que
las palabras no desaparecen y saturan fisicamente la habitacién. La tipografia empleada es sencilla, sin ni siquiera sombra o
efectos de perspectiva. Pero el movimiento y tratamiento que se le aplica es muy original. Las palabras, literalmente, salen y
crecen de la boca del emisor y, pese a su bidimensionalidad, los planos donde se insertan se integran de forma
fridimensional en la escena; los personajes muerden y tocan las palabras, las onomatopeyas adquieren la disposicidon
curvada propia de su uso en el comic, etc. Se trata de un ambicioso y original ejemplo de interaccién de los personajes con
el texto en un espacio fisico una década antes de que se pudiera ver en instalaciones artisticas de vanguardia como Text

roin] de Camille Utterback y Romy Achituv, en 1999, o la version de Sam Gruber basada en Porcessing 2.0b7.

El principal problema que parece tener este recurso, para su total despegue
en el lenguaje cinematogrdfico, vuelve a ser la distribucion internacional de las
obras. En el campo de la publicidad, que suele centrarse en campanas

! Text rain es una instalacién interactiva en la que los participantes utilizan sus cuerpos para jugar
con una cascada de letras virtual. En la pantalla ven una proyeccién especular de si mismos en
blanco y negro, combinada con una animacidén en color de letras que caen, responden a los
movimientos de los participantes y pueden ser inmovilizadas o levantadas. Estas letras que caen
no son aleatorias, son versos de un poema sobre el cuerpo y el lenguagje. imagen 4

www.camilleutterback.com/projects/text-rain/ 30.07.2015
www.golancourses.net/2013/projects/samgruberupkittextrain/ 30.07.2015
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nacionales para promocionar productos del pais, orientados a publicos muy
determinados, si se puede dar con facilidad.

En el cine, en cambio, industria que busca la mayor difusion/rentabilidad de
cada obra a nivel mundial, seria necesaria una fraduccién, adaptacion y
rediseno de cada una de estas secuencias a infinidad de lenguas diferentes. El
gag visual de Superagente 86 ataca de nuevo, por ejemplo, no funcionaria
anadiéndole simplemente subtitulos.

No se ha contemplado profundizar en el estudio de los subtitulos, al tratarse de
una mera operacion de fraduccidn posterior a la creacion de la propia
pelicula. Aunque interesante, tampoco resulta pertinente, a nivel de diseno
con tipografia, la descripcion de los diferentes procesos dpticos, térmicos,
quimicos o por Idser de su impresidn sobre las copias cinematogrdficas’.

Cuando dentro de la propia historia los subtitulos son imprescindibles? y se
conciben como parte de la historia desde el principio, al combinarse en la
narracion diferentes idiomas o paises, lo recomendable, a efectos de
legibilidad, es el empleo de tipografias muy sencillas, no muy anchas, sin
remate, en blanco o amarillo con borde negro para facilitar su lectura. Cada
subtitulo tampoco deberia exceder las dos lineas por pantalla y el interlineado
ser suficiente para no mezclar los caracteres. La Helvética, la Majestos, la
Verdana o la Tahoma, disenadas para optimizar la legibilidad en pantallas
electrénicas, suelen ser buenas opcioness.

Dado pues su caracter meramente utilitario y prdactico, en pocas ocasiones, se
aprovechan los subtitulos y los efectos aplicados sobre su tipografia como
parte intfegrante de la forma de contar, tal y como emplean otros medios
como los videojuegos. imagen 6

1 Salvo excepciones, los cineastas ruedan su pelicula sin tener muy en cuenta este aspecto. De
hecho, gracias a las presentes tecnologias, los subtitulos rara vez aparecen quemados en la
imagen en los formatos domésticos, siendo integrados mediante las capacidades del propio
dispositivo y su capacidad para seleccionar diferentes lenguas.

2Y, coherentemente, no se hace hablar a los personajes idiomas diferentes a los esperados en
sUs paises.

3 En el lado opuesto, malas elecciones tipogrdficas en subtitulos, encontramos el criticado uso
de la Papyrus en Avatar (James Cameron, 2009) para las intervenciones en lenguaje Na'vi, un
desatino en toda la tipografia del film como se vio en 2.1. Tipografias mds habituales segun los
distintos géneros.

was a sigfi Fl”gm Eywa.
4
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6. Se podria considerar el videojuego Max Payne (Remedy Entertainment, 2001) como un referente estético de esta

tendencia. Los titulos y subftitulos son constantes en su navegacion y saltan y se desplazan por todo el cuadro.

La version original en inglés de El Fuego de la venganza (Tony Scott, 2004), Man
on fire, presenta un uso bastante inusual de los subtitulos para las escenas en
las que el protagonista habla espanol en Mexico'. imagenes 7, 8, 9, 10 AQUi, all
plantearse el realizador esta cuestion narrativa, podia haber optado por hacer
gue todos los personajes hablasen inglés, con o sin acento hispano, o
simplemente subtitularlos, a pesar de lo reacio que es el publico
norteamericano a leer subtitulos.

I thought that subtitles are boring because they're there generally to serve
us with information to make you understand what people are saying in a
different language. | just thought they should be kind of a character in the
scene. | started to examine and look at another way of doing it, and I stole
what | did from old kung fu movies [laughs]2

Precisamente por esto, el texto, lejos de limitarse a una aséptica y tradicional
posicion inferior, sufre diferentes efectos y distorsiones, desenfoques, etc. que
apoyan grdaficamente la entonacion y se integran en el vertiginoso montaje,
convirtiéndose en un estimulo visual en si mismos. Los subtitulos llegan incluso a
aparecer en frases recitadas en inglés, a modo de subrayado. En palabras de
Bellantoni y Woolman:

La expresion del significado puede lograrse con la entonacién, que hace
referencia a la modulacién de la voz, es decir, el tono de una voz cuando
alguien habla. Las palabras pueden animarse para simular la entonacion
como las pronunciaria un actor, o para apoyar la definicion de una

palabra3.

I La version doblada al espanol hace redundante el subtitulado de estas escenas, con lo que
también se pierde este juego tipogrdfico.

2SCOQTT, T., www.underconsideration.com/speakup/archives/002231.html 31.07.2015
3 BELLANTONI, J., WOOLMAN, M., op. cit., p. 33.
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WHO’S THE BOSS?

Who's the boss?

and is sus| . . What's goi

7. Los primeros subtitulos parecen los habituales, pero pronto hace uso de expresivos cambios de famano y empleo de
mayuUsculas en los gritos del personaje, segun la convencion de los mensajes electrénicosl, y se desplaza al centro de la
imagen. Rdpidamente empiezan a acompanar los movimientos de paneo y barrido de la cdmara, tapdndose con los

personajes o escapando del cuadro por los laterales.

 harm faughter.

4

‘they say to forgive.

ot o A :
4 "
In the churchythey say to forgive. i. -
: ey

)

8. Lo que puede parecer de repente un fallo técnico, se revela en una referencia visual de la desesperaciéon en las voces de
los actores. En estos subfitulos, el texto tiembla, desdobldndose en una proyeccidén de menor opacidad. En la fila inferior, un

halo borroso rodea la tipografia de la traduccidn de las palabras del anciano, recreando su propia forma de hablar.

Tal y como Jeff Bellantoni anima a sus estudiantes de disefio grdfico de la
Universidad de Connecticut a explorar?, estos subtitulos tienden a diferenciar
entre personajes mediante tipografias especificas y caracteristicas de la

1 Esta convencién que en Internet identifica las mayusculas con los gritos se remonta a mediados
de los 80, con los grupos de Usenet. De hecho, es anterior a Internet: las mayUsculas siempre han
estado asociadas a la seriedad estética (en los monumentos, por ejemplo) y también para
mostrar ira en textos escritos.

ROBB. A., How capital letters became internet code for yelling,
www.newrepublic.com/article/117390/netiquette-capitalization-how-caps-became-code-yelling
17.04.2014

2 BELLANTONI, J., WOOLMAN, M., op. cit., p. 77.
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imagen en lugar de incluir los nombres de los personajes que hablan' imagen9 Yy
utilizan caracteristicas del tipo, movimientos y los principios de velocidad y
ritmo, para mostrar las puntuaciéon en lugar de usar los simbolos reales. imagen 10

9. El subtitulado adopta la Courier en mayuUscula entre comillas para traducir el titular del peridédico mexicano,

diferencidndose de la tipografia sin remate Franklin Gothic del resto.

10. En lugar de usar una coma real, después de I'm going to cut your fingers off, donde la negrita destaca el énfasis de la

voz en cortarte los dedos, se inserta una pausa enfre las palabras one by one para remarcar cada una. Estas comas/pausas
inherentes a este lenguaje tipografico en movimiento pueden responder al timing, el tiempo en el que van apareciendo en
secuencia; al espacio, mediante una pausa visual, un espaciado entre letras o palabras; o a ambas, como en este caso

donde se suma un cambio de tipografia y postura, en itdlica. Ofro ejemplo de pausas temporales y espaciales se encuentra

cuando el personaje trata de recordar un nimero pin, los digitos van apareciendo uno a uno.

Pese a su originalidad y creatividad, la propuesta recibidé diversas criticas por
parte de los que opinan que el subtitulado debe ser algo tan neutro que no
destaque, compita en atencién o se recuerde.

If you want to know how NOT to do subtitles, this is the movie to watch...?

1 Recuérdese que una convencion del subtitulado televisivo mediante Teletexto es la
diferenciacién por colores de los personaijes. Este aspecto se desarrollard en mayor profundidad
en el apartado 5.5. Un nuevo mundo de pantallas y mensagjes.

2 GALLAGHER, B., Man on Fire Review, www.movieweb.com/movie/man-on-fire/review-
REKbKKPOEMWaOT/ 23.04.2004
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This time, like an art student discovering, a decade too late, that it's cool
to incorporate text into images, he flashes subtitles across the middle of
the screen, in a variety of sizes and type faces, not only translating the
Spanish dialogue but also spelling out some choice lines of English as well.
This is mystifying, but also typical of the garish, extravagant literal-
mindedness that governs A Man on Fire'.

Seria interesante comprobar la efectividad de este tipo de subtitulado en
textos mas largos y no solo limitado a escenas puntuales, como es este caso.

1SCOTT. A.O., There's a Price to Pay for Kidnapping Little Girls en The New York Times,
www.nyfimes.com/2004/04/21/movies/21FIRE.ntml2ex=1114142400&en=01f38ac35cc3504a&ei=5
083&partner=Rotten%20Tomatoes 21.04.2004



4.3. Representacion grdafica del pensamiento e ideas

La sobreimpresion de titulos a lo largo del metraje puede reforzar o enfatizar
algun dato u opinidn del narrador o personaje, o establecer un contrapunto
irénico. Se trata de elementos extradiegéticos que solo verd el espectador, por
lo que conforma un nuevo nivel de lectura adicional que enriquece lo
desarrollado en las imdagenes. imagen 1

1. Miss Sinclair (Craig Zisk, 2013) habla de una formal profesora de lengua que vive una existencia solitaria y mondtona hasta
que el amor la saca de su aburrida vida. La historia viene presentada por la voz de una narradora, pero para conocer los
verdaderos sentimientos de la protagonista, el film recurre a sobreimpresiones con anotaciones mentales. Los planos de las
intervenciones orales de sus pretendientes, en sus distintas citas, se complementan con su opinién y su evaluacién en
términos de aprobado o suspenso], tal'y como haria al corregir una trabajo escolar. Estas anotaciones son necesarias para
conocer su verdadera valoracion, pues el plano con su expresion es bastante neutro y su actitud muy diplomdtica. A nivel
técnico, estas anotaciones adoptan coherentemente su misma letra manuscrita, cursiva, en rojo, que denota, ademds de lo
escolar, lo femenino y sensiblez. Aparecen formdndose letra a letra en pantalla, con subrayados, acompanadas de un
efecto de sonido no diegético de rotulador escribiendo sobre papel. También se le aplica un ligero sombreado en negro
para facilitar su lectura. Obsérvese que permanecen estaticas alrededor del plano, entendiéndose el encuadre como
contenedor, algo que constrifie la realidad. En cambio, en las siguientes imdagenes, el plano general de la calle residencial,
una vez que ha conocido el amor y es feliz, las sobreimpresiones de adjetivos y cualidades positivas vuelan literalmente por
el fotograma y se escapan por los laterales, asimilando el encuadre a una simple ventana por la que se atisba un mundo

amplio y lleno de posibilidades.

En otras ocasiones, la inclusion de tipografia representa una forma de
representar procesos mentales o intelectuales que, a diferencia del medio
literario, en cine dificimente se entenderian de otro modo. Una floritura
tipogrdfica puede sustituir todo un pdrrafo de un narrador para transmitir,

! Recuérdese que el sistema de calificacion empleado en los EE.UU. es el de las letras del
alfabeto de la A ala F. Para aprobar, hay que obtener como minimo la letra D. La méxima
puntuacion es la lefra A, en tanto que las letfras E y F significan los niveles deficiente y muy
deficiente, respectivamente.

2Ver 2.1. Tipografias mds habituales segun los distintos géneros.
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gracias a sus efectos, sutiles matices de la historia. imagenes 2y 3 Un empleo de los
textos sobreimpresionados aun mds funcional aparece en secuencias
musicales donde no se desea que otro contenido sonoro interfiera con la pieza
musical. imagen 4

2. Sin limites (Neil Burger, 2011) se planted el reto de cdmo representar y hacer inteligible al espectador el torrente de ideas y

pensamientos que experimenta el protagonista gracias a un milagroso fdrmaco. En la primera imagen vemos al escritor
desbordado de creatividad ante el ordenador, su frenética creacién es representada mediante una lluvia de lefras que lo
rodean en diferentes planos dentro de la imagen. Las letras, con cierfo volumen, se posan en las superficies que encuentran,
como se vio en la instalacion artistica Text Rain en el capitulo anterior. Para simular la profundidad espacial, de esta lluvia de
fipos, se les aplicd un efecto de desenfoque a ciertas capas. Para mostrar de forma visual la prodigiosa memoria fotogrdfica
del personadje, también se aplicéd un recurso tipogrdfico. Las letras impresas creaban una luminosa copia y, como un objeto,
se desplazaba hasta el rostro del protagonista. Esta forma de destacar la informacién impresa es una puesta al dia del
recurso de subrayado con luz de peliculas clc’tsicos] como Ndufragos (Alfred Hitchcock, 1944), donde las partes no

interesantes del material escrito se oscurecian para que el espectador se fijara en la informacion relevante sin distraerse.

! Este efecto sobre las lineas escritas se puede encontrar desde las peliculas mudas de Charles
Chaplin. De hecho en el cine mudo, ante imposibilidad de intfroducir una voz en off destacando
la informacion pertinente de la carta o noticia, la utilidad de este recurso era mds notable.
Como puede comprobarse, el lenguaje cinematogrdfico acostumbra a adaptarse y hacer
frente a sus limitaciones, explotando los recursos técnicos disponibles en cada época.

312



3. En la afrevida Malditos bastardos (Quentin Tarantino, 2009) no desentonan estas concesiones formales. Con un simple e
inusual titulo de apariencia manuscrita que tiembla y sigue al personaje, el espectador reconoce al lugarteniente nazi al

tiempo que comprende que la protagonista lo ha encontrado.

4. En La vida secreta de Walter Mitty (Ben Stiller, 2013), la secuencia de montaje musical que constituye la ascension al

Himalaya va precedida de un plano del protagonista escribiendo en su diario. Asi se justifica la aparicién de frases
manuscritas integradas en los espléndidos paisajes. La voz del narrador leyéndolos interferiria con la letra de la cancidn, que
estd ligada a la aventura, e insertar simples planos de las hojas del cuaderno restaria belleza a la escena. La tipografia, en
blanco sobre las rayas del diario, se emplaza en los fondos naturales e interactUa de diferentes formas: desaparece barrida
por el paso de una rama, se esparce, como copos de nieve, o parte del texto es destacado en negrita, subrayando ciertas

palabras como alone.
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5. En Bienvenidos a Zombieland (Ruben Fleisher, 2008), la lista de reglas de supervivencia del protagonista articula la
1

estructura de gags de la pelicula. Al igual que en sus notables créditos principales ', estos consejos aparecen en una
interesante tipografia tridimensional Trade Gothic Bold Condensed de lograda textura fotorrealista. Nuevamente se integran
a la perfeccién con los elementos reales, sangre, golpes, etc. e interaccionan con sus movimientos de una forma
relacionada con su significado en las espectaculares escenas de accion. Se presentan al final de cada secuencia cémica
o pequena aventura para rematar el sentido de lo que acaba de contemplar el espectador. Este recurso metanarrativo,
que saca un poco al espectador de lailusion de realidad, ayuda sin embargo a combinar con éxito géneros tan dispares
como la comedia y el terror. La sensibilidad de su director, Ruben Fleischer, como realizador de videos musicales, le hizo
tener una vision muy dindmica de los créditos y reglas: [The rules] were scripted to appear on screen, but I really knew they
could be dynamic. I've done a lot of motion graphics in my music video work, so | was like, if we're going to have words on
the screen, they have to be awesome. So | collaborated with Logan to do all the rules and they went above and beyond.

We all worked really hard to get that look down for both the rules and opening credifsz‘

1 También realizados por el estudio de disefio de contenidos, con base en Los Angeles y Nueva
York, Logan. Véase 4.5.3. Emplazamiento en el espacio real.

www.logan.tv/#film 01.08.2015
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Como se ha comprobado, dado el cardcter mds libre o artistico de las
secuencias de montaje de compresion de tiempo, son un campo perfecto
para la experimentacion con tipografid. imagen ¢
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6. En Zodiac (David Fincher, 2007) las convenciones formales tipogrdficas de la prensa escrita se combinan con la letra
manuscrita en azul de las cartas del asesino del zodiaco remitidas al San Francisco Chronicle. Lo que tradicionalmente seria
una mera sucesion de escenas, resumiendo el paso del fiempo, se convierte en una pieza visualmente muy atractiva donde
los planos textuales, transparentes, se adaptan a las paredes de los escenarios reales y mapas. Esta ecléctica amalgama de
informacién sobreimpresionada resuelve con brevedad la descripcién de la ola medidtica en torno a los crimenes y el

complejo y enigmdtico perfil psicolégico del asesino en serie a través de su jeroglifica escritura.

2DIAZ, A., Ruben Fleischer Enters Zombieland,
www.adage.com/article/talent/ruben-fleischer-enters-zombieland/139470/ 05.10.2009

PETERS, Y., Three-dimensional type spells out the rules in Zombieland,
www.fontfeed.com/archives/three-dimensional-type-spells-out-the-rules-in-zombieland/
10.12.2015
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5.4. Apropiacion de identidades visuales comerciales. Realidad aumentada

En la novela original en la que se basa la controvertida pelicula de culto El club
de la lucha (David Fincher, 1999), Palahniuk usa al narrador y a Tyler, el
protagonista, para comentar cémo la gente de la sociedad moderna intenta
dar significado a sus vidas mediante la cultura comercial:

Yo no era el Unico esclavo de mi instinto de anidamiento. La gente que
sabia que se sentaba en el bano con pornografia, ahora se sentaba en el
bano con su catdlogo de muebles de lkea'.

David Fincher traslada en imagenes esta idea apoydndose en el ingenioso
emplazamiento de textos. imagen

$5

. STRAM

1. Cémo si de un catdlogo de lkea en movimiento se tratara, el protagonista avanza por el salén de su hogar junto a los
nombres, caracteristicas y precios de los muebles que lo componen. Asi, mediante esta integracion de tipografia en
movimiento, claramente inspirada en el disefo corporativo de la conocida marca sueca, se lanza un mensaje de critica
anticonsumista sobre el ficticio catdlogo FU‘miz, que emplea la Futura Press como alternativa a la similar kea Sans3. Con esta
conjuncién de lengudijes y la apropiacion de la identidad visual corporativa de la firma sueca, Fincher, cineasta con amplia

experiencia como realizador publicitario, ofrecié una solucién visual novedosa para 1999.

" PALAHNIUK, C. El club de la lucha, El Aleph Editores, Barcelona 1999

2 No se escapa el detalle irénico de emplear arbitrariamente el signo tipogrdfico de la diéresis,
fan frecuente enfre otros en el idioma sueco.

3 Con el fin de evitar el costoso pago de las licencias de uso, en 2001 IKEA abandond la New
Century Schoolbook y la Futura (que habian estado en uso desde 1970) a favor de IKEA Sans,
IKEA Serif e IKEA Script, que Robin Nicholas diseid en exclusiva utilizando la Futura Serif como
inspiracion. Esta emblemdtica fuente fue reemplazada en 2009 por la Verdana, lo que provocd
encendidas criticas por parte de la comunidad de disefadores. En una entrevista para la revista
de diseno sueca Cap & Design, Ivana Hrdlickova de lkea defendia que la razén principal para el
cambio era permitir a la empresa utilizar el mismo tipo de letra en todos los paises (los fipos de
letra anteriores no contenian caracteres asidticos, por ejemplo). El uso de Verdana, diseiada
para la web por Matthew Carter e integrada por Microsoft en su sistema operativo, a partir de
1996, permite que la identidad visual corporativa de la empresa mantenga la coherencia en
lineay en forma impresa.
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Como se ha visto en apartados anteriores, esta técnica que aprovecha las
posibilidades fotorrealistas, de los efectos digitales y el control de movimiento
para emplazar textos en el espacio real, se hizo muy popular desde entonces.
Aunqgue no siempre aportando al contexto narrativo de la pelicula, si que se
han encontrado numerosos ejemplos de su empleo en el diseno de secuencias
de titulos de crédito principales.

Curiosamente, hoy en dia, esta forma de presentar la informacién es habitual’
en el mundo real gracias a la llamada realidad aumentada?. De ahi que en
peliculas como Mds extrano que la ficcion (Marc Forster, 2006) opten por este
envolforio grafico para presentar la accion. imagenes 3y 4

! Por un lado, la propia lkea ha desarrollado para sus nuevos catdlogos digitales la posibilidad de
colocar muebles virtuales en su propia casa con la ayuda de la realidad aumentada a través de
una tableta o teléfono inteligente. Por otro lado, las ya cotidianas Google Glass, una pantalla
con forma de gafas conectada a una cdmara, un micréfono y un altavoz, que mediante una
conexion Wi-Fi o Bluetooth, pueden comunicarse con otros dispositivos, como un teléfono movil
inteligente o aplicaciones de Internet. El efecto es similar al logrado en la pelicula: todo un
despliegue de informaciones complementan con textos la realidad que se percibe en directo.

Imagen 2

o Subway service
suspended.

Walking routs

2 Como es sabido, la realidad aumentada (RA) es el término que se usa para definir una visién a
través de un dispositivo tecnoldgico, directa o indirecta, de un entorno fisico del mundo real,
cuyos elementos se combinan con elementos virtuales para la creacion de una realidad mixta
en tiempo real. Consiste en un conjunto de dispositivos que anaden informacién virtual a la
informaciodn fisica ya existente, es decir, ahaden una parte sintética virtual a lo real. Esta es la
principal diferencia con la realidad virtual, puesto que no sustituye la realidad fisica, sino que
sobreimprime los datos informdaticos al mundo real. Las aplicaciones en educacion, arquitectura,
ingenieria, entretenimiento, turismo, etc. son casi infinitas. Respecto a los medios audiovisuales,
en cine es una novedad, pero en television la RA es frecuente en las retransmisiones deportivas,

como los marcadores de futbol o para mostrar las lineas de fuera de juego; o en natacién

donde se suele anadir una linea, a través de los carriles, para indicar la posicidén del poseedor
del récord actual y compararla con la carrera. También destacan las inclusiones virtuales de

publicidad, tapando los carteles publicitarios reales del lugar del encuentro deportivo.
www.augmentedreality.org/ 02.08.2015
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3. El colectivo de disenadores de Kansas City MK12, se inspira en el lenguaje publicitario de sus propias creaciones
comercic:les]. En este kafkiano film, donde una escritora escribe literalmente la vida de otfro de los personajes, en lugar de
ahondar en el cardcter literario de la trama, mediante los graficos, se opta por plasmar la metddica y perfectamente
ordenada vida del protagonista. Como si de un manual técnico se tratase, lleno de ilustraciones esquematicas, pasos a
seguir numerados, flechas, recuadros y otras convenciones grdficas, una especie de recurso de realidad aumentada
complementa la informacién suministrada por la voz en off narradora. Coherentemente con la idea de manual técnico, los
grdficos, pese a su intrincada y creciente complejidad formal, se presentan con una eficiente sencillez de elementos
empleados: nimeros, lefras y lineas. Asi, mediante simples iconos, se informa del nUmero exacto de veces que el
protagonista se cepilla los dientes, los pasos que sigue al anudarse la corbata o cuantos metros lo separan de su trabajo. Los
gréficos cumplen una funcidn de apoyo a lo narrado pero, sobre todo, conforman un estimulo visual ante la

voluntariamente anodina sucesidon de acciones banales.

I Como su anuncio de HP Make it matter, los productos informdticos o que implican las Ultimas
tecnologias suelen recurrir a la integracién de sofisticados gréficos animados para destacar las
nociones de conectividad e inmediatez. imagen 4

www.mk12.com 02.08.2015
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4. Para la vigésimosegunda aventura de James Bond, serie de peliculas que concede gran importancia a sus secuencias de
fitulos de crédito como ya se ha podido comprobar en el bloque anterior, Quantum of solace (Marc Forster, 2008), su
director volvid a contar con el estudio MK12. Ademds de para los créditos, el estudio se ocupd de la confeccion e
implementacién de los hologramas y pon’rollos] transparentes de Ultima tecnologia presentes en el cuartel general del
agente. Se puede constatar la continuidad estilistica en cuanto a tipografia, iconos, mapas esquemdaticos y lineas pero

destaca la inclusién de una paleta cromdtica algo mdas amplia.

Finalmente, La vida secreta de Walter Mitty (Ben Stiller, 2013) suma, a su ya
estudiado amplio juego formal con la tipografia?, una reinterpretacion del
lema de la revista de fotoperiodismo Life Magazine? desde los anos cincuenta.
Imagenes 5y s Ademds de transformaciones de la realidad mediante sencillas
sobreimpresiones de tipografia que convierten los planos en sutiles metaforas.

Imagen 7

5. Al inicio del film el lema aparece en previsibles lugares como el hall de entrada de la editorial simulando una frase real

con tipos de metal en la pared, gracias a la maestria de los efectos digitales, o en el interior de una billetera.

' El empleo de tipografia para pantallas electronicas dentro de la imagen se verd desarrollado
en el siguiente apartado.

2 Recuérdense sus originales créditos en el capitulo 3.17. Emplazamiento en el espacio real o el
diario sobreimpreso del capitulo 4.3. Representacion grdfica del pensamiento e ideas.

3 To see the world / Things dangerous to come to / To see behind walls / Draw closer / To find
each other and to feel / That is the purpose of life.

www.time.com/life/ 02.08.2015
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to see
behind walls

6. Pero a medida que avanza la historia, los versos sorprenden al espectador integrados en los lugares mds insospechados,
usurpando el espacio del nombre de companias aéreas y todo tipo de sefalética, copiando su tipografia, colores y

fexturas.

7. Un estanque artificial se convierte en una tira de negativo Kodak al aifadir un minimo de elementos tipogrdficos y formas

geométricas que recuerdan a los agujeros de arrastre de la pelicula.
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5.5. Un nuevo mundo de pantallas y mensajes

Dado la actual completa inmersidon de la sociedad en las nuevas tecnologias
de la informacién y la comunicacion, y al hecho de que los mensajes de texto,
SMS, Whatsapp, ventanas de chat, email, etc. constituyen en si mismos las
bases de muchas de las nuevas historias que se desean contar, los realizadores
se han debido plantear cudl es la forma mds adecuada de representarlos en
las peliculas!.

Esto, lejos de ser algo sencillo, plantea una serie de cuestiones técnicas,
artisticas y narrativas de gran importancia. En teoria, ofrecer todas estas
cdpsulas de informacién tipografica de forma visual deberia ser facil, pero no.
El pequeno tamano de las pantallas de los moviles, anteriores a los teléfonos
inteligentes y su propia composicion técnica?, obligaba en ocasiones a
soluciones alternativas poco naturales, como ver al personaje leer o escribir en
voz alta el mensaje.

Lejos quedan ya peliculas como Juegos de guerra (John Badham, 1983) en Ias
que la informdtica se presentaba como un mundo atractivo, novedoso vy lleno
de posibilidades; o La red (Irwin Winkler, 1995), con su rdpida sucesion de
pantallas de coddigo indescifrable. En esos filmes lo mostrado en pantalla era
mero artificio, casi decorativo, mero vehiculo para asombrar al espectador
con mensajes que no tenian por qué comprender del todo, pues los
personagjes ya se encargarian de ir explicando lo que sucedia. La informdtica
era, por aquel entonces, un mundo misterioso de lenguaje criptico que tan
solo servia como excusa argumental. imagen 1
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1. Pantallas de cédigo informdtico directamente filmadas de Alien (Ridley Scott, 1979), Juegos de guerra (John Badham,
1983) y La red (Irwin Winkler, 1995). Curiosamente esa estética de la primitiva informdtica vive cierto revival bajo el nombre

de Low-tech en oposicion a la High-Tech en peliculas que adoptan ese aire refrofuturista.

Afortunadamente, en los Ultimos anos, los creadores audiovisuales se han
atrevido con otras técnicas de integracién de los mensajes tipogrdficos en la
imOgen. Imégenes 2y 3

! Por supuesto, siempre ha existido la cuestion de cémo mostrar cartas, telegramas, notas,

titulares de periddico, etc. Pero lo intrinseco del mensaje electrénico, y la posible asimilaciéon a la
pantalla grande, la hace aun mds interesante.

2 Pantallas de cristal liquido.
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2. La narrativamente fallida Alien 3 (David Fincher, 1992) destacd, sin embargo por las imaginativas soluciones formales que
plantaba a lo largo de su metraje. Ya a principios de los noventa, los mensajes y fotografias de las pantallas de ordenador se
fundian con la propia imagen cinematogrdfica, estableciendo el fondo negro de la pantalla electrénica como canal alfa’
por el que dejar entrever y relacionar la acciéon con el mensaje, complementdndolo. Destaca la adecuacién de la

2

tipografia empleada, propia del género de ciencia ficcion<, su tono verde electrénico de estética Low-Tech, y su efecto de

resplandor o glow electrénico, acompanado de una textura de monitor de lineas de baja resolucion.

3. En Wall Street, El dinero nunca duerme (Oliver Stone, 2010), al igual que en otras peliculas que giran en torno al mundo de

la bolsa, la aparicién de pantallas llenas de gréficos o datos dice poco a un espectador poco formado en el tema. La
solucion es verlas sobreimpresionadas en los primeros planos de los personaje. Ademds de obedecer a un criterio estético,
componer con todos esos colores y curvas en movimiento resulta atractivo fotogrdficamente, la lectura del significado de
las mismas se efectUa a través de las expresiones de reaccién de los protagonistas a los grdficos. En las imagenes inferiores,
se llega a dividir la pantalla, a la izquierda, y a convertir el skyline de Nueva York en las iregulares subidas y bajadas del

indice del Dow Jones en 2008.

Esto ha llevado a una nueva convencioén, la aparicidon sobreimpresionada de

1 Recuérdese que en diseno por ordenador, la composicion o canal alfa es la que define la
opacidad de un pixel en una imagen. El canal alfa actia como una mdscara de transparencia
que permite, de forma virtual, mezclar capas: componer imdagenes o fondos opacos con
imdgenes con un cierto grado de transparencia. Asi, en un formato de imagen que admita
fransparencia, a los fres canales de color bdsicos RGB que definen la cantidad de rojo, verde y
azul respectivamente del pixel, se anade un cuarto canal, el alfa, que define el grado de
opacidad de ese pixel.

LONG, B. Gran manual de fotografia digital, Ediciones Anaya Multimedia, Madrid 2013.

2Ver 2.1. Tipografias mds habituales segun los distintos géneros
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los propios mensajes en la pantalla. Este recurso estd conociendo un gran éxito
en el cine mds serio!, tras haber probado su eficacia en series de televisidon o
en comedias estrictamente ligadas a un publico adolescente acostumbrado a
este tipo de efectos tipograficos en los videojuegos. imagenes 4y 5

4. La soap opera o telenovela britdnica Hollyoaks (Varios directores, 1995-2015), izquierda, ya incluyé mensajes en sus
correspondientes burbujas. Tenia sentido que una ficcién sobre el mundo adolescente fuera de los primero en destacar la

importancia del mundo virtual, aligual que la serie juvenil musical Glee (Varios directores, 2009), centro y derecha.

5. Sex drive (Sean Anders, 2008) fue una de las primeras peliculas occidentales en mostrar los mensajes de texto

2

sobreimpresionados y en movimiento con la técnica motion tracking”, si bien de forma algo inconsistente a lo largo del film.

LOL (Lisa Azuelos, 2012), acrénimo de Laughing out Ioud3, hace lo mismo con los textos de mensajeria instantdnea.

! No deja de ser en cierta forma irbnico que el texto vuelva a un medio eminentemente visual,
como las viejas cartelas del cine mudo. Algunos directores se muestran bastante reticentes a
apartarse de una forma de contar que sea meramente audiovisual. Esta especie de realidad
aumentada que muestra tridimensionalmente los mensajes, corre el peligro de romper la cuarta
pared, la ilusion de realidad. El empleo o no de estos recursos deberia ir en estrecha y estricta
consonancia con la estética formal o tema de la pelicula. Igual a como sucedia en la
representacion de las llamadas telefénicas, en las que existian también diversas formas de
presentarlas (pantalla dividida, cambio de plano al corte, plano de un solo personaje e
interlocutor en off o tan solo escuchar a uno de los personaijes, etc.), la aparicién de los
mensajes de texto, si son imprescindibles, deben ser coherentes y consistentes con la narracion.
Una forma arbitraria o simplemente efectista iria en contra de ciertas historias donde una sencilla
voz en off cumpliria con creces su mision.

2 Como se recuerda, y se vio en el capitulo 4.5.3. Emplazamiento en el espacio real, el motion
tracking, video tracking o match moving es una técnica de efectos visuales que permite insertar
grdficos creados por ordenador en un video con la posicién correcta, escala, orientaciéon y
movimiento en relacién a los objetos presentes en la toma. El término se usa liboremente para
referirse a muchas maneras de extraer informacién de movimiento de una pelicula,
particularmente del movimiento de cdmara.

3Traducible como partido o muerto de risa.
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Si bien ya se podian encontrar ejemplos del mismo en peliculas asidticas, como
la coreana Take care of my cat (Jae-Eun Jeong, 2001), donde el cristal del
autobuUs se convierte en la pantalla del moévil del personaje, o en la japonesa
All about Lily Chou-Chou (Shuniji lwai, 2001). imagen 6

= .
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6. No cabe duda de que estas sociedades y su relacién con la tecnologia parece ir siempre un paso por delante de

occidente.

Este hecho, que no deja de ser un claro ejemplo de la continua evoluciéon del
lenguaje audiovisual, puede responder ademds, a tres diferentes motivos. En
primer lugar, si en la pelicula este medio de comunicacién tiene una gran
importancia y continua presencia, usar textos sobreimpresionados resulta mas
economico y eficiente, en términos de tiempo de rodaje, que filmar numerosos
planos detalle del dispositivo electronico vy, sobre todo, su interaccion con los
actores.

En segundo lugar, desde el punto de vista narrativo, si se desea que el
espectador lea correctamente el mensaje, se ha de mantener el plano con el
teléfono un determinado niUmero de segundos minimo', con lo que se ralentiza
de forma innecesaria la accion. La sobreimpresidon de los textos, tanto al
escribirlos como al leerlos, permite, ademds, ver las reacciones de los
personajes a estas informaciones. imagenes sy 9

! Ademds de con el texto con un cuerpo de letra ridiculamente grande.

7. Plano detalle de la serie de television Dexter (Varios directores,
2006-2013). Téngase en cuenta que, en ocasiones, estos planos
detalle de teléfonos responden a patrocinios comerciales. Es
necesario ver bien el modelo y la marca, asi el texto adquiere

mayores proporciones de las que tendria si el plano estuviera

cerrado en la pantalla.
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8. En Bajo la misma estrella (Josh Boone, 2014) las burbujas de mensaje, de forma mas artistica y connotativa, adquieren la
caligrafia manual propia de un diario adolescente. Los emails, que requieren mayor espacio y claridad visual y expositiva,
adoptan la forma de una versién simplificada de la pantalla del ordenador, sobreimpresionada con un nivel incompleto de

opacidad.

9. En Chef (Jon Favreau, 2014), son los mensajes de Twitter los que se integran en pantalla, acomoddndose a diferentes
superficies, como la pared en la imagen, tras los personajes. Respetan tipografias, longitud méxima de 140 caracteres,
colores y otros iconos, como la cdmara de fotos, del medio original hasta el punto de parecer, en ocasiones, una
publicidad del servicio de microblogging con sede en San Francisco, California. De la misma forma, en la serie de television
Silicon Valley (Mike Judge, 2014), la sobreimpresidon de la pdgina del buscador Google parece un calco de la original a nivel
de tipografia y composicion textual. Eso si, se simplifica y reduce al color blanco para facilitar su lectura, incluye la barra de

busqueda y los principales resultados destacados en cuerpo de mayor tamafo al habitual, combinando con negrita.

Por Ultimo, hay un tercer criterio o motivo y es el puramente estético y/o
artistico. Gracias a la amplia variedad de efectos con los que se pueden
presentar estas informaciones hoy, la elecciéon de colores, formas, tipografias,
movimiento, texturas, etc. se erige en si mismo en toda una declaracion de
intenciones, un ejercicio de estilo formal que compite con la representacion
mds moderna o actualizada de la realidad!. imagenes 10, 11y 12

1 Se podria defender ademds, desde un punto de vista narrativo, un cardcter
documental/periodistico del empleo de estos mensajes de texto sobreimpresionados a modo de
intertitulos. En el drama basado en hechos reales Fruitvale Station (Ryan Coger, 2013), el
espectador asiste al Ultimo dia de la vida del joven afroamericano asesinado por dos policias en
la Nochevieja de 2008 en Oakland, California. Los mensajes de texto reales, que mandéd y
recibié el joven, aparecen sobreimpresionados, marcando puntos espaciotemporales, una hoja
de ruta, de lo que sucedid ese dia.
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38 to KC since 2008,

10. No seria hasta la buena recepcién de este recurso en el drama politico House of cards (Varios directores, 2013), que
estos textos sobreimpresionados con las caracteristicas gréficas tipicas de los iphones empezaron a saltar al cine mds serio o,
por lo menos, a géneros alejados de la comedia juvenil como el suspense o el policiaco. Cabe destacar la destreza con
que en la serie mencionada abre subtramas y secuencias paralelas, dentro de la escena en pantalla, gracias a este

recurso. Un ejemplo de cémo el recurso va mds alld de lo estético y sirve de vehiculo para el desarrollo de nuevas narrativas.

11. En el thriller Sin Escalas (Jaume Collet-Serra, 2014) toda la comunicacién entre el protagonista y el vilano se hace a través
de mensajes de texto, en su correspondiente burbuja de color y con otros datos adicionales como la hora de envio. En la
imagen de la derecha se puede apreciar como los mensajes, ademds de adaptarse tridimensionalmente al espacio, van
disolviéndose conforme son leidos para que destaque el Ultimo. Otro detalle interesante aparece en los textos escritos con
prisa en escenas de tension, pues aparecen llenos de errores tipogrdficos, y cuando el teléfono se estropea en la diégesis, la

tipografia también los refleja con un efecto.

satrrzint

alf yee
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12. En el drama centrado en la alienacién que provocan las redes sociales en unas familias, Hombres, mujeres & nifios

(Jason Reitman, 2014), este recurso llega a su cota mdxima, plenamente justificado con el tema del film. Ademds de
mensajes de texto, encontramos un collage de formularios de contactos de relax, reproductores multimedia, pantallas de

videollamada, etc. sobreimpresos en la imagen a modo de capas y planos escalonados.

Sin embargo, como casi siempre, lo mds sencillo suele serlo mas elegante y lo
que mejor funciona. Las llamadas burbujas de chat, los circulos o formas con
textura que rodean el propio texto y cambian de color, segun si pertenecen al
emisor o al receptor, estdn tan estrechamente ligadas al momento, servicio de
mensajeria o aplicacion, que rapidamente se quedan pasadas de moda. La
inclusion de solo la tipografia, y Unicamente en color blanco, sin cambiar de
color para cada personagje parece ser, pues, una opciéon mds sobria y
perduroble. Imagen 11

11. La tipografia, sencilla y en blanco, de la serie de television Sherlock (Varios directores, 2010) se tomma como modelo. En

este ejemplo la tipografia aparece con un ligero movimiento, pero independiente y aislada del personaje, en oposicion a
ofras presencias mds efectistas que beben del spot publicitario y donde toda la sobreimpresién se mueve ligada al
personaje o dispositivo. Estos textos estarian mds cerca del sobrio subtitulo cldsico o, incluso, del llamado subtitulado oculto!
como se vio en el apartado 5.2. Representacion grdfica del plano sonoro. La sencillez también dicta la tipografia del

complejo drama sobre relaciones virtuales Desconexion (Henry Alex Rubin, 2012).

Para concluir, a dia de hoy, parece no haberse logrado un método eficaz de
representar lo que es estrictamente la navegacién por Internet o, en concreto,
tratar de llevar su discurso no lineal de hipervinculos y lectura aleatoria all

1 Recuérdese que el subtitulo oculto, también llamado subtitulo no incrustado o closed caption
(CC), es el sistema de subtitulos de programas de television y peliculas originalmente destinado a
personas sordas, hipoacusicas o con dificultades auditivas. Ademds del didlogo, incluye
representacion gréfica de efectos de sonido o musicas mediante signos y simbolos.
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medio audiovisual narrativo lineal por excelencia. imagenes 12, 13y 14 UNa mayor
investigacion y experimentacion en el uso de nuevas formas de emplear la
tipografia, en movimiento o estatica, deberian albrir nuevos caminos en un
campo de infinitas posibilidades.

12. En peliculas como Hackers (lain Softley, 1995), con su efectista animacién de elementos fractales; El chico de internet

(Brian Knappenberger, 2014) con sus superposiciones de diferentes planos de informacién textual y gréfica; o El quinto poder
(Bill Condon, 2013), a la derecha, donde como sucedia en Chatroom (Hideo Nakata, 2010), las salas de chat se
representaban como salas fisicas reales; se ha intentado retratar, de forma metaférica, el mundo de la bUsqueda de

informacién en la red.

En poco convencionales apuestas como Internet story (Adam Butcher, 2010),
Noah (Patrick Cederberg y Walter Wordman, 2013) o Transformers: The
premake (Kevin B. Lee, 2014), el espectador ve exactamente lo que se ve en la
pantalla del ordenador del protagonista y toda la accidn se desarrolla en ese
escritorio de frabajo, de forma similar a como se presenta la informaciéon en la
vida real, sin ni siquiera la intervencién de webcams, como en las pelicula
Open windows' (Nacho Vigalondo, 2014) o en la serie cOmica Web therapy
(Don Roos, 2008). imagen 13

' En ese aspecto, Open Windows explota todas las posibilidades de estas nuevas formas de
relacionarse con el mundo a través de una pantalla de ordenador. Y uno de sus mayores
hallazgos visuales es que, precisamente, toda la accion se desarrolla denfro de esa pantalla, a

través de todo un dispositivo multimedia que nos enfrenta a una realidad alternativa, pero
peligrosamente verosimil, en la que las barreras se difuminan entre la ciencia ficcién y la mas
inquietante cotidianeidad. La pantalla del ordenador, como metdfora de un mundo cadtico y

desconcertante, en el que todo puede ser manipulado, en el que los mecanismos de poder se
subvierten y el usuario mds anodino puede terminar atrapado en un infriga de espionaje en la
que ya no existen limites, en la que se puede acceder a todo sin ninguna impunidad.

MARTINEZ, B. Open Windows, www.elhype.com/es/open-windows-0 04.07.2014
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En este sentido, el cine japonés vy, sobre todo, la animacidén vuelven a ir por
delante en cuanto a métodos creativos de representar mundos virtuales, salas
de chat, efc. Imagen 14

14. Distintas aproximaciones a la representaciéon gréfica de esta navegaciéon por las autopistas de la informacién: Ghost in
the shell: Stand alone complex (Kenji Kamiyama, 2004); Summer wars (Mamoru Hosoda, 2009) y Ghost in the shell (Mamoru
Oshii, 1995). El color verde en grdficos y tipografias queda, de nuevo, asociado a este mundo digital por el color de los

textos en los primeros ordenadores.
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6. Conclusiones

Tras largo tiempo de investigacion y recopilacion de piezas para abordar su
estudio, se puede afirmar que la presente tesis no solo ha resuelto las

cuestiones que planteaba en un inicio, sino que fambién ha abierto nuevas
lineas de profundizacién en la materia que merecerian un estudio posterior.

Se podrian senalar, a modo de resumen, los puntos abordados con éxito:

1. Se han determinado qué tipografias se adscriben a cada género
fundamentando la clasificacion en numerosos ejemplos.

2. Se han identificado las excepciones a estas normas, comprendiendo
el porqué de esta subversion o combinacién con otros recursos
tipogrdaficos.

3. Se han analizado las técnicas de diseno con tipografias empleadas
en teaser posters y teaser trailers, relaciondndolas y estableciendo
conexiones con las desarrolladas en las secuencias de titulos de
créditos.

4. Se han delimitado los géneros mds dados a experimentar con los
recursos del diseno con tipografia: la comedia, la ciencia ficcion y
fantasia y, sobre todo, la animacidn, gracias a la propia idiosincrasia del
género que lo convierte en vehiculo perfecto para mostrar este
despliegue grdfico.

5. Se ha logrado concretar temporalmente y explicar el comienzo del
fendmeno de asimilacién titulo de la pelicula / logotipo de marca
comercial, en la década de los setenta, con la irrupcién de los
blockbusters en general y la saga de La Guerra de las Galaxias en
particular.

6. Se han identificado vy, lo que es mds importante, se ha establecido
una original tipologia de las adaptaciones de las distintas identidades
visuales de los principales estudios para sintonizarlas con la grafica de la
pelicula.

7.Se ha logrado proponer dos originales clasificaciones fundamentales,
basadas en un amplio nUmero de ejemplos, de los recursos del diseno
con tipografia en secuencias en movimiento y en carteleria
cinematogrdfica. Estas clasificaciones responden fundamentalmente a
los recursos empleados, pero gracias a ellas se han podido extraer
conclusiones generales de las estrategias empleadas en cada género o
época, compardndolas con las tendencias dominantes del disefio y/o
arte en el periodo en que han surgido.

8. El estudio no se ha limitado a las secuencias de titulos de crédito
principales, sino que se han descubierto numerosos casos de inclusidon
de composiciones tipograficas con finalidad estética, y también
narrativa dentro del contexto de la propia pelicula. Una vez valorada su
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importancia, se han sumado al proyecto.

Por Ultimo, se han mostrado diferentes casos de estudio que ilustran las
tendencias actuales en estos disenos, incluidos los recursos propios de la
tecnologia tridimensional, video mapping y la realidad aumentada, con lo que
se espera que la presente tesis pueda servir tanto de revision y clasificaciéon del
estado de la cuestion durante la vigencia de la tecnologia del siglo pasado:
cine mudo / sonoro, blanco y negro / color, accién real / animacion
tradicional o computerizada; como base y primer capitulo para un posterior
estudio cenfrado en los cambiantes progresos técnicos de captaciéon y
exhibicion audiovisual.

No solo como tedricos, sino también como profesionales audiovisuales, en un
mundo donde la inmediatez y lo efimero en el diseno parecen imponerse,
donde lo de hace una semana parece ya desintegrarse en una nube de
pixeles, cada vez resultard mds importante mirar hacia el pasado, hacia lo que
ha educado durante décadas el imaginario colectivo del publico y el ojo del
disenador para afrontar con éxito nuevos retos creativos y técnicos.
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