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Moda y Neuromarketing

*Nuestra hipotesis

*Estudiar como y donde se han aplicado las
técnicas del neuromarketing en el sector de la
moda
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Resultados

23 resultados

12 validos

Causas de exclusion:
- Repeticion

- Idioma

- No cumplen los criterios
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Resultados

- Enfoque en el consumidor

- Zona geografica:
Alemania
Australia
China
Copenhague
Eslovaquia
Espafa
Espafa y Portugal
India
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Financiado mediante el Plan propio de la Universidad de Malaga, proyecto B1-2022_43 titulado

“Observatorio de la Sostenibilidad en la Comunicacion Comercial de Moda ”
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