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Resumen:

El presente trabajo trata de detectar el cambio producido en los estereotipos
publicitarios vinculados a las tribus urbanas en relacion con el trasvase de éstas de los
medios convencionales (television, prensa, radio.....) al medio digital por excelencia
(Internet). Al inicio de nuestra investigacion afirmamos que las redes sociales reflejan
un cambio de tendencia en la mentalidad social a la hora de mostrar a estas tribus, que
se diluye la importancia de la identidad relacionada con estas tribus, y que en las redes
cambian las tribus urbanas mas representadas. Para nuestro trabajo de campo, nos
centraremos en el estereotipo negativo del heavy y analizamos la red social por
antonomasia, como es Facebook y a través de una metodologia cualitativa tratamos de
demostrar la revolucion mediatica frente a las teorias relativas al' inmovilismo de los
medios"

Palabras clave:

Estereotipo publicitario, medio digital, Facebook, tribus urbanas, Internet, medios
convencionales, identidad y heavies

Abstract:

The present work tries to detect the change in the advertising stereotypes associated
with urban tribes in connection with the transfer of these conventional media
(television, newspapers, radio .....) the digital medium of choice (Internet). At the
beginning of our research we affirm that social networks reflect a change in trend in
social attitudes at the time of these tribes show that the importance of identity related to
these tribes is diluted, and that networks change more urban tribes represented. For our
field work, we focused in the negative stereotype of the heavy and we analyze the social
network par excellence, as is Facebook and through a qualitative methodology we try to
prove the media revolution with the theories concerning the 'immobility of the media”

Keywords:

Advertising stereotype, digital media, Facebook, urban tribes, Internet and conventional
media, identity and heavy
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1. Introduccion

La presente investigacion se refiere al tema de los estereotipos de las tribus urbanas en
las redes sociales. Concretamente para nuestro estudio hemos seleccionado a la tribu de
los heavies por su estereotipo negativo marcado a través de los afios, y hemos

seleccionado Facebook como red social por ser la mas popular en todo el mundo.

La caracteristica principal de este estudio es la interaccion directa con la tribu en
cuestion, con el fin de que estos nos cuenten de primera mano cémo ellos han vivido la

irrupcion de las redes sociales y qué cambios han visto ellos debido a esta circunstancia.

Por otro lado, hay que decir que no hay estudios que aborden la teméatica que vamos a
analizar. Tanto ni desde la perspectiva general (los estereotipos de las tribus urbanas en
las redes sociales), ni desde la perspectiva en particular (el estereotipo del heavy en
Facebook). Y es precisamente por ello por lo que la investigacion que nos aproximamos
a acometer cobra importancia de cara a una primera exploracién del asunto. No
obstante, hay que decir que hemos encontrado estudios interesantes que abordan de

manera parcial el tema que nos disponemos analizar como son:

-Estudios sobre el uso e influencia de las redes sociales en adolescentes.

Dentro de estos estudios se pueden mencionar el estudio de Garcia Jiménez, Lépez de
Ayala Lopez y Catalina Garcia (2013), titulado “Habitos de uso en Internet y en las
redes sociales de los adolescentes espafioles”, en el cual se establecen como
conclusiones que: las redes sociales han desbancado al correo electronico y a la
mensajeria instantdnea como principales focos de accion, que Tuenti y Facebook son las
redes sociales predominantes en los jovenes y que sus actividades favoritas son: chatear,
ver videos o fotos de amigos, enviar mensajes o actualizar su perfil, los usuarios que
utilizan mas la red son aquellos que utilizan la web de una forma maés versatil y que las
variables relativas al género, edad, tipo de ensefianza y clase social, poseen mucha

importancia en el consumo de las redes sociales.



Otro estudio interesante es el de Gallo Orbe (2012), titulado”La influencia de facebook
en las interacciones comunicativas de los adolescentes de 15-16 afios del primer afio de
bachillerato”. Este estudio estd realizado en Colombia y establece las siguientes
consideraciones: que las interacciones comunicativas en la red viven un simulacro de
presencias donde el anonimato y la invisibilidad condicionan los encuentros
comunicativos, que en las redes sociales las personas son creadores y productores de su
propia informacion (y permite elegir qué se quiere visibilizar, por qué medio.....), que
las redes sociales son el mejor medio que habla el lenguaje de los adolescentes y que
mejor se adapta a este publico, que la construccién de identidad en Facebook se
establece a partir de la interaccién con el medio y el comportamiento individual del
sujeto, que la comunicacion cara a cara no se reemplaza por completo y que Facebook

convierte a los adolescentes como gobernadores del ciberespacio.

-Estudios reflexivos acerca de la identidad y la subjetividad en las redes sociales.

Aqui podemos destacar varios estudios como el de Aguilar Rodriguez y Said Hung
(2012) el cual se titula”ldentidad y subjetividad en las redes sociales virtuales: caso de
Facebook™ que versa acerca de la transformacién que supone para la identidad y
subjetividad las redes sociales

Otro de los estudios interesantes en este asunto, se encuentra dentro del libro “Ensayos
sobre arte, comunicacion y politicas culturales” concretamente en el apartado de
“Nuevas tecnologias, educacion artistica y construccion de identidades juveniles”
elaborado por Dimatteo, el cual trata sobre el cambio que ha supuesto en la sociabilidad
de los jovenes las redes sociales, y en el cual trata tres cuestiones principales: a) los
cambios socioculturales y las transformaciones tecnoldgicas, econémicas y politicas en
relacion con las nuevas tecnologias; b) los jovenes, las culturas juveniles y los usos de
las tecnologias; ¢) los cambios en los paradigmas estéticos contemporaneos y la

estetizacion general de la existencia (Dimatteo, 2012:144-160)



Un estudio interesante es el de Garcia Naranjo (2013) acerca de “La construccion de
identidad en los jovenes a través de las redes sociales virtuales”. En este sentido el autor
concluye que Facebook sirve para la reafirmacion del sujeto dado que poner un
determinado contenido de forma periodica permite la construccion de sentido de si
mismo. Ademas, esta informacion tiene una intencionalidad en aquello que se quiere
mostrar. Y finalmente establece que Facebook se constituye como una expresion

estética en la que se entretejen historias de la vida diaria e inmediata.

Para concluir este apartado, hay que mencionar el estudio de “La construccion de la
identidad del “joven” en internet: apuntes sobre el consumo cultural y mediatico de los
jovenes” elaborado por Montiel Roig (2004). Este estudio muestra que el usuario de las
redes sociales no solo concibe a las redes sociales como parte de su vida, sino que va
mas alla prestandole mas importancia porque él es quien decide todos los elementos de
su identidad. Por otro lado, también muestra como la personalidad de los individuos se

pone a disposicion de los intereses comerciales de las empresas.

-Estudios sobre los estereotipos en la publicidad.

En este caso hay que destacar el estudio sobre los estereotipos que hace
Mastrodomenico Brid (2013) en “Publicidad, prejuicios y estereotipos: ;todo vale?”.
En el que analiza los estereotipos referidos a la mujer y a colectivos afectados por estos
estereotipos. Para ello, entrevistd a estudiantes de las carreras de marketing y de
publicidad. Y concluye que los estudiantes de estas carreras han emitido respuestas mas
desfavorables que el resto, a determinadas caracteristicas como pueden ser: la apariencia
fisica, la oscuridad de la piel, los rasgos amerindios, la asimetria de la cara.... Y por
tanto, posee un alto peligro de que éstos sigan perpetuando los estereotipos con la

discriminacion que esto conlleva



-Estudios sobre los estereotipos en las redes sociales

Aqui hay que destacar el estudio “Estereotipos publicitarios y representaciones de
género en las redes sociales” de Tartajada, Araiina y Martinez (2013), los cuales
centran su estudio en un analisis tanto cuantitativo como cualitativo de las
representaciones de los adolescentes en la red social fotolog. En cuanto a los resultados,
establecen que el género femenino reproduce los estereotipos impuestos (basandose en

los modelos de la erotizacion).

-Estudios sobre los estereotipos de la juventud en los medios convencionales

En esta linea destaca el estudio “La construccion social de la condicion de juventud” de
Margulis y Urresti. En el que se explica que a través de las caracteristicas tanto
enddgenas como exdgenas a las que esta sometido el joven, éste se adapta a su entorno

y evoluciona a través de los afios a través de los cambios sociales.

Y el estudio “Jovenes y medios de comunicaciéon” publicado por la revista de estudios
de juventud (2005). En este estudio se expone cémo los jovenes consumen los
diferentes medios de comunicacién, la socializaciéon que tienen con ellos y el reflejo de
los jovenes en los medios. Ademas de mencionar el cambio que ha supuesto para los

jévenes la entrada de la digitalizacion en los medios.
-Estudios sobre las tribus urbanas
El principal precursor de las tribus urbanas es Michael Maffesoli (1990), el cual en su

libro el tiempo de las tribus, conceptualiza y determina los rasgos de las tribus urbanas

en la posmodernidad.



Otros estudios también hacen una aproximacion tedrica a este campo concretamente
vinculado a Espafia como son: El estudio “Tribus urbanas: el ansia de la identidad
juvenil” de Costa, Pérez y Tropea (1996). En el cual determinan algunas de las
caracteristicas mas comunes de las tribus urbanas en la actualidad y el estudio de Juliao
Vargas (2012) “Culturas juveniles y tribus urbanas: ;Homogeneizacion o
diferenciacion?” En el cual se estudia las tribus urbanas desde una perspectiva de
apropiacion del espacio y de la construccion de identidades juveniles. Y en el que se
concluye estableciendo: que las tribus urbanas son expresiones subterraneas al contexto
social dominante, que la falta de conocimiento en el campo educativo repercute
directamente a que la influencia de los medios en estas sea mayor y finalmente que la
dualidad entre las identidades locales y globales influyen en la construccion de

identidades territoriales solidas.

Hay que decir que hay estudios de tribus urbanas en concreto, como pueden ser el
estudio sobre rockeros “Las tribus urbanas de rockeros y revolucionarios: una forma de
identidad y expresion cultural” de Platero Santos y Quintanilla Cerros (2010) el cual
pretende hacer una comparativa en sus caracteristicas e ideales acerca de su identidad
como tribu. Otras de las tribus méas representadas en los estudios es la de los raperos
como se puede ver en el estudio “Construccién de subjetividad en jovenes raperos y
raperas: mas alla de la experiencia mediatica” de Vélez Quintero (2011). En el que se
manifiesta como los medios influyen en la construccién mediatica de las subjetividades

y de las identidades de estas personas.

-Estudios de los estereotipos del heavy

Estos estudios nos serdn de utilidad ya que durante nuestra investigacion nos
centraremos en el estereotipo del heavy. Como ya hemos dicho hemos elegido esta tribu
dado que este tiene unos rasgos negativos muy marcados y que estan presentes aln dia

en la sociedad espafiola.



En este sentido, destacamos tres estudios. EI primero de estos llevado a cabo por Pablo
Folgueira Lombardero, se titula “la idea de heavy metal espafiol”. En este estudio pese a
que no toca los estereotipos propiamente, si que ofrece una vision muy amplia del heavy
metal y de sus distintas tematicas a través de un exhaustivo analisis. Por otro lado,
debemos destacar el estudio que nos hace de guia para realizar nuestra investigacion
como es el de Roberto Carlos Magallon Martinez, titulado “Fabrica de Metalheads: El
arquetipo de la representacion del aficionado del heavy metal en Espafia”, en este
estudio se pretende profundizar sobre el estereotipo del heavy tanto desde una
perspectiva interna (identidad) como desde una posicion externa (desde los medios de
comunicacion), y es por tanto un estudio muy interesante para tomarlo como punto de
partida con el fin de reflejar el cambio del estereotipo de los medios convencionales a

las redes sociales.

El Gltimo estudio destacado en esta area se titula “El género musical black metal y su
incidencia en el estado emocional de los estudiantes de décimo afio de educacion bésica
paralelos “a, b, ¢, d” del colegio de bachillerato”Victoria Vasconez Cuvi” de la ciudad
de Latacunga provincia de Cotopaxi” de Nufiez Lopez. Este estudio es interesante ya
que estudia la influencia en el comportamiento que tiene el black metal en nifios y

ademas intenta solucionar los problemas que ocasiona.

Una vez expuestos los estudios procederemos con el analisis de las causas de la

problematica de nuestro estudio:

Una de ellas, es el hecho de que los medios de comunicacion muestran estereotipos para
conformar el imaginario de la sociedad. Ante esto surgen, ciertos colectivos que salen

perjudicados.

Otra causa importante ha sido el hecho de la proliferacion de las tribus urbanas desde
los afios 60 hasta la actualidad. Han surgido hibridaciones de tribus, tribus nuevas,
etc.... Y todo ello ha conformado unas imagenes sociales que normalmente han ido

indisolublemente ligadas a cada tribu, normalmente en tono despectivo.



Y finalmente, una causa o un detonante de nuestro estudio ha sido la irrupcién de las
redes sociales, y lo que ellas suponen: un mayor protagonismo del usuario, una mayor
libertad para acceder a contenidos, una nueva manera de comunicar mucho mas

directa.... entre otras.

Precisamente tras establecer estas causas, hemos realizado una reflexién como causa del

enlace de estas causas que comporta el punto de inicio de nuestro estudio:

En primer lugar cabe decir que la publicidad tradicional, en aras de que los mensajes
sean entendidos por todo el publico, ha apelado a estereotipos (no sélo personas),
moldes o visiones objetivadas de la realidad, compartidas por muchos. La publicidad, al
no poder enviar un mensaje diferente a cada individuo a traves de los medios masivos,
busca un elemento unificador con el que se identifique la mayoria del publico objetivo

del producto promocionado.

Pero surgen ciertas dudas de estos estereotipos cuando se aplican a los medios digitales,
ya que estos permiten generar estrategias de comunicacion publicitaria en las cuales no
se hace evidente un fin persuasivo directo, si no de identificacion y conexion, y en el
que es posible establecer conversaciones y dialogos con los perceptores ( Mejia Giraldo,
2012:87-89)

Asi pues, se puede pensar que los medios digitales por su personalizaciéon e
interactividad diluyen la importancia de estos estereotipos al tener una pluralidad de
fuentes a la que acudir. Y por tanto consideramos esto como nuestro primer interrogante

para nuestra investigacion

En segundo lugar, cabe la posibilidad de que las redes sociales sean un mero elemento
continuador de los medios tradicionales como pueden ser la television, la prensa....Esto
se puede ejemplificar ya que muchos de los contenidos que se emiten en la television o
se publican en prensa son comentados o compartidos a través de twitter o facebook,
con lo que las redes sociales tendrian un papel de continuador o de mantenimiento a la

audiencia presente en estos medios.
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Y en tercer lugar se plantea la posibilidad de que las redes sociales ayudan a la
intensificacion de los estereotipos, incrementando su fortaleza. Esto se manifiesta a
través de la generacion de comunidades cada vez mas grandes y de caracter
internacional que se redinen en torno a unos mismos temas y un mismo ideario social.
De forma que los estereotipos que se lanzan en los medios tradicionales no solo se
perpetlan, sino que incrementan su importancia por la posibilidad de compartirlo con
personas que no podrias verlas en tu dia a dia, pero con tus mismos ideales y gustos. En
este sentido, se renuncia a la pluralidad ya que se conformarian macro grupos cerrados
con lo que la posibilidad de contraste de informacion se hace sélo en base a lo que

piensas.

A modo de resumen, tras esta reflexion, se pueden establecer varios interrogantes que
seran el punto de partida de nuestra investigacion:

-¢Existe un cambio de estereotipo del que se proyecta en los medios convencionales al

que se muestra en las redes sociales?

- En caso de que haya este cambio, ;Como actuan las redes sociales, como elemento
para incrementar estos estereotipos o por el contrario las redes sociales actGan como

elemento para diluir estos estereotipos?

-Y finalmente, ;Cémo es el estereotipo del heavy en las redes sociales? Es decir, ¢;qué

caracteristicas lo conforman?

Una vez conformados los interrogantes se puede decir que desde el ambito profesional,
y desde mi titulacion Publicidad y Relaciones Publicas, tiene un gran interés esta
investigacion ya que supondria que hay una “luz de esperanza” para eliminar los
estereotipos negativos que a lo largo de su historia se han dedicado a difundir los
medios informativos y la publicidad. Y por tanto, se puede decir que aporto mi “granito

de arena” para mejorar la sociedad.

Como bases tedricas del estudio, hay que decir que se asientan en el marco de la teoria
del imaginario social de Castoriadis y de la teoria sobre representaciones sociales de
Moscovici, sin olvidar las teorias cléasicas de la comunicacion como pueden ser la de los

estudios culturales de Hogart y Hall o la de cultivo de Gerbner
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Por otro lado cabe constatar que se ha empleado el paradigma interpretativo o
cualitativo para la investigacion, ya que éste es el mas adecuado de acuerdo a nuestras
inquietudes dado que:

-El paradigma cualitativo busca conocer el significado de las acciones humanas con el

fin de comprender un comportamiento

-Parte de la base de que los humanos somos diferentes y por tanto se buscan las

explicaciones especificas

-Usa una metodologia de corte cualitativo.

-El investigador intenta comprender los hechos

-Establece que la realidad es subjetiva y depende del sujeto.

En nuestro caso se pretende explicar, como ya hemos dicho, en primer lugar si hay un
cambio de los estereotipos que proyectan los medios a los que muestran las redes
sociales. En segundo lugar, si son positivos o0 negativos y finalmente esclarecer cuales
son las caracteristicas del heavy en las redes sociales. Todo ello pretendemos descubrir
a partir de la experiencia y opinién de un grupo de diez heavies ya que consideramos
que tienen un conocimiento de primera mano acerca de qué es lo que pasa en las redes

sociales en torno al heavy.

Como ya sabemos, pese a que este paradigma no tiene un poder representativo, si que al
ser nuestro estudio de caracter exploratorio puede tomarse como punto de partida para

estudios posteriores cuantitativos, y asi ampliar la representatividad del mismo.

Especificamente, hemos usado la técnica entrevistas en profundidad, ya que a través de
ella podemos conocer:

-Las motivaciones o respuestas especificas de los entrevistados
-Las experiencias y sentimientos del entrevistado ante una determinada cuestion

-La reaccion de los entrevistados ante las preguntas
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Hay que destacar que estas entrevistas han sido tanto de caracter tanto presencial como
virtual. Aunque lo ideal hubiera sido hacerlas todas de manera presencial, en nuestro
caso sélo nos ha sido posible hacer la entrevista en profundidad a las personas que
residian en Mélaga, ya que por cuestiones de indole econémica y de tiempo nos ha sido

imposible hacérselas a personas residentes en otros paises o0 provincias

Para fijar la muestra se ha tenido en cuenta a cinco personas que se autodefiniesen como
heavies, con indiferencia de su sexo, con una edad superior a los 18 afos e inferior a los
55 afios y que utilicen el espafiol como lengua materna. Ademas con el fin de ver un
contraste de opiniones, hemos contactado con cinco administradores de paginas fan en

Facebook vinculadas con el heavy metal

Respecto a las preguntas realizadas, han sido encuadradas en tres tipologias como son:
preguntas personales acerca del heavy metal, preguntas sobre estereotipos de los medios

convencionales de los heavies y preguntas sobre los estereotipos en las redes sociales.

Tras ello, se ha realizado un andlisis de los resultados y con todo ello se han establecido
una serie de conclusiones generales acerca de la investigacion. Y posteriormente, en el
epilogo, se ha contemplado si los interrogantes fijados como objetivos realmente se han

manifestado y de qué manera
Finalmente, se puede decir que la estructura del trabajo que se mostrara a continuacion

es la siguiente:

-Marco tedrico: se compone de una breve contextualizacion acerca de las tribus urbanas,
de los estereotipos y del cambio de paradigma que ha significado las redes sociales y de

un breve repaso acerca de las teorias en las que se enmarca este estudio

-Planteamiento y método: en este se recoge el planteamiento del estudio, la muestra

seleccionada y la metodologia que hemos usado

-Resultados: Tras exponer y haber realizado la entrevista que hemos mencionado, se
analizara y computara toda la informacion extraida de ésta
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-Conclusiones: Para finalizar el estudio se expondra unas reflexiones de caracter general
correspondiente a cada una de las categorias que mostraremos y un epilogo en el que se
establecera las conclusiones acerca de los interrogantes fijados

-Referencias

-Anexos: Los anexos en nuestro estudio son basicamente las entrevistas que hemos

hecho a cada una de las personas

2. Marco teérico

En primer lugar en este marco tedrico se estableceran nociones acerca de los tres
elementos fundamentales para nuestro estudio como son: las nociones sobre estereotipo,
las nociones sobre tribu urbana y las nociones acerca del cambio de paradigma que
supone la web 2.0 (y con ello las redes sociales)

Para ello, a priori se hace necesario definir qué es realmente un estereotipo. En este

sentido, las principales definiciones sobre estereotipo son las siguientes:

- En primer lugar se puede mostrar la definicion originaria proviene de Walter
Lippman : “Conjunto de ideas y actitudes que forman una imagen mental sobre algo

o alguien”(Lipmann, 1922: 81)

- Otra definicion recurrente es la que ofrece la Real Academia de la Lengua Espafiola
(2001) que define estereotipo como: “Imagen o idea aceptada comunmente por un

grupo o sociedad con cardcter inmutable”.

- Aunque estas definiciones parecen no acotar lo suficientemente el asunto. Con este
fin se puede establecer como definicion la que establecen los autores Baron y Byrne:
“el conjunto de expectativas o creencias que se tienen acerca de una categoria de
gente o, en otras palabras, sobre los atributos personales de un grupo de personas”

(Baron y Byrne, 1998: 88)
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Con el fin de aclarar el concepto constataremos los una serie de claves que

establece Quinn para ello. Asi pues, son las siguientes:

-Un estereotipo es una representacion repetida frecuentemente que convierte
algo complejo en algo simple (causando distorsion en dicho proceso porque
se hace maés énfasis en algunos aspectos del grupo mientras que se ignoran

otros)

-El estereotipo es un modo de categorizar el mundo real, de darle significado
a un aspecto de ese mundo en vez de otro. El estereotipo nos permite

organizar informacion sobre el mundo

-Algunos estereotipos pueden parecer obvios porque son conocidos por
todos. Estos se convierten en un modo natural, de pensar, de hablar y de
bromear acerca de grupos sociales reales como las mujeres, los aborigenes,
etc...

-Los estereotipos”codifican” nuestras reacciones con la gente y nuestras
ideas, sirven para construir y a la vez reformar un sistema de convenciones
sociales que presentamos y utilizamos (Quinn 2003 citado por Aparici y

Barbas, 2010: 41)

En definitiva se puede decir que los estereotipos son y tienen las siguientes

singularidades:

-Representaciones, Imagenes, Ideas o Actitudes sobre un asunto de la realidad social

-Surgen para categorizar el mundo real

-Normalmente tienen caracter inmutable

-Son conocidos por la mayoria de las personas

-Codifican nuestras relaciones sociales
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Asi pues hay que distinguir estereotipo de prejuicio, ya que como Plous (2003)
menciona un “prejuicio es una actitud tomada sin suficiente informacion y, sobre todo,
resistente a informacion contraria. En el momento en que estos se vuelven
generalizados acerca de los miembros de un grupo son estereotipos” (Plous, 2003 citado
por Mastrodoménico Brid, 2013:52).Y como otra diferencia sustancial hay que decir
que “los prejuicios casi siempre son evaluaciones negativas, pero hay un porcentaje de

ellos que son positivos”. (Mastrodoménico Brid, 2013:52).

Una vez definido el concepto de estereotipo y diferenciado de lo qué es un prejuicio,
puede que nos preguntemos pero ;Por qué surgen? Para responder estid pregunta
recurriremos a Lippman, el cual establece como causa que “el entorno real resulta en
conjunto excesivamente grande, complejo y fugaz para que podamos conocerlo de
forma directa y esto hace que las personas tengamos que reducir ese entorno a simples

esquemas con los que poder manejarnos” (Lipmann, 1922: 87)
Ademas Lippman menciona que:

Carecemos del tiempo suficiente como para poder verificar todas las
informaciones que recibimos, de ahi que nuestro conocimiento de la realidad sea
muy limitado. Sin embargo, no podemos evitar opinar sobre hechos que hayan
acontecido o acontezcan en espacios y tiempos muy distantes de nuestras

propias experiencias, para ello no s6lo creamos esquemas mentales sobre
determinadas cuestiones, sino que también utilizamos los estereotipos como
una forma de economizar el esfuerzo por conocer determinadas personas e

incluso sociedades” (Lippman, 1922: 87)

Pero aparte de esta utilidad practica, detras de ellos hay unos intereses. Ya que como
establece Mastrodoménico Brid “los estereotipos sirven para proteger los intereses de
algunos grupos y no los de otros” (Mastrodoménico Brid, 2013:54). Es decir hay
determinados grupos interesados en la creacién y mantenimiento de determinadas

representaciones de la realidad.
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Antes de comenzar a mencionar los estereotipos mas comunes, hay que decir que los
estereotipos se ejercen contra una multitud de caracteristicas de las personas como son

las que menciona Mastrodoménico Brid:

La edad, el género, posesion de dinero y de bienes materiales, procedencia de
alguna region o pais, partido politico, equipos deportivos, profesiones. Y
también afecta a la apariencia fisica como son: las personas que tienen
sobrepeso, las personas muy delgadas, las personas con poco pelo, las personas
que tienen acné, las personas que tienen partes de su cabello muy grandes o muy
pequenas...(Mastrodoménico Brid, 2003:53)

También desde determinados colectivos como pueden ser que ciertos grupos sociales se
promulgan determinados estereotipos. De manera que se etiqueta a todo el grupo con un
determinado adjetivo (normalmente despectivo) sin conocer cdmo son las personas que

lo integran

Ademas hay que decir que el uso que se suelen hacer de estos estereotipos, como ya
hemos dicho antes es en la mayoria de los casos de forma negativa, discriminando a la

persona en cuestion por una determinada caracteristica.

Una vez dicho esto, hay que destacar que esta negatividad o este tratamiento despectivo,
tienen unos riesgos para la sociedad, los cuales se pueden establecer en dos

dimensiones:

- La dimension erréneo normal segin Miller que tiene que ver con que se
considere al estereotipo como una forma errénea o inferior de pensamiento por

alguno de los siguientes motivos:

Porque no coinciden con la realidad
Porque obedecen a una motivacion defensiva

Por tener un caracter de sobre-generalizacion

A 0w e

Porque son rigidos o estan vinculados al etnocentrismo (sobrevaloracién del
grupo y rechazo u hostilidad hacia exogrupos) (Miller, 1982 citado por Suria,
2010:2)
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- La dimension individual-social: que tiene que ver con que haya acuerdo o el
consenso social en su definicion, o que por el contrario se limite a sostener que

son creencias que sostienen los individuos (Surig, 2010:2).

Aunque a esto hay que afadir lo que apunta Mastrodoménico Brid:

El problema real de los prejuicios y estereotipos no consiste tanto en que las
personas los tengan sino en que estos se reflejen en el trato que les dan a
quienes entran en las categorias consideradas negativas; en este caso ya
tendriamos que hablar de discriminacion 'y  segregacion.  Este
comportamiento causa un enorme dafio por cuanto implica la negacién de
oportunidades de empleo, la exclusion de vecindarios, la negacién de
oportunidades educativas, y suele significar menores salarios y beneficios,
todo ello sin hablar de la negacién de oportunidades de entablar relaciones

de pareja con personas de otros grupos, etc... (Mastrodoménico, 2003: 54)

Es cierto que los estereotipos tienen riesgos para la sociedad pero hay que decir que en

la actualidad estan descendiendo, ya que como apuntan Martin y Parker:

Los prejuicios y estereotipos han disminuido ostensiblemente en los afos
mas recientes como consecuencia de las grandes transformaciones que han
tenido lugar en la sociedad, como el movimiento de los derechos civiles que
incluyo grandes cambios en contra de la segregacion, como es el caso de la
integracion de los centros de ensefianza, la accion afirmativa, ademas de otros
cambios significativos como el éxito en los deportes y en muchas otras areas de
la vida en sociedad de las  personas de diferentes grupos étnicos y culturales
(Martin y Parker, 1995; citados por Baron & Byrne, 1998 vy
Mastrodoménico Brid, 2013:53)

Pero pese a que hayan disminuido los estereotipos en los Gltimos afios, los medios de
comunicacion suelen mostrar de manera de una manera muy determinada al estereotipo
de género tanto perteneciente al hombre como al de la mujer, aunque ha experimentado

una evolucién en ambos sentidos:
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El estereotipo del hombre antiguamente se limitaba a ser padre trabajador, viril,
semental, violento....En la actualidad, se ha producido una dulcificacion del arquetipo
masculino a través de una serie de caracteristicas como: la dulcificacion de sus rasgos
fisicos y psiquicos, una mayor preocupacion por la indumentaria, una mayor dosis de
privacidad y afectividad, una menor importancia del sexo, una mayor presencia en el

universo publicitario y una fragmentacion de su papel (Rey, 1999:62-67)

El estereotipo de la mujer desde el principio se ha relacionado con elementos como:
noche, sombra, interioridad, naturaleza, tierra, calor, sentimiento, pasion, caos,
vitalidad, receptividad, suavidad, reposo, conservacion, defensa. Y por otro lado, en las
culturas matriarcales: lo femenino siempre ha sido asociado al lado oscuro, misterioso
de la vida. Ademas, habitualmente se le ha asociado caracteristicas de la mujer
relacionadas con la sumisién, con la realizacion de las tareas del hogar, la esclavitud
hacia el hombre, y la escasez intelectual. En la actualidad con la incorporacién de la
mujer al mercado laboral y el reconocimiento de sus derechos, poco a poco se estan

deslegitimando todas esas caracteristicas despectivas (Guil, 1999:98-99)

Desde la perspectiva de Espafia, hay que decir que hay una region que especialmente ha
sufrido estereotipos negativos como es Andalucia que estd contemplada desde el
exterior con varios estereotipos: la chacha alegre y despistada, un poco «ligera de
cascos»; el dependiente chistoso y exagerado; el «sefiorito» recio pero hospitalario,

dando maés de lo que tiene para deslumbrar al invitado... (Gonzélez, 1999: 102-106)

Pero también Espafia retrata un estereotipo negativo de los inmigrantes
fundamentalmente por parte de los medios, ya que la preocupacién de los medios por la
inmigracion acontece en Espafia en paralelo a un proceso de visualizacion, mediante el
cual los inmigrantes pasan de una situacion de invisibilidad a otra de visibilidad social

problematica.
Ademas, generalmente se cree que hay mas inmigrantes de los que realmente son, y

desde los medios y los agentes sociales relacionados con el tema, no se realiza nunca

ningun esfuerzo por desmentir e informar a la poblacion sobre cuantos son.
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Asimismo, la opinion general de la poblacion es que se limite la entrada a inmigrantes
procedentes de paises menos desarrollados. Quizés porque son los que vienen en pateras
0 compiten por el trabajo, los recursos sociales, inciden en la delincuencia o son los que

aumentaran su presencia en el futuro.

En Espafia existe una predisposicion favorable respecto a la integracion de los
inmigrantes pero se matiza cuando hablamos de &rabes y de negros: la poblacion
considera que su integracion sera mas problematica que la de latinoamericanos y
europeos del este, ya que creen que la diferencia cultural (afinidad cultural, idioma,

religion....) que existe en el primer caso es mayor

Por otro lado con respecto al tema de la delincuencia, la poblacién espafiola esta
dividida en lo que se refiere, a si la inmigracion aumenta: los robos, peleas, o trafico de
drogas (Véazquez Aguado, 1999:56-60)

Y en lo que respecta a las tribus urbanas hay que destacar que han sido vistas siempre
con connotaciones negativas desde sus inicios hasta en la actualidad, asociandose a la

rebeldia, las drogas, la violencia y generalizandose en todos los sentidos.

Una vez establecida las primeras consideraciones de partida de cara a nuestro estudio,
también es necesario hacer una incursion en el terreno de las tribus urbanas. Para ello
primeramente definiremos que se considera qué es una tribu urbana y qué caracteristicas

presenta.
En este sentido, las tribus urbanas segin Costa, Pérez y Tropea pueden definirse con

los siguientes elementos:

- Tribu Urbana como conjunto de pautas especificas —subculturales- en las que el
joven reafirma su imagen, este proceso involucra un nivel significativo de

compromiso personal.

20



La Tribu Urbana funciona como una micro-mitologia, una pequefia gran
historia, un micro-relato que contribuye en la construccion de identidad y que
provee a los sujetos de un esquema comportamental que permite romper el

anonimato.

La Tribu Urbana supone un conjunto de juegos, rituales y codigos
representacionales que un individuo corriente no conoce 0 no maneja. Estos

patrones suponen la transgresion a las reglas socialmente instituidas.

El proceso de tribalizacion supone toda una apropiacion de simbolos y mascaras

irreverentes que reafirman la pertenencia grupal.

La mayoria de las Tribus Urbanas constituyen en si mismas un virtual
dispositivo discursivo de disidencia (la subcultura) y desestabilizacion del orden

adulto, dominante o hegemonico.

El look menos convencional lleva en si mismo una actitud de resistencia a la

sociedad, pudiendo incluso expresarse violenta o agresivamente.

La relacion de pertenencia es globalizante, abarcando a veces la existencia
completa de todas las dimensiones de la vida de los sujetos. En este sentido, se

juega un proceso de des-responsabilizacion personal de las acciones.
Los Punks y los Skins son las Tribus paradigmaticas y que mejor reflejan las

caracteristicas anteriores, constituyendo ademas los dos ejes extremos donde

oscilan el resto de las Tribus existentes.
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- Lamdsica y el espectaculo deportivo constituyen los dos circuitos mas potentes
a través de los cuales las Tribus canalizan sus energias vitales, las valvulas de
escape de mejor y mayor rendimiento emocional. Mecanismos de cohesidn
social, quiebre de la realidad cotidiana, instancia de comunion, la fiesta el baile,
explosion corporal, estados alterados de conciencia. Los cantantes ocupan en la
actualidad el lugar de los chamanes en las Tribus primitivas: se produce al igual
que en la antigiiedad la fusion y comunion cuerpo/espiritu por medio de estos
rituales (Costa, Pérez y Tropea, 1997 citado por Molina, 2000:138)

Ademas estas tribus, comparten los siguientes valores o caracteristicas segin Maffesoli:

- Autoafirmacion de la subjetividad en y con el grupo.

- Apropiacion y defensa de la territorialidad, de la ciudad como espacio
simbdlico donde se construye identidad.

- Predominio de las experiencias estético/sensibles, lo sensorial (lo corporal, lo
tactil, lo visual, la imagen, lo auditivo, etc.) (Maffesoli, 1990 citado por
Zarzuri , 2000:80)

Asimismo, Maffesoli expone los rasgos béasicos que tienen las tribus urbanas en la

actualidad:

1. Comunidades Emocionales: lo determinante de este elemento se vincula al
caracter predominantemente afectivo/emotivo que se fragua al interior de estas
agrupaciones, remodulando —frenando- el imperio de la racionalidad formal -
instrumental, productiva y calculabilista- que predomina en la intemperie de las

grandes metrdpolis contemporaneas.

2. Energia Subterranea: en este punto la inercia, la verticalidad y la uniformidad
que caracteriza al continuum de la sociedad actual se ve resquebrajado por una
multiplicidad de léxicos -practicas sociales polisémicas y alternativas- cuyo
contenido se expresa a través de una grupalidad experiencial o un vitalismo que

situa su flujo mas alla del eje individualismo/muchedumbre.
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3. Sociabilidad Dispersa: bajo esta nocion lo Social emerge como un discurso
omnipresente y que se expresa a través de relaciones contractuales urbanas entre
individuos -mayoritariamente adultos- que comparten los patrones culturales y
sociales definidos por el saber hegemonico (discurso apolineo). Mientras que
soterrada e intersticialmente se abre paso un discurso discontinuo y fragmentario
(discurso dionisiaco) —expresion de un saber parcial- que se opone a la l6gica
dominante, asumiendo estrategias de interaccion diversificantes que fundan una
nueva socialidad neotribal. Lo interesante en esta reflexion es que ambos
discursos intentaran medir inevitablemente sus fuerzas en algin tiempo y

espacio determinado.

5. Fisicidad de la Experiencia: el espacio fisico —la urbe- se transforma aqui en
un factor determinante en la conformacion del entramado biogréafico
intersubjetivo. El espacio como artificio cultural que permite “formatear”
(Maffesoli, 1990 citado por Zarzuri y Ganter , 1999:83)

Una vez aclarado el concepto y las caracteristicas haremos un breve repaso historico de
las tribus urbanas desde su irrupcion en Espafia para ver la evolucion y los cambios que

han experimentado desde su aparicion hasta la actualidad.

La aparicion en Espafa data de los afios 70 que es donde se empiezan a crear diversos
organismos para el fomento de la Juventud como Instituto de la Juventud y la
transferencia a ayuntamientos y comunidades autonomas de las competencias en
juventud. Paraddjicamente, en plena efervescencia de la movida, desaparecen los
estudios cualitativos y testimoniales que podrian dar cuenta de las culturas juveniles
emergentes. Sélo al final del periodo aparecen algunos estudios que marcan un cambio

de interés hacia el consumo cultural.

En los 80, la época del gobierno socialista en Espafia se consolida en el poder una
generacion que habia protagonizado la lucha antifranquista, y que ve con cierta
suspicacia la presencia de jovenes aparentemente apaticos y despolitizados, cuyas
estéticas y formas de vida descalifica como un fendmeno puramente comercial y

consumista.
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Ademas surgen varios trabajos relacionados con la juventud y las tribus urbanas, como
pueden ser por ejemplo: trabajos sobre las subculturas del hachis, delincuencia juvenil y
las culturas emergentes, estudios sobre consumos culturales de los jovenes, y otros

relacionados con las movidas nocturnas sobre las tribus urbanas

A finales de los 80 se segmentan las subculturas juveniles, y paralelamente a ello
trascurre el renacimiento de lo pijo, del estilo makinero (mdsica electronica y drogas),

de los ultras del futbol y de los skinheads

En los 90 se produce la explosion de los skinheads y los okupas como consecuencia de
nuevas formas de convivencia juvenil y alternativas contraculturales. Asimismo,
también surgen estudios de varios tipos de estudios que se toman de tribus urbanas en
general como: skinheads, punks, okupas y heavies. Y otros que se centran en los
problemas que generaban las tribus urbanas como: la violencia urbana, la ocupacion y el

consumo de drogas sintéticas

A partir de los 2000, se generalizan las tribus urbanas a través de tres tendencias: un
mayor protagonismo del movimiento antiglobalizacion y de sus repercusiones
culturales, un movimiento fiestero y la difusion de internet abre espacio a la generacion
de culturas de habitacion y comunidades virtuales que se expresan en estilos como

ciberpunks y hackers), aunque el uso del espacio virtual afecta a todos los grupos.

En lo que se refiere a los estudios acerca de las tribus urbanas proliferan los siguientes:
monografias de las tribus aplicando la cronica periodistica, anélisis militante o
sociologia, estudios sobre escena fiestera, reflexiones tedricas sobre el proceso de
globalizacion, estudios sobre estilos alternativos y antiglobos, y sobre la las culturas

juveniles en la vida cotidiana de los jovenes (Feixa, y Porzio, 2008: 4-6).

Concretamente y con el fin de centrarnos en la tribu que nos ocupa, hay que decir que la
historia del heavy como tribu evoluciona de manera paralela e indisoluble al género
heavy. Es por tanto que estableceremos en las siguientes lineas una breve incursion en

la historia del heavy metal para ver qué cambios ha experimentado el género
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El nacimiento del metal se dio a finales de los afios sesenta en Inglaterra, ante una
sociedad en busqueda de libertad de pensamiento. En este sentido se puede decir que
desde un origen la musica metalera estd compuesta, principalmente, por sonidos
melodicos, potentes y distorsionados, asi como escalas y composicion de blues, rock
psicodélico, rock, hard rock y mdusica clasica. A todos estos géneros les acomparian
letras tematicas y mensajes relacionados con crisis politica, social, temas historicos o
mitolégicos, cuidado al planeta, festivos, mujeres...Asi pues, las primeras bandas que se
sumaron a esta corriente fueron Steppenwolf, Led Zeppelin, Deep Purple y Black
Sabbath. Y junto a ellas a mitad de los setenta se suman bandas como AC/DC,

Scorpions o Kiss.

Todo este género fue ganando un especial calado en los jévenes de Inglaterra y Estados

Unidos a finales de la década de los setenta.

En la década de los ochenta surge el New Wave of British Heavy Metal (nueva ola de
heavy metal britanico), y es aqui donde surgen bandas como Iron Maiden, Saxon,
Motorhead y Def Leppard. EI Metal aqui evolucion6 en sonido y forma haciéndose mas
melddico y veloz, y por otro lado més comercial. En Estados Unidos de manera paralela
aparecen bandas con un estilo mas vendible, mas fresco y suave como Métley Crue,

Van Hale, Quiet riot, Ratt, Wasp y Guns and Roses

A partir de los noventa pierde fuelle el éxito del metal y surgen agrupaciones que se
derivan del grunge como Nirvana, Radiohead o Pearl Jam. Y paralelamente a ello,
surgen subgéneros como: el power metal, el metal sinfénico, black metal, death metal,

metal progresivo, trash metal..... con bandas como Metallica, Anthrax y Megadeth

En el nuevo milenio el metal paso6 a ser uno de los géneros musicales mas amplios de la
escena “popular”, desde el heavy metal, el metal neoclasico, trash metal, death metal,

metal cristiano, un metal, metal industrial o rap metal

Hay que destacar tras ver la historia del heavy, que en lo que respecta al estereotipo del
heavy siempre ha recibido muchas criticas negativas y censura en su contenido, estilo de
vida, vestimenta e ideologia. Atribuyéndoles calificativos como violentos, incultos,

mala influencia de la sociedad... (Magallon Martinez, 2013: 17-21)
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Después de haber visto una aproximacion de la historia tanto de las tribus urbanas en
general como de las tribu que nos disponemos a analizar, podemos ver como en la
actualidad entre las tribus mas comunes destacan las siguientes: Canis, Heavies, Emos,

Gaticos, Raperos, Punkis, Pijos, Hippies, Hipsters, Skinheads, y Rockeros.

-Heavies. Tienen su origen en los afios 70 como radicalizacion de la ideologia hippie.
En Espafia surgen a finales de los 70. Normalmente suelen vivir en barrios periféricos y
es una de las tribus urbanas numerosas. En lo que respecta a su atuendo, hay que decir
que llevan vaqueros cefiidos, melena, cazadora de cuero con clavos, camisetas
estampadas con idolos musicales o simbolos de muerte. Como su propio nombre indica
escuchan musica perteneciente al estilo musical denominado como heavy metal. Su
ideologia se puede definir como antimilitarista y antiautoritaria sobre todo como
resistencia e insumision mas que como actividad politica. Escasamente tienen

representacion violenta.

-Punkis. Surgen en Inglaterra a finales de los setenta como oposicion a la decadencia de
la cultura rock y hippie. En Espafia aparecen en los setenta con mucha difusion en
cascos antiguos y barrios periféricos. La vestimenta y apariencia que suelen usar son:
aspecto desalifiado, crestas, peinados llamativos, pendientes, cazadoras de cuero,
camisetas superpuestas, clavos, broches, tatuajes y botas militares. La musica que
suelen escuchar es punk. Suelen tener una tendencia violenta precisamente por sus
principios radicales. Y como apunte final, hay que decir que su estética ha influido en

todas las subculturas sucesivas como por ejemplo la grunge.

-Rockeros. Esta tribu nace en los afios 70 en Inglaterra. Su aparicion en Espafa tiene
lugar en la mitad de los 70 sobre todo en los centros urbanos. Su atuendo y apariencia
suele ser: patillas, un caracteristico flequillo, cazadoras cortas y pantalones con hebillas.
La musica que escuchan son: Rock and Roll americano o inglés. Su ideologia se asocia
con el tradicionalismo, la rebeldia y el individualismo. Escasamente tienen ataques

violentos.
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-Goticos. Su tribu se relaciona con la tematica siniestra y de la noche. Su origen data de
Inglaterra a principios de los 80. La aparicion en Espafia tiene lugar poco después de los
80 de manera minoritaria. Su apariencia y vestido: usan prendas de color negro, tez
palida, y demaés simbolos relacionados con la muerte. EI género musical con el que més
se vinculan es el rock tenebroso. Pertenecen a una ideologia que tiene como
caracteristicas: pesimismo, individualismo, romantico y apolitico. En raras ocasiones se

muestran violentos.

-Skinheads. El origen de esta tribu nace en Inglaterra. En Espafia surge a principios de
los ochenta cuya presencia es muy numerosa. En cuanto a la apariencia y vestidos son
los siguientes: Cabeza rapada, Camiseta polo, Cazadora de aviacion verde,
tatuajes....La musica que suelen escuchar es Ska, Soul...Su ideologia se relaciona con
la extrema derecha y el racismo. En este caso, si que realmente la violencia suele ser
frecuente en estos grupos. En esta tribu hay muchas ramificaciones y se ha producido

una expansion en los ultimos afos.

-Hipsters. Es una tribu urbana que nace en los 90°s en Espafia. Estos jovenes
normalmente tienen un caracter urbano de clase media y alta (“modernos”); con
intereses alejados de las corrientes mayoritarias de la moda y la cultura, como son la
musica alternativa o el cine independiente. Se dice que son los Unicos incapaces de
reconocer que pertenecen a su tribu, y son caricaturizados por intentar llevar una vida
bohemia e “intelectual” (gafas de pasta, ropa usada, cortes de pelo mop-top),
actualizando sus conocimientos culturales continuamente; algo loable, si no fuera
porque, al parecer, hacen un uso superficial e hipdcrita de los idolos de la contracultura

(Luis Marin, Orecha Celestino, Pigazo Nogal y Sanchez Iglesias, 2008: 8-10)

-Raperos. La cultura del rap, se relaciona con el baile del breakdance y el Graffiti. El
rapero suele seguir distintos géneros de la musica Hip Hop, como el Gangsta Rap,
Hardcore Rap West Coast rap, Southern rap, Chicano rap, Crunk, Merengue hip hop,
Miami Bass, etc (San Martin Pascal y Rubio Gil, 2012:7)
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-Pijos. Nacen en Esparia después del franquismo. Normalmente los pijos suelen tener
una posicion elevada en la escala social, siguen la Gltima moda, y tienen unos modales y
una forma de hablar muy afectados. Los pijos suelen vivir en grandes ciudades y en
barrios ricos. A veces se les vinculan con el franquismo y la religion catolica como
ideologia. Esta tribu urbana no se relaciona con ningun tipo de mdsica particularmente
(Tinat, 2004:67-74)

-Emos. Son un grupo que tienen como principios: el dolor como vehiculo y la tristeza
como bandera, contraponiéndose diametralmente a los punks; mientras los emos sufren
para sentirse vivos, los punks se lastiman para justificarse. El look emo se vuelve como
en todas las tribus urbanas su uniforme social e identidad grupal: el pelo oscuro sobre
los ojos en flecos asimétricos para dar aire de desvalido; pantalones de tubo sumamente
ajustados preferentemente negros que dejan al descubierto ropa interior de colores y con
dibujos infantiles al igual que sus camisetas de rayas que muestran personajes de los
comics infantiles o de bandas de rock, complementado con tenis de colores, usados
nunca nuevos, de tipo ska o de grandes suelas de goma y cinturones de estoperoles y
grandes hebillas metalicas

( Belmonte Grey, 2010: 65)

-Los hippies. Suelen escuchar o interpretar rock psicodélico, progresivo, masica
folclérica. A esta tribu se le suele relacionar con el consumo de drogas: marihuana,
hachis y alucindgenos. La estética y la apariencia de los hippies: cabello largo y al estilo
afro (De la Fuente rocha, 2009:51)

-Los canis. Surgen a mediados de los 90 pero se desarrollan a partir del afio 2000 en
Sevilla. Son jovenes de 15 a 30 afios con un nivel cultural muy bajo y suelen vivir en la
periferia de las ciudades. Su estética se corresponde con vestimenta deportiva
acompariada de accesorios de oro y bisuteria. Su estilo musical se corresponde con el

reggaeton y la musica electrénica. En ocasiones tienen comportamientos violentos.

Como hemos visto estos grupos comparten varios elementos como pueden ser: musica,

ropa, ideologia y violencia
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Aparte de lo dicho anteriormente con respecto a los estereotipos de las tribus urbanas
hay que decir que concretamente desde la publicidad se pretende generar también un
estereotipo generalizado para todas las tribus catalogandolos de delincuentes o violentos
(no de forma explicita, sino comportamental) a traves de sus pandillas, y raramente los
catalogan de inconformistas a través de sus actos de manifestacion (como pueden ser

grafittis, simbolos...)

Y precisamente, estos estereotipos hacen que los jovenes se muestren escépticos y
criticos ante las manifestaciones publicitarias, dado que el joven no se siente
identificado con la imagen tan simplificada que ofrecen de él los anuncios (Hernandez
Toribio y Vigara Tauste, 2011: 41)

Tras estas dos nociones tanto de estereotipo como de tribu urbana, veremos a
continuacién el cambio que se ha generado de los medios convencionales al medio
digital, fundamentalmente por causa de la evolucién de internet, y lo que ello puede
suponer en los estereotipos de las tribus urbanas. Esta evolucion viene dada a raiz del

cambio de laweb 1.0 a la web 2.0 que en las siguientes lineas constataremos:

En este sentido, la web 1.0 surge en los albores de internet y posee como caracteristicas,

segun Lozada, las siguientes:

- Pocos productores de contenidos.

- Muchos lectores de estos contenidos.

- Paginas estaticas.

- La actualizacion de los sitios no se realiza en forma periddica.

- Sitios direccionales y no colaborativos.

- Los usuarios son lectores consumidores.

- Interaccion minima reducida a formularios de contacto, inscripcion
boletines, etc (Lozada, 2010:10-11)

El cambio de la web 1.0 a 2.0 surge de una sesion de branstorming realizada entre
O’Reilly y MediaLive Internacional. Donde se observd que a partir de esa reunion la
web era mas importante que nunca ya que esta habia producido nuevas aplicaciones y

sitios web que habia supuesto un cambio
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Segun Tim O’Really las caracteristicas de la web 2.0:

- La Web como plataforma.

La web 2.0 se conforma como un sistema de sitios que tienen cierta distancia

con el nucleo

- Aprovechando la inteligencia colectiva

La inteligencia colectiva esta constituida por varios fenomenos:

-Los hipervinculos como estructura de la web gracias a otros usuarios que

descubren el contenido y enlazan

-El blogging como elemento de publicacién y participacion de las personas

-La arquitectura de la participacion donde las redes y el contacto se hace casi

imprescindible.

-Los usuarios afiaden valor. Los usuarios son los que generan importancia y sin

ellos no se puede mantener el sistema

- Los datos son el siguiente 'Intel Inside’

Los datos el valor fundamental en la web 2.0 para interactuar

- Elfin del ciclo de las actualizaciones de versiones del software
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Los cambios fundamentales en el modelo de negocio de 2.0:

- Las operaciones deben convertirse en una competencia central de la

compafiia y su mantenimiento debe mantenerse diariamente

- Los usuarios deben ser tratados como co-desarrolladores

- Modelos de Programacion Ligeros

Las aplicaciones sujetas a programacion han de flexibles para que los individuos

puedan modificar y generar una mejora. Y dentro de esta caracteristica se pueden

dividir en:

- Piense en sindicacion, no en coordinacion.

- Disefiar para ser 'hackeados' y 'remezclados”.

- El software no limitado a un solo dispositivo

Cualquiera aplicacion web se puede considerar software no limitado aun solo

dispositivo

Experiencias Enriquecedoras Del Usuario

La propia aplicacion debe aportar una experiencia enriquecedora para el usuario
en cuestion (O’Really, 2005: 3-25)
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Asimismo, se puede decir que la Web 2.0 tiene cuatro pilares:

Redes sociales.

Contenidos.

Organizacion social e inteligente de la informacién.

Aplicaciones y servicios (Cobo y Pardo, 2007:163)

Como ya hemos dicho anteriormente, uno de los pilares de la web 2.0 son las redes
sociales que es en cuestion uno de los elementos centrales en los que se focaliza nuestro
estudio. Para empezar nuestro analisis primeramente definiremos qué son las redes
sociales y que tipos hay, siguiendo la definicion de Leiva Aguilera y la tipologia que
establece de las redes sociales.

Leiva Aguilera establece que las redes sociales son “formas de interaccién social,
definida como un intercambio dindmico entre personas, grupos e instituciones en
contextos de complejidad. Un sistema abierto y en construccién permanente que
involucra a conjuntos que se identifican en las mismas necesidades y problematicas y

que se organizan para potenciar sus recursos” (Leiva Aguilera, 2009: 16)

Ademas, segln Leiva Aguilera se pueden tipificar en base a los siguientes criterios:

Por su publico objetivo y tematica

Redes sociales horizontales
Son aquellas dirigidas a todo tipo de usuario y sin una tematica definida. Los
ejemplos mas representativos del sector son Facebook, Twitter, Orkut e

Identi.ca.

Redes sociales verticales
Estan concebidas sobre la base de un eje tematico agregador. Su objetivo es el de
congregar en torno a una tematica definida a un colectivo concreto. En funcion

de su especializacion pueden clasificarse a su vez en:
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-Redes sociales verticales profesionales: Estan dirigidas a generar
relaciones profesionales entre los usuarios. Los ejemplos mas

representativos son Viadeo, Xing y Linked In.

-Redes sociales verticales de ocio: Su objetivo es congregar a colectivos
que desarrollan actividades de ocio, deporte, usuarios de videojuegos,
fans, etc. Los ejemplos mas representativos son Wipley, Minube Dogster,
Last.FM y Moterus.

-Redes sociales verticales mixtas: Ofrecen a usuarios y empresas un

entorno especifico para desarrollar actividades tanto profesionales como

personales en torno a sus perfiles: Yuglo, Unience, PideCita, 11870.

Por el sujeto principal de la relacién

Redes sociales humanas

Son aquellas que centran su atencion en fomentar las relaciones entre personas
uniendo individuos segun su perfil social y en funcién de sus gustos, aficiones,
lugares de trabajo, viajes y actividades. Ejemplos: Koornk, Dopplr, Youare y

Tuenti.

Redes sociales de contenidos
Las relaciones se desarrolla uniendo perfiles a través de contenido publicado, los
objetos que posee el usuario o los archivos que se encuentran en su ordenador.

Ejemplos: Scribd, Flickr, Bebo, Friendster.

Redes sociales de inertes

Conforman un sector novedoso entre las redes sociales. Su objeto es unir
marcas, automoviles y lugares. Entre estas redes sociales destacan las de
difuntos, siendo éstos los sujetos principales de la red. El ejemplo més llamativo

es Respectance
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Por su localizacion geografica

Redes sociales sedentarias
Este tipo de red social muta en funcion de las relaciones entre personas, los
contenidos compartidos o los eventos creados. Ejemplo: Rejaw, Blogger,

Kwippy, Plaxo, Bitacoras.com, Plurk.

Redes sociales nomadas

A las caracteristicas propias de las redes sociales sedentarias se le suma un
nuevo factor de mutacion o desarrollo basado en la localizacion geografica del
sujeto. Este tipo de redes se componen y recomponen a tenor de los sujetos que
se hallen geograficamente cerca del lugar en el que se encuentra el usuario, los
lugares que haya visitado o aquellos a los que tenga previsto acudir. Los

ejemplos mas destacados son Latitud, Brigthkite, Fire Eagle y Scout.

Por su plataforma

Red social MMORPG y metaversos
Normalmente construidos sobre una base técnica Cliente-Servidor (WOW,

SecondL.ife, Lineage).

Red social web

Su plataforma de desarrollo esta basada en una estructura tipica de web. Algunos
ejemplos representativos son MySpace, Friendfeed y Hi5 (Leiva Aguilera,
2009:16-21)
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Cabe decir que como toda herramienta las redes sociales poseen una serie de ventajas e
inconvenientes que necesitamos saber para utilizarlas que como sefiala Capdevilla

Dominguez son los siguientes:

Ventajas:

-Estén transformando las leyes de mercadotecnia

-Modifican las férmulas de redaccion y periodismo clasico permitiendo
informacion de manera inmediata.

-Se puede conocer gente que comparte nuestros intereses, colaborar con ellos y
compartir informacion

-Permite aprender y mejorar idiomas de forma gratuita.

-Opcidn de incrustar todo tipo de contenidos.

-La tecnologia ha avanzado precisamente por redes sociales

-Han surgido grupos de cooperacién y manifestaciones a nivel mundial.

-Las redes sociales son una plataforma idilica para el ocio. Posibilitan desarrollar

aficiones y formar parte de diversas comunidades. Permiten acudir a eventos y

participar en actos y conferencias.

-Interactividad. Permite una retroalimentacion informativa casi instantanea.

Desventajas:

-Dispersion de la atencién. Ralentizacién de las conversaciones por la
caracteristica multitarea de las redes sociales. Los usuarios pueden tener abierta
la pagina en el navegador y estar haciendo mas cosas a la vez o tener varias
conversaciones simultaneas.

-Reduccion de la productividad.

-Suplantacién de la identidad.

-Expropiacion de material colgado por la falta de seguridad o de privacidad de
los usuarios.

-Individualismo. Posible tendencia al aislacionismo real frente a la sociabilidad
en lared.

-Adiccion a las redes sociales y busqueda infinita de contactos.
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-Laxitud del lenguaje. ¢Decadencia o evolucion?

-Emergencia ante nuevos virus que afectarian en segundos a todo el planeta.
-Socializacion también de grupos y personas con intenciones delictivas,
chantajistas extorsionadoras o terroristas. Surgen nuevos delitos informaticos y

nuevas formas de asociacion” (Capdevila Dominguez, 2010: 65)

Ademaés de cara a la interaccion de los usuarios es necesario establecer para qué usan las
personas las redes sociales. En este sentido los usos mas comunes de estas redes

sociales son segun del Moral los siguientes:

- Mantenimiento de amistades: significa seguir en contacto con amigos, colegas
0 ex comparieros de trabajo, conocidos de verano, etc., quienes, de no ser por
estos servicios, irian perdiendo relacion como ha ocurrido desde tiempos

inmemoriales previos al despunte de las redes sociales.

- Nueva creacion de amistades: Si bien las redes mantienen el contacto entre
personas que se conocen, cada una de las personas que participa, relaciona de
una forma u otra, a su contactos con segundas o terceras personas, que pueden a
su vez interactuar y conocerse. Asi el amigo de un amigo, puede llegar a ser
contacto y posteriormente amigo de un tercero. Esto converge en la teoria de
“Seis grados de separacion” de Frigyes Karinthy. El cual apuntaba que no
requeririamos contactar con mas de seis personas para encontrar a alguien
siguiendo sus redes de amigos y conocidos. Lo que equivale a afirmar que
cualesquiera dos personas del planeta estan vinculadas, sin saberlo y sélo habria

que recurrir a seis “pasos intermedios” para establecer dicha relacion.
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- Entretenimiento: Aunque las redes sociales sirven para interactuar y acrecentar
las relaciones, también hay un perfil de usuarios de éstas que las usa como portal
de entretenimiento, sin méas pretensiones. Exploran las actualizaciones del estado
de algunos usuarios, se ponen al dia sobre vidas ajenas, descubren los nuevos
colegas de antiguos comparfieros de clase, etc. Es el recurso de observar lo que
acontece sin ser visto (voyerismo). Este Cotilleo 2.0, como podriamos Ilamarlo,
supone una forma de relacion especifica de este tipo de comunicacion. Pero no
sOlo estas posibilidades nos ofrece el mundo 2.0 sino que existen otras
aplicaciones creadas por las propias redes sociales, que hacen que el usuario
participe mas activamente o pase mas tiempo conectado fomentando la
interaccion, casi segura, con algln otro contacto. Un buen ejemplo de esto, es la
famosa granja de Facebook. Una aplicacion que compromete al usuario a la
creacion y cuidado de una “granja en linea” que requiere de una constante
atencion y control. Poniendo como ejemplo Facebook, hemos estudiado cual es

el uso mayoritario que sus usuarios dan a la red social.

- Gestidn interna de organizaciones empresariales: sin duda, este uso esta
circunscrito a empresas dentro de cuya estructura se crean redes sociales
privadas para agilizar trdmites, comunicaciones, conferencias, informes o se
crean otras redes simplemente para poder estar en contacto con profesionales del
sector, tanto a nivel laboral como personal”. (Del Moral, 2005 citado por
Capdevilla, 2010: 52-54)

Un punto importante a tener en cuenta es la identidad y la subjetividad en las redes
sociales. Y es que la llegada de las redes sociales ha modificado la nocion de identidad
y subjetividad del individuo. Es decir, hace no mucho tiempo la intimidad se reducia a
la escritura de un diario y las personas no tenian muchas méas opciones de comunicarlo.
Sin embargo, con la irrupcion de las redes sociales ofrecen la capacidad de reformular la
identidad y crear una subjetividad especifica. Y por tanto se produce un cambio de una

magnitud considerable en este sentido.
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Aguilar Rodriguez y Said Hung completa los apuntes de la relacion entre identidad y

redes sociales con el siguiente cuadro:

Dimensién no-virtual Dimensién virtual
-Sujeto como res.ultado -Producto consciente de
de sus experiencias, S B

vivencias, mediaciones
-Posee control sobre los

-No decide Si= g rasgos y elementos que
lo definen e identifican lo definen e identifican
ante los otros ante los otros
-Es verificable -Dificil, mas no

imposible, de verificar
-Para Ia‘mteraccnon es No requiere ser parte del
necesario formar parte del mismo espacio social para

mismo espacio social

) la interaccioén.
(Bourdieu1997)

(Aguilar Rodriguez y Said Hung, 2010: 198)

Tras haber establecido una serie de caracteristicas de las redes sociales en general, nos
adentraremos al andlisis de la red social Facebook por ser la red social en la que se
centra nuestro estudio, dado que es la red social mas popular en todo el mundo.

Asi pues, Facebook nace en 2004 de manos de Mark Zuckerberg, estudiante de la
universidad de Harvard. La idea de Facebook era crear una comunidad donde la gente
compartiera gustos y sentimientos, abierta a otros desarrolladores. En sus afios de
trayectoria ha experimentado numerosos cambios cada afio, hasta llegar a ser en la
actualidad una de las redes sociales mas importantes en el mundo con més de 400

millones de usuarios activos, de los cuales un 50% lo utiliza a diario.
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Segun Capdevilla Dominguez, Facebook posee como caracteristicas las siguientes:

-La transparencia. Este rasgo se manifiesta en Facebook a través de las multiples
fuentes de informacién que compiten entre ellas y porque se conoce mucho

sobre el método de difusién de la informacion.

-Inmediatez informativa. Esto se debe a que cualquier usuario en Facebook
puede transmitir cualquier contenido para compartir en el momento en que se

publica.

-Gratuidad para difundir el contenido. Todo contenido (no comercial) es

publicable en Facebook por coste cero.

-Interactividad. Facebook facilita la participacion y la comunicacion de las
personas a través de Internet sin limitaciones geograficas o de tiempo
(Capdevilla Dominguez, 2010: 54-59)

Estas caracteristicas se pueden ver a través de las herramientas que ofrece Facebook al

usuario para su experiencia personal:

- Muro: Permite dejar pequefias frases (muchas veces se toma la entradilla de la
informacién o el titulo) junto al link del contenido. Se puede actualizar manualmente o
mediante RSS y permite incluir una pequefia imagen sobre el tema que se escoge

gracias a las aplicaciones de Facebook.

- Fotos: Permite compartir tus fotos con tus amigos y a la vez ver las de tus amigos o

conocidos con el fin de intercambiar experiencias.
- Videos: Facebook permite a los usuarios subir videos directamente a la pagina, aunque
también se pueden incluir desde Youtube (el medio deberia antes subir ahi su video) o

desde cualquier plataforma de video, ya sea propio o publico.

- Notas: Hacen la funcion del Blog.
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- E-mail: Facebook cuenta con la posibilidad de enviar correos masivos a los usuarios
adscritos a una determinada pagina. Permite al medio remitir una newsletter con los
temas mas interesantes a la gente suscrita. Facebook deja discriminar por edades, sexos,
lugares de residencia o preferencias lo que hace muy atractiva esta funcion ya que

permite seleccionar muy bien a qué publico quiere dirigirse

En lo que se refiere al perfil de usuario de Facebook hay que decir que es femenino en
su mayoria (52% de las mujeres frente a un 48% de los hombres), cuya edad es
perteneciente a la franja de entre 25-34 afios y que estd aproximadamente 47 minutos al

dia usando Facebook (dos veces al dia).

Pese a que la franja de edad comprendida en el sector adolescente apenas suma un 9%.
Es un segmento muy interesante de analizar, y precisamente con este fin se puede
destacar el estudio de Gallo Orbe, el cual esclarece los habitos de los adolescentes en

Facebook:

-Uno de los usos principales por los cuales los adolescentes usan Facebook, es

para enterarse de la vida de otras personas.

-Los adolescentes no tienen a sus padres entre sus contactos o lo tienen
bloqueados. Pese a esto, algunos de estos adolescentes han ayudado a los padres
a hacerse perfil en esta red social.

-Algunos adolescentes utilizan Facebook para contactar con parientes que viven
alejados y para mantener el contacto con ellos.

-Algunos adolescentes han encontrado perfiles falsos, los cuales insinuaban a

entrar en paginas pornograficas.

-Facebook ayuda a compartir gustos y sentimientos para las personas que se
encuentran solas. Y a la vez sirven a las personas timidas o que no poseen un

gran atractivo fisico a relacionarse (dado que son victimas de discriminacién)

-Los adolescentes afirman que para mantener una relacion prefieren hacerlo en

persona antes que a través de Facebook.
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-Los adolescentes no usan Facebook para emitir ningun contenido politico (es

mas, poseen un pasotismo considerable en esta materia)

-Algunas veces utilizan Facebook para vender articulos o para ayudar a alguien
en ello (Gallo Orbe, 2012: 56-58)

En lo relativo a la identidad de los adolescentes en Facebook, ellos ven en esta red el
vehiculo a través del cual el adolescente toma las riendas. Dado que esta red social les
permite una libertad al no estar sometidos al poder y la vigilancia de los padres. Es por
tanto un espacio donde los adolescentes manifiestan: inquietudes, molestias, criticas, y

sobre todo un dialogo donde sus opiniones son tenidas en cuenta.

Hay que destacar que la identidad se construye a través de sus experiencias. El
sociodlogo Eric Maigret afirma que la identidad: “remite a la nocion de compartir,
reconocerse, pertenecer a un grupo y diferenciarse de otro, tanto en el orden de las
practicas como en el de las ideas”. (Maigret, 2006 citado por Aguilar Rodriguez y Said
Hunt, 2010). Por tanto, la participacion en la red permite interaccionar con personas
con intereses comunes sea donde sea que estén ubicados fisicamente, la pertenencia al
grupo virtual, se convierte en una parte importante en la formacion de la identidad. La
pertenencia a ese algo identitario proporciona sentido y cobijo a la vez, crea una
préactica complice, un lenguaje comun, un mundo propio desde el que se puede vivir
(Aguilar Rodriguez y Said Hunt, 2010:199)

En segundo y ultimo lugar, tras haber visto los tres puntos de conexién de nuestro
estudio como son: la nocién de estereotipo, la nocién de tribu y el cambio de los medios
a raiz de la irrupcion del paradigma 2.0 y las redes sociales. Y por tanto, una vez
establecida la contextualizacion de nuestro estudio se hace necesario fijar la base de
nuestro estudio. Para ello es necesario constatar las teorias especificas en las que se
enmarca nuestro estudio. En este sentido, como hemos dicho en la primera parte de
este estudio, las teorias que nos serviran de referencia son: la teoria de los estudios
culturales, la teoria de cultivo y dos teorias méas especificas para nuestra investigacion
como son la teoria de las representaciones sociales y la teoria del imaginario social. De

las que a continuacion se explicara de manera breve en qué consiste cada una de ellas:
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-La teoria de los estudios culturales

La teoria de los estudios culturales nace de manos de Hogart en 1964 en una
conferencia, en esta Hogart pide utilizar unos elementos de critica textual y literaria de
las obras clasicas. En este sentido sus primeros trabajos se centran en las experiencias
vividas de una forma original y de auto-etnografia. Pero sin lugar a dudas el gran
precursor de los estudios culturales es Stuart Hall, el cual es influido por el marxismo y
el posmodernismo en sus trabajos etnograficos de las clases populares. En varios
estudios circunscritos a esta teoria se preocupa por las relaciones entre generaciones, las
formas de identidad y las subculturas especificas que ponen en préctica los jovenes del
sector popular (Mattelart y Neveu, 2003: 47-52)

Los fundamentos de esta teoria presta una especial importancia a los momentos de
codificacion y descodificacion ya que son dos momentos clave en la comunicacion para

la transmision del mensaje.

Otro punto importante a considerar es que la audiencia es a la vez origen y receptor del
mensaje televisivo ya que los mensajes se elaboran para satisfacer las necesidades del

receptor y asi tener una efectivizacion en el mensaje

Ademas Hall considera oportuna la diferenciacién entre el lenguaje connotado y el
denotativo. De esta manera cree que a través del lenguaje connotado se trasmiten el
poder y la ideologia dominante en los discursos de los medios desde el mundo politico,
social y cultural (Hall, 1973/2004)

Decimos que es una teoria importante para nuestro estudio dado que se centra en el

receptor: en cOmo piensa y acttia en funcion de su cultura y necesidades. Y como todo

ello afecta al proceso de comunicacion por incorporar estas variables en su emision.
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-La teoria de cultivo

Gerbner, en esta teoria analiza la influencia de la television en la realidad social de las
personas. Asi, Gerbner considera a la television como uno de los principales agentes de
socializacion dado el elevado numero de horas que se pasa de media expuesto a ella. En
este sentido cree que sus efectos no se pueden tildar de simplemente “efectos” sino que
es parte de un proceso a través del cual se generan concepciones de la realidad social
comunes, y a esto le llama proceso de aculturacion. Pero hay que decir que el proceso
de aculturacion no nace unicamente de los medios sino que también se aplican en los

estratos politicos, sociales y econdmicos.

Segun Gerbner la television no explota Unicamente imagenes, sino que la television es

un medio de apoyo y de ideologia para difundir al pablico.

El efecto de aculturacion se produce cuando los espectadores no perciben las diferencias
entre la realidad mediatica y el mundo real. En este sentido los medios difunden unas
imagenes donde se resaltan unos aspectos determinados. Y soOlo si se tiene la

experiencia directa con el asunto, se es capaz de juzgarlo de una manera total.

Otro de los conceptos que apunta Gerbner es lo que él denomina como mainstream, el
cual es un proceso destinado a la absorcion total y la asuncion de las imagenes, y las

premisas establecidas en los medios por parte de los espectadores mas voraces.

Esta teoria, como vemos se centra en los efectos televisivos sobre las personas, no
obstante es extrapolable para nuestro estudio ya que trata de la influencia de las
imagenes de los medios y cdmo esta distorsiona la realidad (Gerbner, 1980 citado por
Bryant y Zillmann, 1996:86-90)
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En lo que respecta a otras teorias mas especificas para nuestro estudio podemos

contemplar las siguientes:
-Teoria sobre las representaciones sociales

Segun Moscovici “la representacion social es una modalidad particular de
conocimiento, cuya funcion es la elaboracion de los comportamientos y la
comunicacion entre individuos”. Moscovici aboga por una representacion que
“organiza” conocimientos adquiridos con los cuales el individuo crea sus realidades
sociales, “se integran en un grupo o en una relacion cotidiana de intercambios, liberan
los poderes de imaginacion” (Moscovici, 1979 citado por Magallon Martinez, 2013:
38)

El lenguaje es el elemento que nos permite integrarnos y ser parte de unos determinados
grupos sociales e intercambiar significados, en este sentido Mora se refiere al lenguaje
que “tiene como objetivo comunicar, estar al dia y sentirse dentro del ambiente social, y
que se origina en el intercambio de comunicaciones del grupo social... al tener la
representacion social dos caras -la figurativa y la simbolica- es posible atribuir a toda
figura un sentido y a todo sentido una figura (Martin Mora, 2003 citado por Magallén
Martinez, 2013:38)

Consideramos esta teoria de importancia ya que toma como fundamento las
representaciones tanto propias del individuo como de la sociedad con lo cual confluyen
las dos perspectivas, y ello hace que sea relevante a la hora de conformar el imaginario

social por los estereotipos que normalmente se incluyen en éste.
-Teoria del imaginario social

Primeramente Castoriadis, establece que el concepto de identidad se cifie en torno a un
grupo de personas con un conjunto dominante distinto de comportamientos y creencias
que con las diferencias de la cultura dominante de la que, a su vez, forman parte de una
subcultura que llegar a ser una contracultura, es necesario referirse o recurrir al

imaginario social y por su parte, su categorizacion de pensamientos hacia éstos.
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Ademas Castoriadis, cree que la imaginacion y el imaginario juegan un papel clave en
la interpretacion y adaptacion al medio ambiente de los individuos. En este sentido
Castoriadis, establece que la imaginacion construye sus percepciones internas y externas
del mundo que le rodea, concretamente define imaginacion como: “La capacidad de
hacer existir lo que no esta en el mundo meramente fisico y, por sobre todo, de
representarse, y de manera propia cada cual, de presentar para si, eso que rodea y le
importa al ser viviente, y sin duda también su propio ser” (Castoriadis, 2008 citado por

Magallon Martinez, 2013: 37)

Por otro lado y segun Castoriadis, en el desarrollo social el hombre termina adoptando
creencias ideoldgicas y modos de vivir que lo distinguen de los demas, perteneciendo a
grupos sociales especificos dentro de la sociedad misma (subculturas de la cultura
general), construyendo asi su identidad, un mundo propio subjetivo en dos niveles: el
interno y el externo. Todo este desarrollo, se conforma a través de un proceso
psicologico de construccion de la realidad por parte de éste, su imaginaciéon por el

mundo que lo rodea y los grupos a los cuales no pertenece

Para finalizar se puede decir que el individuo basa sus imaginarios en lo que ve, escucha
y entiende dentro de la comunicacién publica, esta parte de una cultura general de la que
el individuo forma parte para conseguir decidir qué pensamientos o ideologias

coinciden de mejor manera con su manera de ser.
En nuestro estudio posee una gran importancia ya que parte de esos imaginarios y

representaciones que son compartidos en toda la sociedad, y por tanto se nos hace

imprescindible a la hora de plantear la investigacion.
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3. Desarrollo y método

3.1. Justificacion del estudio

El estudio posee como objetivos los siguientes:

-Determinar si hay un cambio del estereotipo negativo que muestran los medios

convencionales a los que exponen las redes sociales.

-Vislumbrar si el cambio es positivo 0 negativo, entendiéndose como positivo que no
promueven los estereotipos negativos que proyectan los medios de manera (quedando

diluidos los mismos). Y paralelamente a ello determinar la causa de este cambio

-Constatar las caracteristicas del estereotipo del heavy en Facebook. Con el fin de
detallar y concretar como es el nuevo estereotipo se tomara una serie de patrones

pertinentes para acotar el estereotipo en la red social que nos disponemos a analizar

Finalmente se establecera en las conclusiones si estos objetivos se cumplen o si por el

contrario seria necesario replantear el estudio.

Concretamente nuestro estudio se centrara en el estereotipo negativo del heavy ya que
creemos que a lo largo de la historia ha sido constantemente atribuido con distintos
caracteristicas negativas como pueden ser: vago, vicioso, drogadicto, violento.... Y a
pesar de que hoy dia su arraigo en la sociedad se haya diluido, hay una potente impronta
en el imaginario social de como se comporta el heavy con la sociedad. Y ademas es un

comportamiento que los medios en su mayoria lo reflejan como negativo ain hoy dia.

Ademaés de ello, hemos tomado como punto de partida a nuestro estudio acerca de los
estereotipos negativos referidos a los heavies en Facebook, el estudio de Roberto
Carlos Magallon Martinez de la Universidad Auténoma de Barcelona, el cual se titula:
“Fabrica de Metalheads: arquetipo de la representacion del aficionado del heavy metal
en Espana”. He elegido este estudio por poseer como objetivo la construccion del
arquetipo del heavy tanto internamente, como desde los propios medios o la sociedad. Y
es por tanto que hay una correspondencia muy alta como para tenerlo en cuenta y partir

de la profundizacion de este estereotipo para trasladarlo a las redes sociales.
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En este sentido, en las siguientes lineas desarrollaremos de manera breve en que
consistid su estudio, y cuél es la situacion de partida que nos encontramos para realizar

nuestro estudio.

En lo que respecta a los objetivos especificos que se plantearon en dicha investigacion

se puede decir que son los siguientes:

-Conocer como se sustenta el arquetipo del metalero

-Conocer cOmo se ve éste a si mismo

-Conocer como cree que lo ven y representan los medios especializados

-Analizar la importancia que juegan los medios masivos y las nuevas tecnologias en la

formacion y desarrollo del arquetipo del heavy
-Identificar los tipos de metaleros mas comunes existentes y describir sus diferencias

Para desarrollar este estudio usaron una metodologia cualitativa con el fin de
profundizar acerca del estereotipo en cuestion, concretamente a través de cinco
entrevistas a personas aficionadas al heavy metal y seis entrevistas a personas

profesionales como son periodistas y expertos en el tema.
En lo que concierne a las preguntas realizadas fueron las siguientes:

1. ¢Qué es para usted el heavy metal? ;Qué es ser heavy?

2. ¢Qué representa el heavy metal para usted? ;Y para la sociedad?

3. (Como cree que la sociedad ajena a éste “mundo” ve, representa, al heavy

metal?
4. ;Qué opina de noticieros o peliculas como “Isi Disi” que muestran al heavy
como un individuo violento, poco culto o vicioso? ¢Son para usted acertadas

estas caracteristicas? ¢ A que crees que se deba éste estereotipo?

5. ¢Qué tipo de heavies conoce y cudl es su favorito?
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6. ¢Como se relaciona con el mundo heavy? ¢Existen donde se retinen; lugares o

zonas de la ciudad? ¢Cuéles son esos lugares de encuentro habitual?

7. ¢Donde se entera de la informacion de conciertos y bandas? ;Qué importancia

juega internet en éstas relaciones y acciones?

8. ¢Cdmo son las relaciones con su familia, amigos y personas no aficionadas a

este tipo de masica?

9. ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ¢ El heavy metal en Espafia?

10. ¢ Qué opina de las coberturas mediaticas del género?

Para el profesional: periodistas y masicos:
¢ Como es el negocio del heavy metal actual en Espafa? ¢Se puede vivir de esto?

¢Como es la relacion con los grandes medios de comunicacion nacionales

(entendiéndose como tales a TVE, RTVE, Antena 3, entre otros)?
Para el académico:

¢ Los heavies son una tribu urbana o una subcultura?

En lo que respecta a los resultados de este estudio hay que decir que se establecieron
una serie de consideraciones a tener en cuenta para desempefiar nuestro estudio como

son las siguientes:

-Al heavy no le influyen tanto como podria pensarse los medios especializados o

masivos

-Los masicos de heavy son los que marcan la tendencia de como vestir, pensar...

-Al heavy le gusta este tipo de mdsica pero no comulga la mayoria de las veces con la

estética
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-Los medios de comunicacion actdan como filtro para que la musica llegase de otros

paises

-lImagen negativa de los medios de comunicacion por pertenecer a una sociedad no

metalera

-No se debe encasillar al metalero ya que dentro del heavy hay muchos géneros

-El metalero no es mas que un individuo comun y corriente, ni mas vicioso, ni mas

violento, es el gusto por una musica en concreto

-Al heavy no le importa realmente como lo ven a él como individuo metalero cualquier

otra tribu urbana

-Los medios no juegan directamente un papel importante en la formacion del arquetipo
mediante sus representaciones mas si lo hacen mediante la presentacién y eleccién de

las bandas que terminan formando los arquetipos de esta tribu urbana

A partir del estudio mencionado, y pese a que establece la importancia tiene las nuevas
tecnologias en el forjamiento del arquetipo del heavy, vemos como este tema se trata de
manera muy superficial, y desde nuestra perspectiva creemos que posee una gran
importancia en lo que respecta a la ruptura de los estereotipos negativos convencionales

gue se asocian a las tribus urbanas en general y a los heavies en particular.

Creemos que Internet ha supuesto un cambio, especialmente las redes sociales, a la hora
de relacionarnos con el mundo y a la hora de pensar. Como hemos presenciado en los
ultimos afios el cambio del paradigma 1.0 al 2.0, en el que la interactuacion y la
conversacion se presentan como elementos fundamentales, ha supuesto un cambio en
casi todos los aspectos de la vida cotidiana del ser humano, de empresas e instituciones
ya que éstas se ven obligadas a responder a las demandas informativas de cualquier

ciudadano e interactuar con ellos.
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Es por tanto que este cambio puede suponer, como ya establecemos en los interrogantes
y objetivos, que las redes sociales contribuyan a desestabilizar o diluir la importancia
que hasta ahora han tenido los estereotipos de las tribus urbanas (especialmente
negativos) debido al contacto directo que se establece en las redes sociales con personas

de todo el mundo.

Es por todo ello, por lo que es necesario profundizar acerca de este cambio de los
medios convencionales a los medios sociales, y asi ver si estos pueden llegar a influir

para que estos estereotipos de las tribus urbanas vayan diluyéndose.

3.2. Muestra

Para realizar nuestro estudio utilizaremos un muestreo no probabilistico ya que al ser un
estudio cualitativo vemos que este tipo de muestreo es el mas adecuado de acuerdo a

nuestros objetivos de investigacion.

Para realizar nuestro estudio hemos elegido como poblacidén a personas que se auto-

consideren heavies y que hablen en espafiol.

Concretamente nuestra muestra se enmarca en personas con una edad de 18-55 afios ya
que el heavy es un género que no se circunscribe Unicamente a una franja de edad
concreta, sino que es aplicable en préacticamente todas las etapas de la vida de una

persona.

En lo que respecta al sexo de la muestra hay que decir que sera tanto masculino como
femenino, aunque el género femenino estara poco representado ya que sélo una chica ha
accedido a hacer la entrevista. Nos hubiera gustado que hubiese una mayor

representacion femenina pero no hemos podido contar con ellas.

En lo que respecta a los lugares de procedencia de las personas a entrevistar hay que
decir que abarca a Espafia, México y Colombia. El hecho de que sean de diferentes
lugares es algo positivo ya que permite dar una vision diferente de nuestro estudio y

poder contrastar las distintas opiniones.

50



Concretamente con el fin de asignar una muestra especifica, hemos tomado como
referencia el estudio de la Universidad Autonoma de Barcelona, el cual establecié como
muestra a cinco heavies y seis profesionales y expertos del periodismo musical
concretamente de heavies. En nuestro caso seran cinco administradores de paginas fan

en Facebook y cinco aficionados del heavy metal.

Siguiendo esta dinamica hemos elegido a dos grupos de personas para nuestro

cometido:

-Un primer grupo de cinco aficionados al heavy metal que se considerasen heavies. Hay
que decir que este primer grupo eran todos espafioles nacidos en Méalaga y en cuanto a
sus caracteristicas hay que constatar que se corresponden con las que hemos dicho con

anterioridad: todos ellos tienen entre 20 y 30 afios de edad y son hombres.

En este sentido hemos elegido como heavies a las siguientes personas que nombramos a

continuacion:

e Daniel Salas Gamero. 22 afios. Aficionado del heavy desde los 13 afios Yy

guitarrista de este tipo de género

e Antonio Jesus Estrada. 22 afios. Aficionado al heavy desde los 10 afios. Bajista

de un grupo de musica del género heavy

e Federico Escudero Clares. 20 afios. Aficionado y Apasionado del heavy metal

desde hace muchos anos

e Lucas Wassaul Barragan. 25 afios. Aficionado del heavy desde muy temprana
edad

e Juan Rios. 25 afios. Aficionado del heavy y el rock tanto en espafiol como en

inglés.
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-Un segundo grupo de administradores de paginas fan en facebook relacionadas con el

heavy. Estas personas residen en lugares diferentes como pueden ser Colombia, México

y en distintas provincias de Espafia. Todos ellos tienen una edad variable de entre 20 a

55 afios y son hombres (exceptuando a una administradora)

Para ello hemos elegido las siguientes paginas fan con sus administradores:

Guillermo Solano es el administrador de la pagina “Rock & Heavy Metal en
Espanol”. Esta pagina ha sido creada, segun su descripcion, con el fin de dar a
conocer bandas de Metal en espafiol. Esta pagina posee 59652 personas a las
cuales les gusta esta pagina. Hemos elegido esta pagina ya que es una de las méas
importantes en Espafia de heavy metal en lo que respecta al nimero de

seguidores

Vanesa Sempere Tari es la administradora de la pagina “Amantes del heavy
metal”. Esta pagina esta dedicada seglin su descripcion ” a todos los que llevan
el metal en el corazdn, y se encarga de difundir las bandas que hay en el
subsuelo metalico y hardrockero, pero sin olvidar a los grandes”. Esta pagina
posee 4064 personas a las cuales les gusta esta pagina. Hemos elegido esta
pagina ya que es una pagina bastante importante en Espafia a la hora no solo de
conocer canciones nuevas de los grupos que por antonomasia conforman el
metal, sino también de los pequefios grupos que se intentan abrir paso en este

sector.

Francisco Javier Lopez Delgado es el administrador de la pagina “Heavy Metal
Total”. Esta pagina se encarga segin su descripcion de lo siguiente: “Péagina
disefiada para los amantes del buen heavy metal, power metal, trash metal, doom
metal...Esta pagina tiene 21418 “me gusta” en Facebook. Ademas para nuestro
estudio nos aporta un enfoque internacional del heavy metal y sus derivados en

espafiol
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e Juan Reguero Rodriguez es el administrador de “Santuario del Heavy Metal”.
Esta pagina esté relacionada con todos los asuntos del heavy metal. Actualmente
tienen 1422 personas que les gusta esta pagina. Hemos elegido esta péagina ya
que en ella se congregan los sitos mas importantes de heavy metal en Méalaga

e Javier Endara es el administrador de “Wild Heavy Metal”. Grupo de heavy
metal en Espafia. Actualmente tiene 2695 personas que les gusta esta pagina.
Hemos elegido esta pagina para dar una perspectiva mas profesional y enfocada

hacia el ejercicio del metal

En lo que respecta al procedimiento por el cual hemos contactado con estas personas ha
sido diferente ya para el primer grupo principalmente ha sido a través de diversas
Ilamadas telefonicas para concertar la cita para hacer la entrevista junto con mensajes en
la red social Facebook fundamentalmente para recordarles la cita. En el segundo caso se
ha usado Facebook y el Correo electronico ya que no nos han querido facilitar su

teléfono movil.

3.3. Metodologia

En primer lugar hay que decir que hemos tomado como referencia para fijar la
metodologia el estudio “Fabrica de metalheads: arquetipo de la representacion del
aficionado al heavy metal en Espafia” (2013) de Magallon Martinez. Y que se pretende
ampliar el arquetipo del aficionado al heavy metal que este estudio propone dado que
no s6lo nos centramos en lo que se proyecta en los medios sino también se tienen en

cuenta los estereotipos de las redes sociales.

Antes de avanzar mas en lo que se refiere al contenido de la entrevista, cabe decir que es
una entrevista estructurada. Es decir, se han realizado las mismas preguntas a todos los

entrevistados y en el mismo orden.

Por otro lado, en lo que respecta a las preguntas que se han utilizado en el mismo, se
han empleado una mezcla entre preguntas estructuradas y preguntas abiertas para por un
lado obtener una referencia de tipo cuantitativo a través de una escala de likert y por

otro lado, obtener el razonamiento del entrevistado ante un asunto en cuestion.
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La forma en la que se va a hacer esta entrevista hay que decir que es de manera
presencial a todos los entrevistados residentes en Malaga, los cuales son seis de los diez
seleccionados, y por correo electrénico a las personas que viven fuera de Maélaga.
Aunque lo ideal es que se lo pudiese hacer a todos los entrevistados de manera
presencial, como he dicho anteriormente por motivos econdémicos y de tiempo ha sido
imposible desplazarme hasta cada uno de los lugares de las personas seleccionadas. Hay
que decir que las entrevistas que se realizaron de manera presencial, se hicieron en bares
de Malaga para lograr un ambiente relajado y distendido en el que el ambiente

propiciara la conversacion.
En lo que se refiere al procedimiento de entrevista, fue el siguiente:

-Durante las tres Gltimas semanas de Abril me puse en contacto con un gran namero de
personas (mas de 30 paginas) los cuales tenian pagina en facebook relacionados con el

heavy metal y llamé a varios aficionados heavies de Méalaga.

- Durante la primera semana de mayo mantuve un contacto constante con las personas
que me respondieron a las llamadas y los mensajes, para fijar un dia y entrevistarlos en
el caso presencial, y en el otro caso, para que me diesen su email y que le mandase las

preguntas.

-En la segunda semana de mayo, hice las entrevistas de manera presencial (anotando en
un bloc las respuestas) y mantuve un recordatorio a través de mensajes tanto via email
como por Facebook a cada una de las personas entrevistadas. Y finalmente en la tercera

semana de Mayo recibi todos los resultados.
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A continuacion, estableceremos un modelo de entrevista que se les han realizado a cada

uno de los entrevistados:

MODELO DE ENTREVISTA
Nombre:

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el

mundo del heavy)

Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?

-Una filosofia de vida

-Un género musical

-Una manera de relacionarme con los demés

¢Por qué?

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted?
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3) ¢Como crees que la sociedad ajena a este mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Musica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-Mdsica ruidosa -Otros:

-Frikis

¢Por qué?

4) ¢Que crees que representa para la sociedad ser heavy?

5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo
-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10
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6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Esparia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda

-Atemporal

¢Por qué?

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucidn habéis notado de los estereotipos negativos en la publicidad?
-Ha cambiado positivamente

-Sigue igual

-Ha cambiado negativamente

-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?
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8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion negativa
de los heavies?

-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido

-No han contribuido

¢, Como?

9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente saben
gue no se corresponde con la realidad?

-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen que se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad

-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

10) ¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos de los

medios de comunicacion? ;Por qué?
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11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Television

-Cine

-Radio

-Prensa

-Revistas

-Internet

Otros:--

¢Por qué?

12) ;Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos en la

publicidad a cémo lo hacen los medios informativos? ¢Cuéles?

13) ¢Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion con

otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?




Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ¢ Creeis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos estereotipos
negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia que direccion? Valora del

1 al 10 (siendo 1 el cambio mas desfavorable y 10 el cambio més favorable)

-Ha cambiado de manera positiva
-Ha cambiado de manera negativa
-Siguen de manera similar

¢Por qué?

15) ¢ Creeis que las redes sociales perpettan el discurso de los estereotipos de los
medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta (siendo 1 que no
perpettan el discurso y 10 que siguen con la misma dindmica)

¢Por qué?

16) ;Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacién? ;Por
qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que refuerza e

incrementa la representacion negativa)
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17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?
-Juegos

-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies
-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy
-Publicacién de comentarios, post...

-Seguir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco

-Algo

-Bastante

-Mucho

¢Por qué?

19) ¢ Qué opinion teneis de las personas que interactian con vosotros pero gque

no son heavies? ¢Por qué?
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20) ¢ Particularmente Facebook para que lo uséis?
-Juegos

-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies
-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy
-Publicacién de comentarios, post...

-Seguir a paginas

-Otros:--

21) ¢ Qué opiniodn tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

22) ¢ Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢ Cuales y Por qué?
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Como vemos las preguntas se han establecido en base a tres patrones como son: el
sentimiento de pertenencia a la tribu, el estereotipo de los medios de comunicacion y el
cambio que supone el estereotipo en las redes sociales. Se ha elegido el primero de estos
pardmetros para establecer una guia a la hora de identificar al sujeto con respecto a la
tribu, el segundo de estos para que la muestra constate su opinidn con respecto a los
estereotipos mostrados por los medios del heavy y finalmente para establecer las

opiniones de este colectivo con respecto al cambio digital.

A partir de aqui se estableceran categorias especificas para determinar los resultados de

las entrevistas a la muestra que se vislumbraran en el siguiente apartado de resultados.

4. Resultados

Para constatar los resultados de estas encuestas estableceremos las siguientes categorias:

1) Filosofia y representacion propia del heavy
Esta categoria se recogera a través de las preguntas 1y 2
2) Imagen y representacion externa de la sociedad ajena al heavy
Esta categoria se recogera a través de las preguntas 3y 4
3) El heavy espafiol y su negocio en Espafia
Esta categoria se recogera a través de las preguntas 5y 6
4) Evolucidn del estereotipo publicitario
Esta categoria se recogera a través de las preguntas 7

5) Medios de Comunicacion. Contribucion a los estereotipos y medios mas

proclives a difundir estereotipos

Esta categoria se recogera a través de las preguntas 8 y 11
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6) Diferencias entre estereotipos mediaticos y la publicidad
Esta categoria se recogera a través de las preguntas 13

7) Credibilidad y juicio que se hace de estos estereotipos
Esta categoria se recogera a traves de las preguntas 9y 10

8) Problemas y Discriminacion en torno a los estereotipos
Esta categoria se recogera a través de la pregunta 13

9) ElI cambio, refuerzo o incremento de la influencia del estereotipo en las redes

sociales

Esta categoria se recogera a través de las preguntas 14, 15y 16

10) Uso de las redes sociales

Esta categoria se recogera a través de las preguntas 17

11) No heavies. Interaccion y opcion de los heavies en redes sociales
Esta categoria se recogera a través de las preguntas 18 y 19

12) Facebook. Uso, opinién y beneficios

Esta categoria se recogera a través de las preguntas 20, 21 y 22

Tras establecer estas categorias reflejaremos las respuestas de cada una de las personas

establecidas en la muestra.
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Filosofia y representacion propia del heavy

Para delimitar esta categoria hemos establecido las preguntas “;Qué es ser heavy? y
[ Qué representa el heavy metal para usted?”. En este sentido a continuacién mostramos

las respuestas de cada una de las personas respecto a ambas preguntas

1) Respuestas a la pregunta “;Qué es ser heavy?

Las respuestas para esta pregunta reflejan que una mayoria de los entrevistados
considera al heavy como una filosofia de vida, aunque hay que decir que cuatro de los

diez entrevistados lo considera como un género musical.

En lo que respecta a las razones principales por las que consideran que el heavy es una

forma de vida son las siguientes:

-Modo de expresion y de pensamiento. Hasta en tres ocasiones se muestra que para los
entrevistados es un modo de expresar su opinion, alzar su voz en contra de lo

establecido en la sociedad y de pensar.

-La pasion por el heavy y su musica hace que todo lo que te rodea esté relacionado con
el heavy. Las otras tres respuestas expresan que el heavy es su vida y que por tanto todo

lo que haces estéa relacionado de alguna manera con el heavy.

Por otro lado, las respuestas que establecen que el heavy es un género musical poseen

los siguientes motivos:

-Sentimiento de pertenencia y exclusividad a un grupo. Una persona de las entrevistadas
ha sefialado, que para él es un género musical ya que perteneces a un grupo y esto hace

sentirte bien y exclusivo

-Gusto y evasion con respecto a la muasica. Para el resto de personas que han sefialado
esta opcion hay que decir que se han decantado por esta razon. Ellos consideran que es
un género musical porque les gusta este tipo de musica y les permite evadirse en cierta

forma.
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2) Respuestas para la pregunta “; Qué representa ser heavy para usted?

En esta pregunta las principales respuestas son las siguientes:

-Es una forma de rebelarme contra lo establecido y diferenciarme de los demés. Cuatro
personas han aludido a este argumento a la hora de promulgar su posicion, lo que la

hace la opcién mayoritaria.

-Una comunidad que se relne en torno a un género musical. Una persona entrevistada
ha argumentado que el heavy representa para él un grupo de personas que se reinen en

torno a un genero musical que les gusta.

-Es una manera de evadirse y expresar mi opinién con libertad. Hasta tres respuestas de

los entrevistados se adscriben a esta opcion.

-Toda mi vida o esencia como persona. Dos personas consideran que el heavy es su

vida, de manera que es una union indisoluble entre ambos.

Imagen y representacion externa por parte de la sociedad ajena al heavy

Esta categoria, la implantaremos a partir de las preguntas “;Cémo crees que la sociedad
ajena a este mundo ve el heavy metal? y ¢ Qué crees que representa para la sociedad ser

heavy?”

3) Respuestas a la pregunta “;Como crees que la sociedad ajena a este mundo ve el

heavy metal?

La gran mayoria de los entrevistados, nueve de los diez a los que se les ha realizado la
entrevista, opina que la sociedad los ve de manera negativa. S6lo hay una persona que
opina que la sociedad los ve de manera positiva.

Asimismo, ellos opinan que fundamentalmente es por la violencia (constandose en 6 de
las 9 respuestas negativas), el vicio y la musica ruidosa (ambas sefialadas en 5 de las 9
ocasiones). Por otro lado, otras personas sefialan, aunque de manera mas minoritaria
(tres de las nueve ocasiones en las que se establece la opcion negativa) que es por los

frikis o las drogas que algunas personas son o consumen.
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Hay que decir que muchas personas no han elegido s6lo una opcién para designar su
voto negativo, con lo cual muchas de las personas entrevistadas han elegido varias de

estas razones.

En lo que respecta a la persona que opina se que se ve de manera positiva al heavy, ha
seflalado como argumentos que considera que es porque los heavies son gente

respetable y muy pasional.

Por otro lado en la parte justificativa de esta pregunta encontramos una gran variedad de

respuestas como pueden Ser:

-Rechazo hacia lo diferente pero sin justificacion (sin conocerlos). Uno de los
entrevistados opina que la razon de que el heavy sea visto de manera tan negativa es
porque el heavy normalmente es lo “diferente”, y se “sale de la norma®, y ante eso la

gente lo rechaza o tiene miedo.

-Mal gusto musical (es musica que no han escuchado). La gente apoya lo que esta de
moda y se escucha. Dos personas de las entrevistadas opinan que el gusto musical esta
en declive ya que se escucha musica como el pop o el reggaeton en todas partes y
rechazan la masica heavy porque en realidad no la han escuchado

-“La gente piensa que el heavy incita a cosas negativas”. Una persona piensa que la
gente no escucha heavy porque creen que el heavy, le lleva a tener comportamientos

violentos, vicio, o drogas, entre otros.

-La manipulacion de los medios de comunicacion y de ciertos sectores, que tratan de
satanizarlo. Una persona opina que hay determinados medios que intentan desprestigiar

al heavy a través del tono de sus informaciones y de las noticias que reflejan.

-“La gente tiende a generalizar, y porgue haya algunos que se salgan de la ley, ya creen
que todos somos asi”. Dos personas creen que se ha tendido a la generalizacion, en el
sentido de que ha habido casos en las que personas han tenido problemas relacionados
con la violencia u otros tipos de comportamientos incivicos, y se les ha remarcado que
eran heavies como causa de todo ello. Esto ha provocado que se generalice y que a los

demas heavies se les vea de manera similar.
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-Una persona opina que se ve al heavy como algo adolescente y estrambotico, pero

realmente les da igual.

Hay que decir que las dos opiniones que no han sido recogidas en este apartado con
respecto a esta pregunta, no aportan nada en especial.

(13

4) Respuestas a la pregunta “;Qué crees que representa para la sociedad ser

heavy?”
Ante esta pregunta estas han sido las respuestas mas comunes:

-Lo extremo. Una persona cree que el heavy representa para la sociedad ajena a este

mundo lo extremo, en el sentido de romper con la madsica que habitualmente se escucha

-Lo diferente. Las opiniones de cuatro de los diez entrevistados se adscriben dentro de
esta respuesta, aunque con matices ya que uno lo toma como algo positivo o como algo
exclusivo, y las otras tres opiniones son negativas haciendo referencia a que se ven

como inadaptados, incomprendidos, bichos raros con respecto a la sociedad

-Desconfianza. Vemos como en dos ocasiones se manifiesta este sentimiento de
desconfianza hacia los heavies, incluso una de las personas entrevistadas manifiesta

gue en una entrevista de trabajo nunca diria que es heavy.

-La Maldad o la violencia. Tres personas han constatado estas caracteristicas en sus

respuestas haciendo alusion sobre todo al estereotipo que se tiene del heavy.

-“Practicamente nada ya que apenas tenemos representacion por parte de la sociedad no
heavy”. Una persona opina que no representa nada puesto que apenas tiene cabida en
los medios o en otros espacios significativos para la sociedad
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El heavy espafiol y su negocio en Espafia

Para esta categoria, como ya hemos dicho, se seleccionaran las preguntas “;Qué opina
del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espana?” y “;Coémo es el negocio

del heavy metal en Espafia?”

5) Respuestas a las preguntas “;Qué opina del heavy metal en espafol? y ¢Y del

heavy metal en Espafia?”

En general todas las personas entrevistadas tienen una opinion favorable acerca del
heavy metal en espafiol, asignandole una nota media de 7,3 de la valoracion sobre 10,
salvo una de ellas. Concretamente la mayor nota numeérica que se le asigna es de un 10
por parte de una persona y la persona que otorga una nota negativa la refleja a través de

un suspenso (4).

Entre las razones por las que se establece esta nota figura las siguientes:

-Buenos grupos y buenas letras. Ocho de los diez entrevistados opinan que en Espafa

hay buenos grupos de heavy que tienen mucha calidad en sus letras y en su ritmo.

-Hay mucha calidad pero poca innovacion. Una de las personas entrevistadas opina que
el heavy en Espafia pese a que tiene calidad es poco innovador y transgresor, y eso hace

gue no avance

-Tiene un complejo de inferioridad importante con respecto al heavy extranjero. La
persona que le da el suspenso argumenta que en Espafia tenemos un complejo de

inferioridad en el heavy con respecto al extranjero.

6) Respuestas a la pregunta “;Como es el negocio del heavy metal en Espafia?”

En general la gran mayoria de los entrevistados opinan que es un estilo musical
minoritario (8 de los 10 entrevistados), siendo s6lo dos de ellos los que opinen que el
heavy metal es muy solvente economicamente en ocasiones. Hay que destacar que dos
de ellos agregan la categoria de atemporal a la de minoritario ya que consideraban

oportuno e indisoluble la una de la otra.
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Las razones por las cuales los entrevistados opinan que es un estilo minoritario

(incluyendo los que también opinan que es “atemporal), son las siguientes:

-No es un estilo comun para la sociedad y es un sector que a pocas personas les gusta.
Cinco de los diez entrevistados adscriben a esta sentencia opinando que es un estilo
minoritario porque no le gusta a todo el mundo y no es lo “normal” que suele escuchar

la gente

-“Es escaso aunque hay bandas que tienen mucho éxito”. Dos opiniones reflejan esta
premisa diciendo que pese a que es minoritario hay algunas bandas que han sabido sacar

rentabilidad a este género

-Problema del IVA cultural al 21%. Una persona de las encuestadas afirma que la razén
de que sea tan minoritario, es en cierta parte por la subida del I\VA cultural unido a la

crisis que vive Espafia

Por otro lado las dos personas que opinan que es muy solvente econémicamente, opinan
que el dinero va a parar a unos pocos grupos u ocasiones especiales en las que se han

hecho eventos extraordinarios

La evolucion del estereotipo publicitario

Para llevar a cabo esta categoria se ha utilizado la pregunta “;Qué evolucion habéis

notado de los estereotipos negativos en publicidad?”.

7) Respuestas a la pregunta “;Qué evolucion habéis notado de los estereotipos

negativos en publicidad?”.

La mayoria de los entrevistados (6 de los 10 entrevistados) establece que el estereotipo
sigue igual. Tres de los diez entrevistados opina que hay una evolucion positiva en lo
que respecta a la evolucion y una persona cree que se ha generado en su evolucién otro

estereotipo diferente.
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Las razones por las que las personas arguyen que el estereotipo “sigue igual” son las

siguientes:

-Seguimos teniendo mala fama. Cuatro de las seis personas que se enmarcan en esta
opinién y creen que el estereotipo no ha cambiado diciendo que tanto antes como ahora

se muestra de manera negativa.

-“No tenemos una gran visibilidad ni antes, ni ahora”. Una de las personas entrevistadas
opina que no ha cambiado ya que apenas hay visibilidad del colectivo heavy en

publicidad, y que no ha experimentado un cambio en ello a partir de los afios.

-“Es algo que a la gente no les preocupa demasiado”. Una persona atribuye la razon de
la falta de evolucion, a que es algo que no les preocupa demasiado a los responsables de
establecer la publicidad.

Las razones por las que las personas opinan que ha cambiado el estereotipo de manera

favorable son las siguientes:

-Mayor visibilidad para el heavy. Una de las personas entrevistadas cree que ha
mejorado gracias a que se ha producido un incremento en el colectivo heavy, en lo que

respecta a visibilidad publicitaria

-Moderacion en las caracteristicas que se le atribuyen al heavy. Dos de las personas
entrevistadas opina que se ha producido una moderacién en las caracteristicas, que pese
a no ser positivas completamente, se ha pasado normalmente de tildarlos como

violentos a otras caracteristicas mas moderadas (verlos como “hombres duros”)

La razon fundamental por la que una persona cree que se ha generado un nuevo
estereotipo es porque se han cambiado las caracteristicas que normalmente se le
asignaban al estereotipo, a otras diferentes pero igualmente negativas (de satanicos

pandilleros a inadaptados agresivos)
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Medios de comunicacion. Contribucion a los estereotipos y medios mas

proclives a difundir estereotipos

Para responder a esta categoria se va a utilizar las respuestas a las preguntas: “;Han
contribuido los medios de comunicacion a la representacion negativa de los heavies?” y

“¢cDesde qué medios se han proclamado maés estereotipos negativos?”

8) Respuestas a la pregunta” ;Han contribuido los medios de comunicaciéon a la

representacion negativa de los heavies?”

La mayoria de los entrevistados (siete de los diez entrevistados) opinan que los medios
de comunicacion han tenido un papel importante en la representacion negativa, y por el
contrario tres de los diez entrevistados opinan que los medios “apenas han contribuido”

a la representacion negativa.

Las razones por las que las personas opinan que los medios han tenido un papel

importante son las siguientes:

-Noticias negativas con intencion de deslegitimar al colectivo heavy y programas que
solo dan la version negativa. En general seis de las personas entrevistadas opinan que
fundamentalmente influyen de manera negativa por las noticias que se muestran (las
cuales son negativas) y el tratamiento que se les otorga (tono despectivo hacia los
heavies). Ademas de programas de television que solo dan la version mas negativa de

los heavies.

-“No somos un buen negocio y por tanto no conviene sacarnos de manera positiva”.
Uno de los entrevistados opina que dado al heavy es un negocio minoritario, no les

interesa y es por ello por lo que se muestra de manera negativa

11) Respuestas a la pregunta “;Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos

negativos?”

La gran mayoria de los entrevistados opina que fundamentalmente a traves de la
television se han vertido estos estereotipos negativos (nueve de los diez entrevistados
opina esto). Seguido, aunque en mucha menor magnitud, de prensa radio e internet (con

la opinidn de dos de los diez entrevistados).
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En esta pregunta cabe distinguir dos grupos de personas siguiendo como patron el
nimero de medios que han sefialado. En este sentido, hay personas que se han
decantado Unicamente por un medio y personas que lo han hecho por una combinacion

de éstos.

De las personas que han elegido un medio, hay que decir que cinco de las seis personas
entrevistadas cree que se han difundido principalmente por la television, y la persona

restante opina que es a través de internet.

En lo que respecta a las combinaciones, hay que decir que existen coincidencias ya que
en todas ellas se sefiala la television. En tres de las cuatro combinaciones se sefiala cine

como opcidn, y en dos de las cuatro ocasiones a Internet y Prensa.

Dado que nos resulta dificil sefialar todas las razones de cada una de las combinaciones,
nos cefiiremos en las razones de por qué se ha elegido Television e Internet como

medios de Unica eleccion.
Las razones por las que se ha elegido television han sido las siguientes:

-Noticias negativas, tratamiento negativo y generalizaciones. En cuatro de las cinco
opiniones se refleja que esta es la causa razén fundamental por la que los entrevistados

creen que la television influye de manera negativa

-Peliculas y series en las que el heavy aparece de manera negativa. Una persona opina
que es porque en las series o peliculas que emite la television, se muestra al heavy como
una persona agresiva, inadaptada...o con cualquier otra de las caracteristicas negativas

gue normalmente se les asigna

La razon por la que se ha seleccionado Internet es porque es donde hay mas libertad de

expresion, y por tanto donde todos pueden opinar y decir lo que piensan.

La razon fundamental de que se elijan varias combinaciones es porgue en general los
entrevistados opinan que hay varios medios que influyen de manera negativa pero cada
uno a su manera. Como puede ser la prensa con informacién negativa acerca de los
heavies, la television con programas de entretenimiento donde se habla mal del heavy,
cine porque las peliculas el inadaptado es el heavy o internet porque algunas veces

recibes informacion que es similar a las anteriores
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Diferencias entre los estereotipos mediaticos y la publicidad

Para acotar esta categoria se utilizara la pregunta “¢Crees que hay diferencias de como
se representan los estereotipos en la publicidad a como lo hacen los medios

informativos? ;Cuéles?”

12) Respuestas a la pregunta “;Crees que hay diferencias de como se representan los

estereotipos en la publicidad a cdmo lo hacen los medios informativos? ;Cuales?”

La mayoria de los entrevistados opina que hay diferencias entre la vision que se muestra
del heavy en la publicidad, a como se presenta en los medios informativos (seis de los
diez entrevistados). Sin embargo cuatro de los diez opinan que no hay diferencia entre

ambos.

Hay que decir de cinco de las seis opiniones reflejan que es mejor la vision que se
muestra en la publicidad de la que se muestra en los medios informativos, dado que los
medios informativos se focalizan en lo negativo y a la publicidad no le interesa eso para
vender. No obstante, una de ellas opina que los medios ofrecen una mejor vision, ya

que los medios informativos son mas serios que cualquier campafia de publicidad

Por otro lado, en lo que respecta a las personas que opinan que no hay diferencia,

ofrecen las siguientes razones:

-El estereotipo del heavy siempre se vera de forma negativa de manera independiente de
si lo ofrece la publicidad o los medios informativos. Tres de los entrevistados creen que
el estereotipo del heavy siempre se verd de manera negativa independientemente de si lo

emite la publicidad o los medios

-“A ninguna de las dos partes les interesa mostrar al heavy de manera positiva ya que no
ven negocio en nosotros”. Una persona de las entrevistadas opina que no cambia ya que

ni la publicidad, ni los medios ven en los heavies un negocio rentable
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Credibilidad y juicio que se hace de estos estereotipos

Para conformar esta categoria se dara respuesta a las preguntas: “;Crees que la gente se
han creido estos estereotipos o que realmente saben que no se corresponde con la
realidad? y “¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos de los

medios de comunicacion? jPor qué?”

9) Respuestas a la pregunta “;Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que

realmente saben que no se corresponde con la realidad?”

Ocho de las personas entrevistadas opinan que la mayoria de las personas creen que
estos estereotipos negativos se corresponden con la realidad. Las dos personas restantes

opinan que solo se lo ha creido una minoria de la poblacion.

Las razones fundamentales por las que estas personas creen que se corresponde con la

mayoria de las personas, son las siguientes:

-“A la gente no le gusta el heavy y se traga todo lo que los medios le dan (no investigan
el género antes de juzgarlo)”. Seis de las personas entrevistadas coinciden en que la
gente se asume los estereotipos que le imponen los medios de comunicacion, y juzgan a

los heavies sin realmente investigar o indagar en cémo son

-Por costumbre. Una de estas personas opina que se han creido estos estereotipos ya
que es lo que siempre han pensado y que realmente no es realmente porque se lo haya

dicho los medios

-Por la generalizacién del comportamiento de unas cuantas personas que tienen un
comportamiento incivico. Otra persona opina que es por la generalizacion de unos
pocos casos de comportamiento incivico, el motivo de por qué la gente se ha creido

estos estereotipos
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Las razones de las personas que opinan que muy pocas personas creen que se

corresponda con la realidad son las siguientes:

-La gente no se cree todo lo que pone en los periodicos. Una persona opina que son
unos pocos, Yya que la mayoria de las personas no se cree todo lo que pone en los
periodicos. Con lo cual las noticias negativas referidas a los heavies, se limitan a
noticias. No extrapolan y se generan estereotipos, como consecuencia de ello.

-No son todos, son una minoria que han hecho mucho dafio a nuestra imagen. Otra
persona opina que son una minoria de la poblacion pero que tienen poder, y por tanto

saben cémo dafiar la imagen del colectivo

10) Respuestas a la pregunta ¢ Crees gque la sociedad os juzgan por los estereotipos

negativos de los medios de comunicacion? ;Por qué?”

La mayoria de las personas entrevistadas (ocho de los diez entrevistados) opinan que la
sociedad les juzga por los estereotipos negativos de los medios de comunicacion. Sélo

dos personas establecen que no son juzgados por estos estereotipos.

Las razones fundamentales por las que las personas creen que son juzgados por estos

estereotipos son las siguientes:

-“La gente es muy influenciable por los medios y no tiene conciencia critica como para
juzgar mas alla de los estereotipos”. Cinco personas coinciden con esta afirmacion dado
que opinan que la gente es muy manipulable por los medios, y que esto les constituye

un freno a la hora de juzgar a una persona por lo que realmente es.

-Por la facilidad o comodidad para pensar sobre los demas. Dos personas creen que es
mucho mas sencillo quedarse en la superficie 0 con estos estereotipos, que tener que

estar viendo como es cada persona realmente.

-“En principio si, aunque suelen cambiar de opinion”. Uno de los entrevistados opina
que efectivamente por los estereotipos le juzgan de manera negativa pero que cuando la
persona rompe esa “barrera” y lo conoce, cambia de opinion conforme a la imagen que

se habian fijado con anterioridad

76



Problemas y discriminacion en torno a los estereotipos

.

Para solventar esta categoria se respondera a la pregunta “;Suponen para vosotros
problemas y/o discriminacion en la relacién con otras personas estos estereotipos? ¢Por

qué?”

13) Respuestas a la pregunta “; Suponen para vosotros problemas y/o discriminacién en

la relacion con otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?”

En las respuestas ante esta pregunta se refleja un equilibrio exacto en personas que le
han supuesto problemas estos estereotipos, Yy otras personas que por el contrario no les

han supuesto problemas de ningun tipo.
Las razones que manifiestan las personas que han tenido problemas, son las siguientes:

-Marginacion o incomprension hacia el género. Tres de las personas entrevistadas
opinan que la razon de sus problemas es que lo marginan porque la gente no comprende

el género y su estilo de vida

-Desconfianza o recelo por los estereotipos que normalmente se tiene sobre los heavies.
Dos personas opinan que la razon fundamental es la desconfianza o el recelo que sienten
a veces personas ajenas al heavy por los estereotipos que habitualmente se difunden del

heavy

La razon fundamental que establecen las personas que no han tenido problemas, es que
ellos han sido aceptados por las personas de su entorno (tanto si son heavies como si no

lo son)
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El cambio, refuerzo o incremento de la influencia del estereotipo en las redes

sociales

14) Respuestas a la pregunta ““; Creéis que las redes sociales han supuesto un cambio en

estos estereotipos negativos de los medios de comunicacion? ¢Hacia qué direccion?

La mayoria de las personas entrevistadas (siete de los diez entrevistados) opinan que las
redes sociales han supuesto un cambio positivo en los estereotipos que normalmente se
emitian en los medios de comunicacion. Unicamente tres de ellos opina que estos

estereotipos contindan de una manera similar.

En lo que respecta a la valoracion que se le otorga en torno a esta funcién es de siete
puntos sobre diez de media. Siendo la més alta un nueve y la mas baja un cinco (en dos

0casiones).

Por otro lado, los motivos por los cuales las personas entrevistadas creen que hay un

cambio, son los siguientes:

-“Se puede llegar a mas gente ajena al género y estas tienen la posibilidad de
conocernos mejor”. Dos de los entrevistados opina que con las redes sociales la gente
tiene la posibilidad de conocer el género por la pluralidad que ofrece y también de

conocerlos mejor ya que es un canal de comunicacion directo

-“En las redes sociales se refleja tal y como somos (cada uno pone lo que piensa) y no
influyen los medios”. Cinco de las personas entrevistadas creen que las redes sociales al
mostrarse tal y como son, en lo que respecta a pensamiento, hay un cambio en cuanto a

lo que los medios proyectan y que a su vez éstos no influyen tanto.
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Por otro lado, los motivos que dan las personas que dicen que no han cambiado estos

estereotipos del paso de los medios a las redes sociales, son los siguientes:

-En las redes sociales hay gente tanto heavy, como gente que odia el heavy. Dos de las
personas entrevistadas opina que no hay diferencias, ya que en las redes sociales sigue

habiendo gente tanto que odia el heavy como gente que le gusta el heavy

-Las redes sociales son simplemente un escaparate, ayudan a incrementar la visibilidad.
Las redes sociales por si mismas no lo cambia, lo que hace es dar voz a lo que antes no

lo tenia

15) Respuestas a la pregunta “;Creéis que las redes sociales perpetuan el discurso de los

estereotipos de los medios de comunicacién?”

La mayoria de las personas entrevistadas (nueve de los diez entrevistados) opinan que
las redes sociales no perpetian el discurso de los estereotipos de los medios de

comunicacion, salvo una persona que considera que el discurso es el mismo

De manera cuantitativa los entrevistados le otorgan una nota media de 3,1 favorable a la
tendencia a través de la cual las redes sociales no perpettan el discurso de los medios de
comunicacion. Siendo la nota mas favorable un 1 en dos ocasiones y la mas

desfavorable un 7 en una sola ocasién.

Las razones por las cuales los entrevistados establecen que las redes no perpettan el

discurso de los medios de comunicacion, son las siguientes:

-En las redes sociales hay mas puntos de vista que hacen que tengas una visién mas
certera de lo que es el heavy metal y ser heavy. Una persona de los entrevistados piensa
que las redes sociales al poder hacerse expresar a mas gente, haces que tengas una

vision ajustada a la realidad acerca del heavy.

-Son dos discursos diferentes controlados por el dinero. Dos personas creen que son dos
discursos diferentes pero que en ocasiones tienen un objetivo comun que es ganar

dinero
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-“En las redes sociales cada uno hace lo que quiere. El que tiene amigos heavies va a
seguir a otros heavies...” Una persona piensa que por poder hacer lo que quiere y no

recibir lo que realmente quieren los medios, no se perpetuan estos estereotipos.

-El pablico de las redes sociales es distinto que el de los medios convencionales, en las
redes sociales hay un publico mucho més joven. Una persona piensa que al ser distinto
publico el mensaje que llega es diferente al de los medios de comunicacion

convencionales

-Depende de la posesion de dicha red social, si es propiedad de una empresa se tiende a
estereotipar. Una persona cree que si la red social esta en posesion de un particular no se
estereotipa ya que cada uno dice lo que piensa, el problema viene cuando la controlan

las empresas.

-“Creo que la negatividad de estos estereotipos ya ha pasado”. Una persona cree que

estos estereotipos que antes se vertian desde distintas instancias sociales ya no existen.

Por otro lado, la persona que opina que si se perpetda el discurso opina que es porque en
su vision particular no ha apreciado diferencias entre los medios convencionales y las

redes sociales

16) Respuestas a la pregunta “;Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el
discurso de representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion? ¢Por

qué?”

Todas las personas opinan que las redes sociales no incrementan o refuerzan el discurso
propuesto por los medios. Dentro de las respuestas, hay que distinguir las que opinan
que lo mantienen, de las que opinan que diluyen el discurso propuesto por los medios.

Por otro lado la puntuacién media con respecto a esta pregunta 2,6, lo que significa que
no lo refuerza. Siendo la puntuacion mas alta de 1 en dos ocasiones y 5 en dos

ocasiones, la mas baja para nuestro proposito.
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Los motivos principales por los que se ha elegido esta opcion en algunos casos, no
varian en exceso con respecto a la pregunta anterior, no obstante mencionaremos los

principales:

-Poder activo de las redes sociales. Una persona opina que al tener un poder activo los

usuarios, se diluye la opinién Unica de los medios

-Anarquia de las personas en las redes sociales. Un entrevistado opina que como en las
redes sociales cada uno hace lo que quiere en cada momento, no estd sometido a los

contenidos que la cadena de turno emita.

-Comunidad con otras personas. Otra persona opina que al generarse una comunidad en

torno al heavy, se obvia los estereotipos o temas que imponen los medios

-Desenmascaran los estereotipos, y hace ver la manipulacion que hay en los medios.
Uno de los entrevistados opina que las redes sociales hacen que se desenmascare los
estereotipos que establecen los medios, y que nos demos cuenta de que es una

manipulacion

-Hay otro discurso del que estéa presente en los medios, y por tanto no lo refuerza. Una
de las personas entrevistadas opina que al haber un discurso distinto en ambos, no lo

refuerza, ni le afecta en nada.

Asimismo hay que destacar la opinion de dos de las personas, que pese a que dicen que
no se refuerza, establece que si que se mantienen los estereotipos que muestran los

medios.

Finalmente hay que decir que hay tres opiniones que realmente han establecido la
misma opinion que en la pregunta 15, y es por eso por lo que no se han recogido. Pese
a ello se ha tenido en cuenta a la hora de computar si la respuesta ha sido positiva o

negativa, asi como de su nota numeérica.
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Uso de las redes sociales

Para dar respuesta a esta categoria se ha constituido la pregunta “;Qué uso soléis hacer

de las redes sociales?
17) Respuestas a la pregunta “; Qué uso soléis hacer de las redes sociales?”

Antes de afrontar la respuesta a esta pregunta hay que decir que los entrevistados han
hecho combinaciones de respuestas, con lo cual hay mas de una respuesta posible por

cada entrevistado.

Tras establecer esto, hay que decir que el uso mayoritario es el de interactuacion con
gente (tanto gente heavy como gente ajena al mundo del heavy) en la misma
proporcion, ya que ocho de los diez entrevistados han confesado usarla para esto (en
ambos casos). En lo que respecta a otros usos, son el de jugar y el de publicar
contenidos (ambos realizados parte de cinco de los diez entrevistados). Y finalmente, el
chat y el seguimiento de paginas, hay que decir que han obtenido cuatro personas de los
diez entrevistados y tres de los diez entrevistados, respectivamente.

No heavies. Interaccidn y opcién de los heavies en redes sociales

Para delimitar esta categoria hemos establecido en su interior las preguntas: ““;Soléis
interactuar con personas que no son heavies?” y “;Qué opinion tenéis de las personas

que interactlan con vosotros pero que no son heavies? ;Por qué?”
18) Respuestas a la pregunta “; Soléis interactuar con personas que no son heavies?”

Siete de las diez personas entrevistadas opinan que interactiian “bastante” con personas
que no son heavies. Y los tres restantes opinan que interactuan “mucho” con personas

que no son heavies.

La principal razén por la que los entrevistados establecen que interactian bastante con
personas ajenas al heavy, es porque segun ellos lo que mas le importa es si es buena

persona, independientemente de si es heavy 0 no, y que les respetes por tanto.
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En el caso de los entrevistados que opinan que interactian “mucho” con personas ajenas

al mundo del heavy, esclarecen los siguientes motivos para ello:

-“Interactdio con todo tipo de personas, pero deben de respetar mi gusto musical”. Una
de las personas opina que el respeta a todo tipo de personas pero tienen que cumplir

como requisito que respete coOmo es y por tanto su masica

-La mayoria de sus amigos y conocidos no son heavies. Uno de los entrevistados
postula que practicamente todas las personas que él conoce no son heavies, con lo cual

su interaccion es bastante frecuente

- La otra persona entrevistada dice que como trabaja en una tienda, y que por tanto tiene

que atender a personas de todo tipo.

19) Respuestas a la pregunta “;Qué opinion tenéis de las personas que interactuan con

VOSotros pero que no son heavies? ;Por qué?”

Todas las personas entrevistadas tienen una buena opinion de las personas que
interacttan con ellos pero que no son heavies. La razon principal que ellos esgrimen es
que estas personas con la que ellos interactGan se fijan en su persona y le respetan, sin

tener en cuenta los estereotipos.

Facebook. Uso, opinidn y beneficios

Esta ultima categoria se compondré de las preguntas: “;Particularmente Facebook para
que lo usdis?”, ;Qué opinion tenéis de Facebook como red social? y “;Crees que

Facebook aporta beneficios a los heavies? ;Cuales y Por qué?”
20) Respuestas a la pregunta ““; Particularmente Facebook para que lo uséis?”

Al igual que la pregunta en la que se preguntaba acerca del uso en general de las redes
sociales, aqui también se ha permitido que los entrevistados seleccionen varias

respuestas
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Dicho lo cual, cabe decir que seis de los diez entrevistados establece que usa Facebook
para publicar (comentarios, fotos, posts...), cinco de los diez dicen que usan Facebook
para seguir a paginas relacionadas con el heavy, cuatro de los diez constatan que lo usan
para chatear e interactuar con grupos de heavies, tres de los diez esclarecen que suelen
jugar e interactuar con personas que son ajenas al mundo del heavy, y tan solo una sola
persona ha sefialado la sub-opcion “ver post relacionados con mis gustos” dentro de la

opcion “otros”
21) Respuestas a la pregunta “;Qué opinion tenéis de Facebook como red social?”

En general, la opinion que tienen sobre Facebook es positiva ya que siete de los diez
entrevistados han sefialado esta opcion. Dos de ellos opinan de manera desfavorable
hacia facebook. Y uno de los entrevistados mantiene una opinidn intermedia sin

decantarse claramente por una de las dos.

Las personas que opinan de manera favorable hacia facebook manifiestan las siguientes

razones:

-Posibilidad de expresarse de muchas maneras y socializarte. Para cinco personas es
favorable gracias a que le permite expresarse o socializarse con gente que habitualmente

no podria ver, o incluso ambas

-Posibilidad de buscar a grupos de musica que sin Facebook no hubiera encontrado.
Para una persona le permite encontrar musica y grupos de musica que sin esta red social

dificilmente la hubiera encontrado

-Posibilidad de llegar a mucha gente rapidamente. Para una persona tiene como
principal cualidad la posibilidad de llegar rapidamente a un gran nimero de personas de

manera gratuita.
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Las personas que creen que Facebook es una herramienta negativa lo hacen por los

siguientes motivos:

-No tengo el control de la informacion. Uno de los entrevistados tiene una opinion
negativa dado que a él le gusta tener un control preciso de todo lo que hace, cosa que en
Facebook es complicado debido a la ingente cantidad de informacion y de cosas por

hacer

-“Puede ponerte en peligro, si publicas toda tu vida”. Uno de los entrevistados opina
que Facebook es un arma de doble filo, en el que si publicas toda tu vida puedes tener

problemas, como pueden ser que te roben en vacaciones

Finalmente en lo que respecta a la persona que no se decanté por ninguna de las dos
opciones hay que decir que su razén principal, es porque segun él Facebook es bueno o

malo dependiendo de como lo enfoques y de para qué lo uses

22) Respuesta a la pregunta “;Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies?

(Cuales y Por qué?”

Todos los entrevistados opinan que Facebook aporta a los heavies beneficios. Las

razones de ello son las siguientes:

-“Darte a conocer e informarte de paginas, noticias, conciertos, eventos... “siete de las
personas entrevistadas opinan que los principales beneficios estan en darse a conocer en
el caso de que seas un cantante, grupo o pagina, y por otro lado de informarte de todo lo

relacionado con el género (conciertos, noticias, eventos....)

-Conocer a gente nueva. Tres de las personas entrevistadas sefialan como principal
beneficio el hecho de conocer a gente nueva que le guste el heavy, y compartir

experiencias.
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5. Conclusiones

5.1. Conclusiones generales

Pese a que nuestro estudio es de caracter exploratorio y de caracter cualitativo como ya

hemos visto, estableceremos una serie de conclusiones.

Para ello, se fijaran una serie de conclusiones de manera pormenorizada por categoria, y
finalmente en el apartado epilogo se constatard si realmente se cumplen los

interrogantes que hemos fijado con anterioridad

Filosofia y representacion propia del heavy
En esta categoria se pueden contemplar las siguientes conclusiones:
1) Hay dos tipos de heavies:
-Unos que consideran al heavy como una filosofia de vida ya que fundamentalmente
consideran que todo en su vida esta relacionado con el heavy, y otra de las razones se
encuentran en algunas personas que lo consideran como un modo de expresion personal
o0 de pensamiento ante la sociedad
-Otros lo consideran un género musical, fundamentalmente por el gusto por la mdsica
que supone éste y la evasion que representa este género en su vida. Otra de las causas

aunque de manera mas minoritaria, suele ser el sentimiento de pertenencia a una

comunidad disfrutando de lo que les gusta.
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2) El heavy cumple con tres funciones simbolicas como son: rebelarse contra lo
establecido y diferenciarse de los demas, una manera de evadirse y expresar su

opinion, y su esencia como persona.

Imagen y representacion externa por parte de la sociedad ajena al heavy
A esta categoria se pueden afiadir las siguientes conclusiones:

3) Los heavies piensan que son vistos de manera negativa por los siguientes motivos:
violencia, vicio y musica ruidosa, fundamentalmente. Y en lo que respecta a la
determinacion de la causa de esta negatividad es realmente complicado establecer
una unica que sirva de explicacion, ya que como se ha recogido en nuestra
investigacion hay varias causas como: el rechazo hacia lo diferente, la evolucion del
mal gusto musical, el que la gente piense que el heavy incita cosas violentas, la
manipulacion de los medios de comunicacion para satanizarlo, la generalizacion de
determinados comportamientos incivicos relacionados con la violencia de heavies y

la vision adolescente y estrambotica del heavy

4) Los heavies piensan que la sociedad ajena a su colectivo representa el heavy como:
el diferente (en el sentido de romper con lo que es la norma), la desconfianza ante lo

diferente y la maldad o la violencia.
El heavy espafiol y su negocio en Espafia
En esta categoria se pueden establecer como conclusiones las siguientes:

5) El heavy en espafiol tiene bastante buena opinion fundamentalmente por los buenos

grupos que hay en Espafia y las letras de estos grupos.
6) EIl heavy metal en Espafia es un negocio minoritario ya que no es un estilo comun

para la sociedad y es un sector que a pocas personas les gusta. Pero por otro lado, y

pese a ser minoritario, hay bandas que han sabido rentabilizarlo y tener mucho éxito.
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La evolucion del estereotipo publicitario

Las conclusiones en este apartado son las siguientes:

7)

La evolucidn del estereotipo del heavy es practicamente inexistente en publicidad,
aungue si hay algun atisbo de evolucion, seria positiva. Las principales razones de
que esto se mantenga de manera similar son las siguientes: siguen teniendo mala
fama, no han tenido un protagonismo excesivo por parte de la publicidad para
enmendarlo, y por tanto se puede decir que es algo que a la gente no le preocupa

demasiado

Medios de comunicacion. Contribucion a los estereotipos y medios mas proclives a

difundir estereotipos

Las conclusiones para esta categoria son las siguientes:

8)

9

Los medios de comunicacion han tenido un papel importante a la hora de la
representacion negativa de los heavies por dos razones: por un lado se muestran
noticias negativas con intencion de deslegitimar al colectivo heavy y se muestran
programas en los que s6lo se contempla la vision negativa, y porque por otro lado

no se le considera un sector rentable al ser minoritario

Fundamentalmente el medio donde se transmite mas estereotipos es la television,
dado que este medio emite noticias negativas relativas al heavy, cuando lo hace
utiliza un tratamiento negativo (hacia los heavies) y utiliza en muchos casos
generalizaciones (haciendo alusiones al colectivo heavy). Aparte de estas noticias,
también se pueden encontrar estos estereotipos negativos hacia el heavy en peliculas
0 programas que emite la propia cadena de television en los que el heavy aparece de
manera negativa. Otros medios como prensa, radio e internet también difunde estos

estereotipos pero su importancia y calado social son menores.
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Diferencias entre los estereotipos mediaticos y la publicidad
La conclusion principal para esta categoria es la siguiente:

10) Hay diferencias, de manera general, con respecto los estereotipos que muestran los
medios informativos y la publicidad. En el caso de los medios informativos el
estereotipo es mas negativo ya que estos se focalizan en lo negativo, y en el caso de
la publicidad es mas favorable ya que no le interesa eso para vender. Aunque
algunos heavies no creen que haya tal diferencia, ya que segun ellos los heavies no
son un negocio y por tanto no les merece la pena mostrarlos de manera positiva.
Ademas, creen que el estereotipo del heavy se verd de forma negativa

independientemente de si lo ofrece la publicidad o los medios informativos.

Credibilidad y juicio que se hace de estos estereotipos

Las conclusiones que se establecen en esta seccion son las siguientes:

11) La mayoria de las personas creen que estos estereotipos se corresponden con la
realidad por las siguientes razones: la gente asume como verdadero los estereotipos
que reflejan los medios y no investigan antes de juzgar a las personas, por
costumbre (siempre han pensado asi) y por la generalizacién del comportamiento

incorrecto a todos los heavies.

12) La mayoria de las personas juzgan a los heavies por los estereotipos negativos que
reflejan los medios de comunicacién fundamentalmente por las siguientes razones:
por facilidad o comodidad de forjar una opinion hacia los demas y por la influencia
que tiene los medios en ellos como consecuencia de la falta de conciencia critica que

no tienen para ver mas alla de los estereotipos
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Problemas y discriminacion en torno a los estereotipos

Las conclusiones que se establecen en esta seccidn son las siguientes:

13) No se establece claramente si estos estereotipos suponen un problema o
discriminacion para los heavies. Pero las razones por las cuales han tenido
problemas han sido las siguientes: Marginacion o incomprension hacia los heavies y
desconfianza o recelo por los estereotipos que normalmente se tienen hacia los
heavies. Para esclarecer esta cuestion se deberia de realizar un estudio especifico

que se encargase de tratar este tema unicamente.

El cambio, refuerzo o incremento de la influencia del estereotipo en las redes

sociales

Las conclusiones respecto a esta categoria son las siguientes:

14) Los heavies opinan que las redes sociales han supuesto un cambio favorable los
estereotipos negativos de los medios de comunicacion por las siguientes razones: En
las redes sociales se refleja tal y como son los heavies y no influyen los medios, y
ademas se puede llegar a mas gente ajena al género con lo que tienen la posibilidad

de conocer a los heavies mejor

15) Las redes sociales no perpettan el discurso de los estereotipos que habitualmente
vemos en los medios de comunicacion. Aunque en lo que respecta al motivo de éste
estaria por determinar ya que existen numerosas razones como las siguientes: una
mayor pluralidad en los puntos de vista que posibilita tener una vision mas certera
de lo que es el heavy metal y ser heavy, la diferencia de discursos (en los medios y
las redes sociales) aunque controlados por el dinero, la anarquia de uso en las redes

sociales por parte de los usuarios y la posesion de la red social.
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16) Las redes sociales no refuerzan el discurso propuesto por los medios respecto a los
estereotipos negativos. Aunque aqui tampoco hay un consenso, y hay distintas
opiniones o razones por las cuales podria producirse esto, como son: que las redes
sociales da a las personas un papel activo, que ante la comunidad que se genera en
las redes sociales el estereotipo se diluye, y que hay otro discurso diferente al de los
medios

Uso de las redes sociales

La conclusion que se extrae de esta categoria es la siguiente:

17) Las redes sociales poseen muchos usos. Aunque normalmente se usan las redes
para interactuar tanto con la gente heavy como con la gente ajena a este mundo,
también se usan para juegos y publicar contenidos o para el chat y el seguimiento de
paginas (aunque esto Gltimo en menor medida)

No heavies. Interaccién y opcion de los heavies en redes sociales

Las conclusiones que se corresponden con esta categoria son las siguientes:

18) Los heavies suelen interactuar “bastante” con personas ajenas al mundo del heavy
porque segun ellos lo que es mas importante, es si eres buena persona con
indiferencia de si eres heavy o no (lo que buscan es que les respeten).

19) Los heavies tienen una opinion favorable de las personas que interacttan con ellos

pero que no son heavies, ya que segun ellos se fijan en como es su personalidad y lo

respetan como son, sin seguir los estereotipos que imperan sobre los heavies.
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Facebook. Uso, opinidn y beneficios

Las conclusiones que se establecen en esta parte son las siguientes:

20) Al igual que en la pregunta de las redes sociales, hay que decir que usan Facebook
de diversa manera. Concretamente para publicar y para seguir péaginas relacionadas
con el heavy (en mayor parte), aunque también para chatear e interactuar con
grupos de heavies, y finalmente como opciones menores figuran: jugar, interactuar

con personas ajenas al mundo del heavy y ver posts relacionados con sus gustos.

21) En general los heavies suelen tener una opinion positiva de Facebook por las
siguientes razones: por la posibilidad que te brinda de expresarte de muchas maneras
y socializarte, la posibilidad de buscar musica (y grupos de musica) que no la
hubieran encontrado de otra manera y por la posibilidad de llegar de manera gratuita

a muchas personas.

22) Facebook aporta muchos beneficios para los heavies como pueden ser: darse a
conocer e informarse de paginas, conciertos, eventos y permitirte por otro lado

conocer a gente nueva que comparta el gusto musical por el heavy metal

5.2. Epilogo o Discusién

A modo de Epilogo o Discusion, hay que destacar que en cuanto a los interrogantes
y objetivos que nos hemos planteado al principio de esta investigacion, se confirma
el primer interrogante propuesto que es que hay un cambio favorable en los
estereotipos que se emiten por los medios convencionales a los que se reflejan en las
redes sociales, ya que como hemos visto esta tendencia ha sido manifestada con
claridad a través de la pregunta 14 de la entrevista. Aunque haria falta un estudio de
indole cuantitativa méas especifico en el cual se tomasen las causas apuntadas en
nuestro estudio, y determinase de manera cuantitativa cual es la causa fundamental

de este cambio que hemos vislumbrado.
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Por tanto, al confirmar este interrogante abierto, se puede decir que se rechazan los
otros propuestos como son: que las redes sociales perpettan el discurso de los
medios en lo que respecta a estereotipos y se rechaza también, el interrogante que
hacia alusién a que las redes sociales sirven para reforzar estos estereotipos

diseminados en los medios de comunicacion.
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7. Anexos

Entrevistas a aficionados heavies

Anexo 1: Entrevista a Daniel Salas Gamero

Nombre: Daniel Salas Gamero

Relacién con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Aficionado a la musica heavy desde que tenia 13 afios. Mi relacion viene desde que
mi hermano me ensefid con esta edad este tipo de musica. Y a partir de ahi me gustd y
formé un grupo de mausica relacionado con el heavy

Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?

-Una filosofia de vida

-Un género musical

-Una manera de relacionarme con los demas
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¢Por qué?

Porque forma parte de mi vida en mi forma de pensar y expresarme ante la sociedad

2) ¢Que representa el heavy metal para usted?

Libertad, en el sentido de romper con los convencionalismos sociales y poder

expresarme libremente.

3) ¢Cdmo crees que la sociedad ajena a este mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Mdsica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-MUsica ruidosa -Otros:

-Frikis

¢Por qué?

En general es positivo ya que somos gente pasional que mostramos nuestros
sentimientos tanto en la musica como en la forma de expresarnos. Y somos gente
respetable ya que tenemos una cultura musical no sélo dentro del heavy, sino en otro

tipo de géneros.

4) ¢Que crees que representa para la sociedad ser heavy?

Lo extremo ya que escuchamos musica que algunos la pueden considerar como

extrema. Es decir, que se sale de lo normal, de lo que habitualmente se escucha.
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5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en
Espana?
-Positivo
-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10

7, porque hay grupos muy buenos (mago de 0z, marea, extremoduro, tierra santa, war
cry, Saratoga.... entre otros). Y me gustan fundamentalmente por las letras de sus

canciones y por ese ritmo tan peculiar que poseen.

No obstante, me gustan mas en inglés que en espafiol porque suena mejor asi y por

estoy habituado a ello.

Por otro lado, también los grupos en inglés lo tienen més fécil que los de Espafa ya
que son mejor acogidos por el pablico en general

6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?

-Muy solvente econdmicamente (en ocasiones)

-Muy minoritario
-De moda
-Atemporal

¢Por qué?

Porque suelen traer a grupos extranjeros a eventos en ocasiones y eso mueve mucho

dinero. Aunque sea de manera esporadica.
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Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?

-Ha cambiado positivamente

-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente
-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

Ya no nos tratan como personas violentas, aunque si en ocasiones parece que se nos

Ven CoOMO personas oscuras

8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion
negativa de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido
-No han contribuido

¢, Como?

Obviamente, depende del medio. Pero en general han tenido un rol negativo ya que
hay mucho desconocimiento por parte de la sociedad de lo que es ser heavy, y la poca

informacion que les llega es negativa (palizas....) por parte de los medios.
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9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos 0 que realmente
saben que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad
-La mayoria creen que se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad

-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Porque la gente, pese a que compre los periodicos para informarse, no se creen todo lo
que pone en ellos (sobre todo en la forma) y es por ello que no creo que piensen que

todos los heavys somos como nos plasman los medios.

10) ¢ Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

En general no, porque han sido normales en el trato. Yo no he visto que me tratasen

de manera diferente a otras personas

11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Television
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

Sobre todo porque hay noticias muy negativas que fomentan el estereotipo negativo

del heavy, tildandonos con adjetivos mal sonantes o generalizando sobre nuestra tribu
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12) ¢ Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos
en la publicidad a como lo hacen en los medios informativos?

¢Cuales?

Hay diferencias ya que los medios informativos se centran fundamentalmente en lo
malo, amplificando el estereotipo negativo del heavy, y sin embargo la publicidad nos
tiene una consideracion méas neutral mostrdndonos como una tribu urbana mas pero

con nuestras caracteristicas particulares

13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion

con otras personas estos estereotipos? ¢ Por qué?

No, la gente con la que me relaciono me acepta tal y como soy

Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ;Creeis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos
estereotipos negativos de los medios de comunicacion? ¢Hacia qué
direccién? Valora del 1 al 10 (siendo 1 el cambio mas desfavorable y

10 el cambio mas favorable)

-Ha cambiado de manera positiva

-Ha cambiado de manera negativa
-Siguen de manera similar

¢Por qué?

8, gracias a las redes sociales los heavies se han podido dar méas a conocer y hacer

llegar a gente que es ajena al género
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15)¢Creeis que las redes sociales perpetdan el discurso de los
estereotipos de los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta

pregunta (siendo 1 que no perpetdan el discurso y 10 que siguen con
la misma dinamica)

¢Por qué?

3, no perpetuan el discurso ya que hay mucha mas informacién y muchos mas puntos
de vista, con lo cual el usuario en cuestion puede tener una perspectiva mas global y

poder tener una vision mas certera de lo que es el heavy metal, y lo que es ser heavy

16) ¢Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion?
¢Por qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que

refuerza e incrementa la representacion negativa)

2, porque los heavies tenemos en las redes sociales un poder activo de involucracion
en las opiniones y en los contenidos, con lo cual se diluye esa Unica vision que
ofrecen los medios de comunicacion.

17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?

-Jueqgos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...
-Sequir a paginas
-Otros:--
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18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Conozco a gente que no son heavies pero que tengo una buena relacion con ellos. No

nos importa mucho la tribu urbana a la que pertenezca una persona

19) ,Qué opinion tenéis de las personas que interactlan con vosotros

pero que no son heavies? ;Por qué?

Buena, porque no se dejan llevar por el estereotipo de una tribu, nos ven como

personas

20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos
-Chat
-Interactuacién con grupos de heavies
-Interactuacién con gente ajena del mundo del heavy
-Publicacion de comentarios, post...fotos

-Sequir a paginas

-Otros:--

21) ¢ Qué opiniodn tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

Porque tiene muchas herramientas para poder expresarte de muchas maneras
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22) ¢Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢Cuales y Por
qué?

Si, la cultura heavy se da mas facilmente a conocer y puedes informarte de conciertos

u otro tipo de eventos relacionados con el heavy.

Anexo 2: Entrevista a Antonio Jesus Estrada Arroyo

Nombre: Antonio Jesus Estrada Arroyo

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Empecé con 9-10 afios a escuchar pocos grupos. Con los afios he ampliado mi cultura

musical y a los 11 empeceé a tocar el bajo. Y desde hace sobre todo un par de afos,
estoy mas inmerso en el heavy

Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?

-Una filosofia de vida

-Un género musical

-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

Porque todo lo que te rodea esta relacionado con el heavy: vestuario, musica, gente

con la que te relacionas....

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted?

Una via de escape, una forma de entretenimiento y de diferenciarme con los demas

(teniendo en cuenta mi propio estilo). En definitiva, algo que me caracteriza.
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3) ¢Como crees que la sociedad ajena a este mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Mdsica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-Mdsica ruidosa -Otros:

¢Por qué?

Violento porque el heavy tiene una actitud méas intensa y hardcore que otros estilos
musicales (y esto se malinterpreta). Musica ruidosa porque es una musica que se sale
de lo convencional y esto lo califican como ruidosa. Y frikis o macarras, porque
alguna gente no entiende el comportamiento de los heavies (refiriéndose a los frikis) y
macarras por la vestimenta que presentan los heavies que normalmente se asocia con

gente “chunga”

4) ¢Qué crees que representa para la sociedad ser heavy?

Ser diferente. No eres el tipico prototipo de persona que escucha los 40, que se viste

de una determinada manera....

5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo
-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10

8, Es diferente del inglés, y a mi particularmente me viene bien porque lo entiendo
mejor. Desde hace 4 o 5 afios han salido bandas muy buenas y competitivas que si se
les incentivan econdémicamente, pueden tener un hueco incluso en el panorama

internacional.
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6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda
-Atemporal

¢Por qué?

Muy minoritario, por el propio género las discogréficas (en algun sentido lo van a
excluir).Tienes que currartelo por cuenta ajena, pero si te lo planteas bien incluso

puedes hacer negocio. Creo que el heavy esta en ascenso gracias a la red.

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?
-Ha cambiado positivamente
-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente
-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

Sigue igual, no he notado ningln indicio de haber mejorado.

8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion negativa
de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido
-No han contribuido
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¢, Como?

Por ejemplo, los medios echaron la culpa de que un nifilo escuchaba heavy
(concretamente a Marilyn Manson), y que fue por ello por lo que matd a una persona.
Esto me parece despreciable y que a muchas personas que ven estos medios se 1o han

creido

9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos 0 que realmente saben
que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen gue se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad
-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Por 2 motivos. A mucha gente no le gusta el heavy, y eso sumado a que los medios
fomentan el odio al heavy, ha repercutido negativamente para el sector heavy (la gente

ha terminado creyéndose esto). Y realmente esto es una pena

10) ¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

En un principio si, pero es sobre todo por el impacto visual por lo que nos juzgan de
manera negativa. Hay bastante gente que se han creido estos estereotipos. Y creo que
fundamentalmente es porque la gente no tiene conciencia critica para tener una

opinion mas alla de lo que se establece por los medios o por otro tipo de agente social
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11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Television
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

No so6lo por las noticias negativas, también por las cadenas de television musical.
Cuando se habla de algo negativo acerca del metal siempre se encuadra dentro de la
seccion de sucesos dentro de la prensa y no dentro de cultura. Y esto es realmente no

ayuda.

12) ;Crees que hay diferencias de cémo se representan los estereotipos en la

publicidad a cémo lo hacen los medios informativos? ¢ Cuéles?

Hay poca diferencia entre uno y otro porque se habla poco en ambos. Aunque si en las
noticias si se fomenta algo mas la negatividad de este estereotipo que en la publicidad.

13) ¢Suponen para vosotros problemas y/o discriminacién en la relacién con

otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?

Depende de la persona, pero si que supone una cierta marginacion por la diferencia

que supone este género. Podemos decir que el heavy siempre va a ser el apestado
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Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ¢ Creeis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos estereotipos
negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué direccion? Valora
del 1 al 10 (siendo 1 el cambio més desfavorable y 10 el cambio més
favorable)

-Ha cambiado de manera positiva
-Ha cambiado de manera negativa

-Siguen de manera similar

¢Por qué?

5, En las RRSS hay gente de un lado y de otro (refiriendose a gente que margina al

heavy y otra a la que le gusta este sector)

15) ¢ Creéis que las redes sociales perpetuan el discurso de los estereotipos de
los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta (siendo 1
que no perpettan el discurso y 10 que siguen con la misma dinamica)

¢Por qué?

2, en las redes la gente va a su bola. El que tiene amigos heavies va a seguir a otros

heavies....

16) ;Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion? ¢Por
quée? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que refuerza e

incrementa la representacion negativa)

2, es posible que siempre haya el tipico que pone posts en las RRSS. Pero realmente,
como he dicho, en las RRSS cada uno va a su bola
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17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Antes de venir a Malaga (en mi pueblo) hay pocas personas que les guste este género.

Digamos que hay bastantes personas en mi entorno que no son heavies.

19) ¢ Qué opinidn tenéis de las personas que interactlan con vosotros pero que

no son heavies? ;Por qué?

Buena, no han dejado de hablar conmigo. Tengo lazos de amistad con ellos. Creo que
la sociedad ha avanzado mucho en ese sentido (refiriéndose a la tolerancia hacia los
heavies).

20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--
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21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

Gracias a Facebook he encontrado a otras bandas, grupos y masica muy buena que
acceder a ella me hubiera sido imposible sin Facebook.

22) ¢Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢ Cuales y Por qué?

Si, en general encuentras mucha gente joven, encuentras mucha gente nueva,
festivales que tendrias a los que tendrias que buscar mucho mas para encontrarlo....
En general me ha aportado mucho en ese sentido.

Anexo 3: Entrevista a Federico Escudero Clares

Nombre: Federico Escudero Clares

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Se limita al gusto por la musica y a la forma de divertirse un viernes por la noche: la
musica es un factor crucial. La forma de compatibilizar con la gente es mas fuerte

cuando tienes gustos musicales similares

Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?
-Una filosofia de vida

-Un género musical

-Una manera de relacionarme con los demas
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¢Por qué?

Principalmente, es un género musical (pero si te gusta mucho, es una filosofia). Se
puede meter en un saco a todos y sobre todo, es el sentimiento de pertenencia al grupo
(el que te hace diferenciarte y sentirte mejor). Es sentirte exclusivo por el tamafio de la

comunidad.

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted?

El gusto personal a esta musica. Es una forma de rebelarme contra lo establecido. Y a

la vez es un refugio por la evasion que te da este género musical.

3) ¢Cbmo crees que la sociedad ajena a éste mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Musica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-MUsica ruidosa -Otros:

-Frikis

¢Por qué?

La gente lo ve de una forma negativa porque rechaza lo diferente. Pero realmente no
esta justificado. Hay vicio, pero realmente no mas que en otros sitios. La gente que
escucha esto normalmente suele ser buena gente (al menos con los que yo me he

juntado)

4) ¢Qué crees que representa para la sociedad ser heavy?

Un grupo minoritario de gente rara, de gente que no es como ellos. Creo que nos

pueden ver como gente violenta aunque sin motivos para justificarlo
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5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo
-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10

6. No tengo un gran conocimiento del Heavy Metal en espafiol. Hay mucha calidad
pero poca innovacion. Y creo que asi la musica no avanza (hay que dar cabida a lo

nuevo).

6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda

-Atemporal
¢Por qué?

Siempre ha existido y siempre va a existir. Siempre ha estado pero es minoritario. Y

esto es un logro que realmente ninguna masica lo ha hecho.

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la publicidad?
-Ha cambiado positivamente

-Sigue igual

-Ha cambiado negativamente

-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

No hay publicidad relativa al heavy. Y por tanto no se puede considerar que haya

habido un cambio
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8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion negativa
de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido
-No han contribuido

¢, Como?

La prensa ha hablado muy mal de grupos heavies, y realmente quiere disipar a la
gente que escuchaba este tipo de musica. Pero lo prohibido gusta, y eso ha fomentado

en cierta medida el interés por este género.

9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente saben
que no se corresponde con la realidad?

-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen que se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad

-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Los que se han creido estos estereotipos han hecho mucho mal. En el sentido de que

hay mucha gente que hace propaganda negativa de esto (delincuencia, violencia...)

10) ¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

Si, la gente es muy moldeable porque si le dices algo pueden que se lo crean. Y éstas,

se pueden andar con mucho recelo ante los heavies.
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11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Televisién

-Cine

-Radio

-Prensa

-Revistas

-Internet

Otros:--

¢Por qué?

La TV habla poco pero cuando habla, mete la pata porque solo utiliza malos ejemplos,

y al hablar s6lo de lo malo estas sesgando informacion.

12) ;Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos en la

publicidad a cémo lo hacen los medios informativos? ¢ Cuéles?

Si, en la publicidad se intenta vender al heavy friki o cachondo y en los medios lo que

se intenta es demonizar al heavy

13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion con

otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?

No, nunca me han tachado negativamente por ser heavy
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Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ¢ Creéis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos estereotipos
negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué direccién? Valora del

1 al 10 (siendo 1 el cambio més desfavorable y 10 el cambio mas favorable)

-Ha cambiado de manera positiva

-Ha cambiado de manera negativa
-Siguen de manera similar

¢Por qué?

7, En las redes sociales, se refleja tal y como somos. No hay tanta diferencia entre una

persona “normal” y un heavy.

15) ¢ Creéis que las redes sociales perpettan el discurso de los estereotipos de los
medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta (siendo 1 que no
perpetlan el discurso y 10 que siguen con la misma dinamica)

¢Por qué?

3, las RRSS suelen ser de gente joven y entonces tienen un pensamiento diferente.
Pero es por el hecho de que hay un publico distinto en ambos medios (en general).

Hay una indiferencia con respecto al género en las redes sociales

16) ¢Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion? ¢Por
qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que refuerza e

incrementa la representacion negativa)

4, El heavy se junta con heavies pero da esa sensacion de humanidad. Nos divertimos
aunque buscamos lo mismo (No hay tanta diferencia). En definitiva, no hay una idea

tan negativa.
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17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?
-Juegos

-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacion de comentarios, post...
-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco

-Algo

-Bastante

-Mucho

¢Por qué?

Desde pequefio, o desde el &mbito que me veo forzado a estar. Tenemos gustos
parecidos pero cada persona tiene su personalidad. Aunque después salga a sitios a

buscar lo que me gusta (heavy)

19) ¢ Qué opinion teneis de las personas que interactian con vosotros pero gque

no son heavies? ¢Por qué?

Buena, yo valoro a personas y si en un momento tengo que valorar a una persona lo

valoro por como es.

20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos

-Chat

-Interactuacién con grupos de heavies
-Interactuacién con gente ajena del mundo del heavy
-Publicacién de comentarios, post...

-Seguir a paginas

-Otros: Ver posts relacionados con mis gustos

¢Por qué?

Porque hace relativamente poco tiempo que tengo Facebook, y he sabido saber seguir

a personas que realmente me han interesado.




21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva

-Negativa
¢Por qué?

Realmente no soy capaz de controlar lo que realmente la gente sabe de mi. No de

forma imperativa pero me gusta tener un poco de control sobre la interaccion.

22) ¢ Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ;Cuales y Por qué?

Si, porque se normaliza la situacion del heavy y se da a conocer. La informacién se
personaliza y puedes llegar a conocer nuevas cosas (como por ejemplo el heavy). Da
lugar a nueva informacion

Anexo 4: Entrevista a Juan Rios

Nombre: Juan Rios.

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Siempre, desde pequefio, hay un estilo de musica que te llama la atencién mas que
otro, poco a poco, vas buscando un estilo musical, y a lo largo del tiempo, ya
sabemos lo que sucede, una cancion lleva a otra y ésta a otra, hasta que llega esa
cancién que te llena, que te hace vibrar y asi empiezas a indagar en ese género

musical hasta que por fin te das cuenta de que es el tuyo.
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Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?
-Una filosofia de vida

-Un género musical

-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

Para mi, ser heavy es un género musical.

Siempre hay de todo en el mundo del heavy, tal y como muestra esta pregunta, hay
desde personas que hacen de él una filosofia de vida como personas que lo usan para

establecer bases y relacionarse con los demas.

Para mi, ser heavy es dejarte llevar por ese género musical, sentir esas canciones,

vivirlo y reflejarlo e ir a conciertos de tus grupos favoritos.

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted?

Representa ese género musical que me llena, que suelo escuchar todos los dias, a casi
todas las horas, siempre que el tiempo me lo permita, representa un grupo de personas
unidas en torno a un género musical, un grupo de personas que se apoyan entre si, que

se relacionan y se unen cada “X” tiempo para ver a sus grupos y artistas favoritos.

3) ¢Cbmo crees que la sociedad ajena a éste mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Mdsica
-Vicio_ -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-Mdsica ruidosa -Otros:

-Frikis
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¢Por qué?

Negativo, por: Vicio, drogas, musica ruidosa.

Actualmente nos encontramos en una sociedad en el que el gusto por la buena musica
va en decadencia, gusto por la musica rock, heavy etc. Son complicados de encontrar
en adolescentes e incluso en jovenes, hoy en dia predomina la musica electronica o
“Reggaeton” y los adolescentes y jovenes se decantan por este estilo. Ademas, el
ambiente heavy o rock es mas “duro”, musica distinta, que no han escuchado y por lo
tanto que no es de su gusto, llegandola a llamar “ruido o aporrear guitarras” ademas,
mucha gente relaciona el heavy o rock con drogas... puede ser por el ambiente en el
que se mueve el estilo musical, o por el aspecto de los componentes del grupo o de sus
fans.

4) ¢Qué crees que representa para la sociedad ser heavy?

desconfiando un poco principalmente por nuestro aspecto.

Actualmente, la sociedad mira a los heavies con recelo, con un poco de suspicacia,

5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo
-Negativo
¢Por qué? Valoralo del 1-10

Positivo, 8.

Dentro del género “Heavy” encontramos muchos subgéneros que pertenecen a esta
categoria. En Espafia hay muy buenos grupos de heavy, como Saratoga Yy
Stravaganzza, éstos son solo dos ejemplos de grandes grupos, aunque hay muchos
mas. Ademas encontramos al magnifico grupo “Mago de Oz”, del que todo el mundo
ha oido hablar y, aunque la gente no lo crea, pertenece a una subcategoria del heavy.
Este grupo actualmente se encuentra en auge y le gusta a un amplio sector de la
sociedad actual, reflejando en sus canciones buenas letras, buenos punteos y solos de

guitarra, buen ritmo con la bateria y mucha fuerza.
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6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?

-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda
-Atemporal

¢Por qué?

Muy minoritario.

Basicamente porque el sector al que le gusta el heavy es digamos “escaso”. Ademas,
hoy por hoy con internet, poca gente va a una tienda a comprar un disco del grupo que
le gusta, la mayoria se lo descarga por internet porque es mas comodo, mas facil que
desplazarse a buscar el disco y sobre todo, gratis.

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?
-Ha cambiado positivamente
-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente
-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

En general, desde mi opinién, no he notado cambios en los estereotipos del heavy en

publicidad. Se nos sigue viendo de manera negativa como se nos veia anteriormente
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8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion
negativa de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido
-No han contribuido

¢, Como?

Han tenido un papel importante.

En la mayoria de programas de television, muchas veces solo se muestra la cara
oscura de las cosas, simplemente por el morbo que le da al publico, etc. Normalmente
hay escandalos en diferentes géneros musicales, que con la ayuda de la prensa rosa y

demas, se potencian.

Ademéds, el heavy es un género que “tira” mucho en este aspecto, es decir.
Normalmente los escandalos de los grupos heavies (si son famosos) dan la vuelta al
mundo, y la prensa y demas solo sacan a la luz las cosas malas de un determinado
grupo, haciendo creer al publico que todos los grupos son asi y que éste género incita

sOlo a cosas negativas.

9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente

saben que no se corresponde con la realidad?

-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen gue se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad

-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad
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¢Por qué?

La mayoria creen que se corresponden con la realidad.

Simplemente porque gracias a ese bombardeo de imagenes, videos, rumores,
montajes, escandalos etc. que han salido a lo largo del tiempo en televisién y gracias
digamos al “lavado de cerebro” o “comida de coco” que hacen los medios con sus
estereotipos, consiguen que la mayoria de personas mire a este género con recelo, sin

ni siquiera documentarse sobre él y probar a escuchar algin tema de algun grupo.

10) ¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

Si. Porque en la mayoria de los casos s6lo muestran el lado negativo de algunos
grupos, y no todos son asi, y no todo en éste género es negativo, al contrario, hay
muchas cosas positivas. Sin embargo, la sociedad so6lo se queda en la superficie de lo
que le muestran los medios de comunicacion, que no siempre es cierto. Si
profundizasen méas en el género, verian que hay muchisimas cosas buenas y que

realmente es una mausica increible y en la mayoria de los casos, muy profunda.

11) ; Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Televisién
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

Desde la television, por lo que podemos encontrar en diferentes peliculas y series,

donde vemos, que en muchos casos el asesino, o drogadicto, o antisocial es el heavy.
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12) ¢ Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos en la

publicidad a como lo hacen los medios informativos? ¢Cuéles?

Si.

En mi opinion, los medios informativos representan los estereotipos segin su
conveniencia, es decir, no es lo mismo por ejemplo como puede representar un

estereotipo el periodico EI Mundo y como lo representa el periodico El Pais.

En cambio, los estereotipos representados en publicidad van dirigidos a que el

“consumidor” sienta afan de placer y necesidad a la hora de identificarlo.

13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion con

otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?

Si.

Porque el estereotipo que se le ha dado al género heavy y por lo tanto a los heavies
suele ser mayormente negativo, un estereotipo relacionado con drogas, violencia, etc.
Esto hace que este sentimiento de desconfianza y recelo hacia los heavies se potencie

mucho mas, estableciendo conductas discriminatorias hacia nosotros mismos.

Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ;Creeis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos
estereotipos negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué
direccion? Valora del 1 al 10 (siendo 1 el cambio més desfavorable y 10

el cambio mas favorable)

-Ha cambiado de manera positiva

-Ha cambiado de manera negativa

-Siguen de manera similar
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¢Por qué?

9. Ha cambiado de manera positiva.

Gracias a las redes sociales, cada vez mas gente dice lo que piensa, y por lo tanto esto
potencia el pensamiento autonomo de la persona, lo que hace que cada uno muestre su
opinion y no se deje llevar por los medios de comunicacion de masas. Esto hace, por
ejemplo, que cada vez hallan méas personas que enfaticen con el género heavy, lo que
hace que poco la opinion de muchas personas vaya cambiando.

15) ¢ Creéis que las redes sociales perpettan el discurso de los estereotipos de
los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta (siendo 1
que no perpettan el discurso y 10 que siguen con la misma dinamica)

¢Por qué?

Depende del tipo de red social en la que nos encontremos, y si esta red social
pertenece a una persona independiente y autbnoma, ya que ésta segun su criterio dara
la opinidn de un determinado estereotipo sin importar el discurso u opinién de los
medios de comunicacion. En cambio, si la red social pertenece a alguna entidad
privada que enfatice a favor o en contra de un determinado estereotipo, dicha red

social le dara la razén, sin importar la opinion personal de sus autores.

16) ¢Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacién? ¢Por
qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que refuerza e

incrementa la representacion negativa)

Como he dicho anteriormente depende del tipo de red social y de la propiedad de la

misma
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17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?
-Juegos
-Chat
-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Mucho.

En mi caso, interactlo con toda clase de personas, sin importar el género musical que
escuchen, eso si, siempre deben respetar mi género musical, sino, lo Unico que se
conseguiran seré que se produzcan discrepancias entre nosotros. Ademas, siempre les
muestro algn tipo de cancion que yo considero muy buena, para que aquellas
personas que piensan que el heavy es sélo ruido, cambien de opinién, eso si, yo

respeto todos los géneros musicales, me gusten o no.

19) ¢ Qué opinidn tenéis de las personas que interactlan con vosotros pero

que no son heavies? ¢;Por que?

En mi caso es una opinidon favorable.

Interactlo con personas que aunque no son heavies, la mayoria respeta el genero
musical, y algunas incluso muestran una opinion positiva con respecto a determinados

grupos o canciones.

La opinion que tengo de las personas no depende del género musical que escuchen,
dependen del respeto con que me traten a mi y al respeto que sientan por mi estilo

musical.
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20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

Positiva.

Permite dar tu opinidn personal, ademas permite socializarte con el resto de personas,

conocer paginas interés, seguir las tltimas noticias, etc.

22) ¢ Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢Cuales y Por qué?

Si.
Permite extender la “cultura” heavy, ya que podemos encontrar multiples paginas

sobre grupos de heavy e incluso sobre la historia del heavy.

Permite relacionarte con personas que sientan predileccion por este género musical y a
través de ella acceder a determinados foros.

Permite dar a conocer a grupos que se encuentran “floreciendo” grupos que pueden
llegar a convertirse en famosos, y lo consiguen gracias a la creacién de éstas
determinadas paginas en Facebook que hacen que se den a conocer.

Permite conocer las Ultimas noticias sobre este género, y contemplar que no son
“todas” noticias negativas.
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Anexo 5: Entrevista a Lucas Wassaul Barragan

Nombre: Lucas Wassaul Barragan

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Soy aficionado de este género desde los 12 afios cuando me empezé a interesar la

mausica de verdad, y poco a poco me fue interesando mas hasta convertirse en una de
mis grandes pasiones en la actualidad

Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?
-Una filosofia de vida

-Un género musical

-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

Para ser heavy tiene que gustarte este género musical, no se es heavy por vestir como
tal si no te gusta ese tipo de musica.

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted?

Para mi el heavy metal representa poder diferenciarme con los demas escuchando la
musica que me gusta
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3) ¢Como crees que la sociedad ajena a éste mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Mdsica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-Mdsica ruidosa -Otros:

-Frikis

¢Por qué?

La gran mayoria de gente ajena al mundo del heavy ve este estilo como algo
negativo, creen que escuchar heavy incita a la gente a ser violentos, a tomar drogas,

también hay mucha gente que no considera el heavy como musica, sino como ruido.

4) ¢Que crees que representa para la sociedad ser heavy?

Para la sociedad ser heavy es sinénimo de ser malo, violento, s6lo por los

estereotipos.

5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo
-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10

8. Positivo, es un género que en la década de los 80 tuvo su época dorada, y ha estado

siempre muy influenciado por los grandes grupos precursores del heavy.
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6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda
-Atemporal

¢Por qué?

Minoritario, no es un estilo muy comun entre la sociedad

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucién habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?
-Ha cambiado positivamente
-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente
-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

Sigue igual, es algo que a la gente no le preocupa demasiado.

8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion
negativa de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental
-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido

-No han contribuido

¢ Cémo?

Apenas han contribuido, la gente que tiene una opinion negativa de los heavies no es

por los medios de comunicacion, sino por sus ideales.
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9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente
saben que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen gue se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad
-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

La mayoria creen que se corresponden con la realidad porque es lo que han pensado

siempre.

10) ¢ Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

Si, porque es mas facil pensar asi.

11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Television
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

Internet, porque es donde hay mas libertad de expresion y donde todos pueden opinar

y decir lo que piensan.

12) ¢ Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos

en la publicidad a cémo lo hacen los medios informativos? ¢ Cuales?

Depende de los medios informativos, aunque los estereotipos de los heavies siempre

se veran igual.
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13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion

con otras personas estos estereotipos? ¢ Por qué?

Para algunos supone un problema dado que pueden que los vean como gente mala

solo por escuchar un estilo musical diferente

Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ;Creéis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos
estereotipos negativos en los medios de comunicacion? ;Hacia qué
direccion? Valora del 1 al 10 (siendo 1 el cambio mas desfavorable y

10 el cambio mas favorable)

-Ha cambiado de manera positiva

-Ha cambiado de manera negativa
-Siguen de manera similar

¢Por qué?

7. Ha cambiado de manera positiva, por el hecho de que en las redes sociales todos
pueden dar su opiniodn, y asi hacer saber a los demas que por ser heavy no se es peor

persona que alguien que no lo escuche.

15)¢Creeis que las redes sociales perpetdan el discurso de los
estereotipos de los medios de comunicacién? Valora del 1 al 10 esta
pregunta (siendo 1 que no perpetdan el discurso y 10 que siguen con
la misma dinamica)

¢Por qué?

3. Creo que en las redes sociales hay mas diversidad de creencias acerca de los

estereotipos.
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16) ¢Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion?
¢Por qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que

refuerza e incrementa la representacion negativa)

5. Creo que en las redes sociales la representacion se mantiene por la diversidad de

gente que dan su punto de vista.

17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?

-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...
-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Interactuamos con gente independientemente que sean heavies o no, solo depende que

sea buena persona y que respete los gustos.

19) ,Qué opinion tenéis de las personas que interactlan con vosotros

pero que no son heavies? ;Por qué?

La opinidn depende de cdmo sea esa persona.
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20) ¢ Particularmente Facebook para que lo uséis?
-Juegos
-Chat
-Interactuacién con grupos de heavies
-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy
-Publicacion de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

Positiva, te permite tener contacto con gente de todo el mundo y aparte también puede

servir para estar informado de tus intereses personales.

22) ¢Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢Cuales y Por

qué

Facebook aporta como beneficios el poder conocer a gente heavy gque antes no he

tenido el placer de conocer porque estaba en otra parte del mundo
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Entrevistas a los administradores de paginas
Anexo 6: Entrevista al administrador de la pagina” heavy metal total”

Nombre: Francisco Javier Lopez Delgado

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el

mundo del heavy)

Conoci el rock a la edad de 11 afos...Obviamente empezd con The Beatles y es una evolucion hacia los
diferente tipos de rock al momento en que te “enredas” en esta musica, luego vino el acercamiento al género
heavy con los grupos de la NWOBM (1983 aprox...) Judas Priest, Iron Maiden, Motorhead
principalmente...Scorpions, etc. En USA estaba en su auge el Glam Metal con Motley Crue, Ratt, Twisted
Sister, Quiet Riot; también surge el Thrash, Metallica, Exodus, Megadeth, Slayer, Overkill, Testament. Y de
ahi para el real...(como decimos). Ya son mas de 33 afios en este mundo fascinante del rock y el heavy en

todos sus géneros y subgéneros.

1) ¢Qué es ser heavy?

-Una filosofia de vida

-Un género musical
-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

Lo es todo, es una mezcla de lo que mencionas, obviamente es un género musical, sin embargo te apasiona
tanto que llega a ser una filosofia de vida que en verdad te ayuda a relacionarte con los demas a los que le
gusta este género. Esa es una gran diferencia en los “miembros” que le gusta el Heavy Metal....somos mas
una familia que un grupo de gente con gustos musicales en comdn. Nos vemos mas como una sociedad
interna....aunque la sociedad muchas veces trate de excluirnos, estamos en inmersion en ella y participamos

a nuestra manera, N0 SOMoS excluyentes.
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2) ¢ Qué representa el heavy metal para usted?

Principalmente un escape, una pasién, una manifestacion de mis preferencias y lo principal que te hace ser tu

mismo, la libertad de escuchar los que te gusta, lo que te motiva y lo que te identifica.

Llega a establecerse como algo primordial, no es algo pasajero...esa es la diferencia con los demas géneros

musicales.

3) ¢Cbmo crees que la sociedad ajena a éste mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Musica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-MUsica ruidosa -Otros:

-Frikis

¢Por qué?

Desgraciadamente se estereotipa demasiado, y es negativamente. La sociedad en general es muy
manipulada por los medios de comunicacién que obviamente al no ser un género rentable
econdémicamente para ellos, no lo apoyan y tratan de satanizarlo sin tener el mas minimo respeto por la

gente que lo elabora, que lo crea. Realmente es una verdadera lastima esta situacion.

4) ¢Qué crees que representa para la sociedad ser heavy?

Segun ellos somos unos inadaptados sociales, s6lo juzgan sin conocimiento de causa, el heavy metal
nace en los 70, crece y madura en los 80s...los fans veteranos (como un servidor) tenemos familia, un
empleo fijo, convivimos en la sociedad y lo mas importante, contribuimos activa y econdmicamente

en ella, no todo es malo como ellos creen.

Realmente para saber de esto “hay que estar dentro”, por fuera es muy facil acusar sin conocimiento.
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5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en
Espafa?
-Positivo
-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10

Positivo, en general lo pongo en un 8. Hay buenas bandas y muy buenos musicos que han sabido dar su
toque distintivo. Es algo que se debe imprimir en la musica, algo que te identifique y puedas sefialar
como propio. En este género sale a relucir quien trata de copiar, imitar o ser similar a alguien méas y eso

no te lo perdona la comunidad heavy metalera.

6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda
-Atemporal

¢Por qué?

Por lo que tengo conocimiento es minoritario, no llega a ser muy solvente econémicamente y €so es en
general muy similar en todos los paises. Légicamente que hay grandes bandas que llegar a ser una
verdadera minita de oro, casos contados por no ser un genero apoyado ni por medios de comunicacion ni

siquiera. Triste realidad.

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavys

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?
-Ha cambiado positivamente
-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente

-Se ha creado otro estereotipo nuevo
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¢Por qué?

Creo que ha surgido otro distinto, antes eran los “grefiudos ruidosos” ahora son “satanicos”,

2% 9 2 9

’pandilleros, ’gente sin quehacer”, “inadaptados sociales”, “agresivos”...

8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion
negativa de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido
-No han contribuido

¢ Cémo?

Como comente anteriormente son los que han definido a la gente heavy metalera, desgraciadamente si
fuéramos un “negocio redondo” como lo son otros “géneros” como el pop, baladas etc.....NO estariamos
catalogados de esa manera. Ademas no olvidemos la temética que toca el heavy metal (critica social,
libertad, critica politica) son cosas que generan molestia entre los gobierno y que esta claro que

controlan los medios de comunicacién a su antojo en todo el mundo.

9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente
saben que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad
-La mayoria creen que se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad
-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Por supuesto que se lo creen y que no corresponden a la realidad, sin embargo existe mucha gente
conformista, agachona, manipulable a mas no poder...que no investigan, no conocen lo que es la

comunidad heavy en el mundo. Por eso repito, para saber qué es esto hay que estar dentro.
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10) ¢ Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

Definitivamente, asi es. Gente amarrada a la caja idiota que es la T.V. principalmente, la prensa casi no
publica y si lo hace es de manera negativa, y aun asi el genera se ha mantenido mas de 40 afios y esta

muy por encima y consolidado que otros”géneros pasajeros de moda”.

Y claro que te juzgan...es mucho mas facil juzgar que investigar.

11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Television
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

Television principalmente, prensa después, la radio e internet se han abierto més a la recepcion de este
género. ¢Por qué? porque sencillamente no es tan facil manipular por el trato mas directo de interaccién
con la comunidad....ve la T.V., no interactias solo recibes informacion, la prensa igual solo la lees te

bombardean con falsa informacion. El resultado final es que te manipulan.

12) ¢ Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos en

la publicidad a como lo hacen los medios informativos? ;Cuéales?

Creo que es lo mismo, salvo internet, ahi es mas facil expresarse y hacerse notar porque ti en cierto
modos controlar méas lo que ves, lo que publicas, lo que compartes...La publicidad, no lo olvidemos es

negocio, si no eres negocio no hay publicidad y punto.

13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion

con otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?

No creo, simplemente vive y deja vivir, claro que si es molesto que te discriminen, sin embargo el heavy
metalero disfruta en general el no ser como los demas (no ser del monton) somos gente con personalidad

propia.
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Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ;Creéis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos
estereotipos negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué
direccion? Valora del 1 al 10 (siendo 1 el cambio més desfavorable y

10 el cambio maés favorable)

-Ha cambiado de manera positiva

-Ha cambiado de manera negativa
-Siguen de manera similar

¢Por qué?

Han cambiado  favorablemente, ¢Por qué? Porque como mencione es un medio mMAas
“personalizado”. Aqui interactiias mas libremente, publicas, sigues y crees en lo que a ti te gusta no
tanto en lo que te quieran imponer. Lo méas favorable es la diversificacion de géneros, musicos,
propuestas que hay en todo el mundo. Y esto es algo que hubiera impactado inimaginablemente en la

década de los 80's. Le doy un 9 de calificacion ya que también como ayuda también puede

perjudicar.

15) ¢ Creéis que las redes sociales perpettan el discurso de los estereotipos
de los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta
(siendo 1 que no perpetuan el discurso y 10 que siguen con la misma
dindmica)

¢Por qué?

Lo cambian porque muestran una realidad méas acorde a lo que realmente es, aqui si puedes ver las
diferentes opciones existentes, opinas y ya, seleccionas tus verdaderos gustos. Un 1 por esa tendencia

positiva de cambio.
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16) ¢Crees que las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion?
¢Por qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que

refuerza e incrementa la representacion negativa)

Afortunadamente no lo refuerzan, al contrario lo desenmascaran y nos damos cuenta que todo es una

manipulacion. Mi valoracion es un 2.

17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Por supuesto. Estamos en una sociedad, no puedes evitar o sustraerte de ella, hay tiempos y lugares
para todo, obvio que tu mayor interaccion con gente heavy ya que para uno es lo mejor pues son gente

con tus mismos gustos.
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19) ¢ Qué opinidn tenéis de las personas que interactian con vosotros pero

que no son heavies? ¢Por que?

Se respeta. El hecho de no ser heavy no significa que no puedas interactuar, si tu pides respeto a tus
gustos debes empezar por respetar. Ademas hay muchas actividades diarias que tiene que ser con gente
ajena no solo a tus gustos musicales sino de creencia religiosa, politica, social, cultural, etc., y como dije

ante primero el respeto y tolerancia.

20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

Como todo tiene sus dos polos (positivo y negativo) todo depende como lo enfoques y manejes a tus

necesidades y gustos.

¢Por qué? hay que aprovechar las ventajas y facilidades que representa este medio y minimizar las
desventajas y malos manejos que se puedan dar enfocarte en lo bueno.

22) ¢Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ;Cuéales y Por

qué?

Muchos. Si eres una banda que empieza, te puedes promocionar, conoces gente del otro lado del
mundo con tus mismos gustos, te sientes apoyado “en tu locura musical” por otra gente, escuchas
musica que quizd nunca podrias tener a tu alcance. Esto es una globalizacion impresionante y al
instante.
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Anexo 7: Entrevista a la administradora de la pagina de Facebook “Amantes del Heavy

Metal”

Nombre: Vanesa Sempere Tari

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el

mundo del heavy)

Empecé a escuchar heavy cuando tenia 15-16 afios, mi 1° grupo Barén Rojo, luego

empecé a escuchar a Nu, twisted sister, maiden, raven, ozzy, helloween... lo tipico.

Actualmente me fascina este tipo de musica, suelo escuchar heavy metal, sobre todo
hard rock macarra y divertido, e incluso un poquito de thrash, pese a haberme pasado
la vida estudiando ahora mismo trabajo de camarera, ya que no tengo otra opcion por

la situacion tan caodtica del pais.

Me gusta el estilo de los afios 80 / 90, he tenido temporadas de ir a todos los
conciertos y festivales de la peninsula y lo he pasado en grande, antes éramos una
minoria, los conciertos eran muy asequibles, pero ahora creo que 4 gatos se llenan los
bolsillos a costa de nuestro fanatismo y he decidido aparcar el tema conciertos de
momento, no tiene Idgica que en paises como Alemania donde se gana el doble y el
nivel de vida es mucho mas alto, hay festivales con grupos de caché “por dos duros” y
en Espafia abusen tanto de nosotros, creo que son unos aprovechados, los grupos
tienen los mismos cachés aqui que en otros paises por esa regla de 3 tendriamos que
tener precios mas bajos, lo veo indignante, pero como estamos en un pais de

sinverglienzas, jquién puede robar roba y no sélo lo hacen los politicos!
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Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?
-Una filosofia de vida

-Un género musical

-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

Un género musical

Para mi fue una forma de vida, pero acab6 decepciondndome muchisimo, sobre todo
la gente, la superficialidad de este mundillo, lo sectaria y egocéntrica que es mucha

gente en este ambiente, ahora simplemente es la mdsica que me gusta y punto.

Habria que diferenciar diferentes tipos de heavies antes de seguir con la entrevista:

-Lo hay tipo "True" (50%" espero"), que conocen todos los grupos y todos los discos,

incluso de grupos de no existen, a un buen “true” si le preguntas por ejemplo: “Por
los cacatia Canadienses” (inventado totalmente, y basado en hechos reales el
ejemplo), te va a decir que son la hostia y que tiene sus discos originales en vinilo....
No pueden no conocer ni un solo grupo, y detestan a todos los que tengan una
coleccion inferior a 1000 cds en su estanteria, son superficiales y como dice un
colega mio: Muchos de ellos tienen mas parches en el chaleco que neuronas en el
cerebro. Mucha de esta gente no habla de otra cosa que no sea la musica, desprecian a
los deméas que no son igual que ellos, y son capaces de escuchar auténticos bodrios
con tal de ser los Gnicos que conocen a esos grupos. Desgraciadamente me topado e
incluso he salido con este tipo de gente y solo te hace sentir vacia, se gastan su sueldo
integro en discos, complementos, conciertos... y aunque tengan 60 afios se quedan
estancados, sin vida, sin hijos (muchos de ellos), sin buenos trabajos, es muy
lamentable para mi gusto no madurar y llegar a determinada edad y ser de este grupo
de “heavies”, que dejan de ser personas humanas con valores propios de empatia para

empatizar solamente con heavies.....
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-Luego esta la gente normal que escucha heavy (50%), que seguramente sea tan

fanadtica o no como los del 1° grupo, pero no necesitan estar continuamente
demostrando socialmente lo heavies que son, y despreciando al resto de personas, lo
sienten y si les apetece ponerse una camiseta, o un complemento heavy o comprarse
3 discos lo hacen pero sin "fliparse”, sin necesidad de ir a comprar el pan con
mufiequeras de pinchos de medio brazo, o decir barbaridades como... (Una vez
escuche esta lamentable frase: esa chica no puede montar en mi coche ya que no es

suficientemente heavy).

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted? ¢Por qué?

El gusto hacia la musica que me gusta, se podria decir que en cierta manera representa

una forma de evadirme o liberarme de la rutina.

3) ¢Cbmo crees que la sociedad ajena a este mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Mdsica
-Vicio_ -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-MUsica ruidosa -Otros:

-Frikis

¢Por qué?

Lo ven de forma muy negativa (fundamentalmente por la violencia y el vicio) y en
parte tienen razén por ese porcentaje de gente sectaria y sin valores humanos que hay
metida en este mundo, y esto hace que nos engloben a todos por igual.

4) ¢Que crees que representa para la sociedad ser heavy?

;Qué representa? Sinceramente si yo tuviera una entrevista de trabajo y me preguntan
qué musica me gusta, nunca diria que heavy, me da incluso vergienza decirlo
abiertamente fuera de este mundillo, por la mala vision que tenemos cara a la sociedad

por culpa de déspotas descerebrados.
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5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo

-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10

Mi valoracion 7. Los grupos de heavy metal espafioles muy respetables, me gusta
mucho el heavy en espafiol ya que lo entiendo mejor, el heavy metal en Espafia como
negocio, sobre todo los que organizan los conciertos y festivales, no tanto.... un
negocio que es una estafa, 4 gatos que se estan llenando los bolsillos a costa del
fanatismo de la gente (ya lo he dejado claro en la introduccion)

6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?

-Muy solvente econdmicamente

-Muy minoritario
-De moda
-Atemporal

¢Por qué?

Hay mucho dinero que circula para el heavy metal, pero lamentablemente sélo se

queda en unas cuantas manos, no llega a los grupos minoritarios.

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la publicidad?
-Ha cambiado positivamente

-Sigue igual

-Ha cambiado negativamente

-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

Sigue igual, tenemos mala fama y punto, no creo que por salir un heavy en un
anuncio, majo simpatico y educado va a cambiar la vision social que tenemos desde

hace 30 afos....
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8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion negativa
de los heavies?

-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido

-No han contribuido

¢ Cémo?

Apenas han contribuido, nos lo hemos ganado nosotros totalmente, quién no tiene la
tipica estampa en la cabeza de los heavies con las litronas y los porros en el parque,
tirados armando escandalo, aunque solo sean 4 en cada ciudad, llaman mucho la

atencion y nos meten a todos en el mismo saco.

9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente
saben que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen gque se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad
-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Creo que es la mayoria ya que por el comportamiento de unos pocos descerebrados,

nos juzgan a todos los demas

10) ¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

No juzgan por los estereotipos negativos de los medios de comunicacién ya que casi
nunca salimos en los medios y por tanto, no da pie a que tengan mala imagen nuestra

por los medios
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11) ¢Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Televisién
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

Aunque creo que no influyen mucho los medios en este estereotipo, si que en

ocasiones se da una mala imagen del heavy en estos medios

12) ¢ Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos en la

publicidad a cémo lo hacen los medios informativos? ¢ Cuéles?

No creo que haya diferencias muy sustanciales entre la publicidad y la prensa, en lo

que se refiere al tema de los estereotipos

13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacién en la relacion con

otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?

Principalmente los problemas que sufrimos son porque la gente no sabe lo que para
nosotros significa el heavy metal. Y es por esto, por lo que algunas personas nos

rechazan o miran mal

151




Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ;Creéis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos
estereotipos negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué
direccion? Valora del 1 al 10 (siendo 1 el cambio mas desfavorable y 10

el cambio mas favorable)

-Ha cambiado de manera positiva
-Ha cambiado de manera negativa

-Siguen de manera similar

¢Por qué?

6, Puesto que considero que no hay un estereotipo que emite los medios de

comunicacion, no creo que haya un cambio muy sustancial entre uno y otro

15) ¢ Creéis que las redes sociales perpettan el discurso de los estereotipos de
los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta (siendo 1
que no perpettan el discurso y 10 que siguen con la misma dinamica)

¢Por qué?

3. Son diferentes discursos fundamentalmente porque los medios estan controlados
fundamentalmente por el dinero, y entonces s6lo sacan lo que los directivos creen que
puede generar mas rentabilidad econdémica. Sin embargo, en las redes sociales cada

uno se puede expresar y eso hace que haya mas de un discurso predominante

16) ¢Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacién? ¢Por
qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que refuerza e

incrementa la representacion negativa)

1. Como ya he dicho antes no lo refuerza
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17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?

-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...
-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Bastante, tengo amigos que les gustan mi musica y muchos que no.

19) ¢ Qué opinidn tenéis de las personas que interactlan con vosotros pero

gue no son heavies? ¢Por qué?

Las personas que interactian conmigo son buenas personas independientemente de la
masica que escuchen.

20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos
-Chat
-Interactuacién con grupos de heavies
-Interactuacién con gente ajena del mundo del heavy
-Publicacién de comentarios, post...
-Seguir a paginas
-Otros:--
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21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva

-Negativa
¢Por qué?

Negativa. Solo tengo a amigos y familiares, es un arma de doble filo.

casa. (Por ejemplo)

Por una simple publicacidon de tus vacaciones, das manga ancha a que roben en tu

22) ¢ Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢ Cuales y Por qué?

con aficiones similares

Si es muy beneficioso, si te metes en paginas heavies compartes experiencias,

conoces (gente, conoces Qrupos, no es malo interactuar entre personas

Anexo 8: Entrevista al administrador de la pagina “Santuario del heavy metal”

Nombre: Juan Reguero Rodriguez

Relacién con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Me entrd el gusanillo del heavy sobre los 15 afios cuando en el instituto escuche en un
radiocasete a Baron Rojo y hasta hoy que tengo la modica edad de 46. En 2006 se me
ocurri6 de crear la pagina “Santuario del Heavy Metal” con el objetivo principal de
dar a conocer bandas espariolas noveles, realizar criticas de sus maquetas o discos,
entrevistas con componentes de estas bandas, realizar cronicas de conciertos, etc.... y

desde “Santuario del Heavy Metal”, queremos darlas a conocer al mayor publico
posible.

154



Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?
-Una filosofia de vida

-Un género musical
-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

El que te guste el heavy principalmente es por la musica, pero cuanto mas escuchas y
te preocupas de saber que dicen las letras, te vas identificando con ciertos ideales y
maneras de hacer las cosas, no todo tiene que ser como te dicen ciertos poderes

(politicos) En definitiva una manera de alzar la voz por medio de la musica.

2) ¢Queé representa el heavy metal para usted?

A parte de lo dicho anteriormente, a parte de mi familia, toda mi vida de una manera o

de otra gira en torno a la musica que me gusta.

3) ¢Como crees que la sociedad ajena a éste mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Mdsica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-Musica ruidosa -Otros:

-Frikis
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¢Por qué?

Pues porque poca gente se para de verdad en escuchar la musica, ni tan siquiera la que
ellos dicen que les gusta, por poner un ejemplo en Facebook “lady gaga” tenia unas
diez veces mas amigos que Iron Maiden sin embargo estos Ultimos llenaban diez
veces mas los conciertos, lo cual viene a demostrar que es muy facil tener seguidores
que ni siquiera te apoyan en las actuaciones y puede que ni te hayan escuchado.
Exceptuando algunos estilos musicales distintos al heavy la gran mayoria de la musica
que se hace hoy es una basura, muchos se conforman con lo que te dicen por los

medios que esta de moda y como otras cosas son ruido.

4) ¢Qué crees que representa para la sociedad ser heavy?

Yo quiero pensar que en cierta medida la cosa haya cambiado algo aunque yo no lo

Veo, seguimos con los estereotipos de melena, drogadicto, sucio, borracho etc....

5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo
-Negativo
¢Por qué? Valéralo del 1-10

10.

Cada vez salen mas bandas nuevas con proyeccion internacional aungue al ministro de
cultura le duela, ya que tenemos todos los impedimentos posibles en el terreno
musical, hablando de todos los estilos y si nos centramos en el rock, heavy etc. ya ni

te cuento.

6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda

-Atemporal
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¢Por qué?

Aunque cada vez se nota que hay mas seguidores, con todos los problemas del IVA de
la cultura y demas cuesta mucho de que la gente vaya a los conciertos y eso repercute

directamente en las bandas sobre todo en los que empiezan.

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?
-Ha cambiado positivamente
-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente
-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

Si hay un anuncio donde aparece un heavy es el borracho, el melena el macarra. Lo

mismo de siempre.

8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion negativa
de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido
-No han contribuido

¢ Cémo?

Ademas de lo dicho anteriormente. Si ocurre algo en un concierto de rock metal etc.

Resulta que es la musica la que genera la violencia. Cuando ocurre algo bastante mas
grave en el futbol “es que resulta que habia unos ultras tal y tal” nunca van a decir que
el futbol genera eso, y mas cuando se demostrd que algunos clubs financiaban a estos

ultras violentos.
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9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente
saben que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen gue se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad
-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Pues porque nos lo estan metiendo por todos lados Cine, television etc.

10) ¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ¢Por qué?

En principio, si aunque cuando te conocen suelen cambiar de opinion.

11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Television
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

En television por los anuncios principalmente.

En cine lo que te he dicho antes por lo general, si hay una banda de traficantes lo méas
probables que tengan pinta de rockero como minimo, si es en un colegio el alumno

problematico tiene dicha pinta.

12) ;Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos en la

publicidad a cémo lo hacen los medios informativos? ¢ Cuales?

No creo que haya diferencias significativas
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13) ¢Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacién con

otras personas estos estereotipos? ;Por qué?

No, ya que yo voy a lo mio y quien se molesta en conocerme sabe lo que hay.

Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ¢ Creéis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos estereotipos
negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué direccion? Valora
del 1 al 10 (siendo 1 el cambio més desfavorable y 10 el cambio mas

favorable)

-Ha cambiado de manera positiva
-Ha cambiado de manera negativa

-Siguen de manera similar

¢Por qué?

5. Normalmente en las redes mostramos lo que queremos pero hay mucha gente que

no se muestra como es, con lo cual en realidad no sabes con quien estas hablando.

15) ¢ Creéis que las redes sociales perpettan el discurso de los estereotipos de
los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta (siendo 1
que no perpettan el discurso y 10 que siguen con la misma dinamica)

¢Por qué?

7. Creo que es el mismo discurso en ambos casos
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16) ¢(Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion? ¢Por
que? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que refuerza e

incrementa la representacion negativa)

2. No simplemente se mantiene de manera similar a lo que estamos acostumbrados

17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacidn con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soleis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Yo trabajo en una tienda y viene gente de todas clases.

19) ¢ Qué opinidn tenéis de las personas que interactlian con vosotros pero que

no son heavies? ;Por qué?

Buena, las valoro por lo que son como personas.
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20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos
-Chat
-Interactuacion con grupos de heavies
-Interactuacién con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

Se puede llegar a mucha gente muy répido.

22) ¢Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢ Cuales y Por qué?

Si, a la hora de hacer llegar al mayor nimero posible de personas algun evento como
puede ser un concierto.

Anexo 9: Entrevista al administrador de la pagina “Wild Heavy Metal”

Nombre: Javier Endara

Relacién con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Mi relacién con el heavy metal viene desde muy pequefio. Los primeros discos de
Iron Maiden o Judas Priest que escuché siendo nifio me atraparon definitivamente en
este mundo.
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Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?
-Una filosofia de vida

-Un género musical
-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

El heavy metal no es sino una via como tantas otras de expresion, relacion y el modo
de entender las cosas. Y para las bandas y los musicos como nosotros es algo por lo
gue estamos dispuestos a sacrificar muchas otras cosas que la vida nos ofrece. Muchas
veces cCOn poca O ninguna recompensa, pero en otras ocasiones el premio que se

consigue 'y por tanto sacrificio compensa con creces las anteriores.

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted?

Heavy metal es lo que soy, y eso no se puede cambiar.

3) ¢Cbmo crees que la sociedad ajena a éste mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Musica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-Musica ruidosa -Otros:

¢Por qué?

Negativo. Las personas que no viven este mundo como lo hacemos nosotros, lo ven
como algo adolescente y quiza estrambotico. Lo cierto es que nos da un poco lo

mismo.
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4) ¢Que crees que representa para la sociedad ser heavy?

Como representacion poco o nada, puesto que se le da muy poca cancha. La lastima es

que tenemos muchos valores que aportar, como el compafierismo y la identidad de

grupo.

5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en Espafia?
-Positivo

-Negativo

¢Por qué? Valéralo del 1-10

4. En Espafia, como cualquier cosa, el heavy metal llegé con muchos afios de retraso y
en general seguimos estancados en esa premisa. EI complejo de inferioridad del
espariol medio ante cualquier cosa que venga de fuera siempre es muy grande y el
heavy metal no se iba a escapar de eso.

6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda
-Atemporal

¢Por qué?

En Espafa el negocio del rock / heavy es muy minoritario y bastante poco lucrativo,

por no decir nada.

Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?

-Ha cambiado positivamente

-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente

-Se ha creado otro estereotipo nuevo
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¢Por qué?

Con la introduccion del heavy metal en ciertas camparfias publicitarias parece que la
cosa se abre un poco méas hacia el gran publico, por lo menos en lo que se refiere a
visibilidad.

8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion
negativa de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental
-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido

-No han contribuido

¢ Cémo?

Hoy por hoy al que le gusta este rollo no va a ver ninguna campafia de comunicacion

que le haga plantearse su decision.

9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente
saben que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen gue se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad
-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Pues habré de todo, supongo que muchos si creeran todos estos estereotipos venidos
de los 80, que fue una época muy salvaje en todos los &mbitos culturales.

10) ¢Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

Si, aungue lo importante, es ese pequefio porcentaje de gente que no “esta en el rollo”

pero se acerca a comprobar y evaluar por si mismo como se vive esto del heavy metal.
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11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Television
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

No sabria contestarte a esto, creo que todos un poco a su manera han influido. Menos
la radio, quiza.

12) ¢ Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos en la

publicidad a cémo lo hacen los medios informativos? ;Cuales?

Los medios informativos siempre tienen un punto o dos mas de seriedad y sobriedad

que una campafa publicitaria por lo que la respuesta es bastante clara.

13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion con

otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?

En absoluto. Dentro de nuestro mundo obviamente no, y fuera de él nunca hemos
tenido problemas.
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Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ;Creéis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos
estereotipos negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué
direccion? Valora del 1 al 10 (siendo 1 el cambio mas desfavorable y 10

el cambio maés favorable)

-Ha cambiado de manera positiva

-Ha cambiado de manera negativa
-Siguen de manera similar

¢Por qué?

5. Las redes sociales, como con todo, han contribuido a ganar visibilidad a lo que

antes se relegaba a garitos

15) ¢ Creéis que las redes sociales perpettan el discurso de los estereotipos de
los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta pregunta (siendo 1
que no perpettan el discurso y 10 que siguen con la misma dinamica)

¢Por qué?

1. Yo pienso que la época en la que se perpetuaban estos estereotipos ya paso.

16) ¢Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion? ¢ Por
qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que refuerza e

incrementa la representacion negativa)

1. Como en la pregunta anterior, opino que esa época de negatividad ya paso.
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17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?

-Jueqgos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Seguir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

Suelo contactar con personas ajenas del mundo del heavy a diario

19) ¢ Qué opinidn tenéis de las personas que interactlan con vosotros pero

que no son heavies? ¢ Por que?

Buena, suelo juzgar a las personas precisamente por ser buena o mala persona

20) ¢ Particularmente Facebook para que lo usais?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacién con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Seguir a paginas

-Otros:--
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21) ¢ Qué opiniodn tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

comunicar.

Positiva. Es una gran herramienta por todas las posibilidades que ofrece a la hora de

22) ¢ Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ¢ Cuales y Por qué?

Como en la respuesta anterior, lo méas positivo es la visibilidad que se gana en cuanto
al publico en general.

Anexo 10: Entrevista al administrador de “Rock y Heavy Metal en Espafiol”

Nombre: Guillermo Solano

Relacion con el mundo del heavy metal (pequefia biografia relacionada con el
mundo del heavy)

Mi relacién se centra en la aficion por grupos como Iron Maiden, Metallica, Judas
Priest y Black Sabbath desde que tenia 13 afios que descubri esta musica. A partir de
ahi mi aficion, ha ido incrementandose creando mi pagina de Facebook acerca del
tema y participando en conciertos de este genero
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Preguntas personales acerca del heavy metal

1) ¢Qué es ser heavy?
-Una filosofia de vida

-Un género musical
-Una manera de relacionarme con los demas

¢Por qué?

Para mi el heavy es toda una filosofia de vida, hago todo lo que esté relacionado con
el heavy: vestimenta, musica, amigos, ocio. Todo ello esté orientado y gira en torno al

heavy.

2) ¢Qué representa el heavy metal para usted?

Para mi el heavy metal representa la manera de expresar lo que pienso y por otro lado
sentirme comprendido que piensa igual que yo. Es una manera de vivir y por otro lado

de sentirte querido por aquello que amas

3) ¢Cbmo crees que la sociedad ajena a éste mundo ve el heavy metal?

Negativo Positivo

-Violencia -Buena Musica
-Vicio -Gente respetable
-Drogas -Gente muy pasional
-Mdsica ruidosa -Otros:

¢Por qué?

Negativo. La sociedad nos ve como bichos raros y se tiende a generalizar
comportamientos violentos o relacionados con problemas de pandillas a todos los

heavies. Pero realmente la gente que nos conoce sabe que somos “buena gente”
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4) ¢Que crees que representa para la sociedad ser heavy?

Creo que representa a unas personas incomprendidas, a personas que viven al margen
de lo establecido. Es por eso que creo que nos ven como bichos raros pero no hay que
olvidar que todos tenemos nuestras diferencias entre nosotros. Es decir, todos somos

diferentes en cierta manera.

5) ¢Qué opina del heavy metal en espafiol? ;Y del heavy metal en
Espana?
-Positivo
-Negativo
¢Por qué? Valéralo del 1-10

7. Pese a que he escuchado poco heavy en espafiol, me gusta méas el heavy metal en
inglés. Lo que he escuchado tiene bastante calidad y siempre se agradece escuchar a
grupos como mago de 0z o tierra santa que le dan un toque diferente al metal, y que

por tanto lo enriquece.

6) ¢Como es el negocio del heavy metal en Espafia?
-Muy solvente econémicamente

-Muy minoritario

-De moda

-Atemporal
¢Por qué?

Es un género minoritario porque no suele ser lo que escucha toda la gente. A la gente
le gusta mas el pop o el reggaeton porque es mucho mas sencillo de asimilar, son
ritmos menos complejos, letras méas féciles y por tanto llegan a més gente. Por todo
ello, los grupos de heavy en ocasiones tienen problemas para encontrar discogréficas,
pero como ya se ha demostrado cuando las discograficas confian en un grupo en
cuestion, suelen tener muy buenos resultados econémicos ya que hay mucha calidad y

el aficionado al heavy metal es muy fiel a sus grupos
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Preguntas sobre estereotipos de en los medios convencionales de los heavies

7) ¢Qué evolucion habéis notado de los estereotipos negativos en la
publicidad?

-Ha cambiado positivamente

-Sigue igual
-Ha cambiado negativamente
-Se ha creado otro estereotipo nuevo

¢Por qué?

Desde los 80 a esta parte, creo que ha habido una evolucion muy favorable, aunque no
sé si realmente es para vender mas. Salen en menos ocasiones es cierto, pero cuando

sale suele presentar unas caracteristicas mas moderadas

8) ¢Han contribuido los medios de comunicacion a la representacion
negativa de los heavies?
-Han tenido un papel fundamental

-Han tenido un papel importante

-Apenas han contribuido
-No han contribuido

¢, Como?

Los medios de comunicacion aunque a priori, se podria pensar que no influyen mucho
ya que no emiten muchas noticias relacionadas con el tema,. si que cuando lo hacen
suelen tener un tono negativo con respecto a los heavies
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9) ¢Crees que la gente se han creido estos estereotipos o que realmente
saben que no se corresponde con la realidad?
-Todos piensan que se corresponden con la realidad

-La mayoria creen gue se corresponden con la realidad

-Muy pocos creen que esto se corresponda con la realidad
-Nadie cree que esto se corresponda con la realidad

¢Por qué?

Lo que la gente recibe tanto de los medios como de la publicidad se lo suelen “tragar”,

y la verdad es que no suelen indagar mucho mas para ver si es cierto realmente o no

10) ¢ Crees que la sociedad os juzgan por los estereotipos negativos en los

medios de comunicacion? ;Por qué?

Como ya he dicho, creo que si. Nos juzgan negativamente por lo que les muestran los

medios y lo que habitualmente se ha tomado como costumbre.

11) ¢ Desde qué medios se han proclamado mas estereotipos negativos?
-Televisién
-Cine
-Radio
-Prensa
-Revistas
-Internet
Otros:--

¢Por qué?

La television, sin lugar a dudas. Ya que es la que llega a méas personas y la que

consume las personas con mas frecuencia
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12) ¢ Crees que hay diferencias de como se representan los estereotipos

en la publicidad a como lo hacen los medios informativos? ¢ Cuéles?

La diferencia fundamental es que a la publicidad no le interesa tanto meterse con
nosotros ya que si no perderia un sector de mercado. A los medios realmente les da

igual y nos muestra como violentos porque ellos eso lo consideran “noticiable”

13) ¢ Suponen para vosotros problemas y/o discriminacion en la relacion

con otras personas estos estereotipos? ¢Por qué?

A mi en general no, salvo que las personas por la calle te miren raro o se cambien de
acera cuando te ven, pero si que conozco casos de personas heavies que han sido

maltratadas o que han tenido enfrentamientos violentos con otras tribus urbanas.

Preguntas sobre estereotipos en las redes sociales

14) ;Creeis que las redes sociales han supuesto un cambio en estos
estereotipos negativos en los medios de comunicacion? ¢Hacia qué
direccion? Valora del 1 al 10 (siendo 1 el cambio mas desfavorable y

10 el cambio mas favorable)

-Ha cambiado de manera positiva

-Ha cambiado de manera negativa
-Siguen de manera similar

¢Por qué?

8. Creo que al haber més personas informando se puede tener una vision méas global

del mundo heavy, cosa que en los medios s6lo hay una sola voz.
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15)¢Creeis que las redes sociales perpetdan el discurso de los
estereotipos de los medios de comunicacion? Valora del 1 al 10 esta
pregunta (siendo 1 que no perpetdan el discurso y 10 que siguen con
la misma dinamica)

¢Por qué?

3. Creo que no son diferentes discursos los que se ofrecen en cada una de estas

herramientas

16) ¢ Crees qué las redes sociales refuerzan o incrementan el discurso de
representacion negativa propuesto por los medios de comunicacion?
¢Por qué? Valora del 1 al 10 (siendo 1 que no lo refuerza y 10 que

refuerza e incrementa la representacion negativa)

2. Creo que al haber otro discurso que se conforman por méas voces evidentemente

sera mas positiva la vision, que con los medios que es una sola voz y con muchos

intereses detras.

17) ¢ Qué uso soléis hacer de las redes sociales?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...

-Sequir a paginas

-Otros:--

18) ¢ Soléis interactuar con personas que no son heavies?
-Poco
-Algo
-Bastante
-Mucho

¢Por qué?

La mayoria de mis amigos y conocidos no son heavies
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19) ¢ Qué opinidn tenéis de las personas que interactian con vosotros

pero que no son heavies? ¢Por qué?

Buena. A veces hay discusiones con respecto a la mdsica, pero ambos nos respetamos

que es lo méas importante entre personas

20) ¢ Particularmente Facebook para que lo uséis?
-Juegos
-Chat

-Interactuacion con grupos de heavies

-Interactuacion con gente ajena del mundo del heavy

-Publicacién de comentarios, post...
-Seguir a paginas

-Otros:--

21) ¢ Qué opinion tenéis de Facebook como red social?
-Positiva
-Negativa

¢Por qué?

Me hace mas facil contactar con la gente y eso siempre es de agradecer

22) ¢Crees que Facebook aporta beneficios a los heavies? ;Cuales y Por

qué?

Si, beneficios a la hora de contactar con nosotros, de organizar eventos, conciertos y

de mantenerte al dia.
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