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1. Introduccion

Estereotipo:
1. m. Imagen o idea aceptada comUnmente por un grupo o sociedad con caracter inmutable.

Real Academia Espafiola, 2015

Con este proyecto se culmina un afio lleno de nuevos conocimientos adquiridos
en el aula de formacion y en las practicas. Poco a poco hemos ido desarrollando un nuevo
rol: el rol docente y hemos reflexionado individual y colectivamente sobre la situacion
actual de la educacion en nuestra sociedad.

En este trabajo se recogen todos los aspectos que han ido cristalizando en mi a lo
largo del méster, los que he visto en la teoria, los que he aplicado en la practica, mis
cambios de pensamiento, mis reflexiones mas profundas y mis conclusiones para el
futuro.

Asi, en esta memoria partimos de la idea de que el sistema educativo esta
anticuado, ya no solo en sus métodos de ensefianza sino también en los contenidos que
transmite. El alumnado esta inmerso en la sociedad de la informacion o sociedad
informacional (Castells, 1999) y envia y recibe impulsos que no sabe interpretar.

Gran parte de esta informacion hoy en dia es audiovisual, es decir, que mientras
en la radio la recibimos mediante sonidos; en los medios escritos, mediante codigos
gréficos; sera en la television, el cine e internet, cuando la percepcion de la informacion
es a través de dos vias: imagen y sonido (Zunzunegui, 1992).

Por ello, es necesaria una multi-alfabetizacion, es decir, no solo aprender a leer
lenguajes escritos, sino también visuales, mediaticos y tecnoldgicos (Segura, 2007).

A lo largo del master hemos comprendido que mientras la ensefianza es la
transmision de conocimientos para que se adquieran y se aprendan, educar es algo mas;
es cultura, valores, conductas y normas sociales, entre otros aspectos. La educacién sirve
para socializarnos, para progresar en nuestras propias capacidades, para el desarrollo
integro de la persona. Los agentes de la educacion no solo seran entonces las y los
docentes, sino que ademas educara la sociedad y su cultura, la familia, los medios de
comunicacion, la publicidad, la escuela o el entorno.

Los medios de comunicacion y la cultura visual son el agente educador que mas
me ha llamado la atencion por su gran influencia en juventud y por su transmision de

estereotipos, y quiero saber como esta influyendo la falta de conocimiento sobre los Mass
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Media y sus mensajes y qué podriamos hacer desde la educacion para solventar esta
carencia.

La estructura de esta memoria va a girar en torno a tres bloques principales. En
primer lugar, contextualizaremos la profesion docente. En este apartado atenderemos al

concepto de educacion en toda su complejidad, haremos un breve recorrido partiendo de

lo mas general y acercandonos al caso concreto de la alfabetizacion

audiovisual para potenciar la equidad de género, propuesta que

funcionard como hilo conductor.

El segundo bloque supone una apuesta personal que surge de mi formacién en
comunicacion audiovisual y publicidad: mis primeros pasos en la educacion, como
colaboradora y docente en practicas, me han permitido corroborar que trabajar la
publicidad en el ambito educativo tiene un gran potencial ain por desarrollar y que puede
Ilegar a ser muy motivador e interesante para el alumnado y el profesorado.

Ademas, se describe y reflexiona sobre mi periodo de practicas docentes del
Master de Profesorado de Educacion Secundaria Obligatoria, una labor que he
desempefiado durante mas de 100 horas y que esta estrechamente vinculada al centro
donde las he realizado.

Para finalizar, y como cierre a este periodo de aprendizaje de la profesion docente,
el tercer bloque de la memoria incluye una reflexion critica y personal sobre el proceso

de formacion realizado en estos meses y su organizacion.



2. Marco contextualizador de la
profesion docente

Los cambios pedagdgicos del ultimo siglo, los avances tecnolégicos y el progreso de la
psicologia y la pedagogia han hecho que se estén poniendo en cuarentena los estilos
educativos mas tradicionales y estemos ante nuevos paradigmas educativos, mas
innovadores y adaptados a la sociedad actual.

Comencemos pues con el primer apartado:

¢ Que es para mi la educacion?

2.1. Concepto de educacion

“La educacion formal es un tipo de educacién regulado, intencional y planificado”.
Lopez de la Cruz, 2010.

Llevo formando parte del sistema educativo espafiol desde los tres afios de edad. Esto
hace un total de veintitn afios consecutivos asistiendo a clases, atendiendo a profesores y
profesoras, aprendiendo mas o menos y descubriendo mis inclinaciones laborales con
mayor o menor éxito. Pero, ;qué han supuesto estas ensefianzas en mi?

Por un lado, la escuela como “establecimiento publico donde se da cualquier
género de instruccion” (Real Academia Espafiola, 2015), ha intentado ensefiarme una
serie de conocimientos tedrico-practicos que a su vez, he memorizado y olvidado. Lo que
no se aplica en la vida real por desgracia se acaba olvidando. Y por lo tanto, se deberia
"conseguir que todos los ciudadanos/as alcancen el méaximo desarrollo posible de todas
sus capacidades, individuales y sociales, intelectuales, culturales y emocionales para lo
gue necesitan recibir una educacion de calidad adaptada a sus necesidades". (LOE
2/2006, de 3 de mayo). Supongo que no se adaptaron a mis necesidades y por ello acabé
formateando los contenidos tedricos que con tanto ahinco memorice.

Tedricamente, la escuela es un lugar propicio para aprender porque todos los
agentes que intervienen estan poniendo sus maximas energias en ello y se estan adaptando

a las necesidades individuales. Sin embargo, me pregunto ¢esto es cierto? ¢qué ocurre



con las y los estudiantes que no quieren aprender, al menos lo que la actual escuela
ensefia?

Si miramos los datos ofrecidos por el Ministerio de Educacion, Culturay Deporte,
el abandono tras la educacién secundaria obligatoria en Espafia es del 23,6% en 2013,
aumentando el porcentaje en Andalucia con un 28,7%. Esto quiere decir que casi 29
estudiantes andaluces de cada cien deciden abandonar los estudios a la edad de 16 afios.
Una cifra abismal en comparacion con otros paises europeos como Croacia con un 3,7%
0 Suecia con un 7,1%. Espafia ocupa el ultimo lugar, somos el nimero 28 de 28 en esta
Encuesta Europea de Poblacion Activa (Labour Force Survey), elaborada con la
metodologia de Eurostat sobre el curso escolar 2013-2014 (MECD, 2014).

No obstante, segin Lopez (2010), existe una educacion informal e involuntaria
que es cultural y se aprende del contexto donde hayamos nacido. Es decir, no solo vamos
a aprender en la escuela, sino que la triparticion de educacién (formal, no formal,
informal), serd lo que nos haga personas méas integras y completas. Entendemos los
medios de comunicacion o internet como educacion informal y, por lo tanto nos estan
ensefiando; ¢Para bien o para mal? Cuestion que dejaré para mas adelante.

En otras palabras, el fracaso o abandono escolar no significa que estos chicos y
chicas dejen de aprender, ya que la educacion no formal, menos convencional, es mas
abierta y no estara restringida por un espacio o tiempo escolar concreto. Por ejemplo,
Coombs (1968) hizo hincapié en la idea de que un nifio 0 una nifia podrian amar la lectura
si aprende con su familia a leer. No obstante, podria odiar la lectura con el exclusivo
aprendizaje de la escuela.

Podriamos decir que la educacion formal, informal y no formal es esencial para
desarrollar un espiritu critico ante la vida, para poseer los conocimientos que nos

permitiran juzgar el mundo, hablar con propiedad y potenciar el conocimiento formal y
abstracto. Y, la escuela, en este marco de SOCIedad educadora ensu conjunto,

es de gran relevancia porque el alumnado se encuentra con un grupo de pares que le ayuda
a crear una imagen diferente sobre si mismo, suponiendo un abandono gradual del
egocentrismo (Piaget, 1969), una salida de las barreras protectoras de su familia y el
nacimiento de teorias e hipotesis propias sobre el mundo que le rodea.

Siguiendo a de Vygotski y a Cole (1979), los nifios y nifias ya van a la escuela
con un alto aprendizaje adquirido sobre el mundo, a partir de las preguntas que hacen, de

las imitaciones a los adultos, de lo que escuchan y ven. Mas, aunque existan mas



alternativas a la educacion formal, esta es enormemente necesaria por la labor incidente
en el conocimiento del alumnado y porque la escuela favorece la asimilacion de los
conceptos cientificos y abstractos (De Zubiria, 2007).

Afadir a lo anterior, que la educacion es un proceso permanente, inacabado y
personal que se prolonga a lo largo de nuestras vidas, ya que existen cambios constantes
en lasociedad y en la cultura que suponen ajustes y adaptaciones continuas. Es un proceso
que no acaba por la experiencia diaria y nuestra relacion con nuestro entorno, e iremos
poco a poco adquiriendo nuevas habilidades, conocimientos y modos de ver la vida.

Debemos adecuarnos a las demandas de un entorno en constante transformacion
y formar personas criticas con la cultura visual tan cambiante que les rodea y afecta. Nos
encontramos pues ante una de las razones que justifica la ensefianza de la Educacion
Plastica y Visual. No existe mayor adaptacion que la de adecuar los conocimientos a la
cultura visual en la que nos sumerge nuestra realidad: una era de la informacion llena de
videojuegos interactivos, anuncios por las calles, televisiones con programas
sensacionalistas, redes sociales, y en definitiva, multitud de espacios, o ciberespacios,
repletos de imagenes visuales que el alumnado debe ser capaz de leer e interpretar
detenidamente. Es irénico ensefiar solamente con libros de papel y apuntes, si las TICs
van a afios luz de esos métodos y nos pueden ofrecer formas de acercamiento al alumnado
mucho mas motivadoras y servir de apoyo a la teoria.

Hernandez (1997), habla de la “comunicacion visual” y afirma que seria
necesario que toda la sociedad tuviera conocimiento sobre este tipo de comunicacién, y
no solo limitarlo a quienes deciden especializarse en una educacion artistica concreta,
sino a todas las ciudadanas y ciudadanos.

Por esta razon, la asignatura de Educacion Plastica y Visual, presente hasta ahora
en la educacién obligatoria, sera la encargada de hacer de puente conector entre esas
imagenes que cada estudiante visiona y su consiguiente interpretacion y lectura.

La escuela puede minimizar la falta de informacidn sobre estas iméagenes visuales
y audiovisuales, no solo las clasicamente consideradas artisticas, sino todas las que nos
envuelven de forma habitual. Y ademas, sera la asignatura que construya o0 guie a una

futura ciudadania critica, creativa y apta para lidiar con la nueva era digital.



2.2. Por queéy para qué educamos

“La nuestra es una educacion bulimica: te atiborras de apuntes, los vomitas en el examen y en cuanto
sales del aula los datos se volatilizan™.
Acaso, 2013.

Normalmente, se ha entendido la educacion como “educar para conseguir un trabajo”,
herencia de la industrializacion, y nos han vendido la idea de que el éxito profesional nos
daré la felicidad, pero ha fallado el ensefiar a conocernos a nosotras y nosotros mismos,
a desarrollarnos emocionalmente para poder ser felices. Hoy en dia se educa para
socializar, pero se persevera aun en la idea de que estudiar te dara un mejor futuro laboral.
¢Estudiar para trabajar? ¢Y el placer por conocer cosas nuevas, por aprender
simplemente?

El acceso al sistema educativo esta cada vez méas extendido en el mundo y
mientras en Europa una ingente cantidad de estudiantes cualificados acceden a altos
puestos laborales en todos los sectores, en Espafia asistimos a una fuga de cerebros a
paises como EEUU o Alemania. Segin el INE el niamero de jovenes que emigra al
extranjero ha aumentado en un 41% desde 2008, fecha que se considera el comienzo de
la crisis.

¢ Qué esta pasando? ; Estamos educando a jovenes para un futuro profesional? ;No
es entonces cuando surge la pregunta “para qué estudiar tanto”? ;Qué esta fallando? A
mi mente viene uno de los objetivos educativos comunes planteados por la Unidn
Europea:

Reforzar los lazos con la vida laboral, con la investigacion y con la sociedad
en general, desarrollar el espiritu emprendedor, mejorar el aprendizaje de
idiomas extranjeros, aumentar la movilidad y los intercambios y reforzar la

cooperacion europea. (LOE 2/2006, de 3 de mayo, Preambulo).

Pero antes que reforzar lazos con la vida laboral, la educacién deberia incentivar la
imaginacion creadora y las formas expresivas de comunicacion, tanto verbales como
gréficas. Hoy dia para cualquier profesion y para la vida en general es requisito
fundamental tener un alto nivel de creatividad, ¢estudiamos cosas que se olvidan y se
olvida estudiar las verdaderas cosas importantes?

Vivimos mas hiperconectados que nunca, en la red hay muchisima informacion al

alcance de cualquiera, estamos ante una revolucion mediatica donde el audiovisual cobra



un mayor protagonismo. Un o una docente comete un error y el alumnado ya lo sabe a
los pocos segundos porque ha buscado la respuesta correcta en internet. Me pregunto: si
tienen acceso al conocimiento con un simple click, ¢para qué ensefiamos? ¢Cual es el
papel actual del profesorado? ;Ddnde esta la creatividad y el ingenio si tienen ya todo
resuelto?

- Abrid el libro por la pagina 57. Julia, empieza a leer.

Una frase que me es familiar y que, por desgracia, sigue oyéndose hoy en las aulas.
Los libros contienen toda la informacion necesaria sobre distintas unidades didacticas.
Quienes los utilizan no tienen que esforzarse en subrayar porque hay recuadros con datos
relevantes destacados en amarillo. La profesora o profesor guia al alumnado con la frase:
-Esto es muy importante y cae en el examen.

El alumnado no es creador de contenidos, sino mero receptor pasivo y lector
asiduo de temas de editoriales. Estoy en contra de que esto siga sucediendo y creo que
esta en nuestras manos ensefiar de otro modo.

Y si, es cierto: la informacién esta ahi. El alumnado puede saberse la técnica paso
a paso para representar un Picasso pero en la practica puede que no lo consiga. Puede
saberse las leyes de Newton y corregir a quién le da clase pero luego no sabe resolver un
problema de l6gica basico que le surge tras el colegio. En otras palabras: en la préactica
es donde esta nuestro fuerte. Ensefiar a hacer, ensefiar a aplicar correctamente esos
conocimientos pero siempre a través de ejemplos diarios, Utiles, reales. ¢De qué sirve la
teoria en inglés si luego no la practica viajando? Aprender haciendo (learning by doing),
idea de origen constructivista que me recuerda a la frase de Platon que decia “El que
aprende y aprende y no practica lo que aprende, es como el que ara y ara y nunca siembra”.

Un concepto relacionado con todo esto es el de aprender a aprender (Tedesco,
2003). Ensefar al alumnado a descubrir, investigar y aprender por si solo. Educamos
porque queremos que los nifios y nifias sean libres, construir una mejor ciudadania,
queremos que sepan obtener lo mejor de si mismos. Ensefiamos a ser, a poder mostrar
hacia fuera lo que ya se ha absorbido, conseguir la autorrealizacion de la persona, a
respetar y a la vez que nos respeten y a conseguir poseer una dignidad que ayude a
enfrentarse al mundo. Cada docente deberad facilitar todas estas herramientas para
ensefiar a pensar.

Vuelvo a incidir en la idea de que si no se practica algo, se acaba olvidando. Como
pasa en los idiomas, como pasa en el dibujo, como pasa en las matematicas en la historia

0 en los recuerdos de una vida.
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La capacidad o habilidad creativa podria ser fomentada por ejemplo, a través de
una metodologia del aprendizaje basado en problemas (ABP) presente en todas las
asignaturas. Benito y Cruz (2005) indican que el ABP favorece el desarrollo del
razonamiento eficaz y la creatividad. Y ademas, en nuestra especialidad artistica estas
capacidades serian totalmente impulsadas y potenciadas. Paraddjicamente, estan
reduciendo las horas de las asignaturas que mas la trabajan, véase musica, educacion
fisica o educacién plastica y visual.

Por otro lado, tendriamos que hablar del concepto de educabilidad para entender las
diferencias entre quien se esta educando y quien educa.

Herbat (1806), fil6sofo, psicélogo y pedagogo alemén, dice que para que la
accion educativa sea posible hacen falta dos elementos:

1. Educabilidad como capacidad para poder ser influenciado (educando).
2. Educatividad como capacidad para influir (educador).

Me gusta la palabra influir; educador y educando se influyen mutuamente.
Siguiendo a Shannon y Weaver (1949), la palabra comunicacion incluye todos los
procedimientos por los cuales una mente puede afectar a otra. Y si es asi, debemos educar
de forma reciproca, con feedback y de tal manera que la comunicacion fluya en ambos
sentidos. Ambas partes aprenden, ambas comunican, ambas emiten y reciben
informacion.

En todos los casos nos influye también la cultura donde hemos nacido, segun
Fermoso, "la educabilidad individual, no puede separarse del contexto historico en que
de hecho, puede actualizarse, pues el hombre concreto esta en medio de las coordenadas
de tiempo y de espacio, rodeado por una cultura especifica”. (1985, p. 191).

Todos y todas somos educables, sin distincién alguna, y como tenemos esa
capacidad, es necesario desarrollarla, estimularla desde edad temprana. La educacion
hoy, como cualquier otra realidad social actual, es fruto de su tiempo y sus circunstancias.
Incluso la finalidad de la educacién ha ido cambiando conforme los distintos contextos
historicos. Peters (2002) hace un analisis de la educacion antes y después de la era
industrial y sefiala que con la industrializacién se fomentd una ensefianza basada en
formas técnicas y prefabricadas, una educacion masiva en serie, donde la jerarquizacién
estaba presente, con una organizacion vertical en la que el docente era un ente intocable
que tenia la razén absoluta y el conocimiento, y un alumnado que se limitaba a recibir

informacién. ¢ De qué me suena?
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No es muy descabellado afirmar que hoy dia (herencia también de un sistema
dictatorial reciente) se siguen viendo este tipo de estructuras educativas en los colegios,
institutos y universidades espafioles.

2.3. Educar en la sociedad actual

“Se exige mucho al docente, incluso demasiado, cuando se espera que calme las carencias de otras
instituciones también responsables de la ensefianza y la formacién de los jovenes. Mucho se le pide,
mientras que el mundo exterior entra cada vez mas en la escuela, en particular a través de los nuevos
medios de informacién y comunicacion”.

Delors, 1997.

Los alumnos y alumnas reciben hoy dia una informacion fragmentada y difusa,
demasiado abundante como para saber organizarla. Estamos inmersos en la sociedad de
la informacion, una cultura postmoderna, donde el yo se encuentra cada vez mas saturado
y sus vinculos sociales son tan amplios que no los puede asimilar. La rapidez con la que
la informacion se produce, consume y olvida hace que el ser humano esté confuso,
perdido y desorientado. Ante esta situacion las escuelas deben preparar al alumnado para
que posea una capacidad reflexiva, un espiritu critico y una creatividad abundante. Estas
herramientas le permitiran una més facil seleccion de toda la informacion recibida.

Los mercados hoy dia son cambiantes, los clientes cada vez méas dnicos, las
fabricas cada vez personalizan mas sus productos y se hacen mas flexibles para adaptarse
a consumidores mas exigentes. Se ha acabado la produccion masiva en serie (fordismo,
taylorismo), ahora cada persona quiere ser diferente y especial. Citando a Tedesco (2003),
“Los cambios en la organizacion del trabajo estan acompafiados por modificaciones
igualmente profundas en la dimension politica y cultural de la sociedad.”

La educacion de hoy en dia debera estar basada en esa singularidad del
alumnado y no podréa ser una emision de informacion uniforme, sino que sera inclusiva,
y eso quiere decir que tendra en cuenta a todas las personas que conforman una clase y
las hara participes en el proceso de creacion del conocimiento. Si separamos clases por
niveles de inteligencia estamos privando al alumnado de un aprendizaje completo y
objetivo y por el contrario, le estaremos dando un conocimiento que no ayuda a fabricar

un juicio correcto o una perspectiva real.
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Las escuelas deben dotar de significado y posibles interpretaciones a esta
desbordante informacion. Pero, ¢qué ocurre si el profesorado esta incluso méas perdido

y confuso que su alumnado?
En general, la sociedad educa y debe seleccionar informacién util para

el alumnado; no solo cada docente, también padres y madres, amigos y amigas, medios
de comunicacion, todos y todas debemos ensefiar a la ciudadania del siglo XXI a
seleccionar esta informacion fragmentada y convertirla en conocimiento. Si no lo
conseguimos podrian llegar a ser victimas de la parte negativa de la globalizacién, de
mensajes unilaterales, de un consumismo masivo y de unas modas pasajeras que imponen
cOmo ser.

Debemos retomar la escuela total (Tedesco, 2003), en la que la formacion ética y
la formacion de la personalidad estaban presentes como objetivos principales de la
educacion. En las aulas hay personas humanas, no ordenadores programados y seran las
que en un futuro van a interactuar con el mundo. No obstante, a los grupos dominantes
de poder (politicos y econdémicos) no les interesa que el mundo cambie, por eso, pretenden
que la educacion sea una herramienta al servicio de un sistema que pretende perpetuarse.

La Unesco propone una serie de objetivos ideales que debe alcanzar la educacion
(paz, libertad, justicia, solidaridad, crear un mundo mejor, etc.) que con el paradigma
actual de educacidn parecen utopicos. Relacionado con los ideales de la Unesco, Delors,
antiguo presidente de la Comisidon Europea, que declara que “la educacion debe ser un
instrumento para que la humanidad pueda progresar hacia los ideales de paz, libertad y
Justicia social” (1997, p. 7).

Lograr transmitir esos arquetipos sera una labor de toda la sociedad, no solo de la
escuela. En un mundo globalizado y superpoblado habré que educar para todos y todas y,
por lo tanto, se debera dar a cada persona los medios para que organice libremente su vida

y para que participe en la evolucion de la sociedad (op. cit., p. 33).
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2.4. El alumnado ante la sociedad de la informacién

“Toda la informacion se vuelve cada vez mas visual, mas rapida, mas accesible, con una difusién masiva
en todos los estratos sociales y econdémicos, con nuevos canales de comunicacion y cantidades ingentes

de fuentes informativas”.

Dominguez Alfonso, 2009.

Burch reflexiona: ¢ VIvimos en una época de cambios o en un cambio

de epoca? ¢Como caracterizar a las profundas transformaciones que vienen con la

acelerada introduccion en la sociedad de la inteligencia artificial y de las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC)?, a la vez que afirmaba que
"mientras el debate prosigue en el &mbito tedrico, la realidad corre por delante y los

medios de comunicacion eligen los nombres que hemos de usar” (2005, s.p.).

La idea que subyace de estas palabras es que la realidad practica corre por delante
de la tedrica. Estamos asistiendo a unos cambios veloces y formamos una sociedad tan
dinamica como estéatica. Me explico: todo cambia para que todo siga igual, como en El
Gatopardo (Lampedusa, 1958). Hay cambios tecnoldgicos por ejemplo, que cuando
llegan a implantarse en el aula (véase la pizarra electronica), o ya existen muchos mas
avances de esa técnica o bien el profesorado no estid formado para usarla. De ahi la

importancia de la formacién permanente de la docencia, esencial para estar al dia.

Esta memoria parte de la hipétesis de que los nifios y nifas estan indefensos ante
los medios por la falta de aprendizaje que les permita analizar y establecer una actitud

critica ante los estimulos de indole audiovisual.

El socidlogo Castells (1999) sefiala que el conocimiento y la informacién son
elementos decisivos en todos los modos de desarrollo y argumenta que “El término
informacional indica el atributo de una forma especifica de organizacién social en la que
la generacion, el procesamiento y la transmision de informacion se convierten en las
fuentes fundamentales de la productividad y el poder, debido a las nuevas condiciones

tecnologicas que surgen en este periodo historico” (p. 47).

La informacion es poder y esta en manos de unos pocos. Es nuestra labor estar al
tanto de su pertinente transcripcion e interpretacion. Implementar los medios en la escuela

fortalece la formacion social y civica del alumnado: estudiantes informados, sensibles a
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la informacion, criticos, y que toman decisiones conscientemente. En el mundo
anglosajon ya existe una asignatura obligatoria llamada Media Studies, “en ella se
abordan contenidos de los medios de masas, los procesos de produccién y su influencia
en la sociedad” (Gutiérrez y Tyner, 2012) y a nivel mas internacional, en 2009 la
Eurocamara aprobd la introduccidn de la asignatura educacion mediatica (op. cit., p. 36).
Irene Martinez Zarandona (1999) sefiala que este es un proceso que afecta todo el

marco educativo:

“La verdadera modernizacion de la educacion debe consistir, ademas de la
inclusion de aparatos electronicos en el aula, en la instrumentacion de
programas de alfabetizacion audiovisual que preparen a padres y madres
de familia, a maestros/as y a la sociedad en general a conocer los nuevos

lenguajes con el fin de que identifiquen los mdltiples significados (p. 136)”.

Seria pedagogicamente correcto ensefiar y aprender a leer los medios en general (Fox y
Lambirth, 2012) y también a saber ver cine, crear cine y saber comunicarse a través de

un lenguaje audiovisual y no solo escultérico o pictérico. En definitiva, estas creaciones
serfan arte, mensajes iconicos y audiovisuales. EI CINE, considerado como el séptimo

arte, deberia presentar un lugar mas relevante en los temarios.
“Pero la realidad es que, en nuestra era de cultura, a todos les conviene ver
cine, como a todos les conviene leer. La pelicula esta ya incorporada a la
cultura. Los libros educan y las peliculas educan, y libros sin peliculas no
daran el humanismo de nuestro siglo. Pero asi como hay que aprender a leer,
asi también hay que aprender a ver cine. Y si leer no es deletrear, ver cine no

es mirar a la pantalla durante una proyeccion” (Staehlin, 1960, p. 10-11).

Siguiendo a Cobo, se necesita una educacion para los medios visuales que esté en sintonia
con los alumnos y alumnas. Resumimos con lo anterior que la educacién visual no solo
se centrard en las obras artisticas pictoricas, la Educacion Plastica y Visual debe
contemplar todos los tipos de imagenes para conseguir una comunicacion eficaz que
potencie lo sensorial. lo concreto, lo emotivo, y que haga de punto de conexion entre el
aula y la vida real (Cobo, 2008). Esta anticuada pues incluso la forma de dar educacion

artistica, ya que centra sus fuerzas en la idea de que el arte es pintura y pasa
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superficialmente por la actualidad cambiante y audiovisual, la arquitectura, la fotografia

o la escultura.

A continuacién, voy a ir combinando ideas de Maria Acaso y Hernandez que
comparto y que soportan mi vision sobre nuestra materia. Acaso habla de que la
educacion artistica es algo que se encuentra por todas partes por lo que tenemos acceso a
ella todos los dias y en cualquier momento (2009, p. 23) y sigue apoyando la importancia
de conocer el lenguaje visual y la necesidad de aprender a leerlo (p. 33). Y es que tal
como afiade Hernandez, “Vivimos y formamos parte de la cultura visual donde estamos
inundados por una extraordinaria variedad de imagenes y, sobre todo, de imaginarios
visuales” (1997, p. 160).

Es por ello vital que los adolescentes posean una cultura visual para identificar
e interpretar esta sociedad donde la imagen comercial se ha convertido en el gran punto

de interés econdmico para las empresas (Acaso, 2006, p. 18).

Una de las finalidades de la Educacion Artistica serd la Comprensién de esta
Cultura Visual (Hernandez, 1997, p. 160). La gran pregunta es: ;Coémo se ensefia esta
cultura visual? ¢Qué dafios esta ocasionando su ignorancia? Acaso (2006) se cuestiona

¢los y las adolescentes saben mirar las imagenes? o ¢solo las ven?

Sin un espiritu critico los espectadores y espectadoras solo ven y se dejan llevar
por lo que los mensajes (normalmente en imperativo) que te ordenan qué creer, hacer,
pensar, actuar. Por ejemplo, si aparecen en anuncios de television mujeres limpiando la
ropa y preocupadas por las manchas de su hijo o hija, en diez marcas diferentes, durante
treinta afios seguidos de emision, el mensaje que llega sin una lectura critica es que la
mujer = debe lavar la ropa de los hijos e hijas. Somos responsables desde nuestra

materia para educar en la equidad de géenero.

Durante la etapa escolar el alumnado es alfabetizado en lenguaje verbal, dejando
de lado la formacidn en la lectura del lenguaje audiovisual. Es la asignatura obligatoria
de Educacion Plasticay Visual la que debe liderar, en mi opinidn, el aprendizaje de esta
lectura de iméagenes. Segun el Real Decreto 1631/2006, de 29 de diciembre, por el que
se establecen las ensefianzas minimas correspondientes a la E.S.O: “La Educacion
Plastica y Visual tiene como finalidad desarrollar en el alumnado capacidades

perceptivas, expresivas y estéticas a partir del conocimiento teérico y practico de los
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lenguajes visuales para comprender la realidad”. La publicidad es el medio audiovisual
que mas dinero mueve en el mundo, la que hace capaz de que existan programas que se
sustentan con sus anuncios. La que por ejemplo hace que en la SuperBall se pague una
media de 4,5 millones de délares por espacio publicitario. Merece su espacio en los
temarios actuales, ya que sus mensajes tienen gran influencia y estan cuidadosamente

estudiados para persuadir.

2.5. La difusion y construccion de estereotipos de
géenero

La Ley General de Publicidad prohibe todo anuncio que atente contra la dignidad de la persona o
vulnere los valores o derechos reconocidos en la Constitucion, especialmente en lo que se refiere a la
infancia, la juventud y la mujer.

LGP, art.3, 1988.

Educar para la igualdad exige conocer el concepto de igualdad en la sociedad espafiola,
conocer las instituciones y recursos existentes a nivel nacional, y la normativa aplicable
a la educacion. Habra que compensar una creciente cantidad de mensajes incongruentes
por parte de los medios de comunicacion, que a pesar de los avances sociales y morales
siguen potenciando la creacién de desigualdades entre hombres y mujeres.

Como se ha nombrado anteriormente, en cada cultura el proceso de socializacion,
no solo dependera de la escuela y la familia, también del sistema politico y de poder o de
los medios de comunicacion. Todo este conjunto creara una serie de roles relacionados
con los géneros masculino y femenino que se iran poco a poco introduciendo en nuestras
mentes. La familia, el profesorado, las amistades, los medios de comunicacion, el cine o
la publicidad afianzaran esos roles.

El problema no radica en las diferencias entre hombres y mujeres, nifios y nifias
sino en la jerarquizacion de esas diferencias, es decir, que se le dé un mayor prestigio a
lo masculino respecto a lo femenino o viceversa.

Hace maés de cien afios Stuart Mill sefialé que estos roles atribuidos a hombres y
mujeres respondian a una construccion social y que no tenian que ver con las diferencias
bioldgicas, como se defendia hasta entonces (Mill, 1869).

Actualmente, nosotros vivimos en una cultura de Occidente que ha heredado de las

culturas griegas y judeocristianas unos modelos de género masculino y femenino que se
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presentan antagonicos, como contrarios, y ademas, una hegemonizacion del mundo del
hombre frente al de la mujer, lo que ha provocado una situacion injusta durante cientos
de afios al asignar roles predeterminados que restringen la capacidad de elegir libremente
coémo vivir, qué hacer, que elegir, como vestir, etc.

Para poder luchar contra esto tenemos que tener claro qué es un estereotipo de
género. Como dice Varela (2013), un estereotipo de genero serd aquél que reproduce
una imagen o idea fija de la mujer que se perpetla y se extiende al conjunto de las
mujeres.

Y si llegamos a un extremismo del sexismo contra las mujeres se le conoce como
misoginia (odio a las mujeres o a la feminidad) y al sexismo contra los hombres se le
Ilama misandria o androfobia (miedo a la masculinidad).

Volviendo al mundo del aprendizaje de los roles de género en las diferentes
culturas, Bandura (1979) sostiene que los nifios y nifias aprenden mucho sobre su género
y conducta moral a base de observar a otras personas, especialmente aquellas que
perciben como carifiosas, poderosas y parecidas a si mismos/as. Me pregunto, ¢no seran
entonces la publicidad, las series juveniles, los dibujos animados, las peliculas de
princesas y mufiecas modelo, entre otras, las fuentes mayores de imitacion?

Fue a partir de los afios 70 cuando las mujeres feministas se pusieron en marcha
y han trabajado muchisimo hasta hoy para conseguir “desenmascarar las trampas del
lenguaje, la sesgada vision sexista de los medios de comunicacion, la ultrajante
representacion de las mujeres en la publicidad, las diferencias de salario, los déficits
en los servicios sociales, las exclusiones de la Historia (...)” (Varela, 2013, p. 38).

Estoy de acuerdo en que la sociedad educa en diferencias de género positivas y
negativas, al igual que la familia, la television e inclusive la escuela, todos en conjunto
ensefan a los individuos a comportarse de una forma que consideran tipica de cada sexo,
y ello induce a que cada persona asuma un papel sexual: un estereotipo masculino o
femenino.

Hace poco lei un articulo titulado “Argumentos a favor y en contra de la escuela
diferenciada” (Martinez, 2013) en el que Jaume Camps, profesor de la Universidad
Internacional de Catalufia, afirmaba que en aulas diferenciadas las mujeres gozarian de
una mayor libertad de decision sobre qué carrera estudiar y se sentirian totalmente capaces
en ciencias, matematicas, educacion fisica y en todos los aspectos clasicamente

relacionados con el mundo masculino.
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Al no tener competencia, ni comparacion podrian creer en ellas mismas y decidir
sin ningln estereotipo de género ni rol impuesto por la sociedad. Camps asegura que una
vez superadas las barreras de desigualdad entre hombres y mujeres, motivo por el que se
crearon las escuelas mixtas, se puede ir méas alla y reforzar otros aspectos.

Obviamente, la escuela mixta es primordial para que el alumnado esté inmerso en
una mini muestra de lo que es la sociedad real, con sus desigualdades étnicas, econémicas,
distintas capacidades y estilos intelectuales, etc. Ademas, en un futuro esas personas se
van a enfrentar a un mundo laboral donde si tendran que competir con hombres y mujeres.
Por lo tanto, esa diferenciacion seria como una capa de invisibilidad hacia el verdadero
problema. Se puede solventar en las aulas mixtas las desigualdades y no competir sino
colaborar, y no compararse negativamente, sino positivamente y siendo ambiciosos
siempre dentro de un grupo de pares gque representa a la sociedad auténtica.

Por lo tanto, no habria ningun problema en aulas mixtas siempre que no haya una
superioridad de un género sobre el otro. Desgraciadamente, esta igualdad si fuera lograda
en la escuela estaria en contradiccion con una realidad que todos los afios se produce:
multitud de denuncias de diversas asociaciones o particulares por la utilizacion denigrante
de la mujer en la publicidad (como objeto sexual, en actitudes claramente
discriminatorias, incitando a la anorexia, etc.), campafias que, seguin datos ofrecidos por
el Instituto Andaluz de la Mujer, en muy pocas ocasiones son retiradas por las empresas
anunciantes.

Segun el ultimo informe anual (2013) del Observatorio Andaluz de Publicidad
no Sexista, el soporte més denunciado fue la television con un 58,53% del total de
denuncias recibidas. Los dos puntos mas infringidos en estos anuncios han sido:
1.-Promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para cada uno de
los géneros
2.- Fijar unos estandares de belleza femenina considerados como sinénimo de éxito

Tal como indica el 1AM en su presentacion web sobre la coeducacion, ésta
pretende eliminar estereotipos o ideas preconcebidas sobre las caracteristicas que deben
tener las nifias y los nifios. Y yo me pregunto, ;como ir en esta direccion si el alumnado,
que esta hiperconectado mediaticamente, recibe los mensajes contrarios?

Los medios de comunicacién difunden estereotipos sociales y la permanente
repeticion de una imagen o idea hace que nazcan los clichés, que se irdn poco a poco
introduciendo en toda la sociedad. Espinar (2006) ha observado que es mas evidente la
difusion de estereotipos de género en la publicidad que en el resto de programacion
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televisiva. Una imagen publicitaria o cinematografica sexista de medio segundo puede
acabar con politicas de igualdad y sensibilizacion que llevan meses implantandose en la
escuela.

Por eso es muy importante que los medios de comunicacion serios trabajen el
lenguaje no sexista y que la publicidad no emita imagenes donde la mujer sea expuesta
como objeto de deseo Unicamente, mensajes que he nombrado anteriormente, no solo se
emiten en publicidad, también en el cine, en los programas de entretenimiento e incluso
en los informativos diarios. En el caso de los Medios de Comunicacién publicos, la Ley
Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y hombres,
especifica en el articulo 28 sobre la Sociedad de la Informacion, en el punto cuatro que:
en los proyectos del &mbito de las tecnologias de la informacion y la comunicacion
sufragados total o parcialmente con dinero publico, se garantizara que su lenguaje y
contenidos sean no sexistas.

Los medios de comunicacion son un agente socializador que cobra cada vez mas
trascendencia y por ello hay que analizar aquello que transmiten a través de una actitud
activa y critica. Y en cuanto a los medios privados, ¢qué pasa con ellos?

La misma ley (art. 39) dice sobre la igualdad en los medios de comunicacion
social de titularidad privada que: las Administraciones Publicas promoverén la adopcion
por parte de los medios de comunicacion de acuerdos de autorregulacion que
contribuyan al cumplimiento de la legislacion en materia de igualdad entre mujeres y
hombres, incluyendo las actividades de venta y publicidad que en aquellos se desarrollen.

La autorregulaciéon que estas empresas realizan se puede verificar que no es
suficiente y que las mujeres expuestas en sus programaciones de informativos reflejan
claros clichés de mujer guapa, delgada, sonrisa perfecta y con escote, y ya ni hablemos
de los programas tertulianos donde la mujer sigue siendo objeto de deseo y
provocaciones.

En cuanto a igualdad y publicidad, (op. cit.,, art. 41), observamos que: la
publicidad que comporte una conducta discriminatoria de acuerdo con esta Ley se
considerara publicidad ilicita, de conformidad con lo previsto en la legislacion general de
publicidad y de publicidad y comunicacién institucional.

Cada afio hay denuncias, y muchas sin atender, que acaban por no considerar
ilicitos los anuncios acusados. Por lo que me pregunto si esta funcionando la ley de

igualdad o no y si la ley no es suficiente, qué otras medidas se podrian implementar para
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cambiar esta situacion. Por lo pronto, creo que crear una vision critica en el alumnado

sobre la realidad mediética seria un buen comienzo para reducir las influencias negativas.

2.6. La alfabetizacion audiovisual

“La mujer sigue representandose bajo los mismos tépicos y estereotipos, asociados, a menudo, al mundo
de las emociones: la pasividad, la maternidad y la sexualidad, en entornos privados, mientras que el
hombre se le siguen otorgando, de un modo generalizado, atributos como el raciocinio, el liderazgo y la
accion apareciendo normalmente en espacios publicos”.

Galan Fajardo, 2007.

Segun las conclusiones del Dr. Gomez Olea en su tesis doctoral sobre la influencia de la
television en el alumnado, los nifios y nifias estan solos ante la pantalla:

“El alumnado se encuentra en un mundo con gran predominio simbolico,

que para entenderlo le faltan muchas claves, y lo peor es que aquellos/as

que pueden y deben ayudarles, lo hacen inadecuadamente o simplemente

no lo hacen (instituciones, responsables de las cadenas, profesores/as,

adultos familiares, padres/madres” (Gomez Olea, 2010, p. 358).

Se vuelve a incidir entonces en la idea de que aun existiendo normativas y
autorregulaciones de las cadenas gque protejan a nuestros nifios y nifias de estas emisiones,
no es suficiente y esta soledad ante la pantalla magica puede producir indefension, que
junto a las carencias de formacion de su lectura, produciran unos efectos
contraproducentes por la falta de alfabetizacion digital o digital literacy (Gilster, 1997).

Desde que los nifios y nifias entran en la escuela uno de los principales objetivos
de sus docentes, y que suele provocar mayor alegria en las familias, es ensefiarles a leer
y escribir palabras y textos. Sin embargo, el término leer "responde a una actividad
reflexiva que implica la descodificacion de un mensaje, que previamente se ha codificado
utilizando un cddigo de signos visuales, sonoros o escritos" (Cuadrado, 2005, p. 8). Por
tanto, también es posible hablar de lectura de una imagen.

Ensefiar a leer textos de caracter visual y audiovisual es algo que parece reservado
exclusivamente a las universidades y escuelas de ensefianza especificas de la rama de
comunicacion audiovisual, bellas artes, arte dramaético, publicidad y cine. Sin embargo,
tal y como indica la investigacion de Ortega y Pérez (2013, p. 299), actualmente “mas
de la tercera parte de la informacion que llega a la ciudadania es de naturaleza visual”. En

los medios de comunicacion las imagenes han cobrado mayor importancia que el texto,
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convirtiendo al audiovisual en el lenguaje por excelencia. Imagenes que ofrecen visiones
estereotipadas de nifios y nifias, mujeres y hombres, vidas ideales, casas perfectas,
mascotas con pelo brillante, efectos especiales que distraen al ojo mientras los mensajes,
la ideologia y las creencias preestablecidas entran al inconsciente.

Este hecho subraya la importancia de la alfabetizacion audiovisual, un proceso de
formacion que permite al alumnado desarrollar mecanismos de defensa ante la
persuasion y la manipulacion (Ortega, 2007) a la que estan continuamente expuestos.

Sobre la exposicion a los medios de comunicacion, Cuadrado (2005) expone en
su estudio “Caracteristicas de la Comunicacion Audiovisual” que:

« Si el Sistema Educativo o formal educa para velar por los intereses de la
sociedad y por tanto de los ciudadanos/as, este agente educativo informal
educa para proteger los intereses de creadores de realidad, es decir, de los
programadores del sistema.

o Parael aprendizaje de los medios es imprescindible comprender y dominar
el lenguaje hegemonico de éstos, es decir, el lenguaje audiovisual, asi como
cierto entrenamiento en el analisis critico de sus mensajes (p. 9).

Por lo tanto, Cuadrado confirma que el agente educativo de los medios de comunicacién
no hace mas que perpetuar una serie de intereses programados por el sistema global.

Cobo entiende el concepto de alfabetizacion audiovisual de forma que “Un
alumno esta alfabetizado en lo audiovisual cuando [...] se familiariza con este lenguaje y
su significado para poder entender el mensaje central del autor y la cultura que se esta
recreando” (2008, p. 4). Asi, el alumnado entiende que las imagenes son
representaciones subjetivas, con una gran carga ideoldgica, ante la que se entrena para
adoptar una actitud critica y aflade Cobo que lograran la alfabetizacion audiovisual
cuando consigan crear y producir sus propios mensajes audiovisuales, experimentando
el placer de generar sus propios relatos. Por lo tanto, si los producen sabran cémo leer
publicidad.

Con esta necesaria alfabetizacion audiovisual se podra analizar de forma critica
la representacion de los estereotipos de género en los medios y tomar conciencia para no
ser una ciudadania persuadida por los roles discriminatorios trasmitidos, ser una sociedad
mas exigente que denuncie anuncios sexistas y haga que se cumpla la Ley de Igualdad

entre hombres y mujeres.
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2.7. Laeducacion artistica con el cine y la publicidad

“El cine es un bien cultural, un medio de expresién artistica, un hecho de comunicacion social, una
industria, un objeto de comercio, ensefianza, estudio e investigacion. El cine es, pues, una parte del

patrimonio cultural”.

Rojas Gordillo, 2003.

La definicién de Rojas nos acerca a la idea de ensefiar cine en las aulas, ya que forma
parte del ambito cultural, no solo del mundo del entretenimiento y del ocio. Antonio
Almagro Garcia en su publicacién “El cine como recurso didactico” (2007) afirma que
si se usase el cine en el aula, el alumnado lo relacionaria con el mundo del ocio y tiempo

libre, provocando una mayor motivacion.

No obstante, Santos Guerra (1999), confiesa su preocupacion tras haber utilizado
cine en el aula: “En un mundo de imégenes, la escuela sigue siendo un islote de palabras.
Tengo miedo de que el cine que les gusta, que les interesa, les resulte pesado y aburrido

porque volcamos sobre ¢l categorias académicas”.

Los estudiantes tienen asociadas las imagenes audiovisuales con la fascinacion, lo
que provoca un alto grado de identificacion con las historias y los personajes, y una
"participacion emocional por parte del receptor [...] en la que el plano emocional y

afectivo prepondera por encima del intelectual” (Almagro, 2007, p. 24).

En este sentido, Joan Ferrés (1998) plantea que hay dos espacios que transitan
los alumnos y alumnas en la percepcion de los mensajes de su entorno; la logosfera (més
cercana a la escuela, el mundo de la palabra) y la iconosfera (el mundo de la imagen, mas

cercano a la vida cotidiana del alumnado).

Mientras que educar en la logosfera exige esfuerzo y paciencia, la iconosfera
representa un mundo de inmediatez, actividad y respuestas mas emotivas. Es por ello que
ya no solo en la Educacién Artistica y Visual, sino que todas las materias podrian
recuperar del lenguaje audiovisual materiales mas motivadores y cercanos a los

estudiantes para trabajarlos con un criterio pedagogico.

Segun la mirada de Ferrés, lo que se ve en los medios apela a la emocién sin

reflexion, y la escuela genera reflexion sin emocion. Aprovechar el lenguaje
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cinematogréafico y publicitario desde el espacio educativo implica un desafio: "“incorporar

la emocion como un camino para la reflexion”.

De esta forma el septimo arte se convierte en un recurso muy util para trabajar la
competencia digital y se puede compaginar con la creacion de obras de teatro y anuncios,
series de television o cortometrajes y todo desde un punto de vista critico. Irénicamente,
estan prohibidos los gadgets electrénicos en las aulas, cuando se deberia fomentar una
“alfabetizacion critica, dignificante y liberadora de estos” (Gutiérrez y Tyner, 2012, p.
32).

En este sentido se vuelve necesario una educacion de la mirada del alumnado
ante las imagenes que rodean e invaden su mundo, para que puedan comprenderlas y al
mismo tiempo sean capaces de comunicarse a traves de ellas y les capaciten para el
espiritu critico en cuanto a sus mensajes (Almagro, 2007). De ahi la importancia
estratégica que cobra hoy una escuela capaz de un uso creativo y critico de los medios

audiovisuales y las tecnologias informaticas.

Por otro lado, producir publicidad o cine en el aula tiene efectos positivos para las
relaciones interpersonales entre el alumnado, ya que este se trabaja de forma cooperativa.

Huertas (2005) sostiene que el trabajo cooperativo trabaja los siguientes aspectos:

o Condiciones afectivas y motivacionales: Realizar un aprendizaje en grupo
refuerza la seguridad en uno mismo, el respeto mutuo y la aceptacion de otras
formas de expresion.

o Cohesion e interdependencia del grupo positiva.

« Comunicacién interpersonal: Ensefia a regularse, tanto en los turnos de habla, en
el dejar hablar a los demas y en reconocer cuando hablar entorpece el trabajo de

los otros.

No siempre de forma positiva la sociedad y los medios de comunicacién y
entretenimiento educan, ya que estan mostrando mensajes e ideas que no cumplen con la
ley de igualdad, entonces hara falta un refuerzo por parte de los demas agentes y en
especial, es el sistema educativo y la familia los que deben hacerse responsables de
ensefar en términos de igualdad y los que deben concienciar al alumnado de que estos
mensajes no son adecuados, de cdmo tener una vision critica hacia ellos y de como crear

alternativas mas equitativas y que transmitan las mismas ideas.
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3. Disefio y fundamentacion de mi

intervencion docente
3.1. Analisis de contexto

Hoy por hoy la oferta de practicas del méster ofrecia una serie de centros para dar en su
mayoria la asignatura de Dibujo. Sin embargo, puesto que mi licenciatura es la de
Publicidad y Relacione Publicas opté intervenir en Imagen y Sonido, un ciclo formativo
superior que podria estar mas relacionado con mi especialidad.

Asi fue y pude ensefiar al alumnado teoria y practica del medio publicitario. El
centro escogido fue el IES Politécnico Jesis Marin, un instituto puablico enorme tanto
fisicamente como en su oferta educativa.

A continuacion, comentaré todos aquellos datos relevantes del centro y de su

alumnado, que creo necesarios para entender mejor mi labor en el mismo.

3.1.1. Historia del centro

El origen del instituto que hoy dia conocemos como Politécnico data del afio 1927.
Durante los primeros cursos su hombre oficial fue “Escuela Industrial”. Como se explica

en la pagina web oficial del centro (www.politecnicomalaga.com), afios mas tarde, se

implantaron los estudios de Formacién Profesional de Primer y Segundo Grado,
popularmente conocidos como FP1 y FP2 y pasé a llamarse “Instituto Politécnico
Nacional”, y desde el afio 1979, se afiade ademas el nombre “Jesus Marin”, en homenaje
al profesor y director del centro desde el afio 1958 hasta 1971.

La distribucion del espacio del centro es completamente simétrica, tiene forma de
“U”. El edificio posee un elevado nimero de clases y departamentos debido a la gran
cantidad de alumnos y alumnas matriculados. Numerosas son las instalaciones que lo
componen, entre ellas: dependencias dedicadas a la gestion y a la administracion, sala de
profesores, departamentos para distintas areas, cafeteria, reprografia, gimnasio, salén de
actos, gabinete de medios audiovisuales (G.A.M.A), biblioteca, aula de disefio y aula
multimedia.

En general el instituto transmite una sensacion de edificio viejo, anticuado y

clasico. Aun se mantienen las tarimas para que el profesor o profesora dé las clases desde
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una posicion superior. Y hay elementos arcaicos, como una cabina telefénica que no

funciona en la cafeteria.

3.1.2.  Situacion geografica del centro

El centro se encuentra situado en la barriada de Carranque, concretamente en la Calle del

Politécnico n® 11. Se trata de un lugar de nivel sociocultural medio/medio-bajo.

3.1.3. Recursos materiales

El area de Imagen y Sonido tiene todo un anexo exclusivo para las distintas clases.
Ademas, dispone de aula de sonido con aislamiento acustico e instrumentos musicales,
plato de television y multiusos, salas de revelado y realizacion, estudio fotografico, salas
de montaje de video y zonas comunes como jardines y patios privados. A las alumnas de

practicas se nos ofrecio todo lo disponible e hicimos uso de ello.

3.1.4. Caracteristicas de la comunidad educativa del centro

3.1.4.1.  Recursos humanos
El IES Politécnico Jests Marin cuenta con un cuerpo docente formado por 160 profesores
y profesoras. Todo el profesorado ha estado atento y servicial y nos ha ayudado en todo
lo necesario.

Con el orientador Juan Lima visitamos todo el centro y las diferentes
instalaciones; los talleres de electrénica, el taller de biologia y geologia, el taller de
mecanica y carroceria, el taller de artes plasticas, el departamento de edificacion y obra
civil, el aula G.A.M.A, el plato6 de television, las aulas de imagen y sonido, la biblioteca,
etc.

Mi tutor del centro ha sido flexible a la hora de dejarnos organizar las unidades
didacticas de las alumnas del master. Por otro lado, no esta a favor de las nuevas

tendencias educativas y pedagdgicas.
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3.1.4.2. Alumnado

Me llama la atencion la baja motivacion y participacion del alumnado del centro por las
mafianas. Veo personas castigadas por los pasillos, gritos dentro de las aulas, observo
clases de primero de la ESO y me escandalizo; gente comiendo chicles, zarandeandose
en las sillas, de pie todo el rato, tomandole el pelo a la profesora, etc.

No obstante, me he llevado una percepcion ideal de la educacion, pues intervine
en grupo de un Ciclo Superior, voluntario y de turno de tarde. Tuve suerte de estar por la
tarde pero me estoy llevando una visién que quizas no corresponde con la realidad que

me voy a encontrar en un futuro cercano.

3.1.4.3. Horario de clase

He tenido un horario de tarde que consistia en entrar a las 16:00h y salir a las 22:00h.
Algunos dias saliamos a las 20:00h porque el grupo de segundo del Ciclo Superior de

Imagen y Sonido se habia ido a las practicas en empresas.

3.2. Unidad didactica

3.2.1. Resumen de la planificacion original

En este apartado se desarrolla la unidad didactica objeto de mi intervencidn en el centro.
La programacion anual de este ciclo ha sido afectada por la LOE y ha sufrido tantos
cambios que aun no hay nada claro en el temario, por lo que favorece una mayor
flexibilidad en la eleccion de los temas a tratar. Los objetivos y las competencias a trabajar
se plasman muy generales y no fue muy complicado introducir y justificar el temario que

quise dar en este contexto de 1° de Ciclo Superior de Imagen y Sonido.

3.2.1.1. Grupo

Mi unidad didactica se desarrolld en la asignatura de Grabacion y Edicion de
Reportajes Audiovisuales (G.E.R.A.) en el primer curso de Imagen y Sonido del turno

de tarde, un grupo en el que todo el mundo era mayor de edad, con una media de 30 afios.
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3.2.1.2. Conclusiones de la fase de observacién

El mes de marzo de 2015 sirvid sobre todo para observar directamente todo lo que ocurria
en un aula, anotar reflexiones y sucesos, analizar los resultados de esta observacion y
preparar mi futura intervencion en abril. Se me asigno el tutor Miguel Mancera Ponce,
tutor de 1° del Ciclo Superior de Imagen en el turno de tarde. Este profesor siempre esta
acompariado por otro docente y juntos se encargan de dar las clases.

El alumnado estaba inmerso en trabajos précticos finales para acabar el curso. Con
esta dinamica los dias alli han sido muy mon6tonos en el aula pues, o estaban grabando
fuera del centro o editando en los ordenadores con auriculares puestos y muy
concentrados. Por lo tanto, no ha existido interaccion directa con el alumnado en el mes
de marzo, al menos no mas alla de pasar lista al principio de clase.

Observé que el tema de los trabajos no motivaba al grupo y que, obligado, se
resignaba a obedecer lo establecido por el tutor. Por ello, mi intencion ha sido la de
motivar al alumnado partiendo de sus propios intereses. La relacion con el tutor ya en
marzo comenz6 a ser un tira y afloja por las diferentes visiones sobre la educacion y sus
comentarios hacia mi persona han rozado la falta de respeto. Aun asi, disefié la unidad
didactica de forma autonoma.

3.2.1.3.  Justificacion del tema escogido

En un primer momento el tutor y yo pensamos que seria conveniente tratar el
Publirreportaje, ya que venia muy bien en la asignatura y ademas, estaba relacionado
con la carrera que yo habia estudiado. Del total de méas de 100 horas de practicas en el
centro, el tutor me dio para mi intervencidn un dia de teoria, un dia de practicas (de cuatro
horas y media de duracion) y un dia de evaluacion. Fue entonces cuando me di cuenta de
mis limitaciones. Al tener tan poco tiempo preferi el tema del Spot publicitario por su
corta extension y por su enorme difusion de estereotipos de género en nuestra sociedad.

Queria basarme en el interés del alumnado asi que en vez de tratar todos los
sectores de la publicidad, cada grupo de clase eligié un tema acorde con sus gustos e
intereses. Estos sectores elegidos fueron: productos de limpieza, anuncios de futbol y
perfumes femeninos.

Se quedaron muy sorprendidos y estaban motivados, habia logrado llamar su

atencion. Me encantaron sus reacciones cuando paseé el test en el que les daba a elegir a
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ellos qué video querian crear. Una vez despertada la motivacion, me dispuse a preparar

una unidad didactica basada en los resultados obtenidos. Queria mostrarles que el mundo

de la imagen es multidisciplinar, es decir, iban a ser artistas pero también guionistas,

actores, camaras, realizadores, iban a reflejar la realidad como si fueran detectives que

observan y sacan sus conclusiones. En definitiva, les propuse jugar a ser publicistas del

mundo al revés. ;Como?

3.2.2. Objetivos, contenidos y competencias

Este cuadro resume la planificacion previa a la intervencion basada ya en la evaluacion

inicial realizada al alumnado y de donde se obtiene orientacion para el desarrollo de los

contenidos.

Tabla 1.

Objetivos, contenidos y competencias previas a la intervencion.

Obijetivos didacticos

Contenidos

Competencias basicas de esta U. D.

Conocer las aplicaciones
del Spot Publicitario en el

campo de la imagen

Qué es un Spot

Publicitario

C1: Autonomia e iniciativa personal:

El alumnado utilizé:

- Las responsabilidades de sus roles con
iniciativa

- Aumento6 su nivel de autoestima y control
de sus capacidades.

-Afrontaron problemas que fueron surgiendo

demostrando autonomia.

Identificar un Spot y
diferenciarlo de un

publirreportaje.

Su diferencia con el

Publirreportaje.

C2: Competencia cultural y artistica:

- Libertad de expresion con la que han
contado en todo el proceso de grabacion del
anuncio.

-Grupos multiculturales que les permitio
trabajar en un espacio de diversidad con sus

idiosincrasias propias.

Conocer el concepto de

contrapublicidad y saber

La contrapublicidad.

C3: Tratamiento de la informacién y

competencia digital:
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Ilevarlo a una practica

hipotética.

-Montaje digital del spot publicitario con
efectos de sonido, musica, iluminacion. -
Correcto tratamiento del contenido y una

gran capacidad de sintesis.

Concienciar al alumnado de
la difusion de estereotipos a

través de la publicidad.

Difusion de estereotipos
en la publicidad.
Concienciacion y

reconocimiento.

C4: Competencia matematica:

-Procesos de reduccion de los segundos del
spot.

-Légica utilizada en la resoluciéon de
problemas.

-Rodaje en un espacio real y futura
interpretacion de la realidad y darle un giro

de 360 ° (contrapublicidad).

Aprender a concretar
informacién desde un punto
de vista practico en la
realizacion de un Spot real
y saber reducirlo a menos

de un minuto.

Ejemplos tedrico-
practicos sobre sectores
especificos previamente

seleccionados por el

alumnado. A saber:

-Publicidad sobre el
mundo del fatbol

-Publicidad sobre

productos de limpieza
-Publicidad de perfumes

femeninos y masculinos

C5: Competencia en el conocimiento y la
interaccion con el mundo fisico:

Para el desarrollo del spot publicitario el
alumnado ha tenido que interactuar con el
espacio fisico que les rodeaba, han tenido
que pedir material, permisos de rodaje,
préstamos de productos, han buscado atrezzo
y vestuario adecuado e incluso se han traido

un perro.

C6: Competencia social y ciudadana:

-Expresion de diferentes ideas grupales y
que todas sean escuchadas y respetadas.

-Decisiones relevantes para el resultado de
su spot, conscientes y responsables de su
propio trabajo y del ajeno, ya que cuando un
grupo terminaba ayudaba a los demas,
mostrando

empatia, solidaridad vy

compafierismo.

C7: Competencia para aprender a
aprender:

Al ver el resultado del montaje han sabido
apreciar la ayuda de otras personas para
recursos

conseguir (intelectuales,
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emocionales, fisicos), y han conseguido ser
conscientes de lo que uno puede hacer solo y
en grupo, es decir, han sido reflexivos acerca

de las capacidades propias y de las ajenas.

Nota. Fuente: Elaboracion propia.

3.2.3. Metodologia de Aprendizaje Cooperativo:

Se propone al alumnado trabajar los contenidos de la siguiente manera:
Paso 1: Grupos: Se formaran cuatro grupos de entre cinco y seis miembros. La forma de
organizar cada grupo serd negociada con el alumnado para que la implicacion y
motivacion sea mayor.
Paso 2: Roles: para conseguir una mayor colaboracién por parte de todos y todas se
asignara a cada miembro un rol. De este modo, todos colaboran. Los roles seran los
siguientes:

» Coordinador o coordinadora

» Secretario o secretaria

» Responsables de material (2 6 mas)

» Portavoz
Paso 3: Incorporacion de teoria amena e ilustrada con ejemplos e imé&genes que conecten
con el alumnado, videos reales, actuales y adaptados a su interés.
Paso 4: Planteamiento de una sencilla practica grupal explicando detenidamente los
objetivos de la misma, implicando al alumnado y cerciorandose de que todos y todas han

comprendido lo que se pide.

3.2.3.1.  ¢Con qué recursos didacticos partimos?

El material necesario para la practica esta totalmente disponible en el centro. El espacio
destinado al desarrollo de la unidad didactica sera el aula, los talleres y los laboratorios
de imagen y sonido. Para la exposicion se mostrara un audiovisual con previo montaje
digital en las salas de realizacién. Pueden complementar los rodajes con recursos caseros

gue no supongan ningun coste economico adicional.

3.2.3.2.  ¢En qué consistio la practica?

El alumnado tiene que crear un spot publicitario de maximo 1 minuto de duracion sobre

el sector previamente escogido y mostrar los aspectos de la contrapublicidad vistos en la
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teoria. Es decir, el aspecto final debe ser similar al de todos los anuncios de ese sector
pero el argumento debe llevarse a la exageracion, absurdo o contradiccidn. Productos que
critican lo que venden, estereotipos Ilevados al méximo humor. No solo asi aprenden
sobre la publicidad y su produccién, sino que ademas asimilan los roles y estereotipos
que esta transmite y en un tono de humor.

Posteriormente a la creacion del guion y se graban las escenas. A continuacion, se
vuelve a la sala de realizacion para el montaje final con efectos, iluminacion y musica
adecuada. Finalmente, se expone ante el resto de la clase el proyecto grupal realizado a
través de la figura del portavoz, que ademas de mostrar el audiovisual, explicara

brevemente el proceso seguido, los problemas acontecidos y las conclusiones grupales.

3.2.3.3. Atencioén a la diversidad

La practica esta disefiada para todo tipo de estudiantes. Al estar en grupos se fomenta la
ayuda mutua. Como han escogido su propio tema, nace la motivacion de forma natural y
el alumnado se autogestiona los tiempos, espacios, escenas, materiales y desarrolla sus
roles. No obstante, se revisard en todo momento si los objetivos planteados previamente
se estdn cumpliendo sin dificultad y si existiera alguna, se atendera con un posible

refuerzo y redisefio para fomentar siempre la mejor adaptacion al grupo.

3.2.4. Evaluacion

La evaluacién de la practica quise que fuese compartida pero no midio todos los aspectos
gue me hubiesen gustado y quizéa fuese por una falta de prevision y por la ausencia de una
rubrica de evaluacion.

En primer lugar realicé una evaluacion inicial en la intervencion teérica que
proporciond datos relevantes acerca del conocimiento previo del alumnado sobre el tema
en cuestion.

En segundo lugar se ha estado observando todo el proceso de trabajo en equipo y
el acercamiento continuo al alumnado ha facilitado la retroalimentacion y la opcion de
alternativas cuando ha ocurrido algin blogueo o percance. No obstante, no habia un
porcentaje de la nota final que valorase esta buena actitud.

En tercer lugar, se visionaron los anuncios y como prueba del trabajo constante
diario partieron de una calificacion de un cinco. Se valord la entrega en el plazo acordado
con la duracion estimada. A continuacion, se procedio a la evaluacion compartida con el
alumnado. Cada grupo decidia una nota del 5 al 10 y a modo de jurado mostraba un
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cartelito con el nimero elegido. El peso total de estas notas del alumnado era del 30% de
la nota final y la de la profesora del 70%. Aqui deja clara las carencias, ya que no se
valora la actitud, la asistencia, la colaboracion entre grupos, etc. Parece que solo se evalla
un resultado y que los estudiantes pierden el rumbo, no tienen guia alguna a la hora de
poner un numero. (Véase ANEXO 2)

Finalmente, se entregd un cuestionario para evaluar la actividad para tener en
cuenta los resultados en las futuras clases.

No se disefio bien la evaluacién y por consiguiente, algunas personas se sintieron
violentas valorando a sus comparieros y compafieras. Me falto una rubrica de evaluacién
disefiada con el propio alumnado, que por falta de tiempo y prevision, no se pudo realizar.
Estos fallos se intentaran solventar en el nuevo disefio de la UD.

3.3. Revision critica de la planificacion y del
desarrollo de la intervencion.

Tendré en cuenta:
o Laobservacion directa cometida en el aula y sus reflexiones anotadas en el diario
de précticas
o Laencuesta inicial sobre los intereses propios del alumnado (véase ANEXO 1)
« Las reflexiones y conclusiones obtenidas de mis intervenciones
o Laevaluacion realizada a los distintos grupos
o El cuestionario final de satisfaccion realizado al alumnado

3.3.1. ¢ Se pudo llevar a cabo lo planificado previamente?

En un principio los contenidos tedricos iban a ser mas extensos, conceptos de publicidad,
la Ley de Publicidad, la contrapublicidad, teorias de la comunicacion, no obstante, al ver
el poco uso que se le daba a las TICs en una especialidad de Imagen, di un giro y reduje
la parte tedrica contrastdndola con mas ejemplos practicos que captaron la atencion del
alumnado, que entusiasmado era capaz de extraer la teoria de los diferentes anuncios
expuestos.

Qué mejor manera de explicar algo que relacionandolo directamente con la

realidad. Por lo tanto, frente a una previa programacion de diferentes conceptos teoricos
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que iban a ser expuestos en la presentacion, reduje finalmente a breves definiciones con
sus respectivas ilustraciones audiovisuales. Ademas, me confeso el alumnado que nunca

verian igual los anuncios de television.

3.3.2. ¢, Tuve tiempo suficiente para mis intervenciones?

En un primer momento el profesorado nos dijo que dispondriamos de cinco sesiones
minimas de una hora de duracion, pero conforme pasaba el tiempo esas sesiones se iban
reduciendo por el cercano fin de curso, por trabajos que el alumnado debia entregar de
otras asignaturas, por tener que compartir mis practicas con dos alumnas mas y por
repartir horarios.

Tuve que compartir la primera sesién de teoria con mi comparfiera del méster lo
que supuso una doble informacion a los estudiantes, una doble explicacion de conceptos
y una doble tarea practica grupal que debian realizar. Lo mismo ocurrio en la evaluacion,
que al ser simultanea con la sesion de mi compafiera pudo haber supuesto cierta saturacién
y estrés y un exceso de proyecciones de los trabajos con sus respectivas valoraciones.

Estimo que hubiera sido necesario mas tiempo para mi unidad didactica, para
poder profundizar mas en el marco tedrico y poder explicar mas detenidamente en qué
consistia la practica. La evaluacion me hubiera gustado que hubiese sido mas extensa, ya
que por desgracia, casi se limita a poner una nota numérica. Me falté tiempo para poder
hacer debates y comentar entre todos y todas las apreciaciones positivas y negativas de

sus trabajos.

3.3.3. ¢, Coémo se fueron sucediendo las sesiones de intervencion?

Si la primera parte de observacién me habia dejado un sabor de boca no muy bueno por
ver a un alumnado aislado con sus montajes de video, cada uno con sus cascos de audio,
sin entablar conversaciones con las alumnas de practicas, con visible falta de interés por
la asignatura, cuando llegaron las intervenciones préacticas todo cambid.

Puede que captara su atencion, que fuera un chorro de aire fresco que rompia con
una monotonia, pero se entregaron conmigo: hablaban, bromeaban, me respetaban, me
consultaban dudas, se les veia un claro interés por el trabajo practico grupal y se rieron
mucho. Me hicieron ver que eran una pifia, que salian juntos siempre en horario
extraescolar pero me confesaron que, a veces, eran insoportable tantas horas de clases y

en horario de tarde-noche.
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Me sorprendieron para bien, descubri quiénes eran mis alumnas y alumnos y pude
llegar hasta ellos, de lo que estoy orgullosa. Las sesiones se sucedieron como estaban
planificadas y con satisfactorios resultados. (Véase ANEXO 3)

3.3.4. ¢, Como fue el seguimiento personal del alumnado?

En todo momento mi atencién fue personalizada y estuve atenta a todo el alumnado, a
resolver sus dudas, a ayudar a los méas atrasados, proponer soluciones, intentar inspirarlos
y motivarlos. Participaron en su totalidad, incluso aquellos que el tutor defini6 como
“desechos sociales” y eso para mi es un logro muy positivo. Sin lugar a dudas el hecho
de utilizar ejemplos de anuncios actuales ha provocado la motivacion intrinseca y me ha
acercado més a su mundo, lo que favorece el aprendizaje que es el objetivo principal.
Querian crear, querian por fin elegir el tema de sus videos y ademéas, como se les pedia
clave de humor, se lo pasaron en grande. De hecho en el cuestionario final de satisfaccion
pude comprobar que el tema de la publicidad y la contrapublicidad habian calado

positivamente.

3.3.5. ¢ Como fue la atencidn a la diversidad?

En la programacién de la asignatura se especificaba lo siguiente:
“La atencion a la diversidad se propone para paliar la situacion de los alumnos con
necesidades educativas especiales, es decir, aquellos que tienen deficiencias en el
aprendizaje, bien permanentes (deficiencias fisicas sensoriales, intelectuales, etc.) bien
transitorias (problemas de maduracion, deficiencias socioculturales, afectivas, etc.).”

Segun el tutor més de un alumno y alumna era “cortito”, no obstante, en mis
intervenciones no hubo ningin problema al respecto, todos y todas participaron como se
esperaba y de forma conveniente. Aun el tutor me recordd que en los grupos quedan
escondidos aquellos que no trabajan y no aportan y que el clima de competencia estaba
patente. Puede ser que una vez mas mi idealizacion de la ensefianza me cegara ante la
realidad. Por lo que para resolver estos posibles conflictos y ser mas justos en la
evaluacion, tendria que modificar la unidad didactica con las actividades propuestas para
reducir las diferencias entre grupos.

Sin embargo, veo positiva la colaboracion de personas distintas que puedan
ayudarse mutuamente. Aunque si veo necesaria la revision pues no merecerian la misma

nota integrantes del mismo grupo si uno ha trabajado mas que el otro.
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3.3.6. Metaevaluacion

Desde un primer momento tuve claro que la evaluacion seria compartida con el propio
alumnado.

o Evaluacion inicial:
Si bien no fue muy completa, introduje una serie de preguntas de evaluacion inicial en la
exposicion Prezi para ver si conocian los conceptos béasicos y las diferencias por ejemplo,
entre publicidad y contrapublicidad o un publirreportaje. No obstante, me temo que no
atendi en profundidad a este aspecto que podria haber modificado en mayor o menor
medida el resto de intervenciones.

e Criterios de evaluacion:
No estuvo bien planificado este aspecto o no supe como transmitirles o evaluar los
diferentes criterios de evaluacion. Si les dije los requisitos minimos del spot que debian
crear: musica adaptada al sector, personajes, duracion maxima, que se evidenciaran los
estereotipos que transmitian, etc. No obstante, estos criterios de evaluacion no son todos
los que se evaluaban, también el saber trabajar en grupo, el asumir la teoria y saber
aplicarla de forma consciente, el saber diferenciar el anuncio del contra-anuncio y eso no
supe cdmo transmitirlo.

o Evaluacion de mis intervenciones:
Aunque realicé un cuestionario final de satisfaccion, este no estuvo bien planificado ni
disefiado acorde la unidad didactica, sino que de forma acelerada se cred sin muchas
referencias a lo programado, pudiendo contener incoherencias o preguntas inatiles. Aun
asi, resultaron ser unos datos muy Utiles para mi futuro docente y para mi propuesta de
mejora, dejando evidencias claras que el alumnado no disfrut6 en su mayoria de una

evaluacion compartida que les hacia competir con sus compafieros y compafieras.
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3.4. Aspectos a mejorar
3.4.1.  Temporizacion

Una de las evidencias de que el tiempo no ha funcionado es que hasta ultima hora el
alumnado estaba editando los spots publicitarios argumentando que no habian dispuesto
del margen suficiente para entregar algo de calidad y que un audiovisual no era solo
escenas bien grabadas, sino que requerian una buena post-produccién. Aun asi hay grupos
que logran entregar el trabajo a tiempo y de buena calidad por lo que me hace pensar que
existe una falta de autogestion por parte de algunas agrupaciones, ciertos problemas de
prevision y concentracion en clase. La solucién seria aumentar los tiempos de entrega
para favorecer un reajuste de ritmos y ademas, reforzar a los grupos menos avanzados

ofreciéndoles alternativas mas flexibles y estudiando la razén de la tardanza.

3.4.2. Atencion a la diversidad

Como bien he comentado antes, algunas producciones audiovisuales no llegaron a
terminarse a tiempo asi que tendria que reajustar las opciones de trabajo y permitir que se
pueda avanzar en casa. Ademas, no todo el alumnado pudo llevar el ritmo de clase y
habria que ser mas flexible en la actividad encomendada y adaptarme a esos alumnos y
alumnas en particular. Me falté hacer un cuestionario inicial sobre su conocimiento en
grabacion de reportajes y publicidad, puesto que era evidente que algunos grupos

avanzaban mas fécil y rapido que los otros.

3.4.3. Evaluacion

Por momentos me preguntaba si mi clase estaba aprendiendo con mi unidad didactica y
es una idea totalmente equivocada preguntarles si aprenden o no, pues muchas veces son
conocimientos aplicables a largo plazo que solo se haran evidentes en un futuro. Hubiera
sido necesaria también una auto-evaluacion final, al igual que una evaluacién final para
gue cada estudiante sea consciente y reflexione sobre lo aprendido. Aungue se
proyectaron qué se iba a evaluar de cada proyecto y queé les pedia (requisitos), se hace
necesaria la reiteracion de estos requerimientos pues constantemente preguntaban cuéles
eran. Me di cuenta que no quedd claro el tema de los criterios de evaluacion y que
deberian haberse transmitido de forma mas precisa y preguntando si habia alguna duda al

respecto.
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4. Nueva propuesta de intervencion

Grabacion y Edicion de Reportajes Audiovisuales

Primer curso del ciclo superior de imagen

UNIDAD DIDACTICA.

El Spot Publicitario: Caracteristicas y estereotipos de género

4.1. Contexto

Estamos inmersos en una sociedad que avanza estrepitosamente en lo referente a lo social
y derechos morales. Y sin embargo, nos rodea un mundo lleno de imagenes que en
algunos casos nos muestran mensajes incoherentes, imposibles, retrogrados y llenos de
estereotipos que dificultan el cambio. ¢Avanzamos o retrocedemos? Si tienen tal
influencia los mensajes visuales, ¢por qué no usarlos para progresar? Como leer estos
mensajes graficos de forma critica serd fundamental para poseer las herramientas
necesarias para enfrentarnos a la sociedad de la informacion.

Esta unidad didactica pretende introducir los conceptos basicos relacionados con
la construccion de mensajes audiovisuales y centrandose en la transmision de
estereotipos: cine, series de television y publicidad. Los conocimientos previos del
alumnado deberan incluir cuestiones basicas de guion, iluminacién, grabacién de
iméagenes.

La programacion de esta unidad didactica se realiza conforme el R.D. 127/2014,
de 28 de Febrero por el que se regulan los aspectos especificos de la Formacion
Profesional asi como la Orden de 9 de junio de 2015, por la que se regula la ordenacion
de las ensefianzas de Formacién Profesional Béasica en Andalucia para los cursos
académicos 2014/2015 y 2015/2016.

4.2. Programacion de G.E.R.A

La unidad didactica sigue los principios del Plan de Centro del Politécnico Jesus Marin y
es totalmente coherente con el resto de la programacion docente de este Ciclo Superior.

Esta UD se imparte en el tercer trimestre, tras la semana Santa, a estudiantes del curso 1°
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de Ciclo Superior de Imagen. Los grupos de clase seran creados de forma democratica y
heterogénea.

Esta unidad se dividira en nueve sesiones tedrico practicas con 16 horas lectivas.

1. Visionado de ejemplos de anuncios sexistas denunciados con un

posterior debate critico grupal. 1 hora.

2. Se reparten los grupos de forma democréatica. Cada grupo no supera los
cinco integrantes. En esta sesion se procede a la extraccion de
contenidos tedricos a través de fichas de analisis sobre un visionado de
anuncios que se realizardn por grupos. Estas fichas se entregaran a final

de clase. 1 hora.

3. Presentacion formal y estructura de dichos contenidos, se introduce la
Ley General de Publicidad, su aplicacion en temas de igualdad y se
debate si se cumple o no en la realidad con muestras de mas ejemplos

actuales. 1 hora.

4. Andlisis mas profundo de las caracteristicas de ciertos sectores
publicitarios especificos escogidos por el grupo e introduccion del
concepto de contrapublicidad. Cada grupo debe ir escogiendo un
sector e ir pensando una idea para dar un giro a un estereotipo de género

visible en anuncios televisivos. 1 hora.

5. Se detallan los objetivos de la practica, los requerimientos técnicos
necesarios, la duracion del anuncio que deben crear, la fecha de entrega
y el sistema de evaluacion gue se seguird. Entre todas las personas del
aula se crea una rubrica de evaluacion con los aspectos que se
consideraran. Los grupos comienzan a escribir el guién del anuncio, a
repartir los roles establecidos y a detallar qué material van a necesitar

los dias de rodaje. 1 hora.

6. Dos dias de clase de tres horas cada uno para el rodaje completo del
spot. 3x2h= 6 horas.

7. Dia de montaje en el aula. 3 horas.

8. Entrega de audiovisuales y proyeccion de los mismos por medio de los
portavoces. Se proyectard cada anuncio dos veces. Los deméas grupos
deben fingir que son agencias de publicidad y deben rellenar una

rubrica que evalle los distintos aspectos (creativos, técnicos, artisticos,
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etc.) que debian conseguir las piezas. Al final de la clase entregan las
fichas de evaluacion. 1 hora.

9. Dia de evaluacion compartida. Se comienza un debate grupal que
comente las caracteristicas objetivas de cada pieza, destacando los
aspectos a mejorar y los aspectos positivos. De esta manera, se
conseguira un feedback Gtil y necesario para el futuro personal y laboral
del alumnado. La profesora califica cada anuncio con un peso del 60%
usando la misma rabrica y deja el 30% para las rubricas contestadas por
la clase. EI 10% restante sera para una auto-evaluacion realizada por los
integrantes del grupo al que se valora. 1 hora.

4.3. Objetivos Didacticos

Comprender la importancia de la lectura de imagenes en la era de la informacion
y concienciar al alumnado de la difusion de estereotipos a través de la publicidad,
el cine y las series de television.

o Mostrar casos de anuncios sexistas denunciados y retirados para fomentar un
debate critico por parte del alumnado que aumente su autoconciencia.

« Conocer ciertos conceptos teoricos: Identificar un Spot, conocer la Ley General
de Publicidad, saber qué es un publirreportaje y conocer el concepto de
contrapublicidad.

» Saber realizar un spot publicitario que busque cambiar un estereotipo de género
en una practica hipotética, aprender a concretar informacién y hacer un montaje
adecuado trabajando y colaborando en grupos.

o Emplear un lenguaje adecuado y coeducativo en la presentacion final del trabajo,
explicando en detalle el proceso seguido al resto de compafieros y compafieras y
pudiendo transmitir las reflexiones y conclusiones conseguidas.

o Saber ponerse en el lugar de una agencia de publicidad real y evaluar los trabajos
realizados por los grupos. Conocer el uso de la rdbrica de evaluacion que
previamente se habra creado conjuntamente.

Tanto los objetivos, como los contenidos estan bajo revision y podran ser cambiados tras
el cuestionario inicial realizado al grupo, el cual determinara las necesidades concretas de

la clase, el nivel con el que se parte y sus diferentes intereses.
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4.4. Competencias Basicas

Se trabajaran las siguientes competencias:

Competencia cultural y artistica: el alumnado aprendera a leer las imagenes
publicitarias proyectadas a través de las fichas de analisis, sabran qué mensajes quieren
transmitir, serdn conscientes de la realidad actual a través de los casos denunciados y
podran opinar criticamente a favor o en contra, siempre valorando la importancia de las
iméagenes en la era de la informacion. A través del audiovisual creado podran plasmar

su creatividad artistica y vivenciar lo que es un rodaje publicitario o contrapublicitario.

Tratamiento de la informacion y competencia digital: a través de las nuevas
tecnologias el alumnado sera capaz de realizar un montaje fusionando audio, musica,
iluminacién y efectos. Esta competencia es muy necesaria para la inmersion laboral en

nuestra actual sociedad de la informacion.

Competencia matematica: El alumnado tendra que aplicar diferentes percepciones
del espacio para rodar su spot, usaran planos, proporciones, podran rodar en escenarios
reales, medir distancias ante la camara, cuidar las perspectivas y resolver problemas

que vayan surgiendo con ldgica.

Aprender a aprender: los grupos van a asumir responsabilidades propias y ajenas y

podran apreciar la ayuda y colaboracién del resto de la clase como método aprendizaje.

Autonomia e iniciativa personal: con la reparticion de roles el alumnado se hace
responsable de un area concreta y toma decisiones de forma autdnoma y con iniciativa.

Toma control sobre sus capacidades y afronta cualquier problema que pueda surgir.

Competencia linguistica: se fomenta un aprendizaje de expresiones linguisticas
pertenecientes al mundo publicitario a través del disefio de la rdbrica de evaluacion, a
través de las fichas de andlisis de anuncios y con la Ley General de Publicidad y su
aplicacién. Las habilidades orales se veran reflejadas en la exposicion del trabajo ante

la clase y se evidenciaran vocablos especificos del area.
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4.5. Contenidos

Los contenidos muestran coherencia con los objetivos didacticos previamente

nombrados:

La imagen en la sociedad actual. Muestra de casos reales de casos

denunciados y retirados por vulnerar los derechos de igualdad.

La mujer y el hombre en el cine y la publicidad. Estereotipos de género.

El spot publicitario. Tipos, elementos que se repiten, caracteristicas

audiovisuales que lo componen. Ley General de Publicidad.

La contrapublicidad y su utilidad hoy dia.

Vocabulario profesional del mundo de la publicidad. Conceptos clave;
Target group, branding, brainstorming, briefing, campafia, display, gadget,

logotipo, packaging, slogan storyboard, etc.

Reglas basicas para componer un anuncio: duracion, tipos de planos,
musica, personajes, introduccion al guion, palabras clave, efectos especiales

recurrentes.

> Ensefanzas transversales

Estos contenidos estan relacionados con la educacion para la paz y la tolerancia, la

equidad de género y la igualdad de oportunidades de hombres y mujeres en todos los

sectores. Se busca que nazca en el alumnado un rechazo ante mensajes discriminatorios,

que tengan un espiritu critico ante los mensajes publicitarios y no se crean todo lo que

oyen, que disfruten realizando el trabajo, ya que implica metodologia de ocio y tiempo

libre y se puede trabajar en un ambiente relajado, con musica, moviéndose por el espacio,

con el uso de ordenadores, etc.

42



4.6. Metodologia

La propuesta de metodologia de aprendizaje cooperativo partira de:

Una evaluacion de los conocimientos previos sobre el tema de la unidad didactica.
Y seguird incorporando poco a poco nuevos contenidos siempre basados en los
intereses de los alumnos y las alumnas.

Los ejemplos expuestos tendran una actualidad alta para que estén mas cercanos
al mundo de iméagenes de los y las estudiantes. Se ira incorporando vocabulario
especifico de publicidad y se ira invitando al alumnado a saber identificar los
elementos que se repiten en los diferentes anuncios.

Se plantea una préactica grupal sencilla y se constata que ha quedado clara la teoria.
Seré un trabajo adaptable al nivel de cada grupo y se valoraran positivamente las
colaboraciones y ayudas entre grupos.

Habra un control del material y recursos que cada grupo vaya necesitando y se
habilitara la sala de ordenadores para que puedan ir montando los diferentes spots.
El alumnado podra trabajar en un ambiente relajado, moviéndose libre por el
espacio y respetando los silencios necesarios para la concentracion, pero pudiendo
escuchar diferentes mdsicas como pruebas de sonido para el spot (quedaria

justificado a un volumen adecuado).

Roles: se mantendréa la organizacién de los roles en los grupos de trabajo
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Estereotipos y su difusién en la cultura visual | Beatriz Gomez Leal

4.7. Actividades tipo y tareas
evaluacion

Tabla 2.

Secuencia de actividades y competencias trabajadas.

Actividades tipo y tareas Competencias Clave

propuestas

propuestas

de

anuncios que se x

proyectaran en clase
(individuales)

Cuestionario inicial x x
(individual)
Fichas de analisis de x x

Debates criticos sobre x
visionado de anuncios
denunciados por incumplir
la ley de igualdad de
género. (indiviual)

Eleccion del tema a
trabajar en la préactica

(grupal)

Realizacion de un spot
publicitario: grabacién y
montaje (grupal)

Exposicion del spot x x

realizado y evaluacion
grupal compartida a través

de ruabrica. (grupal)

Auto-evaluacion x
(individual)

Nota. Fuente: Elaboracién propia.
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A continuacién, mostraré una tabla mas detallada de la actividad que mas peso tiene en

la evaluacion:

Tabla 3.

Grabacion de un spot

Préactica grupal sobre el spot publicitario: guién, grabacidn, montaje y puesta en comun en clase.

Peso 60% nota final

Ejercicio La practica consiste en realizar un montaje audiovisual sobre un spot publicitario a
través de un briefing que recibe cada grupo: de tema libre a elegir por el alumnado,
deben elegir un estereotipo de género recurrente en publicidad y darle un giro

argumental hacia la contrapublicidad.

Desarrolloy Los requerimientos técnicos necesarios, la duracion del anuncio que deben crear y la
Temporali- fecha de entrega seran proyectados en una presentacién. Se disefia una rubrica de
zacion evaluacién Los grupos comienzan a escribir el guién del anuncio, a repartir los roles

establecidos y a detallar qué material van a necesitar los dias de rodaje
Las siguientes dos sesiones serdn de 3h cada una y cada grupo se auto-gestionara el

tiempo para rodar. Tendran otra sesion de 3h para montaje en la sala de realizacion.

Espacio Durante el rodaje tienen libertad para moverse por toda la ciudad, pues son mayores
de edad. También disponen del estudio de grabacién, maquina de humo,
instalaciones deportivas del centro, etc. Para el montaje tienen aulas de sonido y

video con ordenadores equipados con la Ultima tecnologia en realizacion

audiovisual.
Recursos y Céamaras de video, tripodes, focos, claquetas de cine, micréfonos de corbata.
materiales
necesarios
Referencias -Presentacion con las caracteristicas de cada rol y requisitos para el trabajo practico,

asi como un timeline con la fecha limite de entrega.

-Hoja de control de entrega y recogida del material del centro
-Hojas de guion

-Rubricas de evaluacion para cada grupo

-Rubricas de auto-evaluacion de la UD

Nota. Fuente: Elaboracion propia
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4.7.1. Evaluacion

La evaluacion no sera realizada solo por el profesorado sino que el alumnado tendra un

peso importante en la nota final. Con la evaluacion compartida y la auto-evaluacion se

pretende crear un grado mas elevado de implicacion del estudiante en su propio proceso

de aprendizaje.

Procedimientos de Evaluacion

Evaluacion inicial para  obtener
informacién sobre los conocimientos del
alumnado y adaptar el contenido

didactico.

Plantilla de correccion de las diferentes

fichas de analisis.

Observacion directa de la actitud y

participacién en debates.

Observacion directa del trabajo de clase

y recogida en el diario de précticas.

Observacion  directa durante el
desarrollo de las actividades grupales,
teniendo en cuenta que se respetan
opiniones, que se asiste regularmente, el
reparto equitativo de tareas, la toma

democrética de decisiones, etc.

Audiovisual que se proyecta en clase.

Instrumentos de Evaluacion

A través de un cuestionario escrito repartido a cada persona.

El alumnado visiona una serie de anuncios y rellena unas
fichas individuales de analisis de los mismos. 10% de la

nota final.

La profesora lleva un registro de quién participa
activamente en los debates que se plantean en clase y anota
si esas aportaciones son provechosas, convenientes y

apropiadas. 10% de la nota final.

Trabajo practico grupal en el que se observard de forma
directa la interaccidon que mantienen con el espacio fisico y
con las demas personas, la grabacion del spot, el trato con el
material, el montaje en clase del video, el uso que hace de

las Tics, el uso que hacen de los roles asignados, etc.

La profesora tiene un registro de la actividad de clase y tiene
en cuenta la actitud del alumnado, la participacion,
asistencia, puntualidad, comportamiento, la resolucion de
problemas, si muestran interés y motivacién por el trabajo a

realizar, etc. 10 % nota final.

Exposicion final del trabajo por parte de cada portavoz. Se
valora la entrega en el plazo acordado con la duracion
estimada. Se procede a la evaluacion compartida con el
alumnado a través de una rubrica flexible que se adapte a

cada clase y esté ajustada a las necesidades de los alumnos y
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alumnas. La profesora tendra un peso en la nota del 60% en
el trabajo del spot.
Los demas grupos aportaran un 30% de la nota del trabajo.

60% nota final.

Auto-evaluacion Cada grupo evalla su propio trabajo de forma critica a través
de la misma rdbrica previamente repartida y disefiada
conjuntamente con el alumnado. Ademas, valora lo
aprendido en la UD completa. Es una actividad individual

10% de la nota final.

A través de un cuestionario de | Evaluacién del profesorado a la hora del desarrollo de la
satisfaccion repartido a  cada | intervencion docente. Se tendran en cuenta los resultados

componente de la clase. para mejorar en las futuras clases.

4.7.2. Criterios de evaluaciéon

Los alumnos y alumnas han comprendido la importancia de la lectura de las

imagenes audiovisuales y saben reconocer los estereotipos que estas transmiten.

o El alumnado sabe realizar un audiovisual que muestre los conceptos adquiridos y
se auto-gestionan los tiempos, planos, guién, material, actores y actrices, etc.

o Los estudiantes se expresan con el lenguaje publicitario adecuado al explicar el
proceso seguido en sus respectivas presentaciones orales. Deben usar un Iéxico
apropiado y no coloquial.

« Cada estudiante entrega las fichas de analisis de anuncios.

o Cada grupo es capaz de evaluar a los demas a través de una rdbrica justa y
disefiada con criterios adecuados y provechosos.

e Cada grupo debe entregar de forma puntual el trabajo y debe participar

activamente en clase y en los debates planteados (actitud y asistencia).

4.7.3. Evaluacién docente

Cuando se finaliza la unidad didactica junto con su evaluacion, se pasara al alumnado un
cuestionario sobre el funcionamiento de la practica, los contenidos y la unidad didactica

en general.
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UNIDAD DIDACTICA: El Spot Publicitario: Caracteristicas y estereotipos

CUESTIONARIO SOBRE LA EVALUACION DOCENTE
ASIGNATURA: Grabacion y Edicion de Reportajes Audiovisuales

PROFESORA: Beatriz Gémez Leal

1. Lee con atencion las preguntas y pregunta a la profesora en caso de duda.

2. De menor a mayor puntuacion, rodea con un circulo la puntuacion que le dais a las clases

recibidas durante este tema. (1 significa que no estais de acuerdo y 4 que si estais de

acuerdo)
Tabla 4.
Cuestionario de evaluacion docente.
N° | CUESTION PUNTUACION
1 La profesora introduce con claridad los contenidos del |1 2 3 4
tema y pone ejemplos actuales.
2 La profesora atiende a todas las dudas planteadas y las |1 2 3 4
resuelve con éxito.
3 Existe un clima de respeto mutuo entre la profesorayel |1 2 3 4
alumnado.
4 La profesora intenta relacionar el temacon lavidarealyel |1 2 3 4
futuro profesional
5 El contenido es interesante y puede ser Gtil paramivida. |1 2 3 4
6 Quiero saber més de este tema 1 2 3 4
Comentarios y sugerencias:

Nota. Fuente: Elaboracion propia.
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4.8. Atencion a la diversidad

Esta unidad didactica partira de los resultados obtenidos en la evaluacion inicial y de la
observacion del grupo-clase durante el curso completo y podréd replantearse con las
adaptaciones que sean necesarias.

o Evaluacion inicial: servird para conocer a nuestros alumnos y alumnas, cuantos
son, cudl su diversidad, su nivel de cultura general y origen social y sus
conocimientos previos sobre el tema, sus intereses, etc.

Esta evaluacion serd sumamente relevante para el transcurso del resto de la unidad
didactica, ya que nos ayudara a:

1. Ajustar la dificultad de la préactica al grupo-clase

2. Se reforzaré a aquellos grupos que tengan integrantes con ciertas dificultades.

3. Dependiendo del grupo-clase y sus conocimientos se disefiara una temporizacion
de los contenidos flexible y adaptada al tiempo que necesiten.

4. Se adaptara la metodologia para que todo el mundo pueda llegar a los objetivos

planteados.
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5. Reflexion critica y valoracion
personal del master

Como punto final de este trabajo se encuentra el resumen de mi proceso de
aprendizaje durante todo el master; como me he sentido, qué he echado en falta, qué he

echado de més y cual es la situacion actual en la que me encuentro ahora.

Voy a realizar un recorrido no solamente destacando los aspectos positivos, sino
aquellos asuntos criticos que deberian cambiarse y mejorarse, todo bajo mi punto de vista.

5.1. ¢ Cual ha sido mi aprendizaje?

Antes de entrar al master imaginaba que este nos iba a ensefiar a ser docentes, que
las clases iban a ser todas préacticas con ejemplos reales de lo que nos podia pasar en el
aula. Sin embargo, en el primer trimestre nos encontramos asignaturas de gran carga
tedrica, hipotética y a veces utdpica sobre autores de la educacion y sus pensamientos,
psicologia no relacionada con la secundaria, sino con la infancia, herramientas de
investigacion cuantitativa y largas conferencias sobre diferentes temas relacionados mas
0 menos con la educacion. La practica brillaba por su ausencia y nos hemos limitado a
sentarnos en pupitres fijos de madera mirando a quien nos daba clase desde una tarima
flotante que le situaba en un estadio superior.

Sin embargo, hubo algo muy enriquecedor en esta primera fase del master.
Conforme pasaban las clases me daba cuenta de la gran cantidad de alternativas a la hora
de ensefiar en un aula, algunas de esas teorias que defendian los y las docentes eran
incongruentes con su propio modo de dar clase y eso también me hacia ver que de nuevo,
me encontraba ante un gran marco teérico que ni mis propios docentes aplicaban a la vida
real. ¢Tan dificil era llevarlo a la préactica? Y me ha sido muy dificil cambiar esta
mentalidad en mis intervenciones. Es complicado romper con los moldes solidificados
desde hace afos.

Estaba claro que el docente era algo mas. Rememorando mi propia educacién
secundaria me di cuenta que no queria ser una mera transmisora de conocimientos que
me situaran a mi en una posicion superior frente a mi alumnado. Habia algo mas, el

alumnado podia ensefiarme a mi y yo aprender de ellos. Podia existir feedback y se podia
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construir el conocimiento entre ambas partes. Esto para mi fue un gran cambio de mis
bases, de mis esquemas que ya estaban fijos sobre la educacion.

Supongo que toda la clase fue abriendo la mente a nuevas formas de ensefianza-
aprendizaje y para ello tuvimos que dejar la mente limpia para volver a crear nuevos
pensamientos. Tuvimos que olvidar lo aprendido. Borrar las estructuras ya prefijadas y
dejarnos llevar a nuevos paradigmas educativos mas participativos en el aula, mas
préacticos y menos arcaicos. Ya no era impartir unos conocimientos, sino que la clase se
iba a convertir en comunicacion de 360 grados.

He de admitir que la segunda parte del master me daba miedo. Soy una chica de
25 afios que estudid Publicidad, dos afios de arte dramético y que ahora deseaba ser
profesora de inglés en secundaria. Para ello necesitaba un master y la Gnica especialidad
disponible era dibujo, disefio y artes plasticas. En aquél momento en el que empezé el
trimestre especifico me dije “Séalvese quién pueda”, no sé¢ nada de dibujo y voy a estar
rodeada de personas con licenciatura en Bellas Artes.

No obstante, me vi rodeada de alumnas de publicidad, arquitectos, disefiadores de
moda, ingenieras, toda una mezcla que por una u otra razon habiamos acabado juntos. Se
acababa la parte genérica, ahora tocaba lo concreto, asignaturas relacionadas con las
materias artisticas. ¢Podria yo con Publicidad adaptarme a esta especialidad?

Mis miedos se desvanecieron cuando me di cuenta que la importancia de la
educacion visual iba mas alld de la carrera de Bellas Artes y que, mis colegas y yo
teniamos mucho que aportar, porque vivimos en un mundo lleno de imégenes y su
conveniente lectura es necesaria en todos los ambitos de la educacion.

Otro cambio de este segundo trimestre fue el hecho de que aunque éramos
estudiantes cobramos una importancia que casi se igualaba a la de la docente. Teniamos
voz, diseflamos los contenidos de las materias, podiamos crear nuestro propio método de
evaluacion, estabamos sentados en circulo sin un docente en un estadio superior. Qué de
transformaciones nos rodeaban, tantas eran que nos costé adaptarnos por la vagancia que
se apodera del alumnado; dame todo como siempre que no nos queremos “rallar”.
Estabamos presenciando nuestra propia mudanza de piel, la oruga dejaba paso a la
crisalida.

Pero, ¢acaso el verdadero conocimiento se adquiere haciendo lo de siempre? NO.
Y aqui estd mi mayor reflexion de este master. Si algo no se practica se olvida, no sirve
para nada. Y es en un entorno de igualdad docente-alumnado cuando surge el

empoderamiento de los y las estudiantes, de los cuales surgen las iniciativas, las
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propuestas, los problemas y las soluciones. (Como? Practicando grupalmente y
trabajando conjuntamente sobre los diferentes aspectos de la especialidad. Descubriendo
la teoria, investigando y hallando las respuestas a las incognitas planteadas. Y me dije:
Yo quiero ensefiar asi.

Pero llegaba la hora. Debia desplegar mis alas, dejar el pupitre e introducirme en
las aulas con otro rol, el rol docente. Y entonces me choqué con la realidad. Me encontré
una situacion en las practicas que diferia con, no todos, pero con casi todos los aspectos
adquiridos durante el master, con esos nuevos paradigmas, en ese empoderamiento del
alumnado, en esa igualdad en la ensefianza, en ese feedback.

Ahora debia ser la protagonista del proceso de aprendizaje de unos alumnos y
alumnas que, alienados, se sorprendieron positivamente con las nuevas formas que yo les
brindaba, con unas clases llenas de practicas, con una evaluacién compartida, con unos
trabajos en grupo enriquecedores y con una libertad de eleccion en el tema de estudio que
nunca habian tenido. Si bien no tuve grandes oportunidades de participar en el rol docente,
si pude observar y escuchar, reflexionar sobre lo que no quiero hacer y sobre lo que
deberia cambiarse.

Este choque con la realidad podria haberme hecho adaptarme a lo que me ofrecian,
a lo que siempre se hacia en esas aulas. Pero me atrevi a cambiarlo. Es algo de lo que
nunca me arrepentiré. Me lancé al vacio, me arriesgué y no acaté los consejos e
instrucciones de un docente que en mis practicas me invitaba a tomar el poder sobre el
alumnado, a ponerles un examen y a ser yo la que dominara en todo momento la
situacion, la que pusiera las notas, la que controlara a unos estudiantes rebeldes que no
tenian remedio.

A pesar de todos los posibles inconvenientes he salido ganando; experiencias,
aprendizajes nuevos, aperturas mentales, compafieros y comparieras maravillosos y una

coleccion de nuevos trabajos que han extraido mi creatividad.

5.2. ¢Queé puedo decir del programa de formacion
del Master?

He de comenzar diciendo que entré en la quinta convocatoria con el méaster ya empezado,
sin poder pedir beca por estar ya fuera del plazo oficial y sin tener grupos conocidos que
ya se habian formado para los trabajos. Por lo tanto, mi actitud era algo pesimista pero a

la vez estaba llena de ilusion porque sabia que era aqui donde debia estar.
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A pesar de mi no triunfal entrada, pronto pude integrarme e ir avanzando poco a
poco en todas las asignaturas. Percibia un entorno muy critico con todo el profesorado,
pero yo adopté una actitud mas relajada y flexible.

No obstante, el alumnado, yo incluida, se empez0 a perder por la rapidez de los
contenidos dados en Innovacion Docente e Iniciacion a la Investigacion. Esta asignatura
estuvo dividida en tres partes con dos profesores y una profesora. Las tres partes nos
enviaron trabajos grupales de dudosa claridad en los cuales no quedaba claro el método
de evaluacion y nunca llegamos a tenerlo claro. La parte de investigacion cuantitativa fue
la peor, pues asistimos a unas lecciones con el docente sentado en su silla, desparramado,
sin interés, sin proyeccion de la voz y sin una adaptacion al alumnado, el cual era evidente
estaba perdido debido a la elevada dificultad de los programas de estadistica avanzada.

Creo que ha sido el master de la bibliografia mas extensa. Hay mucho por leer y
poco tiempo para hacerlo. Han sido temarios amplios e interesantes que se daban en
superficie por lo que anteriormente he nombrado, falta de tiempo. Eché de menos cierta
profundidad en los temas relacionados con las nuevas tecnologias y la educacion y los
cambios que estos estan suponiendo tanto en el alumnado como en el profesorado.

A lo largo del primer trimestre fui madurando nuevas ideas sobre la educacion y
desechando otras arcaicas que invadian mi mente envenenada por un pasado clasico. Una
vez llegué a las practicas me di cuenta de cuénto habian influido en mi todos y cada uno
de los conocimientos adquiridos. Algo que propicié todo esto fue el hecho de dejarnos
pensar las respuestas a una serie de preguntas planteadas en clase y unos buenos guias
que nos iban llevando a las multiples respuestas posibles, encontrando en nuestro interior
las mas afines a nosotros.

En general fue una primera fase llena de retos en los que tuvimos que compartir
aula con las especialidades de musica y educacion fisica, favoreciendo una mayor riqueza
de horizontes y puntos de vista.

En enero de 2015 comenzd la parte mas especifica del master, con médulos
relacionados con la especialidad de Disefio, Imagen y Artes Plasticas con un claro
contraste con lo anteriormente vivido. El aula se veia reducida en tamafio pero sin
embargo, dispusimos de sillas movibles y no ancladas al suelo, lo que nos dio una mayor
libertad y en dos asignaturas nos sirvié para colocarnos en circulo.

La extension horaria de las clases hizo que a veces se hicieran largas las tardes,
quizas también por una organizacion adaptada totalmente a nuestro ritmo de trabajo, algo

nuevo para el grupo.
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Algo que si me gustaria poder haber cambiado es el periodo de practicas que
comienza quizas demasiado tarde y que hubiera sido mas beneficioso si hubiera
coincidido con todo el segundo trimestre, pudiendo aportar experiencias reales al
profesorado e ir obteniendo respuestas ad hoc. En dos asignaturas de la parte especifica
asistimos a unos métodos de evaluacion que daban un giro 360 grados a nuestras mentes
cerradas y oxidadas. Existe lo que se Ilama rubrica de evaluacion y si bien al principio
cuesta adaptarse a lo nuevo, hoy por hoy no veo un método mas democréatico de evaluar
a un alumnado.

Tuvimos un gran contraste con la tercera asignatura especifica, la cual se hacia
tediosa y lenta, llena de contenidos tedricos, lectura de articulos sin previa utilidad
préctica en la educacion y con una evaluacion final que se atraso casi dos meses.

Por ultimo, afadir dos cosas. No estoy contenta con el tutor de practicas que me
fue asignado y el cual improvisé mi evaluacién copiando la de afios anteriores, factor que
quiero que quede aqui patente para que no se vuelva a repetir. Y por otro lado, agregar
como punto final que jamas habia sentido tal inspiracion para crear un audiovisual propio
y original que resume mis cambios personales, mentales, mi crecimiento personal y en
definitiva, lo que siento por la educacion. (Véase ANEXO 4)

Gracias pues, por ser el conjunto que me ha hecho crear tal obra de arte, arte que
al entrar en este master no me vi capaz de realizar, miedos que se han ido disipando y
valor gue se ha ido apoderando de mi, haciendome valiente y sintiéndome también parte

de la especialidad de Dibujo, Imagen y Artes Plasticas.
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ANEXO 1: Cuestionario para saber los intereses previos del alumnado

Eleccion de tema grupal

Tras la Semana Santa las alumnas de méster harédn su intervencion. Para colaborar con una mejor
preparacion de su temario nos gustaria partir de vuestros propios intereses. Entre otras cosas se
trabajara el Publi-Reportaje; una publicidad con apariencia de noticia. Cada grupo va a escoger un
tema que posteriormente explicaremos en clase. Habra una practica sobre el tema escogido.

¢Qué miembros estais en el grupo?
Pon una x en los que NO hayan asistido hoy.

¢Qué tema os gustaria tratar en el publi-reportaje?
Elige uno.

() Juguetes infantiles

() Perfumes

© Fatbol

() Coches

() Productos de limpieza

() Pdlitica

() Alimentacién
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ANEXO 2: Evaluacién compartida disefiada para la intervencion

» Cada grupo decicde por consenso
que nota
poner al video presentado.

2 visionados

Como espectador

29- Comp profesionales

50%

Eatras notas sera un S0%
il. La profesora decide el

y restante

Recordatorio

>No se evaliian a las personas sino al resultado

»>Debéis mostrar un punto de vista profesional
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ANEXO 3: Ejemplos de anuncios creados por el alumnado.

FLQUEMAS /=,
ENSUCIA

Ejemplo 1: Anuncio de los estudiantes del Politécnico Jesus Marin 1. Enlace:

https://www.youtube.com/watch?v=iEQ2rzmbKQc

Ejemplo 2: Anuncio de los estudiantes del Politécnico Jesus Marin 2. Enlace:

https://www.youtube.com/watch?v=xOWUDzv7DcM
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ANEXO 4: Audiovisual personal sobre mis reflexiones de la educacion.

Titulo: Portfolio Beatriz Gémez Leal

Enlace: https://vimeo.com/121592919
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