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“Transformar la realidad es una tarea de todos

que empieza hoy y en uno mismo;

no renunciemos a la utopia

sino a la distopia en la que nos estan haciendo vivir.”

Manuel Chaparro Escudero
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INTRODUCCION
CAMPO PROBLEMATICO

Durante los aproximadamente 90 ainos de explotacidon del espectro radioeléctrico en El
Salvador no ha existido una investigacién exhaustiva sobre cdmo se ha distribuido el
limitado espacio audiovisual que da existencia a las variadas posibilidades de
comunicacidn. Se puede afirmar que a partir de principios del siglo XXI, y a través de la
academia y los movimientos sociales, El Salvador comienza a recibir nuevas ideas y
contenidos de parte de algunos investigadores y activistas, principalmente
latinoamericanos, que han iniciado y conformado el debate sobre las formas desiguales de

acceso a los medios.

Buena parte de este empuje es resultado de la explotacion de las Tecnologias de la
informacién y las comunicaciones (TIC), que han permitido potenciar avances en el
debate de la participacién ciudadana y con ello la necesidad de profundizar en la
democracia participativa y deliberativa. Los estudios en estos temas en El Salvador son
casi nulos, salvo algunos estudios de andlisis de contenidos, que evidencian un tipo de

practicas de los medios informativos sobre ciertos temas, principalmente politicos.

No obstante, no se encuentran estudios significativos sobre la estructura de los medios
audiovisuales, que permita comprender a los propietarios y productores de esos
contenidos y el tipo de intereses a los que obedecen. Un estimulo para tener un marco de
referencia sobre el sistema de medios de comunicacion, fueron los estudios de economia
politica de las comunicaciones en Estados Unidos, que comienzan con analizar el tamafio y
el poder creciente de los negocios transnacionales, asi como el interés por el tema de

clases e imperialismo de los medios informativos.

Lamentablemente, no existe evidencia empirica sobre cdmo ha sido ese comportamiento
en El Salvador para entender las inversiones en el sistema de medios y cémo afecta la
configuracion de las empresas mediaticas en las estructura social. Sin embargo, existe una

buena cantidad de estudios que han logrado aproximaciones histéricas importantes de la
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manera como se ha ido distribuyendo el espectro radioeléctrico en torno a un proyecto

privado de medios informativos.
OBIJETIVO

El objetivo de esta investigacion es realizar un estudio estructural del sistema de medios
en El Salvador, en el espacio audiovisual, a partir de comprender como se ha configurado
histéricamente una estructura de medios informativos para conocer la relacién de éstos
con la sociedad salvadorefia a fin de obtener informacidn empirica para poder hacer
propuestas de politicas publicas de consenso para democratizar el sistema audiovisual de

El Salvador.

Queda claro que nuestra tesis parte, por tanto, de la hipétesis que el sistema de medios
audiovisual en El Salvador no constituye un espacio democratico y el espectro
radioeléctrico reservado para radio y televisién abierta ha venido siendo explotado por
una oligarquia que impone su agenda y condiciona la vida politica, econémica, social y

cultural del pais.

INVESTIGACION Y METODOLOGIA

Para realizar un marco tedrico de referencia se realizé un analisis bibliografico en dos
ordenes: estudios sobre economia politica, teoria critica de las comunicaciones y
posteriormente critica a economia politica de las comunicaciones. En ese sentido se apoyd
con los estudios latinoamericanos sobre critica al desarrollo como base para comprender
las propuestas para la configuracién de un sistema de medios de comunicacién que

confronte la influencia desarrollista reproducida por las empresas mediaticas.

Se apoyd de documentos respaldados por la Organizacién de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Tecnologia (UNESCO), el Programa de las Naciones para el
Desarrollo (PNUD), la Relatoria para la Libertad de Expresion y la Corte Interamericana de

Derechos Humanos.
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Se realizé una revisiéon de documentacion de econémica del Ministerio de Economia y de
registros histéricos en el Centro Nacional de Registros (CNR) para recabar informacién
sobre la actividad econdmica y la conformacién de las sociedades de la totalidad de
propietarios de empresas medidticas. Se revisaron expedientes desde los afios ochenta en
la Superintendencia General de Electricidad y Telecomunicaciones (SIGET) segun el cuadro
de asignacioén de frecuencias para verificar los movimientos de los diferentes propietarios

gue han explotado el espectro radioeléctrico.

Esta informacidon empirica fue confrontada a través entrevistas a profundidad a diferentes
actores divididos por sector. En el caso de la visién del Estado, se entrevistd al secretario
de comunicaciones de la presidencia, Eugenio Chicas; en la empresas privadas a la
directora ejecutiva de la Asociacion Salvadorefia de Radiodifusores de El Salvador (ASDER),
Ana Maria de Lara; en sector ciudadano a dos referentes de la comunicacién comunitaria:
Oscar Pérez, fundador de la Asociacidon de Radios y Programas Participativos (ARPAS),
quien lidera la Junta ciudadana para el derecho humano a la comunicacién, y el actual
director ejecutivo de ARPAS, Leonel Herrera. El detalle de los perfiles de las entrevistas y
conversaciones se encuentra explicado en el anexo A de esta tesis. La informacién
obtenida fue con el fin de conocer el pensamiento ideoldgico del debate que se perfila en

los préoximos afios.

El punto de partida de la presente investigacidn, intenta hacer una revision de las
investigaciones disponibles sobre la historia de El Salvador, en los temas relacionados con
la configuracidon de un poder econdmico, politico, con claras coincidencias alrededor de
una élite econdmica configurada a partir del siglo XIX en coincidencia con la conformacién
del Estado Salvadorefo, y la manera en que se fueron generando formas de exclusion y
dominacion social. Para ello se realizd una revisién bibliografica y analisis histdricos y
sistémicos sobre el sistema de medios de comunicacién, con un resultado bastante
desalentador. Los estudios encontrados son descriptivos y no orientan hacia una base

solida de teorizacién y prospectiva.
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Como evidencia, se encuentran estudios de la década de los ochenta, en primer lugar la
tesis de grado Tesis Historia, situacion actual y funcion de la radio en El Salvador que versa
sobre el rol de la radiodifusién salvadorefia, que presenta contenidos importantes sobre la
evolucion histdrica en su contexto econdmico hasta los afios ochenta. (AA.VV. 1985).
Simultdneamente, en la misma década se encuentra un manual de historia de la
radiodifusién salvadorefia, elaborado para fines didacticos, en la Universidad de El
Salvador (UES). El libro La radiodifusion El Salvador presenta ciertos avances en el analisis
de la historia de los medios informativos desde los inicios de la radiodifusiéon en El
Salvador hasta los anos ochenta, con menos contexto econdmico, pero mas reflexion

politica. (Contreras, 1984).

Otro libro importante es De vistas y oidas: Radio, Television y Cine de El Salvador en un
testimonio personal, que como lo plantea el titulo constituye un testimonial de un
reconocido productor de radio, televisidén y cine salvadorefio, quien desde su experiencia
como trabajador de las empresas mediaticas mas importantes a partir de la década de los
cincuenta, describe su relacién con los propietarios y explica la historia a través de su
propia vivencia, inmerso en las relaciones laborales (Calderén 1987). Durante la década de
los noventa no se registran estudios sino hasta el afo 2000. Al inici6 del siglo XXI, la
Asociacidon Salvadorefia de Radiodifusores (ASDER) edité una investigacién sobre la
evolucidn de la radio y la televisidn, entre 1900 — 2000. El libro Para oirte y verte mejor: la
industria radial y televisiva en El Salvador (1926 — 2000) hacen una aproximacion histdrica
con mas rigor cientifico, desde la vision empresarial de los que ellos denominan “los
pioneros” de la industria hasta la consolidacién del grupo empresarial alrededor de la

gremial ASDER. (Vargas, 2000).

En 2007, el debate sobre la democratizacion de los medios y la concentraciéon de las
industrias culturales se hallaba mas latente en El Salvador; sin embargo no se evidencian
estudios relevantes al respecto. En ese contexto, se vuelve a encontrar un capitulo en el
libro La radio en Iberoamérica: evolucion, diagndstico y prospectiva también sobre la

historia de la radiodifusién, el apartado “La radio en El Salvador” revela aportes
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significativos en cuanto a la oferta cultural de la época y la configuracion de grupos

medidticos empresariales importantes, hasta finales de los afios noventa (Rivas, 2007).
Consideraciones del doctorando

El trabajo sobre el rol de los medios de informacién en la sociedad salvadoreia se
convirtié prontamente en un interés personal, a partir de mi graduaciéon como Licenciado
en Ciencias de la Comunicacién y Periodismo en la Universidad Centroamericana José
Simedn Cafias (UCA), en 1997. Desde entonces me involucré en la comunicacion
alternativa, principalmente en la radiodifusion comunitaria. En 1998, fundé Radio Milenio,
en la frecuencia 92.1 FM, como proyecto de la Asociacién de Radios y Programas
Participativos (ARPAS). Como director de la radio, vivencié la falta de reflexion sobre el
modelo de comunicacion que se intentaba proponer, lo que significé diferencias con los
miembros de la asociacién que conformdbamos este proyecto. Mas preocupado por el
fendmeno de la comunicacion, asumi en 1999 la docencia universitaria, con el afan de
avanzar en la investigacion de las comunicaciones en El Salvador como sistema social y

estructura social.

Un empuje importante lo representd el curso de posgrado internacional de comunicacién
y desarrollo “Nuevas tecnologias y Socializacién para el desarrollo local Democratico”
realizado en 2005 por la Universidad de Mdlaga vy dirigido por el Dr. Manuel Chaparro.
Este curso dio paso al programa de doctorado Comunicacion para el cambio social, poder,

participacion en el que se presenta esta tesis.

Siguiendo las bases de fundamentacion tedrica, se inicié el analisis para tratar de
comprender el mapa de medios de El Salvador y la estructura espacio temporal en que se
desenvuelve el sistema de medios. Los primeros resultados nos hacian ver que el sistema
de medios salvadoreiio viene a reproducir un tipo de estructura social con tendencia a la
exclusion y la marginalidad. Dos estudios previos a esta tesis realizados por el doctorando
son parte de la base de esta investigacién: como parte del trabajo de investigacion

universitaria en 2011 se publicd en la revista La Universidad el articulo “Estructura de la
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radiodifusiéon salvadorefia” (Pérez. R, 2013) y se publicé posteriormente en el libro
Comunicacion, Informacion y poder en El Salvador. Claves para la democratizacion el
articulo “Mapa de medios de El salvador: todo queda en familia” (Pérez R; Carballo. W,
2013), una serie de libros sobre democratizando las comunicaciones, auspiciado por el
movimiento social para la democratizacion de los medios de comunicacion: Asociacion
Mundial de Radios Comunitarias - Centroamérica (AMARC - C), Fundacion

Comunicdndonos y Fundacion de Estudios Para la Aplicacion del Derecho (FESPAD).

ESTRUCTURA DE LA TESIS

El Capitulo 1 de esta tesis hace una revisién amplia, con el objeto de comprender las bases
econdmicas donde se sustenta el sistema de comunicaciones mundial. Parte de los
postulados de la critica a la economia politica (Marx, 1989) y la forma en que la sociedad
fue desplazada como mediadora social, por un modelo de mercado, bajo la premisa del
progreso. En esta via se hizo una revisidon de las investigaciones sobre la prensa escrita
desde la conformaciéon del Estado Salvadorefio, para comprender el rol de los medios

informativos como parte de los aparatos ideoldgicos (Lopez, 1987, Recinos, 2015)

Superado el siglo XIX, se retoman los estudios sobre el debate del desarrollo que senté las
bases iniciales del modelo hegemodnico del imperialismo post Segunda Guerra Mundial. De
ahi las criticas a través de las teorias de la dependencia, en Sudamérica y los primeros
tedricos latinoamericanos de las comunicaciones, quienes sin oponerse al sistema
capitalista, se oponen al discurso del desarrollo. Estas visiones se confrontan en El
Salvador con los ultimos informes del Programa Nacional de Desarrollo Humano (PNUD,
2013) El Salvador, que reconoce como el desarrollo no ha superado las demandas

histéricas reflejadas en la pobreza.

Superadas estas etapas, se analizan los esfuerzos por redefinir el desarrollo y los intereses

I o III

gue se esconden en el discurso, incluso desde el “otro desarrollo” y “cambio socia
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(Chaparro, 2015). Para ello se retoman los esfuerzos histéricos por una nueva

comunicacion “dialégica”, “ética” respaldadas por la UNESCO y la CIDH.

El capitulo 2 hace una revision histérica de cdmo se configurd el espacio audiovisual a
inicios del siglo XX con la explotacién del espectro radioeléctrico, en funcion de un
proyecto privado de mercado. Principalmente se reconfigura una historia hasta ahora no
escrita, de la convivencia de los tres sectores de la comunicacién: publico, privado y

ciudadano.

En la segunda parte de este capitulo, se analiza la contemporaneidad y las consecuencias
de los marcos juridicos que han servido de sustento para el modelo de mercado de las
empresas medidaticas y las pugnas y conflictos de clase que se reproducen alrededor de la
configuracion de un sistema de medios comunitarios. En ese sentido, se muestra la
configuracion de las élites mediaticas de la radio y la television a través de las principales
juntas directivas que las conforman, a fin de visibilizar los intereses de clase y por tanto las
relaciones cruzadas de la propiedad con otros sectores de la industria, las finanzas y el

comercio.

El capitulo 3, profundiza en el estudio de la estructura del sistema de medios en El
Salvador a través de la estructura social. En el documento se realiza una configuracidn
sobre la forma en que las empresas medidticas se proyectan en los territorios con mayor
actividad econdmica, de acuerdo a datos del Ministerio de Economia, como factor
determinante para la “propensiéon al consumo” y por tanto la mercantilizacion de las
audiencia, en contraste con los proyectos comunitarios que surgen en regiones con menor

actividad econémica y por lo mismo con mayor indice de pobreza

En la segunda parte de este capitulo se analiza la distribucion de poderes del mapa de
medios, configurado a través de los tres sectores de la comunicacién. En el documento se
analiza el limitado rol del Estado, la supremacia del sector privado y dentro de éste, la
configuracion de un subsector privado constituido por las iglesias catdlicas y evangélicas

gue han cumplido un rol especifico en la correlacidon politica del debate ideoldgico.
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Finalmente, se analiza el rol de los medios comunitarios dentro del mapa de medios y la

estructura social.

El capitulo 4, elabora un analisis del debate sobre los planeamientos politicos ideoldgicos
sobre el sistema de medios de informativos en El Salvador. Hace un recorrido a través del
enfoque econdmico, enfoque de derechos y enfoque sociopolitico. Por un lado se retoma
los planteamientos del gobierno 2014 — 2019 a través de la secretaria de comunicaciones
de la presidencia; en el sector privado se analizan los planteamiento de la Fundacién
Salvadorefia de Estudios Econdmicos (FUSADES) y la Asociacion Salvadoreiia de
Radiodifusion (ASDER); mientras en el sector ciudadano se analizan los planteamientos del
movimiento social para la democratizacion de los medios de comunicacién representado
en la Asociacion de Radios y Programas Participativos (ARPAS) y la Fundacion
Comunicandonos, operador politico de la Junta Ciudadana por el Derecho Humano a la

Comunicacion.

A diferencia del resto de capitulos, los registros del pensamiento de los diferentes actores
se hace con base a un andlisis de los discursos, corroborado con evidencia empirica de
informes de balances econdmicos de las empresas mediaticas, a través de documentos
publicados por el gobierno actual, las resoluciones de la Sala de los Constitucional de la
Corte Suprema de Justicia y la recapitulacidon de los esfuerzos de configuraciéon de un
movimiento social. Para tal fin, se utilizé la técnica de entrevistas en profundidad, con el
propdsito de dejar registro de las reflexiones de los principales referentes de cada uno de
los sectores involucrados en el sistema de medios de informacién y comunicacién en El

Salvador.
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CAPITULO 1

ANALISIS DE LA ECONOMIA POLITICA COMO FACTOR DETERMINANTE DE LAS TEORIAS
DE LA COMUNICACION EN EL SALVADOR EN SU CONTEXTO INTERNACIONAL.

1.1. Lasociedad civil en la formacion del Estado

Lo que hoy conocemos por sociedad moderna no siempre ha sido asi. La busqueda de la
participacién del poder en la vida plena de cada habitante en el planeta se ha visto
condicionada por formas de dominacién y reproduccion ideoldgica del status quo. El
poder ha sido ejercido por un grupo minoritario para asumir un status superior al resto de
ciudadanos para hegemonizar sus ideas. En primer lugar, durante las primeras etapas de
la evolucién de la sociedad, las élites minoritarias desligaron a la sociedad de la confianza
en los poderes de la naturaleza y su comunién como formas mistica de conocimiento (los
griegos denominaron “intuire” o intuicion). Posteriormente, se fue desplazado el sistema
politico teocratico producto del teocentrismo en donde los sacerdotes o los principes, en
su calidad de ministros de Dios, ejercieron el poder politico. Como consecuencia, con la
filosofia antropocéntrica el poder politico depositdé confianza en el hombre como forma

Unica de construccién social de conocimiento.

Con el objetivo de liderar a la humanidad hacia “la tierra prometida”, las elites burguesas
del poder econémico asumieron un tipo de liderazgo socio politico centrado en el ser
humano para la conduccién de la sociedad utilizando principalmente las herramientas que
racionalizan la economia para explicar y aplicarlas a los diferentes campos de la sociedad.
La organizacién socio — politica giro - desde entonces- alrededor del concepto emergente
de Estado Naciéon. Para algunos autores, el tratado de Westfalia de 1648" constituye el
inicio de esta etapa, una homogenizacién cultural e ideolégica de la poblacion. Al menos
segun la idea liberal de las élites ilustradas de occidente en su intento de desligarse de la

iglesia como poder rector y asumir “la riqueza de las naciones” como modelo para liberar

! El tratado de Westfalia dio origen a un nuevo orden en Europa Central. De acuerdo al concepto de
soberania nacional, se instaurd el principio de integridad territorial, que desechaba la idea del territorio y
segln el cual los pueblos feudales constituian un patrimonio hereditario, con lo que se dio paso al concepto
de Estado nacién.
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al hombre de la opresidn, la pobreza y la ignorancia a la que habian sido sometidos. Asi lo
caracteriza el economista clasico Adam Smith en su libro Investigacion de la naturaleza y
causas de la riqueza de las naciones de 1776. En el fondo la esperanza del dogma de fe se
transformaria en el concepto acufiada por los Estados nacionales para la creacién vy

acumulacién de riqueza como via para el progreso.

...una nueva fe -la fe en el progreso- dio significado y sentido a las nociones, métodos y
sistemas que han llegado a dominar el mundo. Asi la profunda reverencia que se profesa
a la ciencia y la tecnologia esta estrechamente ligada a la fe en el progreso. La inclusion
forzosa de todos los rincones de la tierra dentro de estados nacionales se llevé a cabo en
nombre del progreso. La cada vez mayor aceptacion del imperio de la economia y la
creciente confianza en la validez de sus leyes, son sombras que todavia arroja aquella fe
ilustrada. (Sbert, 1996, p. 299)

Esa idea ilustrada del progreso considerd inicialmente la tierra y la transformacion de la
misma en la materia prima de la mercantilizacion e industrializacién. Con este nuevo
escenario, la fuerza de trabajo asalariado, como mercancia, se vinculé a las primeras
nociones de comunicacidn en cuanto a organizar el trabajo colectivo dentro de las fabricas
para estructurar los nuevos espacios econdmicos, una especie de “fisiologia social” o
“sociedad orgdnica”, en donde la informacién vertical, ordenes de mando para la
produccién serial en masa, cumple una funcidn importante en comparacion con el sistema
valvular o nervioso en un ser vivo (Mattelart 1997). Por lo tanto, esas ideas liberales del
progreso se reprodujeron socialmente en el corazén del sistema econdmico, como

factores determinantes para la supervivencia de la vida material.

Marx, en su contribucion a la critica de la economia politica, analiza la condicién a la que
fue marginada la sociedad resultante de la conformacién del Estado moderno, lo cual en si
mismo ha generado su propia contradiccion, desde que Adam Smith considerd lo

econdmico como factor determinante de la sociedad.

En la produccidn social de su vida, los hombres entran en determinadas relaciones
necesarias e independientes de su voluntad, relaciones de produccion, que
corresponden a un determinado grado de desarrollo de sus fuerzas productivas
materiales. Estas relaciones de produccidon en su conjunto constituyen la estructura
econdmica de la sociedad, la base real sobre la cual se erige la superestructura
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juridica y politica y a la que corresponden determinadas formas de conciencia social
[...] El modo de produccidn de la vida material condiciona el proceso de vida social,
politico y espiritual en general. (Marx, 1989, p. 7, 8)

Marx orientd su analisis de los economistas cldsicos en torno a los conceptos de “capital,
propiedad agraria, trabajo asalariado, Estado, comercio exterior, mercado mundial”; y, en
el ambito social, estudio el fracaso de la Revolucidn Francesa en tratar de comprender lo
econdmico como factor determinante en toda la dimensidn del ser humano, por lo cual la

sociedad debia comprender esa realidad a fin de superarla.

Con el fin del Estado Nacién, que dio paso al Estado moderno’, éste tuvo que
impregnarse del nacionalismo, fruto de la Revolucién Francesa, con su llamado a la toma
del poder popular. En 1789 con la llegada de |la primera Asamblea Nacional, comienzan las
primeras muestras, en ese entonces utépicas, de Democracia en Francia y Europa. En ese
sentido, uno de los primeros logros fue la creacién de la primera proclamaciéon de los
“derechos del hombre y los ciudadanos”. La Asamblea Nacional buscaba la construccién

de una democracia con igualdad popular, sobre la base del poder ciudadano.

1.1.1. Sociedad y Estado Salvadorefio

Las ideas politicas de los Estados modernos Europeos se reprodujeron en Latinoamérica.
La independencia de Estados Unidos, la Revolucion Francesa fueron la fuente de
inspiracion de las élites ilustradas en todas latitudes. Por ejemplo, las principales
preocupaciones antes de la independencia de Centroamérica en 1821 se centraban
nuevamente en lo econdmico: la libertad del comercio entre Espafia o Inglaterra, la iglesia,
la propiedad privada y los pueblos originarios étnicos. Existia en la regidén una disputa clara
entre un pensamiento feudal centrado en la monarquia constitucional y la abolicion de

ese estado Absoluto por un Estado Liberal.

? Entenderemos el Estado nacién moderno en términos de Ashis Nandy: “el nuevo concepto supuso un
encaje mas estrecho entre las realidades de la etnicidad, la nacidn y el estado; dio un papel mas central al
estado en la sociedad que lo que el ancien régimen habia hecho y redefinié al estado como el heraldo e
instrumento principal del cambio social, que en el contexto europeo significé el iniciador y el protector de
las instituciones modernas asociadas con el capitalismo industrial “ (Nandy, 1996, p. 80)

22



Un estudio sobre el comportamiento de la prensa escrita de la época se encuentra en el
articulo de lvonne Recinos sobre los periddicos centroamericanos E/ Editor Constitucional
(1821) y El amigo de la Patria (1820), “surgidos desde la elites dominantes en las
actividades politicas, educativas y econédmicas de la colonia”, explica. Ambos periddicos
representan los primeros rasgos del debate en la esfera publica® centroamericana con sus
ideas liberales clasicas Europeas y el disefio de un Estado moderno para debatir no tanto
sus divergencias como sus similitudes liberales “que incluia asuntos como el criterio de
utilidad y felicidad individuales, también la neutralidad estatal frente al interés individual y
la concepcion de la sociedad como un todo armdnico resultado del libre ejercicio de los

né

intereses individuales.””. (Recinos, [n.s,] p.5)

Las ideas politicas entre liberales y conservadores sobre un Estado libre e independiente
divergian en cuanto que los primeros apostaban a la construccién del Estado Federal
republicano en Centroamérica, con algunas variantes en posiciones mas independentistas
en las diversas provincias de Centroamérica; mientras los segundos argumentaban una
posicién centralista y concentrada debido a que un estado federado fragmentaba el

“antiguo reino de Guatemala”.

Entre este debate sobre el Estado imaginado, algunos historiadores coinciden en el
desprecio a las comunidades indigenas. Para los conservadores las provincias, es decir las

jurisdicciones de Centroamérica, no eran “autosuficientes”, considerdndolos como una

* La esfera publica burguesa se puede entender como la esfera de las personas privadas, reunidas para
formar un publico. Estas personas privadas reunidas en publico pronto comenzaron a hacer uso de la esfera
publica a través de la difusidn de periddicos informativos (que fue regulada oficialmente) contra el mismo
poder publico, junto a los semanarios orientados moral y criticamente, para comprometerse en el debate
acerca de las reglas generales que rigen las relaciones en su propia esfera de intercambio de mercancias y
trabajo, esfera esencialmente privatizada pero publicamente relevante. (Habermas, 1989, p. 234)

* Para profundizar mas en el estudio de estos dos periddicos leer a Recinos A, Ivonee N, articulo El Editor
Constitucional y El Amigo de la Patria, [n,s.]
http://www.google.com.sv/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0CBsQFjAA&url=http%3A%
2F%2Fwww.hcentroamerica.fcs.ucr.ac.cr%2FContenidos%2Fhca%2Fcong%2Fmesas%2Fcong6%2Fdocs%2FHi
stCol%2Firecinos.doc&ei=CxQyVJuHH871sAS470DoDw&usg=AFQjCNGGRO4zmRvlb-r8bt7AxDU8rhBhUw.
Consultado. 1 de octubre de 2014.
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poblacién analfabeta y con escasa ilustracion, uno de sus argumentos era la falta de

poblacién para asumir cargos burocraticos”.

El debate de las ideas sobre el rol de la iglesia como rectora, en la disoluciéon del Estado
colonial, en realidad, fue asumido y defendido por los conservadores. Para los liberales,

Ill

estas ideas del “pasado eran las causas de la pobreza de la regidn”. Estas ideas Europeas,
puestas en tela de juicio por economistas criticos y marxistas, como se apuntaba al inicio,
inspiraron el pensamiento liberal de la burguesia, liderado por criollos, hijos de espafioles
nacidos en América. Al final, el resultado de estas disputas, terminaron luego de una
guerra civil a mediados del siglo XIX, no sin antes oprimir y reprimir a lideres y a
poblaciones detractoras. Desde entonces el pensamiento liberal de la burguesia se

reprodujo en el poder con nuevas constituciones de corte liberal en cada provincia

emergente en Centroamérica®. (Barraza, 2011)

Pese al intento fallido de un Estado Federal de la Republica Federal de Centroamérica,
liderado por las elites salvadorefias, las pugnas entre conservadores y liberales se
mantuvieron. Estos discursos dominaron la esfera publica del debate politico en El
Salvador, con el fin de guiar la opinidn de sectores de la poblacidn poco interesados en el
nuevo modelo econdmico y politico, campesinos y comunidades indigenas con poca
asistencia social y de igual forma condicionados a pagar impuestos para la subsistencia de

los nuevos Estados.

> Algunos lideres de la época y sus expresiones en contra de las comunidades indigenas: José Francisco
Cordova escribe que “apenas habia una media docena de indigenas medianamente instruidos que han salido
del estado de idiotez que por desgracia se halla toda su clase”. Juan José de Aycinena, en 1827, comenta que
“Viven oscurecidos todavia en las tinieblas de la ignorancia”. “Muchos ni conocen la dignidad de su propio
ser, ni los derechos del hombre en sociedad”. José Cecilio del Valle no puede ocultar su repugnancia por el
indio y su cultura, por lo que llega al extremo de proponer en sus escritos la eliminacion de las lenguas
autdctonas y sus costumbres, como males sociales. Segun él habia que ilustrar a estos infelices, terminando
con su cultura autdctona y con ello, con su identidad cultural y su cohesién humana. (Barraza, Jorge, 2011,

p. 388)

*BARRAZA I., Jorge: “Historia del pensamiento politico en El Salvador. Desde 1800 hasta la fecha. Vol 1 1800

—1840”, UFG Editores, El Salvador, 2011

24



..los indios no habian sido nunca considerados como problema, todo lo contrario
estaban muy bien ubicados en la estructura social como un factor de explotacidn, un
medio barato y disponible que contribuia a la riqueza de los terratenientes. (Barraza,
2011, p.245)

1.2. Reproduccion ideoldgica y hegemonia de las Elites econdmicas
La reproduccion de las ideas ilustradas sustentadas en la educacién Europea provocd un
menosprecio hacia las poblaciones para quienes las ideas de Estado y democracia liberal

se distanciaban de sus formas tradicionales de organizacion social y espiritual.

Esa forma de percibir la realidad, reproducida por los Estados fue criticada por Ludwig
Feuerbach en 1841, analizando al cristianismo por la forma en que habia materializado lo
sagrado, cuando dice “Y sin duda nuestro tiempo [...] prefiere la imagen a la cosa, la copia
al original, la representacion a la realidad, la apariencia al ser... lo que es “sagrado” para

él no es sino la ilusion, pero lo que es profano es la verdad”. (Feuerbach, 2009, p 2)

Durante el siglo XIX, los rasgos que prevalecian dentro de la cultura nacional eran el
legado feudal y cristiano de la colonia, cerca de 400 aifios de dominio Europeo para
impregnar su concepcién de modernidad. Pese a ello, a inicios de la década de 1800, las
comunidades tradicionales de los pueblos originarios, mayoria en poblacién, seguido de
criollos y peninsulares,” se mantenia en clara resistencia, fundamentalmente en practicas

espirituales y ritualistas ligadas a la naturaleza.

Por eso Althusser apuntaba que “las ideas en tanto tales han desaparecido (en tanto
dotadas de una existencia ideal, espiritual), en la misma medida en que se demostré que
su existencia estaba inscrita en los actos de las prdcticas reguladas por los rituales
definidos, en ultima instancia, por un aparato ideoldgico” (Althusser, 1970 p. 21). Kant
consideraba que existen las ideas innatas o conceptos necesarios y a priori de la razdn, y
gue los sentidos no pueden producir por si mismos ningun objeto adecuado. Lo que

nosotros vemos o percibimos concretamente no produce “ideas” pero se sirve de éstas o

7 La Alcaldia mayor de Sonsonate registra 16.495 indigenas, 8.189 mulatos y espaiioles. En la intendencia de
San Salvador 71.175 indigenas, 89.374 mulatos y 4.729 espafioles. Implica el registro nacional de los dos
espacios administrativos auténomos.
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de conceptos que lo encuadran y lo “significan”®. En general, Kant creia en un tipo de

conocimiento puro que no depende de ninguna experiencia o sensacion. (Kant, 2007)

Por tanto, al desmontar las prdcticas ancestrales en las “culturas vernaculas” de formas de
convivencias, ligadas a rituales, dotadas de conciencia interior, tuvieron gradualmente que
ser suplantadas por un sistema de formas materiales de reproduccién no de ideas, sino de

ideologias de unas élites dominantes. Althusser concluye:

Se ve asi que el sujeto actla en la medida en que es actuado por el siguiente sistema...
ideologia existente en un aparato ideolégico material que prescribe practicas materiales
reguladas por un ritual material, practicas éstas que existen en los actos materiales de un
sujeto que actua con toda conciencia segln su creencia. (Althusser, 1988, p. 21)

En esta légica de relaciones materiales, determinadas por las formas de reproduccion
material, inevitablemente analizadas desde la racionalidad econdmica, lo que se entiende
por conciencia es su caracter social en cuanto la busqueda privada de las condiciones

materiales para reproducir la vida.

Althusser dice que “para existir, toda formacion social al mismo tiempo que produce y
para poder producir, debe reproducir las condiciones de su produccién. Debe, pues,
reproducir: a) las fuerzas productivas, b) las relaciones de produccion existentes...” y estas

practicas se elevan a las practicas cotidianas”. (Althusser, 1988, p. 1)

Para comprender mejor este planteamiento hay que tener presente que a mediados del
siglo XIX, en El Salvador no existian campesinos, sino comunidades ejidales o tierras
comunales, en donde los indigenas vivian de la produccion de la tierra. El choque
transcultural de los pueblos originarios no pasaba inadvertido para las nuevas ideas del
pensamiento liberal, en el sentido de catalogar a los pueblos indigenas como
conservadores por tratar de defender las condiciones adquiridas durante la colonia y

antes de la independencia. No es para menos, por ejemplo, en 1825 entraron en vigencia

® Kant formulé su pensamiento sobre la base de una ciencia que se conoce como “critica a la razén pura”
sustentada en el conocimiento a priori. Le llamo trascendental a todo conocimiento que se ocupa, no tanto
de los objetos, sino del modo de conocerlos, en cuanto de tal modo ha ser posible a priori. Le llamé puro a
aquel conocimiento porque la experiencia de lo sensible se subordina a las formas a priori de la razén(Kant,
2007, p. 39)
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un conjunto de leyes encaminadas a forzar a trabajar por un salario e insertar a la

poblacion en un modelo agroexportador. (Browning, 1998, Lindo Fuentes, 2002).

Con esta ldgica, la magnitud de tal evento sienta las bases para considerar que en la nueva
reproduccién material de la sociedad, los pueblos indigenas fueron convertidos en
campesinos dependientes de un salario. Ciertos autores consideran que esto provocé el
levantamiento indigena de los Nonualcos, entre 1839 y 1846, quienes se oponian al nuevo
pensamiento liberal y defendian las condiciones adquiridas en la colonia, que desde la

resistencia les ofrecia un mejor margen de opciones.

Gradualmente, un nuevo sistema de reproduccién de la vida como fundamento de la
economia de la burguesia salvadorefia (Colindres 1977), se fue incorporando en la
sociedad en formacidn, al incorporar nuevas fuerzas laborales al mercado, desligdndola de

sus practicas tradiciones de vida, bajo el nuevo concepto importado del progreso”.

En ese sentido, la religion, el sistema educativo y los medios de comunicacién como los
periddicos impresos salvadoreiios, por ejemplo el semanario politico “El mercantil” en
1824 dirigido por el Pbro. José Matias Delgado, periddico que apoyaba desde El Salvador
la Federacion, con una visidon conservadora, se convirtieron en los aparatos ideoldgicos

del nuevo Estado, en funcidn de reproducir su concepcién de Estado Moderno.

Para incorporar esta supremacia de las nuevas ideas, nuevas leyes fueron incorporadas
para potenciar el debate de aquellas en la esfera publica, como lo fue la primera ley de
imprenta en 1830. Aunque ésta habia aparecido mucho antes, fue en este periodo cuando

mas auge tuvo. Sin embargo, las comunidades no tuvieron acceso a este medio.

Italo Lopez Vallecidos, publicé el Unico libro que explica el comportamiento de la prensa
salvadorefia de la época. Para el autor, la mayoria de periddicos fueron fundados por
élites politicas en las zonas urbanas de El Salvador, para discutir sobre politica y economia,

principalmente en la capital, hasta finales de la 22 década del siglo XIX, cuando el debate

9 s . . , .
Para conocer sobre las practicas de las comunidades indigenas del siglo XIX ver Museo de la Palabray la
imagen: “memorias de lzalco”, revista Trasmallo,No. 2 afio 1, El Salvador, 2006
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se centraba aun entre conservadores v liberales y se unificaban bajo la idea federal del

Estado nacion. (Lopez, 1987)

Posteriormente, con la caida de las ideas federales y la fundacién de los diferentes Estados
centroamericanos, en El Salvador comienza una etapa de consolidacion del Estado vy
surgen nuevos periddicos en el interior del pais. Sin embargo, la ideologia eurocentrista
sobre la modernidad se reproducia, a través de estos medios, con las ideas liberales

apoyando a un gobernante u otro o a través de la conformacién de medios oficiales.

Tabla No. 1 Peridodicos en El Salvador entre 1821 - 1870

CIUDAD PERIODICO ANO
San Salvador La Gaceta oficial (oficial) 1827
San Salvador El Registro oficial 1827
San Salvador La Miscelanea (Pro federacion) 1827
San Salvador El Salvadorefio 1828
San Salvador El Revisor Salvadorefio (conservador) 1829
San Salvador El Asueto 1829
San Salvador El Centroamericano (liberal) 1833
Cojutepeque (capital) El Correo Semanario 1839
San Vicente El Clamor Publico (periddico politico) 1836
San Salvador El Amigo del Pueblo (liberal) 1843
Santa Ana El Boletin Municipal 1847
San Salvador El Anotador (liberal) 1845
San Salvador El Salvador Regenerado 1845
San Salvador El amigo de la Paz 1846
Cojutepeque El Progreso 1849
San Salvador El Faro del salvador 1864

Elaboracidon propia con datos de Lopez Vallecidos, 1987, p. 25 — 47.

La caida de la federacién y el fin de la guerra en ambos bandos en 1942 y la consecuente
formaciéon del Estado salvadoreno, dieron como ganador las ideas liberales. Desde
entonces prevalecié, durante medio siglo, la hegemonia del progreso a través de las ideas

foraneas, reproducidas en la cultura.

1.2.1. Hegemonia y Cultura salvadorefia a inicios del siglo XX
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La hegemonia del pensamiento liberal entendido como la supremacia de una clase

III

dominante sobre su subalternas, se reprodujo culturalmente a través del “sentido comun”
en forma de normas culturales establecidas como estandares universales y socialmente
aceptadas. Gramsci al respecto considera que la hegemonia cultural estd dada por el
control del sistema educativo, la religién y los medios de comunicacion, al punto que el
concepto de nacién y patria gira alrededor de un concepto de identidad, en donde se

amalgama un sentido de enemigo exterior, a fin de conformar el “bloque hegeménico”

alrededor del sentimiento a favor de un proyecto burgués.

Sin embargo, se interpreta la forma dindmica de la hegemonia en cuanto que no hay
hegemonia, sino que ella se hace y deshace, se rehace permanentemente en un proceso
vivido. La hegemonia es la capacidad de unificar a través de la ideologia para mantener

unido un bloque social (Gramsci, 1971)

Durante finales del siglo XIX e inicios del siglo XX, la conformacion del Estado salvadorefio
se fortalecid a través de la construccidn y divulgacién de imaginarios, a partir de la cultura
y la supremacia de la Patria liberal, como por ejemplo la bandera nacional de 1865,
sustituida luego en 1912; himno nacional, 1879; escudo nacional, 1912, oracién a la
bandera, 1916, pero principalmente el fortalecimiento nacionalista de convertir El
Salvador en la cuna heroica de gestacion de la independencia. Por ello, se fijé el 5 de
noviembre de 1811 como el primer grito de independencia, por lo cual en 1911
conmemoré con una fiesta civica su centenario, acontecimiento que algunos historiadores

han considerado como poco acertado.

Existia una reproduccidn heroica de los padres de la patria, ligadas a una élite de familias
en contra de las luchas reivindicativa de los pueblos originarios. Por ejemplo, este bloque

social aceptd el monumento al indio Atlacatl como supuesto cacique indigena en
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resistencia a la conquista de los espafioles, pero jamas se reconocié a Anastasio Aquino,

en el siglo XIX, en resistencia a las politicas liberales de la épocalo.

Historiadores de la cultura reconocen que en El Salvador, durante las primeras décadas

del siglo XX, un grupo de intelectuales en contra de los canones culturales de Europa al

I " IlI

estilo de ciudadano Francés, le apostaron a reinventar el “alma nacional” retomando la
identidad de los pueblos originarios, quienes para 1920 alun no tenian derechos al voto.
Sin embargo, algunos escritores lograron incorporar a los indigenas y campesinos a la
literatura nacional. Ciertos historiadores rescatan el manifiesto nacionalista de 1926 con
citas como “nacionalizar es individualizar el pais, imprimiéndole personalidad y fisonomia

por medio del cultivo y superacion de sus caracteres propios” (Lopez, 2011, p. 138)

Esas nuevas ideas radicaban en visibilizar a las comunidades indigenas como valor de

“”

identidad en la construccion de un nacionalismo al “estilo de América, el Maya de Indo-
Ameérica, o el estilo Indo- Colonial”. Sin embargo mientras se adaptaba las ideas de Nacién
politica y cultural, en donde el indigena aparecia en las artes y la literatura, no hubo
espacio para debatir las grandes desigualdades sociales. Debido a las condiciones
econdmicas a las que habian sido sometidos desde origen del Estado, cuando se instaurd

el modelo econdmico agroexportador, no permitieron revertir la vision que tenian las

élites de las comunidades indigenas.

...para las élites, el pueblo indigena carecia de visién y de capacidades; tampoco habia
ningun interés en dotarlo de estas capacidades. Al contrario, mantener la ignorancia para
poder explotar a los campesinos —considerados inferiores— era una premisa del modelo
agroexportador, el cual predominé hasta la primera mitad del siglo XX [...] Para el
imaginario social dominante, la poblacion autdctona estaba integrada por seres
naturalmente inferiores que requerian de la conduccién del pequefio grupo
descendiente de la raza conquistadora. (PNUD, 2013, p. 66)

1% Existe el monumento a Atlacatl desde inicios del siglo XX y los programas de estudio lo reconocen como
lider indigena. Su monumento se encuentra en una de las principales ciudades del gran San Salvador; por
otra parte, a inicios del siglo XXI se erigié el monumento a Anastasio Aquino en el municipio de San Pedro
Nunualco.
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Con este panorama, en los afios 20, la convergencia de un grupo de intelectuales con
ideas nacionalistas sentaba las bases de los movimientos de lucha de clases. Por un lado
gobernantes concedieron el voto a los indigenas como mecanismo para reelegirse, sin

considerar superar las contradicciones del modelo agroexportador.
1.2.2. Contexto Geoecondmico del inicio de la radiodifusion.

En 1928, con la primera radio de Centroamérica, AQM, no puede hablarse que en El
Salvador existiera una idea clara sobre el modelo de comunicacién audiovisual adoptado.
Por un lado, Europa se decantd por un sistema publico, Estados Unidos por un sistema
privado; en cambio en Centroamérica, la historia ha sido muy variable. La radio surgié con
empresas bananeras en Honduras de capital norteamericano, en Nicaragua con
propdsitos militares de los Estados Unidos en El Salvador, por el contrario, pareciera que
existia una voluntad de crear una radio publica influenciada por las ideas modernas de

Europa.

El debate, mas que cultural era sobre todo politico. Si bien en Europa se encuentra lo que
seria la primera teoria de la Radio, con Berttold Brecht, en 1927 analizaba la funcion de la
radio como un medio no solo de transmision, sino de comunicacion. “La radiodifusion
tiene que hacer posible el intercambio”, comentaba ya tempranamente para referirse a la
democratizacidon del medio (Brecht, 2003, p. 13). Mientras tanto, contrariamente a estas
ideas, se imponia la teoria de la aguja hipodérmica, sobre todo en 1927, con la publicacion
del libro: Techniques in the world war de Harold Lasswell, quien entendia la propaganda

como forma de mediacidn a través de la manipulacion.

Es dificil no ligar el sistema de medios de informacién a la supremacia del sistema
econdmico. Durante este periodo entre guerras mundiales o guerras hacia la expansion de
nuevos mercados, existia una nueva fase del capitalismo en Europa, a través de su
expansidon del Estado “imperialista” en el espacio, que requirid la movilizacién de la

comunicacion politica hacia los nuevos destinos de busqueda de bienestar material.

Este tipo de politicas de clase internas forzaron a muchos poderes europeos a mirar al
exterior para resolver sus problemas entre 1884 y 1945, y esto imprimid su particular
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tonalidad a las formas que adoptd entonces el imperialismo europeo. Muchas figuras
liberales e incluso radicales se volvieron imperialistas orgullosos durante estos afios, y
buena parte del movimiento obrero se persuadid de que debia apoyar el proyecto
imperial como un elemento esencial para su bienestar. (Harvey, 2004, p. 103)

Mientras en El Salvador, con su capitalismo periférico, la comunicaciéon y sus fines ain no
se centraban en ninguno de estos puntos. Sin embargo, mantenia la idea de la supremacia
del Estado a través del poder del gobierno. Por eso, los medios emergentes, la radio,
cumplié un rol principal hacia el oficialismo. La represién de comunidades indigenas en
1932, respaldados por el recién formado Partido Comunista salvadoreiio, quienes se
adjudicaron la primera revolucién indigena de clase, se desarroll6 en medio de una
campafa mediatica de la radio oficial salvadorefia en contra del Partido Comunista y las
comunidades indigenas. La radio justificé la matanza de alrededor de 32.000 indigenas de

la zona occidental del pais en tan solo 15 dias, en 1932.

A nivel nacional, las posibilidades de un proyecto cultural de reconocimiento del
“sentimiento nacional” como se iba logrando con las artes, se vieron truncadas, no sélo en
el discurso, sino en el exterminio subsiguiente sin precedente de una etnia en
Latinoamérica. En El Salvador, el modelo econdmico no alcanzaba ni al sistema capitalista,
con profundos rasgos feudales, ni al sistema comunista, con una amplia clase campesina,

en un pais no industrializado y por lo tanto sin clase obrera.

Durante los afios treinta, con una débil economia, agricola y sin industria, se evidencian
las primeras practicas de relaciones cruzadas entre propietarios de medios y familias
poseedoras del poder politico, y el pago de favores con frecuencias de radio a amistades

de los gobernantes, como se explicara en el capitulo 2.

La relacion de poder y medios a través de la concentracion, ya se habia comenzado a
evidenciar en Estados Unidos con el informe Hutchins en el libro A free and responsible
press, en 1942, donde se evidencia como la concentracién de la propiedad de medios
pone en riego la libertad de prensa y por tanto la “funcion social de los medios”. Este
informe, inadvertido por muchos paises, evidencia las preocupaciones de un pais cuyo

pensamiento liberal cree en la competencia del mercado y ve en él su propia
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contradiccién, producto del darwinismo econdémico®’. Por un lado el caracter empresarial

y por otros el servicio publico.

De cualquier forma, las teorias de Laswell y los primeros indicios de concentracion de
medios, principalmente en Estados Unidos, constituyen los rasgos de un modelo
econdmico que se reproduce en la dominacién y la reproduccion hegemodnica de las

nuevas ideas imperialistas.

“Los estados nacion se involucraron en proyectos imperiales propios para enfrentar sus
problemas de sobreacumulacién y conflicto de clase internos. Al cambiar el siglo, este
primer sistema estabilizado bajo hegemonia britanica y construido en torno de los flujos
libres de capital y mercancias en el mercado mundial se descompuso en conflictos
geopoliticos entre los principales poderes que intentaban obtener autarquia en sistemas
crecientemente cerrados.” (Harvy, 2004, p. 112)

1.3. La Formula del Desarrollo desde el exterior

Posterior a la segunda guerra mundial, existe un giro en la geopolitica. Estados Unidos es

el vencedor y la balanza de poderes se encuentra a su favor.

“Este sistema fue sustituido en 1945 por uno liderado por EUA en el que se trataba de
establecer una alianza global entre todos los principales poderes capitalistas para evitar
guerras de aniquilaciéon reciproca y encontrar una forma racional de enfrentar la
sobreacumulacién que habia plagado la década del ‘30. Para que esto sucediera, era
necesario compartir los beneficios de la intensificacidn de un capitalismo integrado en
las regiones centrales (por esto el apoyo estadounidense a las iniciativas de
conformacion de la Unidn Europea) e involucrarse en la expansién geografica sistematica
del sistema (de aqui la insistencia estadounidense en la descolonizacion y el
“desarrollismo” como un objetivo generalizado para el resto del mundo).” (Harvey, 2004,
p. 112)

Al inicio de este periodo, varios autores lo enmarcan en el discurso de las naciones de

1949. El presidente Harry Trumman arremetia contra los viejos imperialismos y hacia el

"la palabra darwinismo suele aplicarse frecuentemente a la politica y a la economia, en sentido figurado,
como la lucha feroz por el poder en la que sobreviven los mas aptos o los que mejor se adaptan a las
diversas situaciones. Se la emplea también para designar el orden de cosas en el que, dentro de la voragine
de libertades econdmicas y en la implacable emulacidn interna e internacional, triunfan los mas fuertes y los
mas agresivos.
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siguiente llamado "Debemos emprender un programa audaz que permita que los avances
cientificos y nuestro progreso industrial sirva para la mejoria y el crecimiento de las dreas

712 De esta forma los entonces paises ubicados en la periferia del

subdesarrolladas...
capitalismo, conocidos como tercer mundistas, fueron rebautizados como
“subdesarrollados”. La via para superar ese determinismo histdrico era copiar las férmulas

del desarrollo: apoyo a la ciencia y tecnologia para la industrializacion.

La hegemonia de Europa sobre Latinoamérica se trasladdé hacia los Estados Unidos,
paulatinamente desde los afios treinta, por lo que en El Salvador, el llamado fue tomado
con fuerza. Por un lado, el golpe militar al presidente General Maximiliano Hernandez
Martinez en 1944 por parte de un grupo de jévenes militares que elevaban las promesas
de un cambio de modelo econdmico MISI, Modelo de industrializacidon por sustitucién de
importaciones. Por otro lado, Estados Unidos estaba interesado en reactivar a Europa con

el plan Marchall y para Latinoamérica garantizar la exportacion de productos elaborados.

...la Proclama de Principios y Objetivos dada a conocer luego del golpe de Estado que lo
llevé al poder (1948). En ella se sostenia que era deber del Estado promover las
estrategias que permitieran “elevar el nivel de vida de los salvadorefios sobre bases que
garanticen el auge de la produccién, el progreso técnico de las empresas privadas y la
justicia social. (PNUD, 2013, p. 67)
Nuevamente, existe un reconocimiento del abandono histérico de la poblacién en
beneficio de unas élites econdmicas que las motivd a pensar que el crecimiento
econémico a través del desarrollo era la via para superar las desigualdades sociales. Por
un lado la masacre de la etnia indigena en 1932 en El Salvador y su posterior persecucion,
mezcld y disgregd a los pueblos indigenas entre los campesinos. Sin llegar a reconocer a

estos pueblos, editaron una nueva constitucion en 1950 que reconocia la libertad

econdmica y que tal régimen econdmico debe responder a la justicia social.®

La base de este nuevo modelo econdmico es el fordismo, en relaciéon al empresario de

autos Henry Ford, que reconoce que la produccién de masas significa consumo de masa.

12 Cita retomada por Esteva, Gustavo: Diccionario del Desarrollo, Ed. PRATEC, Lima, 1996. p. 52
" Constitucion de El Salvador 1950: Art. 135, Art. 136
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Un nuevo tipo de sociedad democratica, racionalizada, modernista y populista. “De esta
manera, la expansion internacional del fordismo ocurrid en una coyuntura particular de
regulaciones politico — econdmicas mundial y una configuracion geopolitica en que los
Estados Unidos dominaban por medio de un sistema bien distinto de alianzas militares y

relaciones de poder” (Harvey, 2010, p.124)

Paralelamente, el keynesianismo dirigié al fordismo hacia acuerdos sociales que
permitieran un mayor nivel en la calidad de vida en la poblacién. En general, las politicas
econdmicas del modelo con la filosofia politica del fordismo keynesiano, representan lo

gue se conocié como “Estado de Bienestar”.

Un elemento importante para la ampliacion del sistema de medios desde los afos
cuarenta, en El Salvador fue la generacién eléctrica. La industria se reproduce donde hay
electricidad. Esas ideas llegaron también en los afios 50 con las nuevas generadoras. Por
eso cuando el 21 de julio de 1951, el presidente salvadorefio Tte. Cnel. Osorio puso la
primera piedra de la hidroeléctrica "5 de Noviembre" dijo: " Sélo la electricidad
abundante y hasta en el ultimo rincon del pais nos puede ayudar a resolver los dificiles

problemas del ful‘uro"14

Nuevas tecnologia importadas de los Estados Unidos posibilitd nuevos proyectos
radiofénicos y las alianzas de sectores de la oligarquia, que por primera vez vieron en los
medios una industria, retomando el arte musical y el teatro nacional. El mercadeo de la
industria de masas garantizaba contratos para la sostenibilidad de la Radio. Era una
floreciente producciéon Nacional, creativa y culturalmente urbana, aun con influencia
Europea, pero también vinculada por la lengua con los grandes productores de Cuba vy

México. Una época que se denominé “edad de oro”.

Sin embargo, en los afios sesenta, en la Europa reconstruida encontramos dos enfoques

en el ambito de los medios de masas. Por un lado, el enfoque de derechos de los tedricos

" ver http://www.cel.gob.sv/index.php?option=com_content&view=article&id=49&Itemid=84, revisado 15

Abril 2015.
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criticos, que reivindican las condiciones de los ciudadanos frente al sistema de medios,
retomando el legado de los maxistas y los estructuralistas; y por otro, los estudios

funcionalistas de la comunicacién politica.

Continuando con el legado de Adorno y Horkheimer (1947) sobre la definicion de una
industria cultural, comparan la industria cultural con el mismo proceso que conlleva la
produccién de cualquier producto: serializacién, estandarizacion y division del trabajo. Es
decir, reducir la cultura a una mercancia y por tanto al consumo cultural como mercancia.
A través de ese modo industrial de produccidn se obtiene una sociedad de masas,
siguiendo el precepto del fordismo: Produccién de masas equivale a consumo de masas.
En ese sentido, la relaciéon de la produccién cultural de masas en dependencia con la
tecnologia, como indicador de desarrollo, constituyen la dominacién econdmica y juntas
representan una forma de “racionalidad técnica” a través de la cual se procesa el caracter
coercitivo de una sociedad alienada, un mundo en donde el individuo termina siendo

instrumentalizado.

En virtud de la manera en que ha organizado su base tecnolégica, la sociedad industrial
contemporanea tiende a ser totalitaria. Porque no es sélo «totalitaria» una coordinaciéon
politica terrorista de la sociedad, sino también una coordinacién técnico-econdmica no-
terrorista que opera a través de la manipulacion de las necesidades por intereses
creados, impidiendo por lo tanto el surgimiento de una oposicion efectiva contra el todo.
(Marcuse, 1964, p. 33)

1.3.1. Teorias difusionistas del Desarrollo

La idea del desarrollo se sustenta en la premisa que los paises deben tecnificarse y
abandonar cierto tipo de practicas, algunas ancestrales, bajo el pretexto de mejorar su
Producto Nacional Bruto. La base tedrica del cuerpo de doctrina de la comunicacién para
el desarrollo se encuentran en los estudios de la teoria de la modernidad de Daniel Lerner,
The Passing of Traditional Society: Modernising the Middle East (1958), siguiendo sus
experiencias con Laxwell y las teoria difusionistas, consideraba que a través de la radio y la

televisién se podia incorporar mensajes que permitieran una experiencia de innovacion
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orientados a una modificacion del comportamiento, con preferencia en la modernidad,

con el fin de abandonar la sociedad tradicional.

Posteriormente, los estudios de Everett Rogers en Diffusion of Innovations (1962), una
teoria socioldgica que data desde 1890, partian de la premisa que existian “pobres de
informacion” debido al déficit de informacidén. La idea era transmitir ideas masivas sobre
el desarrollo con el objetivo de mejorar su produccion en busqueda de la mejoria
econdmica. Las ideas emanaban desde los centros de conocimiento en Estados Unidos y

Europa los grandes productores y concentradores de la ciencia.

En esa via surge la teoria del mercadeo social, principalmente en Africa, relacionada con
los temas de salud. La idea de utilizar el mercadeo comercial a temas sociales se puede
encontrar en el programa de salud reproductiva en la India, KT Chandy en 1963.
Principalmente, el objetivo del mercadeo social es buscar un cambio de comportamiento

orientado al beneficio social.

Estas teorias difusionistas estuvieron presentes en El Salvador durante todo el periodo del
modelo de sustitucidén de importaciones. Por ejemplo, la teoria de innovacién implicd una
educaciéon al campesino para sustituir sus practicas de cultivo por el uso de fertilizantes
guimicos. Asi, los programas de planificacién familiar a través del mercadeo social
consideraban la demografia como un problema social para superar la pobreza, de acuerdo
al programa de la Agencia Internacional para el Desarrollo (AID). Asi también el
surgimiento de dos canales de televisién educativa, producto de la reforma educativa de

1968, priorizando la calificacién técnica de la mano de obra.
1.3.2. Primeras Criticas al desarrollo como dependencia

La Critica al modelo de desarrollo, sus politicas desarrollistas y los medios de
comunicacion para alcanzar esos objetivos, es que corresponde a una idea mesianica de

un discurso que se reproducia en la sociedad sobre la base de “la ayuda y la necesidad”.

Los tedricos construyeron incansablemente circulos viciosos de la pobreza en las cuales

las jugadas de ajedrez de la politica del poder por parte de los paises ricos encuentran
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lugar tanto como las debilidades estructurales de los paises del Tercer Mundo —que van
desde los términos de intercambio a la explosidn demografica y del analfabetismo de la
gente empobrecida a las deficiencias de la infraestructura. Desde esta perspectiva, todo
lo que se opone en el camino de la produccién industrial es una causa que contribuye a

la necesidad. (Gronemeyer, 1996, p. 23)

En esa filosofia de las teorias difusionistas, centradas en el mensaje desde un emisor
centralizado preocupado mds por efectos en el sentido de un cambio de comportamiento
ideoldgico, las nociones de modernidad, progreso y desarrollo econdmico encontraron sus

criticas en los paises latinoamericanos.

En linea con la corriente marxista, surgieron autores que al estudiar y comprender el
modelo econdmico dominante, construyeron la “teoria de la dependencia”, enfocada en
las grandes economias, como las de Brasil, Argentina, México y Chile, siendo sus maximos
representantes los economistas Theotonio Dos Santos (1978)15, Andre Gunder Frank
(1979)*, Ruy Mauro Marini (1972)" vy Celso Furtado (1978)®. Cada uno de estos autores
retoma el concepto de acumulacién de capital que los grandes paises centrales
imperialistas aplican a los paises de la “periferia”, es decir dependientes. Para estos
tedricos no se trataba de abandonar el desarrollo, sino de buscarlo en las fuerzas

industriales internas, a fin de superar la pobreza y las actuales desigualdades.

En El Salvador, siguiendo este planteamiento, el economista Aquiles Montoya elaboré una
propuesta para “abatir” la pobreza sin atentar contra el sistema; reflexionaba que “no es
posible encontrar soluciones para erradicar la pobreza, en tanto y en cuanto se recete a los
paises y sus pueblos capitalismo y mds capitalismo™. Montoya enumera una serie de

criticas a la teoria de la dependencia, pero principalmente argumenta que su enfoque

 Dos Santos, Theotonio: Imperialismo y dependencia, Fundacidn Biblioteca Ayacucho, Venezuela, 2011
16 Gunder Frank, André: Acumulacién dependiente y subdesarrollo, Ediciones Era, México, 1979

' Marini, Ruy Mauro: Dialéctica de la dependencia (1973). En publicacién: América Latina, dependencia y
globalizacidn. Fundamentos conceptuales Ruy Mauro Marini. Antologia y presentacion Carlos Eduardo
Martins. Siglo del Hombre - CLACSO, Bogot4, 2008.

18 Furtado, Celso: Prefacio de una nueva economia politica, 22 Ed. Editorial Siglo veintiuno, México, 1978

9 Montoya, Aquiles: ¢Es posible abatir la pobreza en el capitalismo?, en Revista ECA Vol. 541, San Salvador,
1998
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estaba basado en los paises mas grandes de la regién, dejando de lado los paises
pequefios como El Salvador. Paralelamente a esta critica, incorpora un abordaje hacia el

problema de analisis de la relacién entre poblacion y cultura.

La propuesta de Montoya responde a los estudios del Argentino Ezquiel Ander-Egg sobre
su libro Metodologia del desarrollo de la Comunidad (2000) en donde inicia una serie de

investigaciones sobre Desarrollo Econdmico Comunitario, DEC.

Esta evidencia indica lo que otros tedricos le hicieron llamar “el otro desarrollo” con un
enfoque contestatario al desarrollismo y al modernismo. Centra su atencién en las
necesidades de la poblacion en su contexto cultural, democracia y participacién (Somavia,

1975).

Sin duda, en El Salvador, dada sus condiciones enddgenas, el modelo desarrollista alcanzé
niveles de crecimiento econdmico importantes, pero puso de manifiesto que el problema
de la pobreza no se supera solo con crecimiento econémico. Lejos quedaron las ideas de

crecimiento econdmico con justicia social de los defensores del MISI.

..las desigualdades en la distribucion del ingreso y de la riqueza, y las brechas
socioecondmicas entre la poblacién urbana y la poblacién rural lejos de reducirse, se
ampliaron alin mas. Lo que condujo al abandono del modelo, sin embargo, fue que
durante su vigencia se acentuaron practicas autoritarias y excluyentes en el sistema
politico, que culminaron con el estallido de un conflicto armado de diez afios de
duracién. (PNUD, 2013, p. 68)

1.3.3. El otro desarrollo

A partir del estudio de Schramm: Mass Media y National Develoment (1964) se definieron
aspectos a considerar para la creacién de politicas publicas de comunicacién para el
desarrollo. Sus ideas, junto a los legados de las otras teorias, constituyen el fundamento
de las doctrinas de la comunicacién para el desarrollo®. Bajo el respaldo de la UNESCO sus

planteamientos se divulgaron masivamente. Posteriormente, el investigador Everett

%% Segtin Ramiro Beltran, en Latinoamérica se identifican estos dos modelos: Comunicacién de apoyo al
desarrollo y la comunicacién de desarrollo (Beltran, 2005, p.10)
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Rogers en 1976 realizd ocho severas criticas al concepto de desarrollo como hegemonia, a

los que llamd “la extincidn del paradigma dominante.”

Sin duda nuevamente las comunicaciones no se separan del aspecto econémico. En ese
sentido, una seria de eventos se suscitaron alrededor del intento de construccion de
politicas publicas de comunicacién. Por un lado el Nuevo Orden econdmico Mundial,
NOEM propuesto por los paises “subdesarrollados” en la VI Asamblea General de la ONU
(1974) para superar las desigualdades econémicas de los paises, y la Declaracién de San
José, en 1976, definidas en la Conferencia Intergubernamental sobre politicas de
comunicacidon en América Latina y el Caribe con catorce citas, de las cuales se menciona la
penultima.
Que las politicas de comunicacion deben contribuir al conocimiento, comprension,
amistad, cooperacion e integracién de los pueblos, en un proceso de identificacién de
anhelos y necesidades comunes, respetando las soberanias nacionales, el principio
juridico internacional de no intervencién entre los Estados y la pluralidad cultural y

politica de las sociedades y los hombres, en la perspectiva de la solidaridad y la paz
universales. (UNESCO, 1976. c.13)

Posteriormente, siguiendo esta linea, en 1979 se publica el informe de la UNESCO, Un
Mundo, Muchas Voces, donde se estudia las condiciones de los medios de comunicacidn
en el mundo. El informe McBride revelé un conjunto de realidades ya discutidas por
tedricos desde los afos cuarenta y que gradualmente a lo largo de treinta anos se irian
normalizando en las sociedades del mundo. Sus conclusiones fueron tan audaces que
desnudaron las relaciones de desigualdad entre el poder econdmico de las empresas

mediaticas y el cumplimiento de los derechos humanos.

La Libertad del Ciudadano para tener acceso a la comunicacidon, como receptor y
contribuyente, no puede compararse con la libertad de un inversionista para obtener de
los medios un beneficio: la primera es un derecho humano, la ultima permite una
comercializacidn de una necesidad social (MacBride, 1979, p. 42)

El resultado de este informe dio paso a la propuesta de un Nuevo Orden Mundial de la
informacién y las Comunicaciones (NOMIC). El NOEI, La declaraciéon de San José y el

NOMIC generaron grandes expectativas, pero ambos terminaron relegados por las nuevas
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influencias de la expansién capitalista y la sobrevivencia del sistema hacia etapas
superiores de desarrollo, desencadenando conflictos sociales internos en la region
Latinoamericana. Las pugnas contra la sociedad civil a través de los movimientos sociales
se mantuvieron en confrontacién, a fin de vencer al enemigo comun en diferentes

conflictos bélicos.

Los esfuerzos de reconocimiento de la comunicacion como Derecho Humano poco se
discuti6 en El Salvador, ciertamente en un contexto de represidén, habiendo escasa

participacidon de algunos medios, mas preocupados por el ejercicio libre del periodismo.

Por eso, en El Salvador, con el conflicto armado en 1981, como caso particular en
Latinoamérica, se implementd un modelo alternativo de comunicacion para el desarrollo
“marxista socialista”, cuyo objetivo fue desnudar los procesos ideoldgicos ocultos en la
represion de la movilizacién social cuyo objetivo era la emancipacién y eventualmente la
toma del poder. De esta forma, las fuerzas revolucionarias organizaron sus propias radios
al servicio de la propaganda contra hegemodnica. Lograron retener el avance del
capitalismo al constituir Poderes Populares Locales (PPL), denominados “zonas liberadas”,
en el periodo comprendido de 1981 a 1989. (Escalona 2014, Santiago 1992, Lépez Vigil,
1991)

La propuesta del economista Aquiles Montoya sobre Desarrollo econdmico comunitario se
sustenta en las experiencias de este periodo y posterior al conflicto armado. Comunidades
organizadas, repatriadas desde Honduras, que con programas patrocinados por Anmistia
Internacional obtuvieron tierras para recomenzar y sus vidas en sociedad, incluso sin el
respaldo del Estado, pero si con el de la cooperacion externa, en procesos participativos

en la toma de decisiones.

Se observa en las comunidades que han resuelto sus necesidades sociales de educacion,
salud, agua potable, energia eléctrica, comunicaciones, etc. de manera organizada, con o
sin el apoyo del gobierno. Cuando el gobierno no ha podido o no ha querido colaborar,
han sido las comunidades las que han creado sus propios sistemas de educacién y salud,
sus propios servicios de agua potable, e inclusive, de energia eléctrica. (Montoya, 1998,
p.71)
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Las formas creativas de concebir el desarrollo no son nada nuevos. Desde los afios
cuarenta se evidenciaron proyectos comunitarios en Latinoamérica. El comunicador,
Ramiro Beltran relata varios de esos esfuerzos con radios campesinas en Colombia (1948),
respaldadas por las doctrina social de la iglesia, Radios de trabajadores de Bolivia, en

manos de sindicatos de la mineria (1952). (Ramiro Beltran, 2005)

En contraste con la influencia difusionista de las teorias de la “comunicacién de apoyo o
de desarrollo”, Luis Ramiro Beltran definié la comunicacién alternativa para el desarrollo
democratico a partir de un proceso de comunicacion horizontal participativa y dialdgica.

El otro desarrollo.

Es la expansidn y el equilibro en el acceso de la gente al proceso de comunicaciéon y en su
participacién en el mismo empleando los medios — masivos, interpersonales y mixtos —
para asegurar, ademads del avance tecnoldgico y del bienestar material, la justicia social,
la libertad para todos y el gobierno de la mayoria. (Beltran, 2005, p. 21)

1.4. El Nuevo Liberalismo

Mientras una parte del mundo eleva las voces de la inclusion y el respecto de los Derechos
Humanos, otra parte buscaba nuevas formas de superar sus propias contradicciones del
mercado. Desde las crisis de los afios treinta, hasta la de los afios setenta, e inicios del
siglo veintiuno, el capitalismo se ha podido recomponer expandiéndose territorialmente,
superando los conceptos liberales de progreso hacia los de desarrollo y globalizacién; es
decir, en la capacidad que tiene el comercio de superar los problemas de tiempo para
movilizar las mercancias a través del transporte y las comunicaciones para reducir los
espacios. (Marx, 1873; Hervey, 1989; Giddens, 1991; Castells, 2001), sumado a otros
aspectos, tales como las diferentes variantes de concentracion y centralizacién de las

economias.

A partir de los afios setenta, un nuevo escenario comenzé a generarse en el mundo. Por
un lado, en 1973 la mal llamada crisis del petrdleo, donde ante la amenaza de las
economias emergentes de Alemania y Japdn, el gobierno de Richard Nixon, centrando su

poder econédmico financiero en Walt Street, en alianza con los Sauditas, elevé el precio del
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petroleo, afectando a las economias mas dependientes de los recursos Sauditas. Como
resultado del proceso especulativo, los bancos estadounidenses obtienen el privilegio de
sustituir sus reservas de oro por petréleo. Asi surgen los “petrodélares”, circulando en la

economia mundial.

EUA contraatacé imponiendo su hegemonia a través de las finanzas. Pero para que este
sistema funcionara efectivamente, los mercados en general, y los mercados de capital en
particular, debian ser forzados a abrirse al comercio internacional. (Harvey, 2014, p. 113)

Asi comenzaron las bases del neoliberalismo, que no fueron faciles de aceptar por los
diferentes Estados. Comprendian un conjunto de reformas, definidas por el Consenso de
Washington y propuestas por el economista John Williamson, las cuales contemplaban

I”

politicas de “ajuste estructural” en todo el mundo, incluyendo los paises de

Latinoamérica, los paises de Europa central y del Este y la antigua Unidn Soviética.

Para Europa y los paises “desarrollados”, significéd el fin de las politicas Keynesianas, el
modelo del desarrollo y el Estado de Bienestar. Gradualmente esto implicé el desmontaje
de un Estado benefactor, sustituyéndolo por uno que protegeria los intereses del capital
internacional. Es asi como Williamson propuso, en la década de los noventa, un programa
de disciplina fiscal, prioridades del gasto publico, reforma fiscal, liberalizacién financiera,
tasas de cambio competitivas, liberalizacion del comercio, inversién extranjera directa,

privatizacién, desregulacién y derechos de propiedad. (Callinicos, 2003)

Paralelamente a la caida del muro de Berlin, El Salvador inicia en 1989 un proceso de
negociacion del fin del conflicto armado, que culmina con la firma de los Acuerdos de Paz
en 1992. Conforme a los acuerdos econdmicos, los menos negociados, no se opondrian a
las politicas de ajuste estructural, PAE. Sin embargo, el proceso ya habia comenzado, a

|II

partir de 1990. La llegada del primer gobierno “neoliberal” en 1989 comenzé con el
proceso de privatizacion de la Banca Nacional hacia el sector privado nacional.
Nuevamente, la banca pasaria a manos de un grupo de familias provenientes de la

oligarquia nacional, vinculada con el capital internacional.
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Este Nucleo familiar empresarial (NFE) se fue conformando a partir del siglo XIX y se
reproduce durante el siglo XX. (Wilson, 1978, Montoya, 1998, Albiac, 1999)
Posteriormente se conforma el bloque hegemonico, caracterizado por su legado familiar y
la concentraciéon de la riqueza en 23 familias, girando alrededor del nuevo sistema

financiero privado. (Paniagua, 2001).

La consolidacidn del nicleo hegemdnico empresarial salvadorefio le imprime un sello
patrimonialista a la gestion del Estado durante las tres administraciones de ARENA
(1989-2004). A lo largo de dicho periodo se hace tangible el sesgo pro-empresarial de sus
politicas publicas y el franco interés del gobierno por privilegiar a las empresas insignias
del nucleo hegemonico, en la medida en que esto no vaya en desmedro de los intereses
de las corporaciones transnacionales. (Moreno, 2014, p. 19)

El economista Raul Moreno reconoce que este impulso privatizador de las economias
significd el desmantelamiento del Estado Salvadorefio. Siguiendo, la linea del Consenso
de Washington, con el apoyo financiero del Banco Mundial (BM) y el Banco
Interamericano de Desarrollo (BID), con el objetivo de la Modernizacién del Estado bajo
tres lineamientos: reestructurar la burocracia estatal mas eficiente y con menos costos,
trasladar servicios publicos a manos privadas y marcos regulatorios que fomenten la

inversién privada.

De esta forma fueron privatizadas los sistemas de pensiones, las telecomunicaciones y se
liberd la generacién, transmisidon y distribucidén del sistema eléctrico, cada una de estas
instituciones Estatales, surgidas a partir de los objetivos del desarrollo, pasaron a manos
privadas en 1997, reguladas bajo la Superintendencia General de Electricidad y

Telecomunicaciones, SIGET.
1.4.1. La concentracion de medios y su condicién abarcadora de la sociedad.

La concentracion mediatica es un factor inherente al sistema econémico, por lo que su
caracterizacidn respecto a los medios de comunicacién comenzé a tener mas relevancia a
partir de los afios noventa, como resultado del sistema neoliberal y los procesos
contemporaneos de globalizaciéon. En 1997, el Libro: Global Media, de Herman vy

Mchesney, ya explicaba como el mercado global de medios estaba controlado por un
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conglomerado de 10 empresas medidticas o “Nuevas economias”, instaladas desde los
Estados Unidos. Pareciera que ese ancho mundo se ha convertido en una pequefia aldea
en donde los medios masivos de informacion tienen el poder de modificar el curso y el
funcionamiento de las relaciones y las actividades, como lo planteara el socidlogo
Marshall McLuhan, con el concepto de la “Aldea Global”, en 1968% . De la misma forma

que acuio el concepto que el “medio es el mensaje”.

En este mundo que concentra los medios de informacién en pocas manos, significa que el
poder econdmico puede transformarse en poder politico e igualmente en poder de
opinién, amenazando asi el funcionamiento de la democracia. ** En ese sentido, la Critica
de la Economia politica visualiza los diferentes enfoques desde donde se analiza el

sistema de medios y como resultado la forma en que afecta a la democracia.

La Economia Politica contemporanea tiende a favorecer puntos de partida filosofico-
morales que promueven la extension de la democracia a todos los aspectos de la vida
social. Ello va mas alld del reino de la politica, que garantiza los derechos a participar en
el Gobierno, a los dominios econdmico, social y cultural en los que quienes apoyan la
democracia solicitan igualdad en el ingreso, acceso a la educacidn, y participacion publica
plena en la produccién cultural y una garantia del derecho a comunicarse libremente.
(Mosco, 2006, p. 60)

En ese sentido, existe una amplia investigacion sobre la concentracion de medios, por

mencionar algunos autores aun no citados. En Europa H. Schiller, 197723, Matellart,

24 . , . .. 2 .
197777, Bustamante 1994; En Latinoamérica, Mastrini y Becerra, 2004. > . Rick Rockwell y
Noreene Janus, publicaron “Media power in Central America” en 2008. De esta

publicacidon se desprende la publicacion Monopolios de la Verdad, 2009 dirigido por

Mastrini y Becerra. En El Salvador se han estudiado las estructuras econdmicas y

2t Mcluham, M y Power B. P: La aldea Global. Transformaciones en la vida y los medios de comunicacion
mundiales en el siglo XXI, 32. Ed. Gedisa, Espafia, 1995.

> Walner Meier citado por Bernard Magie en 2006.

2 Schiller, H: Imperialismo U.E.S en la comunicacion de masas, Akal, Madrid, 1977

2 Matellart, A: Multinacionales y sistemas de comunicacion, Siglo XXI, México 1977.

» Mastrini, G. y Becerra, M. (Ed) : Concentracion de medios en las Industrias Culturales; Periodistas y
Magnates, Monopolios de la Verdad, Prometeo Libros, Argentina, 2006
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familiares, siguiendo los estudios de Nucleo hegemadnico familiar, para detectar en qué

forma se ha configurado la concentracién de medios (Pérez, 2013, Pérez y Carballo, 2014).

Las diferentes formas en que los medios de informacién, entendidos como “empresas
mediaticas”, han vulnerado la democracia, se pueden encontrar en Los estudios sobre la
calidad de la democracia. Entre tales estudios se encuentran los de Dader, 1998 y el
estudio sobre Latinoamérica de Rodriguez y Moreira, 2011. En ellos se plantean algunas
categorias necesarias para comprender la relacién de los medios con otros sectores de la
economia, es decir la propiedad cruzada, asi como también el paralelismo politico que
existe entre los medios masivos, los partidos politicos y otras instituciones, tales como

sindicatos y grupos religiosos (Hallin y Mancini, 1998).

Pensar el mundo desde la racionalidad econédmica no debe ser solo una visién estructural
del mercado y sus relaciones de poder. Mosco considera que repensar la economia
politica significa enfatizar el cambio social, el proceso social y las relaciones sociales, que
conduzca a un andlisis del proceso social y no solo de las estructuras y las instituciones.
Para ello realiza sus investigaciones desde “la mercantilizacidn, la espacializacién y la

estructuracion.

la mercantilizacidn, el proceso de transformar el uso para intercambiar valor, siguiendo
por la espacializacion, la transformacidon del espacio con el tiempo, o el proceso de
extension institucional, y finalmente la estructuracion, el proceso de constituir
estructuras como resultado de la accidn social. (Mosco, 2006, p. 66)

En ese impacto social de la mercantilizacién, el rol del ciudadano convertido en audiencia,
el autor reflexiona, en el sentido de que como proceso social, los anunciantes pagan por el

tamafio y la calidad de la audiencia, a ello le denomina “propensidén a consumir”.

Este enfoque se convirtid en un debate sobre si las audiencias, en forma de trabajadores,
venden su fuerza de trabajo, en forma de “atencién”, en compensacién con el contenido
gue reciben. Para ampliar esta idea oculta en el mercado, otros autores analizan el poder
mediador del mercado a través del precio como mecanismo excluyente, ligado al valor

gue el mercado le imprime a lo material
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[el mercado] ...como una institucidon social abarcadora es un artefacto de mediacion
colectiva que vincula individuos llamados libres mediante cosas enajenables. El
intercambio mercantil es, para usar una férmula evocadora, un modo de comunicacién
disefiado para mantener al otro a mano (Berthoud, 1996, p. 144)

1.5. Nuevos paradigmas frente a la desesperanza

En los Ultimos afos han surgido corrientes de la comunicacién que consideran que, dada
las condiciones actuales en que se reproduce la sociedad de la informacién con la llegada
de las nuevas tecnologias dentro de una economia mas concentrada y global, el panorama
parece indicar que este sistema de medios nos conduce, en tanto sociedad, hacia la

“distopia”, como corriente contraria a la Utopia.

Por un lado, desde la Segunda Guerra Mundial hasta la fecha, ha existido plena confianza
en la utopia de los avances tecnoldgicos. Como instrumento de una sociedad que se
reproduce econdmicamente, ha entrado en crisis, en el sentido de que esa utopia de la
gran empresa medidticas se ha convertido en la distopia para una sociedad inclusiva,
democratica, participativa. Por tanto, ese sistema de medios hegemdnicos son
considerados como totalitarios, en comparacion con gobiernos con profunda
concentracion de poder. Es decir, los principios de las relaciones del hombre libre en
democracia, la participacién, lo dialédgico como las utopias de la comunicaciéon
democratica, parecen irse alejando de aquella idea original. La sociedad deberia aprender
para no repetir las condiciones de los estados totalitarios y aplicarlo a los nuevos medios
de informacién, que tienen tanto potencial totalitario como los antiguos medios

informativos.

“La distopia trata, asi, de la decadencia y la falta de libertad de los hombres, en nuestro
caso, mas especialmente, de la falta de libertad de comunicar” (Dantas de Figuiredo,
2008, p. 96)

Este pensamiento pesimista de la sociedad ha encontrado eco en comunicadores que
consideran que la Democracia es una utopia. Desde 1967 Guy Debord escribio la teoria de
la sociedad del espectaculo, en donde describe una sociedad contemporanea a partir de la

idea que la actividad econdmica en su representacién se traduce en espectaculo: “Toda la
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vida de las sociedades en las que dominan las condiciones modernas de produccion se
presenta como una inmensa acumulacion de espectdculos. Todo lo que era vivido
directamente se aparta en una representacion”. Y esa representacién ha alienado la
sociedad, separando al individuo para dominarlo como una falsa conciencia, permea las

estructuras politicas, incluyendo la de la Democracia.

[El espectaculo] ...Es el corazdén del irrealismo de la sociedad real. Bajo todas sus formas
particulares, informacién o propaganda, publicidad o consumo directo de diversiones, el
espectaculo constituye el modelo presente de la vida socialmente dominante [...] Esta
"misién histdrica de instaurar la verdad en el mundo" no pueden cumplirla ni el individuo
aislado ni la muchedumbre automatizada y sometida a las manipulaciones, sino ahoray
siempre la clase que es capaz de ser la disolucién de todas las clases devolviendo todo el
poder a la forma desalienante de la democracia realizada (Deboard, 1967, p.3, 71)

Frente a este debate de la Democracia, otro grupo de comunicadores idealistas, han
continuado sus esfuerzos de reivindicacién de los derechos humanos, que conduzca a una
sociedad mas ideal. Al respecto, Robert Dahl hace la diferencia entre la democracia ideal y
la practica, que se desarrolla en los respectivos gobiernos. Por un lado, inevitablemente, la
administracién de la economia politica ha llevado a desmantelar los Estados para ponerlos
al servicio del capitalismo. “El resultado es que los ciudadanos no son iguales
politicamente -ni mucho menos — y asi, la fundamentacion moral de la democracia, la

igualdad politica entre ciudadanos, se ve seriamente vulnerada”. (Dahl, 2005, p. 200)

En ese sentido, el informe mas reciente de la fundacién OXFAM, Gobernando para las
Elites, secuestro democrdtico y desigualdades econdmicas, subraya esa tendencia, citando
al Foro Econdmico Mundial, que considera que este estado de desigualdad supone un
grave riesgo para el progreso de la humanidad. Consideran que “la apropiacion de los
procesos politicos y democrdticos, por parte de las élites econdmicas, tiene unas

consecuencias que afectan notablemente a paises ricos y pobres” (Oxfam, 2014, p. 3)
1.5.1. Comunicacién para el Cambio Social o para el post-desarrollo

Esta idea de qué tanto el capitalismo afecta la Democracia y como la Democracia al

capitalismo, gira contradictoriamente en ambas direcciones. Por ahora las uUnicas
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respuestas se inclinan hacia las regulaciones. Por ello, después de las criticas hacia el
Desarrollo, como la politica de sometimiento de los pueblos desde las concepciones de
modernidad, que provocan la centralizacién del conocimiento, la tecnificacion para la
hegemonia de una cultura global ha llevado a diferentes autores de la comunicacién a no

oponerse al capitalismo, pero si al concepto de desarrollo.

Una de las formas que comenzé a adquirir fuerza a partir del siglo XXI, fue la comunicacién
para el cambio social, con el fin de redefinir el concepto que desde Latinoamérica emergid
como el otro tipo de desarrollo democratico alternativo. (Beltran, Pacuali, Bordenave).
Ahora, es retomado por los mismos precursores del Desarrollo, denominandolo cambio

social.

En el 2002, en la sede de la Fundacién Rockefeller en Italia, se establecié el Mapa de
Competencias de la Comunicacion Para el Desarrollo y el Cambio Social, auspiciado por la
Organizaciéon Panamericana de la Salud, OPS y el Proyecto CAMBIO de la Agencia de los
Estados Unidos para el Desarrollo Internacional. Posteriormente, en 2006, se aceptd el
término Cambio Social en la Conferencia Mundial de la Comunicacion para el Desarrollo,

en Roma, respaldada por la misma Fundacién, Banco Mundial y la FAO. (Gumucio, 2004)

En general, no existe una definicidn clara del término cambio social, pero si coincidencias
entre el tipo de comunicacion que se desea: participativa y dialégica entre hombres libres
gue deseen comunicarse entre si. Gumucio le denomina “el cuarto mosquetero” en
oposicion a los otros tres modelos anteriores: Informacion manipuladora (de mercado),
Informacién asistencialista (difusionismo), comunicacién instrumental (desarrollo); el

cuarto mosquetero es la comunicacién participativa (ética).

es una comunicacidn ética, es decir, de la identidad y de la afirmacidn de valores;
amplifica las voces ocultas o negadas, y busca potenciar su presencia en la esfera publica.
(Gumucio, 2004, p. 6, 7)

Existen coincidencias claras del rol del ciudadano dentro de esta sociedad, si se quiere
hablar de democracia, pero los conceptos que se manejan aun siguen despertando

sospechas en las instituciones que las promueven y su funcién de reproducir un mercado
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en donde los ciudadanos son reducidos a audiencias pasivas y propensos a la
manipulacion del mercado, en beneficio de esas élites econdmicas locales, que

desembocan en élites internacionales que dominan el escenario mundial.

Autores como Manuel Chaparro se inclinan por analizar mejor este concepto de “cambio
social que promueve la agenda del desarrollo”. La redefinicion del desarrollo como cambio
social acerca a movimientos sociales que reivindican “una evolucion en la direccion de
objetivos opuestos al mercado”. Sin embargo ese giro conceptual implica desnudar las
intenciones ocultas de la agencia de Estados Unidos para el Desarrollo Internacional
(USAID), que busca mantener activas las politicas del desarrollo. La Fundacién Rockefeller

y la USAI resumian su estrategia de comunicacién en estos términos.

Estamos usando el término comunicacién para el cambio social como una forma util de
organizar y pensar. Este trabajo esta basado en una premisa simple: Es posible encontrar
formas efectivas de usar la disciplina de la comunicacion para contribuir a acelerar el
ritmo del desarrollo. (Documento programatico en Fundacién Rockefeller, 2002)*

Para estos autores, la comunicacién para el cambio social resulta ser una renovacién
polisémica que constituye en el fondo la misma reproduccion del sistema, para insertar
nuevos elementos. Constituye en el fondo la dependencia hacia modelos sustentados en

homogenizar a las sociedades sobre pautas econdmicas, politicas y culturales.

Si queremos hablar de cambio, hagamoslo desde la descolonizacién de los imaginarios
qgue han marcado la historia en los ultimos sesenta afios. Si no definimos politicamente y
con claridad el tipo de cambio que se persigue seguiremos apostando desde la
Comunicacidn para el Cambio Social por la reproduccion de las mismas injusticias con las
que se pretende acabar. Creemos perseguir el desarrollo y no somos capaces de ver que
estamos siendo perseguidos por él. (Chaparro, 2015, p. 120)

Como tal el discurso hegemodnico se reproduce en la clase dominante y se manifiesta en el
discurso publico que intenta impresionar, afirmar, naturalizar el poder de las clases
dominantes. Para legitimar el discurso y positivar su retdrica y sus practicas sobre “una

clase subordinada, hacen concesiones a estos para convencerlos que gobiernan en su

|n

*® El documento “comunicacion para el cambio social” Enero 1999 esta disponible en
http://www.comminit.com/global/node/150284, revisado el 30 Agosto de 2015
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nombre” y “Cada forma de dominacion tiene su ropa sucia que no debe ser lavada en

publico” (de Souza, 2011, p. 15).

Para descubrir esas practicas ocultas los detractores del desarrollo y del cambio social
proponen el concepto de “comunicacion para el posdesarrollo o comunicacidn para el
Decrecimiento”, siguiendo los mismos principios de la comunicacién idealista: dialdgica,
inclusiva, participativa que conciba la pluralidad cultural y supere el colonialismo que ha
subsumido a los pueblos a la ciencia, tecnologia, conocimiento, separandolos de sus

realidades particulares bajo la excusa de la modernidad.

Indudablemente seria mds ldégico, ayudaria a modificar los imaginarios sobre los que
hemos sido educados y nuestro antinatural ecosistema de vida enfrentado con el Planeta
y los DD.HH. Implicaria una ruptura con el pasado y una oportunidad en nuestra
evolucién como especie. (Chaparro, 2015, p. 123)

El planeamiento corresponde a los trabajo de autores que han seguido a los principales
autores que defienden los paradigmas del posdesarrollo y el decrecimiento (Latouche

2004, Escobar, 2007).

“... los principes que nos gobiernan y las instituciones internacionales hacen como si lo
creyeran (desarrollismo). Desmitificando dicho desarrollismo, se desmitifican, asimismo,
en profundidad, la occidentalizacién y la globalizacion. Contribuimos asi a la lucha
seriamente contra el imperio y la influencia del pensamiento y contra la mercantilizacion
del mundo. (Lautuche, 2004, p 17)

1.5.2. Politicas publicas de comunicacién: Intervenciony regulacién

Hay un temor a oponerse al modelo econdmico en virtud de que al atacarlo no existe una
alternativa desde la caida del Muro de Berlin. Sin embargo muchas voces siguen
expresandose para poder construir una sociedad mas democratica dentro de esta pugna
de poderes. Por ejemplo Robert Dahl explica que mas democracia puede afectar al
capitalismo, por lo que no se sabe hasta qué punto el capitalismo, y sus formas de

recomposicion, permitird una Democracia real. (Dahl, 2006)

Mientras tanto, no necesariamente en contra del desarrollo, algunos organismos

internacionales, siguiendo coherentemente los avances de, al menos de cuatro décadas,
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han publicado parametros para una mejor convivencia dentro del espectro radiolectrico.
Por ejemplo, el decrecimiento aplicado a la economia politica de las comunicaciones ya se
encuentra plasmado en el documento “indicadores de desarrollo mediatico: Marco para
evaluar el desarrollo de los medios de comunicacion social”, en buena medida aplicando
los criterios de libre mercado que fomentan mas participacion de los distintos sectores,

dentro de la industria mediatica.

La UNESCO construyé parametros de sanidad democratica para el uso del espectro
radioeléctrico. Para ello definié al espectro como un bien intangible de la humanidad que
debe ser distribuido con igualdad y equidad entre los diferentes sectores de la sociedad.
Entre una serie de indicadores se encuentran los referentes a la “Pluralidad y devirsidad
de los medios de comunicaciéon social, igualdad de condiciones econdmicas y

transparencia en la propiedad. Uno de éstos es contundente:

Las autoridades responsables de ejecutar las leyes anti-monopolios cuentan con las
atribuciones suficientes, por ejemplo para negar las solicitudes de licencias y para exigir
la desinversién en las operaciones mediaticas actuales cuando la pluralidad esté
comprometida o se alcancen niveles inaceptables. (UNESCO, 2008, p. 23)

Para la “comunicacién idealista”, las luchas por la democratizacién de los medios de
comunicacidn parece estan descendiendo a la regién de la materia. Gobiernos
progresistas en Latinoamérica han logrado romper con la hegemonia, con las barreras
ideoldgicas del darwinismo econdmico y logrado aprobar legislaciones de avanzada que
dignifican la coexistencia de los diferentes sectores de la comunicacion (Argentina 2009,

Venezuela 2004, Ecuador 2013)
1.5.3. Cambio social y movimiento social

En El Salvador, después de 2009 con la entrada del primer gobierno de izquierda y el 2014
con el segundo mandato del partido FMLN, el tema del reconocimiento del sector
ciudadano de las comunicaciones se mantiene en deuda. Su primer gobierno le aposto al
primer sector de los medios publicos y oficiales, como se estudiard en el capitulo 2, en un

intento de retomar los criterios de la comunicacién para el desarrollo de los afios sesenta.
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Al mismo tiempo, tal como lo ha hecho Nicaragua, el partido de gobierno ha iniciado
proyectos de televisidon privada contra- hegemonicos frente al sistema de medios actual.
Sea como sea, su discurso sobre el desarrollo estd latente y aln no esta claro de qué

comunicacion se habla.

Desde finales del siglo veinte, la reconceptualizacién del movimiento ciudadano, el tercer
sector de la sociedad, ha tomado diferentes giros, a tal punto de que frente a las nuevas
tecnologias, se habla de los nuevos movimientos sociales. En el caso particular de El

Salvador, no existe un movimiento social definido que empuje este tipo de lucha.

Paolo Freire explicé en su libro Accién Cultural para la liberacion, que para repensar un
movimiento social, hay que considerar que la “dualidad existencial del oprimido” en el
sentido de que no tiene una conciencia critica, sino “transitoria”, lo lleva a asumir
posiciones de la clase dominante, como consecuencia de una percepcion distorsionada de
su condicién social. Rahnema analiza esta condicién y considera que Freire no consideré
que este “sindrome” pudiera sucederle también a los lideres o agentes externos o

activistas dedicados al trabajo de concientizacidn de los oprimidos.

Esta omisiéon debilita particularmente la importancia del concepto. Podria ayudar a
explicar, por ejemplo, los muchos casos en que «agentes de cambio» o «vanguardias»
altamente ideologizadas han intentado utilizar la concientizacion o los métodos
participativos, simplemente como nuevas y mas sutiles formas de manipulacion.
(Rahnema, 1996, 207)

Como se menciona al principio de este capitulo, la promesa de unos hombres de conducir
a otros hombres a la tierra prometida ha pasado por formas sutiles de manipulacion y
dominacién ideoldgica. La comunicacion ha cumplido un rol nada honroso en invisibilizar a
una sociedad que poco se percata de esta influencia ideolégica. Lejos quedan las grandes
ideas de una sociedad libre, en paz e igualdad. Una cultura que se reproduzca mas alla de
las formas materiales de dominacién, que desculturaliza para homogenizar, descalifica y
somete a grandes grupos sociales reducidos a objetivos del mercado. En ese sentido, a

partir de los estudios culturales, se han estudiado varias propuestas de convivencia
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armonica que hacen ver que el mundo se mueve entre la bipolaridad. Por un lado aquellos

que “viven de las audiencias y aquellos que viven para las audiencias”.
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CAPITULO 2

ANALISIS SISTEMICO DE LOS MEDIOS DE INFORMACION EN UNA SOCIEDAD EXCLUIDA
HISTORICAMENTE DEL ACCESO A LOS MEDIOS

2.1. Contexto historico de la comunicacion radiofdnica salvadoreia

El sistema de medios de informacidn en El Salvador inicié prontamente con la explotacién
del espectro radioeléctrico. Como tal y de acuerdo a lo establecido por la Unién
Interamericana de Telecomunicaciones (UIT), éste debia ser administrado por el Estado.
Como se explicé en el capitulo 1, en los afios veinte, la economia salvadorefia dependia de
la agro exportacion del café, aun lejos de los niveles de industrializacién de paises
imperialistas. Sin embargo, las elites cafetaleras poco o nada conocian del invento de la
radiodifusién y mucho menos de la posibilidad de conformar un negocio. Por ello, al inicio
la radiodifusidn salvadoreia es asumida por el gobierno con la mirada puesta en Europa.
Como coinciden los historiadores, Europa era hasta ese momento su principal socio
comercial y fuente de las ideas liberales contempordneas (Fuentes, 2011). En este capitulo
se trata de explicar cdbmo la transicién de la comunicacion politica del Estado y su
desplazamiento hacia la conformacién de una industria medidtica, pasa por diferentes

momentos histdricos ligados a las formas de poder econdmico mundial.

A la postre, el poder de los sectores publico y privado, que en el caso salvadorefio, se
incliné hacia el segundo, inhibié las posibilidades de conformar un poder en el sector
ciudadano que garantice una equitativa libertad de expresién, como valor de |la soberania
del ciudadano en cuanto toma de decisiones. La Comisidon Interamericana de Derechos
Humanos, CIDH, lo plantea como “el derecho a fundar o utilizar cualquier medio apropiado

para difundir el pensamiento y hacerlo llegar al mayor numero de destinatarios.” 27

2.1.1. De lo Estatal a un sistema privado de comunicaciones (1926 — 1949).

2’ CI.D.H., La Colegiacion Obligatoria de Periodistas (arts. 13 y 29 Convencion Americana sobre Derechos
Humanos). Opinién Consultiva OC-5/85 del 13 de noviembre de 1985. Serie A No. 5, parr. 31.
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Algunos historiadores asi como documentos examinados, coinciden que el 1 de marzo de
1926 inicia la primera transmision radiofénica en El Salvador, 82 afos después de la
formacién del Estado Salvadorefio. El presidente de la Republica, Dr. Alfonso Quifionez
Molina, inaugura la primera radiodifusora con el nombre AQM, a manera de auto-
homenaje, pues coincide con las iniciales de su nombre. (Rivas, 2007, Vargas 2000) Debido
a las relaciones comerciales con Europa, se advierte que la politica del gobierno en turno
pretendia alimentarse de las ideas del sistema de medios publicos como la BBC de

Londres.

La principal caracteristica de la época consistia en un modelo econdmico orientado mas a
la agro-exportacion que a la industria capitalista, con una poblacién campesina
dependiente de una élite de familias terratenientes. Ademds, por ser un modelo

instaurado durante la colonia mantenia rasgos racistas.

...para las élites, el pueblo indigena carecia de visién y de capacidades; tampoco habia
ningun interés en dotarlo de estas capacidades. Al contrario, mantener la ignorancia para
poder explotar a los campesinos —considerados inferiores— era una premisa del modelo
agroexportador, el cual predomind hasta la primera mitad del siglo XX. En este, la
creacion de riqueza resultaba de aprovechar los altos precios, prevalecientes en los
mercados internacionales, de ciertos productos tropicales. (PNUD, 2013, p.66)

Y, por otro lado, por las mismas desigualdades en la distribucion de la riqueza,
escasamente contaban con un par de sintonizadores de radios colocados en lugares
estratégicos del pais, legisladas por un “Reglamento de Inaldmbricas Receptoras” para
escuchar transmisiones internacionales, como lo narra esta nota publicada en el Diario de

Occidente, Santa Ana, en 1922.

Las receptoras fueron instaladas en las residencias del Presidente Dr. Alfonso Quifiones
Molina, de Allen Dyer, J. Federico Mejia y en el casino salvadorefio de la capital; Isidro
Nieto y Raul Meza, en Santa Ana; José Antonio Salaverria, en Ahuachapdn; José Velazco,
Finca Las Cruces, Chalchuapa (Contreras, 1984, p. 15)

Los apellidos corresponden a la nueva oligarquia de familias de principios del siglo veinte.
Posteriormente, como se vera en este capitulo, éstos apareceran en las juntas directivas

de los futuros consorcios medidticos en el pais. Al principio, en su condicidon de
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radioescuchas aficionados al nuevo descubrimiento, se habituaron al medio, hasta
comprenderlo técnicamente, sin embargo, posteriormente, influenciados con las ideas de
industrializacién que introdujeron las politicas de desarrollo, lo irdan gradualmente
desligando del rol del Estado, para convertido en un bien privado de explotacion

econdmica.

La primera radio de Centroamérica, AQM en manos del gobierno del Quifiones, no tardé
mucho en demostrar su utilidad como instrumento politico en el ambito publico, como ya
lo habia hecho la prensa escrita (Lopez Vallecillos, 1987). Los registros histdricos permiten
analizar que los medios informativos estaban en funcién de las teorias difusionistas de la
propaganda, que pretendia dominar electoralmente a una poblaciéon indigena vy
campesina, moradores de las fincas de terrateniente, maximos contribuyentes de la élite
politica.
Pocos meses después de aquel memorable dia [la inauguracién de la radio], los
funcionarios del gobierno reconocian los beneficios del medio de comunicacion mds
novedoso en tierras salvadorefas, pues era percibido como un buen instrumento de
propaganda. Probablemente eso resulté determinante para motivar la importacion de
aparatos receptores, los cuales a finales de 1926 alcanzaban la cifra de 89 unidades

siendo privilegio de funcionarios de Gobierno y de las familias mds acomodadas. (Vargas
Méndez, 2000, p. 44, 45)

Como medio de propaganda, los principales fines de las élites politicas eran persuadir para
preservarse en el poder y evitar las confabulaciones de golpes de Estado por el poder
militar. En el caso del ex presidente Quifionez, jamas fue derrocado y la Radio AQM en
1927, bajo la presidencia de Pio Romero Bosque, seria conocida como RES, es decir las
siglas de Republica de El Salvador, un nombre mas ligado a la idea del reconocimiento de
un medio publico con identidad Estatal. Sin embargo, como evidencia la historia, estas

ideas rapidamente fueron diluyéndose.

La relacién entre medio de informacidon y poder politico, como mecanismo de privilegios
para algunos sectores, comienza a manifestarse muy tempranamente. La primera radio
Estatal, y practicamente la Unica en la historia de El Salvador, transmitia en medio de la

crisis mundial y politica de la década de los afos treinta periodo en el que abandona su
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vision “liberal modernizante” orientandose a una dictadura militar unipersonal
(Castellanos, 2001). EI cambio comienza con el golpe de Estado de 1931 en contra del
presidente Arturo Araujo, fundador del Partido Laborista de El Salvador, presidente con
formacién politica socialdemdcrata dentro del partido laborista Britanico, llevé al poder al
General Maximiliano Hernandez Martinez, aliado de la oligarquia cafetalera y de un grupo

de jovenes militares.

El divorcio de la clase politica y la radicalizacién del poder militar condujo a que en 1932 el
presidente Hernandez Martinez, después de la represidon al levantamiento y posterior
masacre de aproximadamente 32.000 indigenas, trabajadores de la caficultura, en
rebelién por su condiciones de vida precaria en el occidente del pal'szs, entregara la
primera frecuencia de radio a Fernando Alvayero Sosa®’, “en premio” a su labor

|II

periodistica por el apoyo prestado a la “represion Estata

Durante los sangrientos sucesos de 1932, espontdneamente tomo el micréfono [Radio
RES] para abogar por la causa del gobierno, principalmente a favor del general Martinez,
en forma vehemente y sacrificada, manteniéndose frente al micréfono de manera
ininterrumpida a lo largo de toda la crisis. En premio a su maraténica labor, el
mandatario le cedié una frecuencia para que estableciera su propia radiodifusora
(Calderdn, 1988, p. 27)

El levantamiento indigena de 1932 también es considerado como el Unico levantamiento
organizado por el partido comunista en Latinoamérica, que le costé también la muerte de
uno de sus fundadores, Farabundo Marti (Lowy 2007). Este acto de represidon también

significd un giro en las relaciones de El Salvador con Estados Unidos, en el sentido del

B En 1932, como cita Erick Ching en su libro “Las masas, la matanza y el martinato”, ocurrio el
levantamiento de unos cuantos miles de indigenas del occidente del pais, quienes atacaron una docena de
municipalidades en protesta por la crisis econdmica del pais. La rebelién fue reprimida por el gobierno,
despertando una venganza en toda la zona occidental del pais, asesinando a varios miles de campesinos.
Ching, Erick: La mas, la matanza y el martinato en El Salvador, ensayos sobre el 32, UCA editores, San
Salvador, El Salvador, 2007.

“Enel periddico La Republica, de fecha lunes 30 de mayo de 1938, se lee el titular “Se inaugura la Estacidn

Radio — Difusora YSP”, cuya nota informativa dice: “Esta estacidn trabajard en 1,100 kilociclos y en la banda
de 31 metros, onda corta, y segun nos declara su empresario sefior Fernando Alvayero Sosa, estara
dedicada a divulgar todos los aspectos interesantes de la vida salvadorefia se refieran a la politica,
actividades intelectuales y artisticas, econdmicas, agricolas, comerciales, etc.”
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reconocimiento de Hernandez Martinez como un lider capaz de mantener la regién al

margen de las ideas comunistas de Europa.

El 25 de enero de 1932 tres barcos de guerra de los Estados Unidos y Canadd se
encuentran anclados en Acajutla, para enterarse de primera mano de lo sucedido y
dispuestos a desembarcar sus tropas. El General Tomas Calderén se encargara de
comunicarles via telegrafia que todo estd bajo control y que “el problema surgido en el
occidente del pais ha sido solucionado. (La prensa Grafica, 26/03/1999, p. 10)

Se admite que Fernando Alvayero Sosa se convirtid en el primer propietario en obtener
una frecuencia para la explotacién privada, pero también que es el primero en obtener
ese beneficio como resultado de una represion, ain impune en la historia salvadorefia,
como pago a su lealtad politica. Segun revela la historia, no seria el Unico. Este hecho,
ademas, dio un nuevo rumbo a la visidn que tenia el Estado de la explotacidn de la radio
como un bien publico. Ya en 1933 el presidente Hernandez Martinez cambioé el nombre de
RES a Radio Nacional, RDN, después de la represidn y la reestructuracion de las oficinas de
teIecomunicacionesSo, la radio en 1935 seria rebautizada con un nombre mas comercial,

Alma Cuscatleca, YSS.

Asi comienza este tipo de practica, con fines politico-ideoldgicos, de adjudicacién de
frecuencias a personas leales al gobierno. En agosto de 1942, nace YSR, la segunda radio
privada. En esta ocasion, el General Hernandez Martinez adjudica la frecuencia a un
militar, el teniente Alberto Cevallos, hijo, ademas, del copropietario del periddico

progubernamental Diario Nuevo, Manuel Cevallos.

Es evidente que las relaciones del Gobierno del presidente Hernandez Martinez marcan
una clara tendencia hacia la practica de institucionalizar las concesiones de frecuencias
del espectro a hombres de su confianza. En 1942 concesiona otra radio privada, YSO, “La

voz de la Democracia”, a su concufio, Edmundo Nussen, un francés que poco o nada sabia

30 o - L L -

La organizacion de la administracion de las telecomunicaciones en El Salvador inicia en 1887, con la
fundacion de la Direccidn General de Telégrafos, seguida de la Oficina de Telégrafos y Teléfonos en 1889. En
1930, Comunicaciones eléctricas y Direcciéon General de Telecomunicaciones, dependencia del Ministerio de
Interior.
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de radiodifusién. Estas relaciones de intereses constituyen, por una parte, la
conformacion de un primer bloque hegemonico y, en segundo lugar, la concentracién de
informacién con el fin de dominar la opinién publica, en torno a un proyecto politico
ideoldgico, que en ese momento promovia un Estado de tipo represivo conducido por el

general Hernandez Martinez

Se puede afirmar que a partir de la dictadura del Presidente Herndandez Martinez, la
relacién entre poder y medios se perfila con el claro propdsito de perpetuarse en el poder
y concesionar nuevas frecuencias de radio, pues el 27 de abril de 1942 comenzé el

proceso de normalizacién del espectro radioeléctrico.

Con el fin de entender la consideracidon “democratica” del régimen, se reproducen algunas
consideraciones contempladas en el Reglamento para el Establecimiento y Operaciones

de Estaciones Radiofdnicas de 1942, limitativas de derechos de libertad de expresién:

Art 14. [...] No transmitirdn bajo ningln pretexto noticias o mensajes de cualquier
naturaleza que sean contrarias a la moral, a las buenas relaciones internacionales, a la
paz y al orden publico o que causen escandalo o afecten en cualquier forma la vida
privada, honrada o intereses de las personas, que ataquen al Gobierno constituido o
gobiernos constituidos de naciones con quienes El Salvador cultive relaciones
diplomaticas, o que obstruccionen la accién de la Justicia...

Y mas adelante, continua:

Art. 15. [...] Las estaciones no autorizadas conforme a este Reglamento o que contrarien

las disposiciones del mismo se consideraran como clandestinas, y en consecuencia serdn
»31

desmontadas por agentes del Gobierno...
El pensamiento que refleja este tipo de normativas se vio influenciado probablemente por
el punto de vista de la limitada influencia de Estados Unidos sobre las
radiocomunicaciones en El Salvador. Un recomendatorio, enviado desde Washington el 22
de abril de 1916, expresaba, entre otras cosas, su preocupacion: “las estaciones

inalambricas debian estar bajo el control y propiedad de cada gobierno”. Argumentaban

31 Asamblea Legislativa, Reglamento para el establecimiento y operaciones de estaciones radiofdnicas,
Decreto Legislativo No. 6. Publicado en el Diario oficial tomo 132 n. 99, 1942.
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que una de las grandes amenazas para la seguridad era tener sus comunicaciones bajo la
direccion de otro pais. No sin antes aclarar que ello no debia interpretarse como estar en
contra de adjudicarlas a empresas estadounidenses. Esta reaccion norteamericana
obedecia a su preocupacion por la injerencia de Europa en la zona que pudiera poner en

»3

peligro su vision de “América para los americanos”>? (Revista Telegrafica, marzo 1917, p.

457-76, citado por Rene Contreras, p. 5)

En la practica, la respuesta de El Salvador fue mantener las frecuencias bajo control
Estatal, aunque concesionadas a empresarios salvadorefios, de acuerdo a un reglamento
gue garantizaba el control gubernamental. Por eso, autores como los de la tesis “Historia,
situacion actual y funcion de la radio en El Salvador”, consideran equivocamente las radios
fundadas en el periodo de Hernandez Martinez como Radios Estatales, porque, en
realidad se encontraban en funcién del gobierno, abandonando la construcciéon de un
sistema de medios publicos que potenciara la libertad de expresion, la diversidad, la

culturay la identidad.

Al final de la dictadura de Martinez, en 1944, nos encontramos con siete radios, de las
cuales seis eran privadas y una administrada por el Estado, todas en el espectro AM,
amplitud modulada. En ese sentido, la posibilidad de construir un medio publico fue
sustituido gradualmente por un sistema de medios, que a pesar de haberse adjudicado a
propietarios privados, no garantizaban la libertad de expresién sino uUnicamente la

empresarial, de acuerdo a la regulacion vigente.

Tabla No. 1. Radios durante la dictadura de Maximiliano Hernandez Martinez 1926 -

1944

RADIO PROPIETARIO

YSS, RADIO NACIONAL ESTADO

YSP, La voz de Cuscatlan Fernando Albayero Sosa
YSR, Tnente. Alberto Ceballo

%2 Revista Telegrafica, marzo 1917, pag. 457-76, citado por Rene Contreras, p. 5
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YSO, La voz de la Democracia Edmundo Nussen

YSY, Radio Victoria Manuel Escalante Rubio

YSF, Radio Vanguardia Teniente. Alberto Ceballo

YSI, Radio Intercontinental Ricardo Ramos, Raul Trabanino

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Tesis “Historia, Situacion actual y Funcién de la radio en El
Salvador”, UCA, 1985

2.1.2. Surgimiento de la Industria audiovisual (1944 — 1960).

El Salvador mantuvo las dictaduras militares, después del golpe de Estado a Hernandez
Martinez, en el contexto de la Segunda Guerra Mundial. Un grupo de militares jovenes
comienza a perfilarse, ante la posibilidad de establecer una nueva élite econdmica, a
partir de alianzas con élites no solo cafetaleras, sino constituidas por grupos de
comerciantes que veian a los Estados Unidos como un buen socio o referente. Por ello,
con el fin de la Segunda Guerra Mundial, El presidente de Estados Unidos, Harry S.
Truman, en su discurso a las naciones del 20 de enero en 1949, anuncia su politica de
“trato justo”, en donde separa al mundo entre los que poseen la ciencia y la tecnologia
capaz de producir “desarrollo” y lo que no la poseen. En ese caso, los paises
latinoamericanos se convertirian en “subdesarrollados”, ilusionados con ese “trato justo”

y con el suefio de convertirse en desarrollados.

La doctrina Truman inicié una nueva era en la comprensidn y el manejo de los asuntos
mundiales, en particular de aquellos que se referian a los paises econdmicamente menos
avanzados. El propdsito era bastante ambicioso: crear las condiciones necesarias para
reproducir en todo el mundo los rasgos caracteristicos de las sociedades avanzadas de la
época: altos niveles de industrializacion y urbanizacidn, tecnificacién de la agricultura,
rapido crecimiento de la produccion material y los niveles de vida, y adopcidn
generalizada de la educacion y los valores culturales modernos. (Escobar, 2007 p. 20).

La década de los cincuenta se caracteriza por el predominio de una dictadura militar que
“garantizaba” primero la seguridad ante la amenaza comunista, y segundo implementar el
Modelo econdmico por sustitucién de exportaciones, MISI, una vez terminada la Guerra
mundial. Castellanos Moya resalta el concepto “democracia restringida bajo tutela

militar” (Castellanos, 2002, p.9)
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El modelo de economia implantado seguia las directrices de consumo de ciencia y
tecnologia, concentrado desde el “nuevo imperialismo” de Estados Unidos, en vista de
qgue Europa habia quedado destruida y América Latina era la garante de materia prima y
productora de bienes de consumo para exportarlos hacia los paises en vias de

reconstruccion.

El modelo econdmico implantado a partir de esa década, se basd en la exportacion
agropecuaria y en la industrializacién por sustitucion de importaciones, dentro del marco
del Mercado Comun Centroamericano. (Pleitéz, 2011). En ese contexto, el comercio se
presentd como beneficioso para las radios, en cuanto a la inversidn publicitaria nacional e
internacional, para las pocas pero emergentes industrias mediaticas. La época se
denomind “edad de oro” por la cantidad y calidad de transmisiones de radionovelas
escritas por creativos nacionales que defendian la identidad nacional de su mdusica,
personajes y contenidos que hacian pensar en la construccién de una industria cultural

nacional. (Calderdn, 1988)

La organizacion del sector privado de los medios informativos comienza en 1949, con la
gremial de los propietarios vinculados con los medios radiofénicos, a través de la
fundaciéon de la Asociacion Salvadorefia de Radiodifusion, ASDER. La primera junta
directiva queda constituida por los nombres mas representativos del momento. ASDER se
convertiria en el centro neuralgico desde donde surgirian las luchas por las politicas
publicas de comunicacidn con una clara preferencia hacia la supremacia del mercado. Sin
embargo, aun en cuanto tempranera fundacién, no se puede constatar la relacién de las
élites cafetaleras o la formacién de una élite industrial vinculada con las empresa

mediaticas, pero si los hombres de confianza del gobierno de Herndndez Martinez.

Tabla No. 2. Primera Junta Directiva de ASDER

Presidente: Fernando Alvayero Sosa
Vice-presidente: Raul Trabanino
Tesorero: Edmundo Nussen

Vocal: Felipe Ochoa Valenzuela
Sindico: Ricardo Linarez
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El empresario Alvayero Sosa representa las relaciones, ya en decadencia, del poder
politico militar de Hernandez Martinez; Raul Trabanino representa la visién empresarial,
no obstante carecer de los recursos econdémicos de una élite econdmica como tal, logra
fundar la sociedad Radio YSU, una de las radios desde donde posteriormente surgiran

diversos grupos mediaticos con inversiones en television y agencias de publicidad.

La primera relacién de las élites cafetaleras con el sistema de medios comienza en 1951,
cuando regresa de Canadd, Boris Eserski, hijo de un terrateniente cafetalero de
Sonsonate, con el objetivo de invertir en una empresa en El Salvador, separandose del
rubro agroexportador. Se asocié con Guillermo Pinto, fundador del Diario Latino, con el fin
de fundar la recién concesionada frecuencia YSEB. Esta sociedad se convierte en la
primera empresa sociedad andénima de hijos de familias de la oligarquia nacional. Cada
quien aportard mil colones, unos 500 délares: Titi Cohen, Tofio Alfaro, Boris Eserski,
Guillermo Pinto y Boby Daglio. (Vargas 2000). Era la primera sefial de la naciente industria

mediatica.

En funcidn de estas dos radios, se entendera que la industria nace con YSU y YSEB, o mejor
dicho, con el empuje de Raul Trabanino y Boris Eserski. El primero con la influencia de la
Radiodifusion Cubana y el segundo relacionado con Emilio Azcdrraga, fundador de
Televisa. Posteriormente, ellos apoyaran a sus empleados y socios para invertir y

conformar las empresas mediaticas contemporaneas.

Durante los anos cincuenta, recibiran el respaldo politico del gobierno con el objetivo de
consolidar el sector privado de la industria mediatica. Mds interesados en elevar los
niveles de rentabilidad y poco interesados en superar la débil normativa que garantice la
libertad de expresidn. La figura principal de este esfuerzo lo constituye el Coronel José
Maria Lemus. En 1958, mientras fungia como Presidente de la Republica, aprobd la ley de
Fomento de las Industrias de Radio-difusién y de la Radio-televisidn (Diario oficial No. 210,

Tomo N. 181, 1958).

64



Dicha ley significo el primer respaldo a fin de potenciar a quienes poseian mejor capacidad
de financiar tecnologia, frente a quienes, no obstante sus discursos, no poseian el capital
indispensable. La ley les otorgd franquicias (exencidn de impuestos) para importar,
equipos, material, decoracién de radios y salas de proyeccién. Incentivos como estos
fueron aprovechados por aquellos que invirtieron mas capital; el resto fueron cayendo

frente a la desigualdad en la competencia.

Raul Trabanino y su grupo fue uno de los beneficiarios, concentrando poder mediatico a
través de la adjudicacion de mads frecuencias y surgiendo nuevos inversores, pero malos
empresarios. Es el caso de José Antonio Meardi, financiado por una de las familias de
notable capacidad econdmica, y quien invirtié por encima de sus ganancias. YSDR fue una
radio insignia de la produccién de calidad de la época, sin embargo, en pocos afios se

volvio insostenible. (Calderdn, 1988).

Se puede decir que las relaciones del poder econdmico de los empresarios de este
periodo, estard determinado por dos aspectos: por su vision de no interferir en los
asuntos del Estado y su inestabilidad politica, para lo cual se congraciaban muy bien con
los presidentes militares; por su capacidad de organizar sus empresas en virtud de las

alianzas con los nuevos empresarios de la industria nacional emergente.

De esta época sobrevivirian al siglo XXI, Boris Eserski, Manuel Flores (fallecié en 2006) y los
hijos de Joaquin Aparicio, Alfonso Rivas Cafas (base de las empresas del principal grupo
de radiodifusiéon Grupo SAMIX). El resto gradualmente se iria retirando del negocio. A
finales de los afios cincuenta, existian en el territorio salvadorefio 14 radios del sector

privado.

Tabla No. 3. Radios privadas entre los ailos 1944 a 1959

ANO RADIO PROPIETARIOS
1947 YSABC Raul Tarabanino
1949 YSC, Radio Internacional Felipe Ochoa Valenzuela
1950 YSLL Antonio Gonzalez
1951 YSEB Boris Eserski
1952 YSAX, la voz panamericana Carmen V. de Alfaro
1952 YSDR, Radio Tropical José Antonio Meardi
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1952 YSY, Radio Centroamericana Dionisio Vega Merlos

1952 YSMS, Radio Vanguardia Enrique Salazar

1954 YSJA, Ondas Musicales Joaquin Aparicio

1955 YSQR, Radio América Mercedes v. de Martinez

1956 YSKL, Radio Universal Manuel Antonio Flores

1957 YSG, Radio Chaparrastique Hilda v. de Aparicio

1957 YSN, Radiodpolis Dionisio Vega y Alfonso Rivas Cafas
1958 YSQM, Radio Morazan Raul Trabanino

Fuente: Elaboracion propia, con datos de la Tesis “Historia, Situacion actual y Funcién de la radio en El
Salvador”, UCA, 1985

Como se explico en el capitulo 1, el Plan Marshall y el milagro econdmico de Alemania y
Japdn, ya recuperados de la Segunda Guerra Mundial, ponen en evidencia las débiles
economias de los paises bautizados como “subdesarrollados”, quienes ain no ven cémo
salir de la l6gica del empobrecimiento. Es el caso de la radiodifusién, cuya produccién fue
mermando tras los despidos de su personal artistico, disminuyendo la pauta publicitaria,
pero también generdandose una reconversion de la programacién, paralelamente a la
légica global de importar produccidon del extranjero, principalmente minimizando los
contenidos, con preferencia hacia la industria musical de Estados Unidos y México.
Gradualmente, la débil industria cultural nacional fue perdiendo presencia frente a la

dependencia econdmica de contenidos culturales extranjeros. (Rivas 2010)

Los efectos ideoldgicos del triunfo de la Revolucién Cubana en 1957 hacen que Trabanino
rompa alianzas para la importacidon de ideas, sobre todo guiones adaptados para la
produccién local (Calderdn 1988). Los locutores de la época, preocupados por la identidad
nacional expresada en la produccidn, intentan organizar un movimiento con los locutores
y creativos del medio, con el fin de reactivar la programacion propia y proponer nuevas
politicas empresariales que protejan por un lado los derechos laborales y, por otro, la
defensa de la identidad. El pensamiento de la ideologia del mercado se ve reflejado en
Trabanino: “YSU es un negocio, no una sociedad de beneficencia”. David Calderdn,

productor de YSU y cineasta precursor del movimiento, reflexiona al respecto:

. se demostré que estdbamos plenamente conscientes del peligro que entrafia la
manipulacion irresponsable de los medios masivos de comunicacidn; especialmente
cuando esa labor se considera un mero oficio de mercanchifles, con craso olvido de sus
funciones culturales y educativas. (Calderdn, 1988, p. 99)
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La primera recomposicion del mercado concilid la competencia entre las visiones
empresariales de Trabanino y Eserski. Como lideres de un modelo de comunicacién de
mercado, se reencontraron para liderar una nueva empresa cuando ambos, tras haber
tenido problemas con sus socios, salieron de la sociedad que habian fundado, Radio YSU y
Radio YSEB. Posteriormente ambas empresas se convertirdn en Canal 4 y Canal 6 de
television. De ahi fueron expulsados por sus socios, ambos empresarios. A manera de
recomposicion dentro del mercado, se Juntaran para fundar Circuito YSR, sumdandose
como accionista otro empresario de las familias de la elite nacional, Isidoro Nieto, en
1962. En su particular visidn empresarial, pretendian reorganizarse con el objetivo de

ingresar al mercado de la televisién.
2.1.3. La liberalizacién del mercado (1960 — 1980).

El sistema de medios privados, en los primeros cuatro afios de la década de los sesenta,
funda 18 radios, solo en los primeros 2 afios habian 16. En ese contexto, la economia
reporta indicadores positivos en el rubro de la produccién agricola, Como consecuencia
del bloqueo a Cuba, El Salvador vende azucar a Estados Unidos y comienza el programa
“Alianza para el progreso” como politica contrainsurgente del presidente estadounidense
John F. Kennedy®® ante la amenaza comunista cubana y a nivel regional se funda el
Mercado Comun Centroamericano, liderado principalmente por El Salvador, en el
contexto de la crisis politica y la sucesion de gobiernos militares. El 25 de Octubre de 1960
es derrocado José Maria Lemus y el 25 de enero de 1961 toma posesidn el Coronel Julio A.

Rivera. Siguiendo las politicas de liberar la explotacién del espectro radioeléctrico, el

B Al respecto Castellanos, Juan: El Salvador, 1961 -1972, los afios decisivos, Parte 1, 1960 -1968, considera
que el Presidente John F. Kennedy se esforzé por impulsar en los paises “debajo de la frontera sur” (south of
the border) el ya mencionado programa reformista de la Alianza para el Progreso. La doctrina de los
“gobiernos militares progresistas” se empleé de modo preferente para que el Departamento de Estado, el
Pentagono y las agencias estadounidenses patrocinaran, a todo lo ancho y largo de América Latina, el mayor
namero de cuartelazos y golpes de Estado jamas ocurridos en un periodo de diez afios. Sirvio para la
desestabilizacién y el desplazamiento de gobiernos civiles surgidos de elecciones libres, que si bien
aceptaban las reformas y las iniciativas de desarrollo promovidas por la ALPRO, veian con preocupacion el
creciente endeudamiento externo de sus paises..., 2002, p. 27
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presidente Rivera comienza una serie de reformas al Reglamento para establecimientos y

operaciones de estaciones de Radio en 1942.

Como resultado, la politica de concesiones de frecuencias de radio se vuelve tan flexible,
gue termina saturando el espectro AM. Técnicamente, de una capacidad prevista de 35
estaciones se eleva hasta 45. Esto obliga al primer reacomodo territorial, diferenciando
entre las radios de transmisidon nacional y las locales. Hasta esa fecha, una Radio podia
estar centralizada en un departamento, principalmente la capital San Salvador, Santa Ana
o San Miguel, si su potencia de salida le permitia cubrir el territorio nacional de 21.040

km2.

Con este ordenamiento, surgen las cadenas de radiodifusidon bajo la administraciéon de
sociedades andnimas y la utilizacién por primera vez de testaferros entre sus propietarios.
Entre sus socios se hallaba un amplio sector de profesionales no relacionados con las

comunicaciones:

Tabla No. 4. Cadenas y los primeros grupos mediaticos de El Salvador

CADENA RADIAL YSEB, YSET (SAN MIGUEL Y SANTA ANA)

SALVADORENA Guillermo Pinto, Juan Francisco Aguilar V. Ramsey Moore, Antonio Alfaro
y Agustin Antonio Alfaro.

CIRCUITO YSR YSR, YSRA, YSRM, YSRU.
Boris Eserski, Raul Trabanino, Rafael Isidoro Nieto

RADIO CADENA UNIVERSAL YSKL, YSKAL-C, YSKL-D,

Manuel Antonio Flores, Ernesto Gamero Martinez, Rafael Orellana,
Sigfrido Nufiez. (Flores, Gamero y Cia)

RADIO CADENA SONORA YSTG, YSTG-A, YSTG-B, YSAN, YSON
Consuelo F. de Solano, Juan Miguel Aguilar A, Alfredo Cabezas C, lilian S.
de Mendez, Roberto Castafieda A, Rigoberto Sanchez G.

Elaboracidn propia de acuerdo a datos de ANTEL.

El Estado progresivamente comienza a liberar el sector y, como sustrato juridico, la
Asamblea Legislativa aprueba el 27 de Agosto de 1963 la Administracién Nacional de
Telecomunicaciones, ANTEL, con caracter de institucion auténoma de Derecho Publico
(Decreto Legislativo N. 370). Pese a lo que se podria creer, la ley beneficia
significativamente al mercado de la Telefonia aldmbrica y no reconoce el espectro

radioeléctrico como patrimonio del estado.
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Art 2. [...] para fines de esta ley se entenderd por servicios de telecomunicaciones al
conjunto o sistemas de medios de comunicacion telefénicos, telegraficos, litograficos,
radiotelefonia, radiotelegrafia, telefoto, etc..>

Para solventar este vacio juridico, se crea la ley de servicios de telecomunicaciones en
35 . . . s .

1975, que reconoce por primera vez dos sectores de la comunicacidn: los medios

privados, oficiales y publicos. Para esta época se mantienen como medios oficiales, Radio

Nacional y los Canales oficiales 8 y 10, adjudicados al Ministerio de Educacién.

La regulacién sobre las concesiones de frecuencias a empresas medidticas sin la
evaluacidn de sus contenidos programdticos, como ya se denunciaba a finales de los afios
cincuenta, era discrecional. Los registros de solicitud de frecuencias por parte de los
interesados, por citar un ejemplo, solo explicaban que la razén de la radio seria de tipo

educativo-comercial y su objetivo la generacion de fuentes de trabaj036.
2.1.3.1. La Conformacion del grupo Hegemadnico mediatico.

Producto de la apuesta del Estado hacia la industrializacidn, las empresas nacionales
comenzaron a depositar sus cuentas en las recientes agencias de publicidad. En una
estructuracién de las gremiales vinculadas a la industria de medios informativos y
anunciantes, surge en 1962, la asociacion Salvadoreiia de Agencias de Publicidad, ASAP,
con el fin de apoyarse mutuamente, al percatarse del limitado mercado salvadorefio. En
1964, nace ANAES, Asociacidn de Anunciantes de El Salvador, junto a AMPS, la Asociacién
de Medios Publicitarios Salvadorefios. Asi se crea un andamiaje que aglutina a los

anunciantes y empresas mediaticas.

En ese orden, ASDER obtiene su personeria juridica el 22 de diciembre de 1965. Para
comprender sus intereses, de los 11 objetivos publicados en esa fecha en el Diario Oficial

se resalta el segundo: “Proteger los intereses particulares, industriales y comerciales de sus

i Ley de ANTEL, Decreto Legislativo No. 370, del 27 de Agosto de 1963, publicado en Diario Oficial No. 163,
Tomo No. 200, Martes 3 de septiembre de 1963.

* El Decreto Legislativo n2 367, del 9 de octubre de 1975

*® Informacién verificable en las solicitudes presentadas a ANTEL durante los afios setenta.

69



afiliados, procurando en todo caso, la primacia del interés de la industria” (Diario Oficial,

1965)

El inicio de la concentracidn y centralizacion en esta década es resultado de la amenaza de
un mercado mediatico limitado por el tamafio del territorio, el auge de la television que
amenazaba las radios, a tal punto que en los afios venideros el rubro de la radiodifusion
se contraerd. El Estado, mds preocupado por gobernar para las élites empresariales,
tardard varios afios en poner orden en la distribucién de frecuencias, con el objetivo de
quitar presién al mercado. Como forma de recomponer la industria mediatica, comenzé a
concentrarse en los primeros grupos hegemodnicos que dominarian el mercado, con el

objetivo principal de rentabilizar sus inversiones.
2.1.3.2. La represidn a los medios como reflejo de la crisis del modelo econdmico

La guerra entre Honduras y El Salvador en 1969% unificé el pensamiento nacionalista,
incluyendo a los medios de comunicacién. Con el tiempo, la historia demostraria la
derrota con el casi desaparecimiento del Mercado Comun Centroamericano (MCM),
recibiendo, ademas, una repatriacién obligada de salvadorefios expulsados de Honduras
gue regresaban empobrecidos y sin tierras, profundizando la crisis econdmica y politica
gue caracterizo a la década de los setenta. En buena parte también fue el resultado de la
mal llamada crisis del petréleo, que en realidad recompuso el poder econémico del

capitalismo a favor de los Estados Unidos. (Harvey, 1998)

En ese periodo de inestabilidad social, la apertura de nuevas frecuencias permitié que
naciera Radio Popular, YSEW. Su practica periodistica cubrié los momentos de crisis social
mas dificil, como la huelga Magisterial de 1968 y 1971, brindando espacio de participacién

a algunos lideres de izquierda de la época. Como consecuencia, la radio recibid el acoso

7 la guerra entre El Salvador y Honduras comprendia una serie de conflictos “multifacéticos”. Los
salvadorefios habian emigrado para mejorar sus condiciones de vida obteniendo tierra y formando familias.
Posteriormente fueron desposeidos de sus propiedades, a través de una reforma agraria que pretendia
recuperar tierras nacionales, y enviados con toda su familia a El Salvador. “La guerra de 1969 fue la
consecuencia de la incapacidad de los gobernantes hondureios y salvadorefios para resolver los problemas
sociales y econdmicos mas urgentes de sus respectivas sociedades”. (Pérez. P, C, 2011, p. 86)
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del Estado, al punto de interferir su sefial al aire y el corte de su linea telefdnica. Radio
Popular recibié apoyo de la Asociacion de Periodistas de El Salvador y del Sindicato de
Trabajadores de la Industria de Radio, Teatro y Televisidn, STIRTTES; sin embargo, el 20 de
septiembre de 1971, se tomaron las instalaciones, prendiéndoles fuego. La radio salié del
aire, sin que el gobierno del presidente Fidel Sanchez Herndndez investigara al respecto.
Posteriormente, en 1973, la frecuencia fue adjudicada a Radio Sensacion. (Contreras,

1984, p. 71, 72).

En los afios siguientes, ANTEL se vera vinculada cada vez mas con el organismo de
. . . 38 ., . . , ..
inteligencia del Estado™, en relacion al periodo de represién mas alto que vivié El

Salvador. Casos como este salieron a la luz publica luego de su privatizacién en 1997.

Como contexto, en la década de los setenta, el Salvador vivia un periodo de represiéon
estatal y de drganos militares y paramilitares, periodo en el que se crearon los frentes
revolucionarios que combatieron durante el conflicto armado salvadorefio. Nuevamente
surgen cadenas que comienzan a reorganizar su influencia en el territorial, adquiriendo las
radios del interior del pais, con el propdsito de ganarle terreno a la television en el

ambito local.

Ante estas circunstancias, en 1975 se promulgard la mencionada Ley de Servicios de
Telecomunicaciones y el Reglamento de Adjudicacién de Frecuencias que administrara
ANTEL, con el objetivo de ordenar la saturacién de la banda de AM. Posteriormente, la
Frecuencia Modulada es liberada para su explotacién comercial, naciendo en 1973 la

sociedad “Estereofdnica 92”, (92.1), la primera radio en la banda FM.

La Participacion partidaria en los medios informativos, primero, y posteriormente la

participacion de la iglesia comienza en este periodo. La iglesia catdlica, con Monsefior Luis

38 ug) jefe de "la Central de Control" tenia a su disposicidn la lista de las personas a quienes les tenian que
intervenir los teléfonos.” Para verificar datos sobre la central de espionaje que funcionaba desde la
Administracion nacional de Telecomunicaciones, ANTEL, ver periddico Diario de Hoy, 10 de Junio de 2000,
en
http://www.elsalvador.com/noticias/EDICIONESANTERIORES/2000/JUNIO/junio10/NACIONAL/nacio5.html,
revisado 7 de Mayo 2015.
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Chacon, a través del arzobispado, adquiere la YSAX de Ricardo Quinonez, la cual habia ya
pasado por diversos propietarios, entre ellos el partido de los militares, el Partido
Revolucionario de Unificacion Democratica, PRUD, extinto en 1960%°. Gradualmente esta
relacién entre propietarios de medios y relaciones partidarias constituira un indicador de
la escaza democratizacion del pais (Dader, 1998). De la misma manera, comienza a
configurarse un sistema de medios alrededor de la iglesia catdlica, con el antecedente de
Radio Progreso en 1965, de la iglesia cristiana, (Rivas, 2010). A diferencia de la difusion de
la doctrina cristiana, Radio YSAX cobrard presencia a finales de la década de los setenta
con la transmisién de las homilias del Arzobispo Oscar Romero, quien a través de dicho
medio enfatizaba el cese de la represion al pueblo, como un acto de dignificacién de la
vida desde la fe. La YSAX se convirtié en la “voz de los sin voz”, en un periodo tal y por el

cual algunos sacerdotes consideran que “la iglesia popular nacié en El Salvador”*°

Tabla No. 5. Las nuevas radios y propietarios que surgen entre 1965 - 1974

ANO | RADIO PROPIETARIO

1965 | RADIO POPULAR, YSDL ANTONIO GUERRERO

1965 | RADIO CONTINENTAL, YSTA BETTY SUAREZ v. DE TRABANINO

1965 | RADIO DE LA MUJER, YSRF ALVARO MENENDEZ LEAL

1966 | YSRM (SAN MIGUEL) kK

1966 | RADIO CARIBE (COJUTEPEQUE) kK

1968 | RADIOCADENA CENTRAL GRUPO CADENA CENTRAL
RADIO ECO

RADIO ORIENTE

1970 | RADIO FONSECA, YSPL (LA UNION) FLORENTIN REYES D.

1971 | LA RANCHERA (SANTA ANA) RADIODIFUSORAS ASOCIADAS
ONDA RANCHERA

1972 | RADIO DIEZ (SANTA ANA) RADIO COMERCIAL: Maria Cecilia Pinto de Cohen, Miguel A.
RADIO DIEZ (SAN SALVADOR) Pinto Palomo, Mario Pereira, Mirian Elena Géchez de Artiga,
RADIO DIEZ (SAN MIGUEL) Alfonso Rivas Cafas *

1974 | RADIO SENSACION RADIO COMERCIAL

Fuente: Elaboracion propia, con datos de ANTEL y la Tesis “Historia, Situacion actual y Funcién de la radio en
El Salvador”, UCA, 1985

%% E| Partido Revolucionario de Unificacién Democratica gobernd el pais por varios afios y habia adquirido
una radio. No suficiente, la familia del ex presidente José Napoledn Duarte, del Partido Demécrata Cristiano,
también tuvo concesionada una frecuencia en los afios 80’s. Radio Libertad para los afios 90’s ya habia
desaparecido.

4 Delgado, Freddy, [s. n.], “La iglesia popular nacié en El salvador”, memorias de 1972 a 1982.
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2.1.3.3. El debate internacional.

Para mediados de los afios setenta existen 64 radios en el espectro AM, por lo que
técnicamente ya presentaba signos de saturacién. En 1979, ANTEL comienza el primer
proceso de redistribucion del espectro radioeléctrico, provocando que emisoras en la
banda AM gradualmente migraran hacia el FM. Durante esta década, el debate
internacional econdmico sobre la teoria de la dependencia, comenzaba a calar dentro de
la politica de gobierno. En la iglesia, que habia adquirido un rol protagénico, la teologia de
la liberacion del servicio jesuita, que habia generado diferencia, divisiones y persecuciones
desde la iglesia, ganaba adeptos en la forma de plantear la fe en la evangelizacion de las
comunidades. La otra referencia, en menor grado, fue la Conferencia Intergubernamental
sobre politicas de comunicacidn en América Latina y el Caribe, celebrada en San José. Esta
conferencia, conocida como Declaracién de San José, en la que participé El Salvador,
exhortaba a los gobiernos a la construccion de politicas publicas, con el fin de armonizar
las relaciones de los sectores publicos y privados, con el objeto de diferenciar la
comunicacion mercantilista de la relacionada con la comunicacion ética y fundamental

para la libre expresion de la cultura.

“Que establece planes y programas para el uso extensivo y positivo de los medios de
comunicacion dentro de las politicas de desarrollo debe ser responsabilidad conjunta del

Estado y los miembros de la sociedad”. (UNESCO, 1976, c.11)

Los gobiernos militares de la época en El Salvador incorporaron, dentro de sus politicas,
aquellas consideraciones que se adaptaban mejor a las politicas desarrollistas, en el
sentido que lo establecia la comunicacion para el desarrollo o mejor dicho una
comunicacion asistencialista que definia los problemas sociales y las soluciones que el
desarrollo econdmico proponia para tal fin, sin valorar la participacién de los ciudadanos

en sus contextos historicos.

Un conjunto de medidas fueron respaldadas para el fortalecimiento de las instituciones,
entre ellas la creacion de la Secretaria de Informaciéon de la Presidencia, vinculadas,

ademads, en 1970, con el Reglamento Interno de Televisién Educativa (modelo de
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educacién a distancia), Reglamento de Radio Nacional y la Ley de Creacién del Instituto
Centroamericano de telecomunicaciones, INCATEL, en 1972. Este conjunto de leyes y
reglamentos eran una muestra del fortalecimiento del servicio publico, sin embargo, éstos

terminaron favoreciendo principalmente al sector privado.

Mas alld de estas referencias, no se constaté mas evidencias histéricas acerca de la
declaracion de San José, ni mucho menos del informe Mc Bride. El informe Mc Bride, o
“Un solo Mundo, voces multiples”, fue presentado en 1980 y se basaba en la defensa del
Art. 19 sobre la Declaracidon Universal de los Derechos Humanos, en lo referente a la

“Libertad de Expresidon”, pronunciada en 1963.

Entre sus conclusiones sobresale lo referente a la creacién de un nuevo orden mundial de
la comunicacién, que promueva una comunicacion democratica global y que respete los
derechos de los ciudadanos de acceder a las fuentes de informacidon y de participar
activamente en el proceso de comunicacién, lo que implica medidas del Estado para
controlar los monopolios de las empresas mediaticas. En El Salvador, poco se supo de este
informe, ya que la crisis social y econdmica no permitid entrar en el debate, mientras que
en otras regiones de Latinoamérica, bajo la influencia, ademas, de la educacién popular,
comenzaron a fundarse las primeras radios comunitarias, aun desde antes del informe.
Mientras la “democracia restringida bajo tutela militar”, la dictadura militar mas larga en
la historia latinoamericana, aun no concebia la idea de empoderar a la sociedad civil al

menos desde la libertad de informarse con pluralidad.
2.2. Fin de las dictaduras y el conflicto armado. (1980 — 1992)

s s ope s . 41 . ;s .
Con la caida de los regimenes militares en Centroamérica™ y en general en Latinoamérica,
en la década de los ochenta, comienza una profunda crisis politica, tras el golpe de Estado
de 1979, liderado por jévenes militares y profesionales progresistas, que rompe con la

dictadura militar, logrando la conformacién y el ascenso al poder de la primera Junta

** Revolucién de Sandinista en Nicaragua en 1979, Primer presidente civil en Honduras luego de las
elecciones convocadas por la junta de gobierno militar en 1981, Primer presidente civil en Guatemala en
1982.
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Revolucionaria de Gobierno, que intenta poner orden y dar cumplimiento a algunas
demandas ciudadanas, tales como la reforma agraria, cambios que no eran del agrado de
la oligarquia econdmica de la época y que se expresaba de manera virulenta en los medios
de comunicacion. La Radio Nacional se convierte en vocera de la Junta Revolucionaria,

cuyos miembros ademds denunciaban los poderosos intereses de los medios.

...Los medios estan en contra del Gobierno por la razén basica de que o son propiedad
de la oligarquia o son propiedad de personas afines a ella que tradicionalmente han
servido y defendido. [...] Los propietarios de las emisoras de radio son muchos y muy
variados. Algunas radios estdn controladas efectivamente por la ANEP, por medio de los
anuncios, que se retiran si la emisora se sale de la linea y se prodigan si sirven fielmente.
Nuestra emisora conoce muy bien este jueguito, que hubiera acabado con ella si no
hubiera otras fuentes de mantenimiento. Las emisoras comerciales estan en definitiva
dominadas por quienes dominan todo en este pais...*” (Contreras, 1984, p. 97,98)

De la misma forma, La Junta Revolucionaria de Gobierno tenia claro en sus propuestas el
rol de los medios de informacion. En el Editorial del 6 de Noviembre de 1979 la Junta
comenta que debe acercarse al pueblo y organizar un centro de informacién. Aunque su
enfoque es de comunicacidn para el desarrollo, si consideran las condiciones de cultura e

identidad.

Tomar en cuenta las caracteristicas culturales de los distintos sectores sociales y producir
informacién selectiva dirigida a cada una de ellas, segin sus sistemas de cddigos

comunicativos y marcos de referencia.” (Contreras, 1984, p. 92)

Aunque su enfoque sigue siendo difusionista, logran percibir la necesidad de construir
politicas publicas de comunicacidn. “Ofrecer informacion a los diferentes sectores sociales

74 Tras el fracaso de

que sea formativa y educativa, mds que meramente propagandistica
la Junta revolucionaria de gobierno de 1979, El Salvador comienza un duro periodo de

guerra civil. Puede sostenerse que el punto de inflexidon del conflicto es el mensaje de

2 Comentario del 17 de diciembre de 1979, “Los medios de comunicacidn y la Revolucion”, citado por
Contreras, Rene: “la Radiodifusidn en El salvador”, Editorial Universitaria, 1984, p. 97,98

3 Editorial 6 de Noviembre de 1979, en Radio Nacional, emitido por la Junta Revolucionaria de Gobierno,
citado por Contreras en La Radiodifusion en El Salvador, p.92

4 Contreras, Ibid. p. 92
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Monsefior Oscar Arnulfo Romero. El arzobispo capitalino, a través de sus homilias, utilizo
la radio del arzobispado, YSAX, para defender y denunciar las violaciones a los Derechos
Humanos, exigiéndole con autoridad y valentia al Estado el cese de la represion®, desde la

perspectiva cristiana, hasta el dia de su asesinato en 1980.
2.2.1. Las Revoluciones y el surgimiento de las radios clandestinas

El triunfo de la Revolucién en Nicaragua, levantamientos indigenas en Guatemala y otras
series de conflictos en Latinoamérica, no dejo de ser una influencia en El Salvador para el
progresivo fortalecimiento de la via armada, como forma de obtener el poder del Estado.
De hecho, el inicio del conflicto armado puede marcarse a partir de la represién ocurrida
en el entierro de Monsenor Romero. Entonces, la década de los ochenta estuvo marcada
por el conflicto armado, liderado por cinco fuerzas militares y politicas que producto de un
pacto formaron el Frente Farabundo Marti para La Liberacién Nacional, FMLN®.
Inmediatamente después del asesinato de Mons. Oscar Arnulfo Romero, el 24 de Marzo
de 1980, surgen las primeras radios clandestinas como parte de la estrategia de guerra
insurgente. Nace Radio Venceremos, Radio Farabundo Marti y Radio Soberania Nacional.
Este sistema de comunicacién de las radios cumplié en sus inicios el rol de contrapeso,

frente a la voz censurada de Mons. Romero.

El debate publico de las ideologias en pugna paso por los medios de difusién, al servicio de
la conservacion o la conquista del poder del Estado. Como una reaccién al conflicto bélico
y dentro del programa de contrainsurgencia, el Estado funda el 1 de enero de 1986 Radio
Cuscatlan. La frecuencia fue adjudicada directamente al Estado Mayor de la Fuerza

Armada. Su misién fue contrarrestar los mensajes emitidos por las radios clandestinas a

** En el contexto de la Beatificacion el diario digital Argentino Pagina 12 publicd el articulo “Santa
Pasteurizacion” en donde revela la dificil realidad de Monsefior Romero al ser acosado por el Vaticano, la
Iglesia Latinoamericana y la salvadorefia, por su vocacién preferencial a la denuncia de la represion. Ver,
Verbitsky, Horacio, 2015, Diario digital Pagina 12, en http://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/1-273395-
2015-05-24.html, revisado el 20/08/2015

% En 1981 las cinco fuerzas revolucionarias, representantes del brazo armado insurgente, eran, en el
siguiente orden: Partido Comunista, PC; Frente Popular para la liberacidn, FPL; Ejército Revolucionario del
Pueblo, ERP; Resistencia Nacional, RN; Partido de los Trabajadores Centroamericanos, PTRC. Cada una de
estas fuerzas, incluso con sus propias contradicciones, se aliaron en un frente comun.
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nivel nacional. A la par de una guerra medidtica, la guerra en el campo llevo al ejército a

perseguir la fuente de emisidn de las sefiales.?’

Hasta el golpe de Estado, imperaba la dictadura militar en El Salvador, y adn el cargo de
presidente de ANTEL fue ocupado, durante varios periodos, por Militares®®. Con las
elecciones de 1984, llega a la presidencia el primer candidato civil de la historia
contemporanea del pais. A partir de entonces, el poder politico de los militares se redujo.
Por ello, el ejército reenfocd su poder hacia el esfuerzo en la comunicacién
contrainsurgente a través de la radio oficial Cuscatlan y su aparato de comunicacién oficial

COPREFA.
2.2.2. El poder econdmico: Partido politico, empresa privada y medios de informacién

La recomposicion de la oligarquia salvadoreia los llevd en 1981 a fundar el partido Alianza
Republicana Nacionalista, ARENA, quienes habian reconvertido sus inversiones a rubros
no solo relacionados con la agricultura, sino a la industria del consumo. Algunos estudios
relacionaban dos rubros de la economia que sustentaban en esa época el poder
econdmico, la produccién de cemento, bebidas y harinas en donde se concentraban las

élites econdmicas de la época. (Paniagua, 2002)

Durante este periodo es cuando mds se adjudicaron frecuencias al actual espectro
radioeléctrico FM. Esta investigacion considera tres aspectos que provocaron la

proliferacion de radios comerciales en el espectro FM:

1- Al ocuparse de la guerra, el Estado pierde el control de la administracidn correcta

de los bienes publicos.

“ Los libros, “La Terquedad del I1zote” (Gonzalvi ,1992) y “Las Mil y un historias de Radio Venceremos”
(Lépez Vigil, 1991) narran la persecucion que vivio radio Venceremos del ERP, por parte del coronel
Domingo Monterrosa. Como consecuencia, en un operativo, Monterrosa murid tras la explosion de una
bomba oculta en el transmisor que habia incautado el ejército.

*® La Administracion de ANTEL tuvo como presidentes al Cnel. Vicente Sanchez Hernandez (1973- 1974) Tte.
Cnel. José Guillermo Garcia (1975 -1976) Cnel. Ing. Julio Cesar Gomez (1980 — 1988) Cnel. Nicolas Carranza
(1982), Cnel. Dr. Mauricio Vides Casanova (1989). En 1989 llega el primer civil, Andrés Suster, vinculado al
grupo econdémico de la familia Cristiani, quien fue presidente de 1989 a 1994.
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2- Los funcionarios de ANTEL hacen uso discrecional en la adjudicacién, pagando
favores politicos con asignaciones de frecuencias de radio a conocidos y

recomendados por los empresarios de medios.

3- Los propietarios de las empresas medidticas se preocupan por controlar
principalmente las frecuencias de transmisién nacional. Por tanto, las frecuencias
para menor cobertura de transmision local pierden relevancia y se adjudican

principalmente a gente de su confianza.

La falta de transparencia y discrecionalidad en la adjudicacidn de frecuencias llevé a que a
muchos empresarios, ligados al negocio de las comunicaciones, se les facilitara obtener
frecuencias de radio e intentaran consolidar sus empresas, sin embargo fueron a la
quiebra. Un estudio de caso, para la presente investigacion, es el ejemplo de Alfonso
Parras, publicista de profesidn, quien obtuvo la frecuencia 88.9, de transmisién Nacional y
quien fundé Radio Victoria. Al recibir varios llamados técnicos por parte de ANTEL, decide
asociarse con Andrés Rovira, gerente de Circuito YSR, propiedad de Boris Eserski. Aun
establecida esta sociedad, la presién para invertir en mejorar la sefial fue superior a la de
otras radios, por lo que en un periodo de dos afios vende el total de acciones a Andrés
Rovira.”® Al poco tiempo, el ahora duefio decide retrasmitir la sefial AM de Circuito YSR a
FM, en donde en ese momento sigue como gerente. Posteriormente, Andrés Rovira
obtuvo las frecuencias FM 100.1, 99.7 y 94.5. El caso del 88.9 en mencién le quedd en

1994 a Boris Eserski, y, de la misma manera, el 94.5.

Este tipo de relaciones empresariales y politicas del pasado vuelven a aparecer en el siglo
XXI, cuando las radios 100.1, ABCy 99.7, Full FM, fueron posteriormente vendidas en 2010
a Elias Antonio Saca, Presidente de la republica en el periodo 2004 — 2009, después de
terminar su periodo presidencial. La relaciones entre empresario de medios y politica se
vuelve a consolidar, cuando ese mismo afio, Andrés Rovira se convierte en Secretario del

Partido Gran Alianza Nacionalista (GANA) y posteriormente compite como candidato a

9 Registros de radio Victoria, 88.9 FM. en la SIGET.
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Magistrado presidente de la Corte de Cuentas, apareciendo en el curriculo presentado a

la Asamblea, el nombre de Boris Eserski en la seccién de recomendaciones.

Hay varios ejemplos de este tipo. Dicho en otros términos, los grupos econdmicos
dominantes logran consolidar sus empresas mediaticas, vinculdndose entre si mediante
relaciones cruzadas de amistades y recomendados. De esta forma ANTEL adjudica las
frecuencias. Asi, con ochos anos de fundacidn, el partido ARENA gana las primeras sus
elecciones en 1989 y con ello llega a la presidencia Félix Alfredo Cristiani, cuya primera
medida adoptada fue controlar la institucion Estatal, asignando al primer civil al frente de
ANTEL, un amigo de su infancia, Saul Suster. En este momento, segun la normativa actual
y los informes de ANTEL, el espectro FM para transmisién nacional estaba saturado con

una proliferacién de radios locales.

Con la llegada de ARENA al poder, se fusiona por primera vez el nuevo poder econémico,
resultado de las politicas desarrollistas, detentando ahora el poder ejecutivo. Sus vinculos
se ven reflejados a través de las gremiales: el poder medidtico por medio de ASDER,
afiliada en la Asociacidon Nacional de la Empresa Privada, ANEP. El punto mas alto de esta
relacion lo representa el expresidente Elias Antonio Saca, previo haber sido primero

presidente de ASDER y luego presidente de la ANEP.
2.2.3. De la paz a la lucha del poder mediatico (1990).

Para comprender el fendmeno de las comunicaciones en la década de los noventa, es

necesario explicar lo siguiente:

1- El fin del conflicto, con la firma de los Acuerdos de Paz, segun los cuales los
firmantes consensuaron la no oposicion a las politicas de Ajuste Estructural. Lo que
el Estado habia construido en 50 afios, producto de la idea del “desarrollo”, pasaria

a ser propiedad privada, incluyendo las telecomunicaciones.

2- El surgimiento de las nuevas economias relacionadas con el mercado especulativo

financiero, el neoliberalismo y la globalizaciéon, como se explicd en el capitulo 1. En
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términos de comunicacion, concentracion de inversiones de los grandes grupos

econdmico dirigida hacia tecnologias de la informacién y comunicaciones.

Como parte de la firma de los acuerdos de paz, ANTEL le concesioné al FMLN, como
partido politico, tres frecuencias de radio FM, Tres frecuencias AM, dos canales de
televisidon, una frecuencia de Onda Corta. Asi surgen, Radio Venceremos 100.5; Radio
Farabundo Marti, 102.1, Radio Maya Vision, 106.9, todas ellas de cobertura Nacional,
excepto Maya Visidn, que no transmite en la Zona Oriental. Los dos canales de Television
adjudicados no salieron al aire. Un acuerdo complementario posteriormente le adjudicé al

FMLN otra radio, que no fue cumplido.

El FMLN se habia constituido en un partido politico formado por 5 fuerzas militares, que
se convirtieron en 5 fuerzas politicas. Con ello cada grupo obtuvo en administracién una
de esas frecuencias. Durante la restructuracion de las fuerza al interior del FMLN, cada
grupo se fue separando y con ella sus bienes, en cuenta su propios medios de
informacién. Posteriormente, Radio Venceremos fue vendida por la dirigencia del ERP a la
Iglesia cristiana, ELIM, junto con una frecuencia de television. Una fraccion de la
dirigencia separada de las FPL conserva Radio Farabundo Marti como radio comercial. En

tanto el partido, FMLN aun no ha podido recuperar estas frecuencias.

Los contrapesos de la lucha electoral a través de los medios de informacion, ha llevado al
FMLN a comprender la necesidad de un bloque de medios contra hegemadnicos. Siguiendo
las inversiones, a través de la Alianza Bolivariana para los pueblos de Latinoamérica, ALBA,
el FMLN, ha adquirido un canal de televisién. Ademas, la alianza con el grupo econdmico
de familias salvadorefias descendientes de palestinos, como se constata en el grupo
Megavision de la familia Safi Hasbun, y también representado en el partido FMLN por
Nayib Bukele, actual Alcalde de la ciudad de San Salvador por el FMLN, ha adquirido otro
Canal de television, ambos de transmision nacional. En este sentido, para el siglo XXI se
reconfigura un escenario diferente de conformacién de un emergente nuevo poder

mediatico.

2.2.4. El otro poder: surgimiento de los medios ciudadanos.
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Una de las grandes deudas de la firma de los Acuerdos de Paz fue no considerar la
procedencia de los primeros medios comunitarios ciudadanos en El Salvador. Sus
origenes, a diferencia de otros paises latinoamericanos, provienen del conflicto armado
con pobladores repatriados desde campamentos en honduras, quienes se asentaron de
regreso a El Salvador para formar sus nuevas comunidades. Como parte de su libre
determinacién, deciden experimentar con la creacién de radios comunitarias para lograr
cohesidon entre los y las ciudadanas. Algunas de estas radios son las siguientes: Radio
Victoria, Cabafias; Radio lzcanal, Usulutan; Radio Segundo Montes, Morazan; y Radio

Sumpul, en Chalatenango.

Segun el punto de vista de ANTEL, estas radios eran consideradas como clandestinas e
ilegales, pues operaban en frecuencias no autorizadas. ANTEL no atendid sus solicitudes
de adjudicarles una frecuencia legal, como testimonian los fundadores de estos medios.
Su argumento fue la inexistencia de frecuencias para la concesién. Bajo, el criterio de la

escasez, el movil para negar la concesion de frecuencias fue la saturacion del dial.

El 4 de diciembre de 1995°° una redada de la recién formada Policia Nacional Civil
irrumpe en las instalaciones de estas radios y les decomisa sus equipos, con lo cual el
problema se hace publico a nivel nacional e Internacional. El debate se dirige por la via
juridica y en torno al criterio de legalidad de los medios. Por el contrario, no se debate
sobre el derecho de los pueblos al ejercicio legitimo de la gestidon de su comunicacién, en

tanto derecho a la libertad de expresidn, es decir a ser informados e informar.

El gobierno de ARENA identificado con las politicas neoliberales en claro cumplimiento a
las politicas de ajuste estructural y la conformacién de un modelo de consumo y
exportacion de mano de obra a través de la migracion, habia comenzado con la
privatizacién del sistema financiero en 1990 (Moreno 2004). Posteriormente, seguiria la
privatizacién de las telecomunicaciones, es decir ANTEL, quien administraba el espectro
radioeléctrico publico, debia ser vendida. A la base del concepto de modernizacién y la

ilusion del desarrollo, impulsado a partir de la década de los afios cincuenta, los grandes

*% Ver Periédico La Prensa Grafica, 5 de diciembre de 1995.
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grupos de poder econdmico movieron la correlacion politica a su favor, a fin de iniciar la

nueva industria de las telefonias inaldmbricas, internet y otros rubros especializados.

El Presidente de ASDER en 1997, Elias Antonio Saca, abanderé la propuesta de las grandes
empresa mediaticas, deslegitimando cualquier propuesta de incluir y legislar a otros
sectores de la comunicacidn. La estrategia era cerrar filas en dos sentidos: no permitir
nuevos actores con ideas no mercantilistas y la comunicacion politica, en cuanto la
garantia de calidad de la democracia era entendida como partidaria. Como consecuencia,
las radios comunitarias eran acusadas de “radios guerrilleras”, por sus antecedentes
histéricos. En los Acuerdos de Paz se legislé a favor de convertir un ejército revolucionario
en partido politico junto a sus medios de informacién, pero los medios que resultaron de
un proceso de paz al incorporarse a la vida civil en medio del conflicto, no fueron

considerados para su legalizacion.

Las radios comunitarias sobrevivieron en el pais debido a la capacidad de organizacion. La
Asociacidon de Radios y Programas Participativos de El Salvador, ARPAS, aglutind estos
proyectos y nuevas iniciativas ciudadanas’. Como estrategia comprd, via cooperacién
internacional, la Asociacion Stereo 92, La primera frecuencia FM concesionada en 1973,
para ser fragmentada a nivel nacional. La compra de esta frecuencia sufrié las presiones
de los grandes empresarios, quienes por diferentes vias presionaron a los duefios para no
vender la radio a entidades no aprobadas por ellos, segun lo relata el fundador de ARPAS,

Oscar Pérez.
2.3. Conformacion del poder Oligopodlico de las empresas mediaticas. (1997 — 2015)

El proyecto de ley de telecomunicaciones, presentado por ARENA a la Asamblea
Legislativa, fue aprobado en 1997 (Decreto Legislativo No. 177, 1997). Posteriormente, se
aprobd la ley de la Superintendencia General de Electricidad y Telecomunicaciones, que se

hara responsable de la Electricidad y las Telecomunicaciones, SIGET. Cualquier avance en

> Durante el debate de la nueva ley, ARPAS propuso que la separacion de 400 Hrz del espectro FM se
redujera a 200 Mhz para duplicar el nimero de frecuencias bajo el criterio de eficiencia el espectroy
garantizar mas pluralidad. ASDER se opuso con argumentos técnicos que eran debatibles, sin embargo
fueron tomados en cuenta en la Asamblea Legislativa.
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el marco juridico en relacién a leyes mas especificas y sectorizadas para la administracion
de la Telecomunicaciones, como lo representaba ANTEL como ente regulador, tuvo un

retroceso.

Sin embargo, el problema principal de la ley fue la mercantilizacion del espectro
radioeléctrico, destinado a radio y televisién, con la aprobacidon del mecanismo de la
subasta como Unico método de adjudicacién de frecuencia. La ley adolece de regulaciones
de contenidos en tanto mecanismo para la obtencién de una frecuencia. Una normativa
que privilegia al mercado y no el contenido de los proyectos comunicacionales. La ley solo
reconoce a los medios privados, no existe una ley de medios publicos, tampoco reconoce
a los medios alternativos comunitarios ciudadanos. Como se ha explicado en este capitulo,
no existe actualmente una politica publica sobre medios de comunicacion, ni una ley de

regulacion de la programacion. (Recurso de inconstitucionalidad 65-2012/36-2014)

Antes de la venta de ANTEL, de 49 frecuencia FM desde 88.1 al 108.0, separadas a 400

Mhz, existian concesionadas segun su cobertura las siguientes:

Tabla No. 6. Cobertura territorial de las radios FM hasta 1997

NACIONALES 26
RADIOS ESTATALES 2
REGIONALES 22
LOCALES 68
TOTAL 118

Fuente: Elaboracién propia con datos de certificacién de frecuencias de Radio Y television SIGET 2013 al
revisar las concesiones antes de 1997.

A partir de los afios noventa hasta la fecha, el sector de la radiodifusién FM no ha
cambiado sustancialmente, algunos grupos se han consolidado adquiriendo mas radios,
pocos han desaparecido, dos grupos mayoritarios tienen presencia en radio y television.
En relacién a las décadas anteriores, éstas son las sociedades que se mantienen vy las
nuevas que emergen. En la lista se observa sus origenes y sus vinculos con las principales

empresas mediaticas.

83



TELECORPORACION SALVADORENA: se forma en 1986, liderada por Boris Eserski.
En el apartado de televisidn se explicara con mayor detalle. Sin embargo, su origen
en radio YSR, YSEB y YSU.

MEGAVISION: Familia Safie-Hasbun, Inician operaciones a finales de la década de
los ochenta y se consolidan en 1993, principalmente con en el rubro de la
television.

CORPORACION RADIOSTEREO: Surge en la década de los sesenta, con la
frecuencia de radio Femenina en AM. Francisco Monterrosa, nieto del escritor
Francisco Gavidia, empleado creativo de Circuito YSR, tras su muerte, deja como
heredera a su esposa. Su hijo Francisco Monterrosa, continuard su legado en la
década de los ochenta.

CORPORACION FM: Inicia en la década de los ochenta, con José Luis Saca
Menéndez, tio del ex presidente Elias Antonio Saca, surge a inicios de la década de
los ochenta, con la compra de Stéreo Scan a Héctor Cristiani, primo del ex
presidente Alfredo Cristiani.

GRUPO SAMIX (SACA — MIXCO): Elias Antonio Saca fue un narrador deportivo de
canal 4, posteriormente, a mediados de la década de los ochenta, inicia con la
inversion del 50% en una radio del empresario Alfonso Rivas Cafias.
Posteriormente se casa con Ligia Mixco Sol, sobrina de Armando Calderdn Sol, ex
presidente de El Salvador, en el periodo 1994 — 1999, y se convierte en Presidente
de la Republica durante el periodo 2004 - 2009.

CORPORACION KL: Fundada por Manuel Flores, nace a finales de la década de los
cincuenta con radio YSKL, posteriormente incursiona en otras emisoras y acciones
en YSEB, canal 6 de televisién. Sus hijos contintan al frente del negocio.

APARICIO CIRCUITO RADIOFONICO: Nace en los afios 50°s con Joaquin Aparicio;
tras su muerte, su esposa hereda sus radios y en los afios ochenta sus hijos toman
el control del grupo. Inici6 en AM con radios nacionales, pero luego de las
reasignaciones de ANTEL en la década de los setenta, resulté afectada

convirtiéndolas en radios locales, tales como Stereo Tropical y Chaparrastique.
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- GRUPO CARNAVAL: Nace en los afios ochenta, en San Miguel, con la familia Tusell.

- GRUPO VISION: Propiedad de la familia Restrepo. Surge en los afios 70’s con el
repunte de un empleado de radio YSEB, la radio que fundd Boris Eserski y que
posteriormente abandona. Enrique Restrepo adquiere la frecuencia y funda Radio
Cadena Central.

- GRUPO LEMUS Y MORALES: este grupo, originario de la ciudad de Metapan, Santa
Ana, inicid sus operaciones en los afios noventa, participando en radios en el
occidente del pais. Esta vinculado politicamente con el grupo del expresidente Elias

Antonio Saca.

Desde 2000 a la fecha se ha visto una recomposicién de los medio de comunicacidon en los

siguientes escenarios:

1- Algunos propietarios han comenzado a desplazar sus inversiones con la venta de
sus radios a otros grupos. Es el caso de grupo SAMIX, quien al terminar su periodo
presidencial ha adquirido nuevos medios de transmisién nacional, pero
principalmente la frecuencia 102.9, fragmentada a nivel nacional, ha ido
comprandola a sus concesionarios locales, hasta convertirla casi en su totalidad de

transmisién nacional.

2- El crecimiento de radios cristianas y catdlicas. Por un lado el espectro AM con 60
frecuencias asignadas, estd mayoritariamente ocupado por este sector, a través
del alquiler de la frecuencia, una préactica comun entre los concesionarios que no
logran explotarlas por sus propios medios. El Estado otorgd una frecuencia Estatal
al ministerio de Educacién en el gobierno de Elias Antonio Saca, a la ciudad de
Usulutan y éste se la otorgd en comodato a la iglesia catdlica de la zona. Las
empresas privadas como radio YSU, parte del grupo de TCS decidié vender la radio
FM a la Iglesia Catdlica. Ademads, el proceso de subasta ha beneficiado a las iglesias

cristianas por su poder adquisitivo.

2.3.1. Los tres grupos

85



Los estudios realizados sobre la conformacién de grupos mediaticos hacen alusion a dos
aspectos: dividir el nimero de frecuencias sin considerar la cobertura asignada, Esto
implica una distribuciéon del nimero de frecuencias, de lo que surge una distribucién de
47% de radios comerciales, 1% Estatales, 16% asociaciones civiles y religiosas, 28 %
personas naturales y 8% personas juridicas a asociadas a ASDER. (Fusades, 2010, p. 4). Con

estos datos argumentan una distribucién equitativa y democratica de las frecuencias FM

El otro estudio hace una separacion de los principales grupos mediaticos a partir de la
concentracion de radios y su posicionamiento en el mercado. Coincide con los grupos que
se han presentado en este capitulo con 8 principales grupo de radio, sin embargo, no se
comparte el criterio de incorporar a radio Cuscatldn, por ser esta una radio oficial.
Tampoco incorpora los grupos emergentes de la zona occidental como grupo Lemus

Morales. (Rivas, 2010, p 218, 219)

El estudio mas reciente es el de Pérez, quien dibuja un mapa de medios, reordenado en 3
grupos, en relaciéon a su poder de influencia territorial. Segun el estudio, después de la Ley
general de Telecomunicaciones, se han consolidado tres grupos, los cuales hegemonizan
el espectro radial: El grupo primario, formado por las sociedades que concentran radios de
transmisién nacional, regional y locales o participan de la television; el secundario,
formado por quienes disponen de una radio nacional y radios locales; grupos terciarios,
formados por quienes concentran radios regionales y locales, pero no llegan a la

transmisién nacional. (Pérez, 2013, p. 202).

En este momento se hablard del grupo primario, conformado por seis Grupos
empresariales: Grupo Radio Stereo, con cuatro radios nacionales; Corporaciéon YSKL, con
tres radios Nacionales; Radio Corporacién, con cuatro radios nacionales; Grupo radial
Samix, tres radios nacionales; Tele corporacién salvadoreia, con dos radios nacionales y
Grupo Megavision, una radio nacional. En esta investigacion, en la conformacion de los
grupos se incluye la configuracion de determinadas élites, junto con sus juntas directivas y

la forma como ya se ha ido detallando en que se conforman sus vinculos de poder.

Tabla No. 7. Grupo primario de la radiodifusion salvadoreiia
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GRUPO

PROPIEDAD

JUNTA DIRECTIVA

Grupo Radio
Corporacion FM

4 radios nacionales
2 regionales

Se toma de referencia una sociedad por su similitud en su
conformacion:

Stéreo Club S.A de C.V

Director Propietario: José Luis Saca Meléndez

Director Secretario: Alejandro Nasri Saca Meléndez

Directores Suplentes: José Luis Saca Jiménez

Don Alejandro Nasri Saca Menjivar

Secretario de Junta Directiva: Carlos Mauricio Guzman Segovia
(CNR #28, L.2861 31 de mayo de 2011)

Corporacion KL o
Emisoras Unidas

2 radios nacionales
8 radios regionales
(Y acciones en Canal
6)

JUNTAS DIRECTIVA Emisoras Unidas S.A de C.V
Administrador Unico propietario: Manuel Antonio Flores
Pineda

Administrador Unico Suplente: Concepcidn Eugenia Flores de
Recinos

En esta sociedad participan también accionistas extranjeros.
(CNR #64, L.2770, 12 de mayo de 2011)

Grupo
Megavision

radio nacional

1 radio regional

6 radios locales

2 canales de tv
nacionales

1 Canal de tv regional
1 Canal de tv local

Se toma de referencia INDESI. La propietaria es Sociedad
Inversiones de desarrollo Industrial y Agricola S.A de C.V,
CORPORACION T.S S.A de CV. También el grupo es

conocido como SALNET.

Administrador Unico Propietario: Oscar Antonio Safie Zacarias
Administrador Unico Suplente: Leyla Emilia Hasbun de Safie
Secretaria: Karen Patricia Guadalupe Safie Hasbun

(CNR#93, L.2417, 2009)

Grupo Samix

3 radios nacionales
1 radio cubre 2
regiones

4 radios regionales
6 radios locales

JUNTA DIRECTIVA (Se toma de referencia la sociedad ABC
FM Stereo, al final se detalla otros accionistas menores que
participan de otras sociedades)

ABC FM STEREO S.A, de C.V

Grupo Samix S.A, de C.V 351 acciones 90%

Promotora de Comunicaciones S.A, de C.V 39 acciones 10%
Primer Director presidente: Elias Antonio Saca Gonzélez
Segundo Director Secretario: Maria Teresa Lopez de Flores
Tercer Director: Ana Ligia Mixco Sol de Saca

Director Suplente Ricardo Mauricio Saca Gonzalez

Segundo Director Suplente: Gerardo Antonio Saca Mixco
Tercer Director Suplente: Oscar Edgardo Mixco Sol

Otros accionistas de otras sociedades del Grupo Samix
Rene Armando Figueroa (ex ministro de gobernacion, participa
de Promotor (a) de Comunicaciones)

Concepcion Figueroa Villalta de Figueroa (participa de
Promotora de Comunicaciones)

Sra. Marta Judith Rivas Cafias de Borlasca

Sandra Alicia Martinez Hasbun de Veldsquez

Corporacion
Radio
Stereo

4 radios nacionales
1 radio regional

JUNTA DIRECTIVA Radio Stereo, S.A de C.V

Director Presidente: Hugo Francisco Rogelio Monterrosa
Mendizabal

Directora Secretaria: Ester Mendizdbal de Rivera

Director Suplente: Carlos Rogelio Monterrosa Ferracuti
Director Suplente: Francisco Alberto Monterrosa Ferracuti
(CNR, #31 L.2735, 14 de abril de 2011)

Fuente: Elaboracion propia con datos de la SIGET y Centro Nacional de Registros (CNR)
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Debido a la composicion territorial y poblacional, la distribucion de las radios de
transmisiéon nacional se puede ver reflejada en el siguiente cuadro. De 28 radios
adjudicadas para la transmisién nacional, se observa la concentracion del poder dentro de
la industria mediatica, en el grupo primario, con el 57.14% de control territorial. De la
misma forma, se puede observar la significativa presencia de las iglesias dentro del mapa

de medios.

Tabla No. 8. Porcentaje de participacion de radios nacionales por sector

GRUPOS RADIOS PARTICIPACION
GRUPO PRIMARIO 16 57.14 %
GRUPO SECUNDARIO 4 14.28%

- IGLESIA CATOLICA 4 14.28%

- IGLESIA EVANGELICA 2 7.14%
ESTADO 2 7.14%
CIUDADANAS 0 0.00 %
TOTAL 28 100 %

Elaboracidn propia, con datos de la certificacion extractada segin SIGET 2013.

2.3.2. Televisidn: La Concentracién del poder mediatico

Como antecedente, en 1953, Boris Eserski debia entrar en la nueva légica post segunda
guerra mundial, invirtiendo en la industrializacion del pais por sustitucion de
exportaciones; es decir, salir del rubro tradicional del café como modelo agroexportador
en que se sustentaba el modelo econdmico salvadorefio. Asi nace Radio YSEB, con la
mentalidad de aglutinar la publicidad de las empresas internacionales y nacionales que
ofertaban sus productos. Tomé como modelo de comunicacién al también empresario de

medios mexicano, Emilio Azcarraga, fundador de Televisa.

La vision empresarial de Boris Eserski estd influenciada por el modelo econdmico de
Estados Unidos y Canadd, donde él habia estudiado previamente. Al llegar a
Centroamérica retoma la experiencia de Guatemala y decide fundar un canal de
televisién. Simultdneamente, Raul Trabanino, con menos capital, habia fundado, en
sociedad, radio YSU. Ambos tenian la concepcion comercial requerida para invertir en
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television. Por eso, bajo la logica de la competencia sobre quién lo conseguiria primero,
Boris Eserski lo obtuvo por poco tiempo de diferencia, cuando lanza YSEB, Canal 6, en

1956. Posteriormente lo haria Raul Trabanino con YSU canal 4, segun los datos oficiales.

El Estado poco tuvo que ver en el surgimiento de la Television en El Salvador. La vision del
Estado era la de fomentar el desarrollo de la industria medidtica en manos privadas.
Superando la mitad del siglo veinte, solo existia radio Nacional, como medio estatal.
Durante varios afios, eso no cambiaria. En el sector privado, ambos empresarios casi
simultaneamente tuvieron problemas con sus socios en ambos canales de televisién y
radios. En 1959, fueron expulsados de sus sociedades. Trabanino fue forzado a invertir
mas capital del que poseia, sumado a las interpretaciones de sus socios que lo criticaron
por defender mensajes comunistas, tras el triunfo de la revolucién cubana. En el caso de

Eserski, fue por razones personales, irreconciliables en ese momento. (Calderén, 1988).

En 1961, ambos empresarios confabulan sus intereses para formar una sociedad, junto
con el amigo de Boris Eserski, el santaneco, Isidoro Nieto. Sin llegar a sobrepasar sus
funciones, Trabanino se hara cargo de lo técnico y Eserski de lo administrativo vy
contenidos. Asi nace radio Circuito YSR. La radio se convirtié en la base para generar el
capital necesario y fundar un canal de televisidn. Se preparaban para lanzar este proyecto
cuando Trabanino muere en un accidente de transito en la carretera a San Miguel, al
oriente del pais. Al reconocimiento de su cuerpo fueron dos empleados de Circuito YSR, el
cineasta, entonces director de programacion de YSR, David Calderén y Francisco
Monterrosa Gavidia, posteriormente fundador de Corporacidon Stereo. Los bienes de
Trabanino los heredd su esposa Betty Suarez y su hija Elisabeth Trabanino. La familia
heredera se constituye en parte del grupo secundario, con radio Mundo, Clasica y UPA.
Boris Eserski, desligado posteriormente de Raul Trabanino, funda YSR, Canal 2 de

television, en 1965.
2.3.3. La ley de telecomunicaciones y el Estado.

Durante la década de los sesenta, se desarrollarian estos tres canales de television: 6,4, 2,

por orden de nacimiento. El resto del espectro VHF y UHF permanecid bajo reserva del
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Estado, segun disposiciones de la IUT. En 1968 surge la Reforma Educativa, dentro del
modelo desarrollista de sustitucién de importaciones, MISI, que trajo consigo, entre otros
objetivos, la Educacién a Distancia, como mecanismo de fomentar las competencias
necesarias para el desarrollo. En este contexto, nacen los Canales 10 y 8 de television, con
el objetivo de transmitir programas educativos. Estos dos canales, junto con Radio
Nacional, se convierten en los Unicos tres medio oficiales en los cuarenta afos de historia

de los medios electrdnicos en El Salvador.

Principalmente, para regular el sector privado, el estado en 1975 decretd la Ley de
Servicios de Telecomunicaciones con dos avances fundamentales: el reconocimiento de

las telecomunicaciones como un servicio de interés publico.

Art. 1. Declarense de interés publico los servicios de telecomunicaciones que estardn
bajo el control técnico de la Administracién Nacional de Telecomunicaciones, con arreglo
a la presente ley y a la ley de creacién de dicha Institucién. La administracion Nacional de
telecomunicaciones que en la presente ley se denominard ANTEL, tendrd el control
exclusivo del espectro electromagnético...

Y en segundo lugar el reconocimiento del Estado para la explotacidn del espectro, que se

entendera de dos maneras: Oficial y Publica.

Art. 3. Las telecomunicaciones en El Salvador pueden ser privadas y del Estado, estas
ultimas comprenden las de uso oficial y las de uso publico.

Son telecomunicaciones privadas aquellas, cuyo uso es exclusivo de personas natural,
juridicas no estatales, debidamente autorizadas por ANTEL de conformidad a esta ley y
gue no estdn a disposicidn del publico en general.
Son telecomunicaciones de uso oficial, el conjunto de instalaciones radioeléctricas
destinadas:
a) A la defensa y seguridad del Estado; y
b) Al servicio de organismos estatales, de instituciones oficiales auténomas y
semiauténomas.
Las comprendidas en esta letra se sujetaran a lo dispuesto para las
telecomunicaciones privadas.
Son telecomunicaciones de usdé publico, aquellas que estdn al alcance de todos los
habitantes del pais.*

*2 Asamblea Legislativa, Ley de servicios de telecomunicaciones, Decreto Legislativo n2 367, del 9 de octubre
de 1975.
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Para el Estado, las telecomunicaciones, en términos del espectro radioeléctrico, se
refieren a todos las ondas que tienen relacion con el uso militar, aeroespacial o
aficionados. En lo concerniente al establecimiento de radios en frecuencia AM, FM o
television, también es aplicable, a pesar que el Estado jamds creo medios publicos al
servicio de sus habitantes, como lo reconoce la ley. Lo que prevalecié6 minimamente
fueron medios oficiales, regidos por una normativa disefiada para el servicio privado. Este
analisis retrospectivo sirve para comprender cdbmo posteriormente la normativa legal de
1997, en un contexto neoliberal, significé un retroceso en cuanto a orden publico del
Estado. Mientras este momento llegaba, la television, regida por una ley al servicio del

interés privado, comenzé una recomposicion a favor de la concentracién de poder.
2.3.4. La television privada se recompone.

La industria mediatica crecid sobre la base del mercado, aglutinando las agencias de
publicidad, medios de anunciantes, radio y televisidn, con el objetivo de cerrar el mercado
a la libre competencia. En 1966, YSU, Canal 4, firma un convenio de administracién con
Boris Eserski, quien ademas recupera YSEB, canal 6, a finales de los afios setenta, a través
de una fusidn entre ambos grupos. Asi es como se recompone la industria de la television

en menos de 10 afios de su origen.

La misma elite econémica de la television se impondrd durante la década de los afios
setenta, de la misma manera como la radio se fue consolidando. Se fortalecen grupos que
se vinculan con un tronco comun, empleados cercanos a Circuito YSR y YSU, aglutinados
dentro de la gremial ASDER para ejercer hegemonia cultural en todos los dmbitos de la

sociedad.

En la década de los ochenta surge un nuevo grupo de empresarios que invierten en
television, ligados a familias de palestinos emigrantes a inicios del siglo veinte. En 1984, en
plena guerra civil, se funda Canal 12 de televisiéon, por el empresario originario de
Sonsonate, Jorge Zedan. Este Canal se identificd con una practica de produccion nacional
que en aquellos afios ya habia sido reemplazada con la produccién estadunidense y

mexicana, proceso que comenzé en la década de los cincuenta, que marcaria el fin de la
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edad de oro de la produccion radiofonica. Nace la programacion informativa, con
programas de entrevistas matutinas y noticieros. Como consecuencia del ejercicio de un
periodismo caracterizado por el pluralismo politico, sufre sucesivos bloqueos publicitarios
por diferencias ideoldgicas y ademds por pertenecer a otro grupo econémico emergente

en el sistema de medios.

Después de la década de los ochenta y la llegada de los Acuerdos de Paz, el mercado se
libera con las frecuencias de sefal UHF, segin acuerdos de la UIT. En 1992 inicia
transmisién el Canal 33, dedicado exclusivamente a la producciéon de Noticias, como
resultado del esfuerzo del periodista Guillermo De Ledn, quien emitia una emisidn privada
de noticias en Canal 2. Posteriormente, en 1993, aparece otro grupo no ligado a los grupos
hegemodnicos mediaticos. Otra familia de origen palestino, Safi Hasbin, comienza a
invertir en los medios de comunicacion. A través de la sociedad INDESI forman el grupo

Megavision, fundando tres canales de television: canal 21, canal 15 y canal 19.

Hasta la privatizacion de ANTEL, se habian adjudicado en el pais: 11 Canales de televisién,
incluyendo los 2 Canales oficiales adjudicados al Ministerio de Educacién (Canal 8 estaba
fuera del aire, luego de retransmitir la sefial de Canal 10). El resto de frecuencias
perdieron la reserva para uso del Estado y eran ocupadas para la transmisidon de sefial de

televisién por Cable.

Con la privatizacién de ANTEL, y el surgimiento de la Superintendencia de Electricidad y
Telecomunicaciones y la Ley de Telecomunicaciones, LT, se dio un retroceso — ademas- en
el reconocimiento de los tres sectores de la comunicacién, establecida por la UNESCO y la
CIDH, resultado de demandas histéricas de ciudadanos. El espectro radioeléctrico se
mercantiliza a través del proceso de la subasta y se elimina de la ley el reconocimiento de
los medios publicos. De acuerdo al Art. 12 de la Ley de Telecomunicaciones de 1997 el

espectro radioeléctrico es de “uso libre, uso oficial y de uso regulado”. “Las frecuencias

> Asamblea Legislativa: Ley de Telecomunicaciones, LT, Decreto Legislativo No. 177, 1997
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concesionadas a través de la subasta es un bien privado que puede ser transferible y

fragmentable” (LT, Art 15) y su tiempo de explotacién es de veinte afos (LT, Art. 16).

La ley recibio serias criticas de la Asociacion de Radios y Programas Participativos, ARPAS y
la Asociacién Mundial de Radios Comunitarias, AMARC, en un documento comparativo
sobre marcos regulatorios de la radiodifusion en Centroamérica. Entre sus observaciones
estd la falta de voluntad politica de organizar un nuevo orden de distribucién del espectro
para ampliar la participacion de nuevos medios, la renovacién automdtica de las
concesiones que permite a los actuales propietarios perpetuar automaticamente por mas
de veinte afios sus empresas con derecho a venderlas, arrendarlas o heredarlas, y la falta

de una legislacién para medios no lucrativos que no participen del proceso de la subasta.

Significa que cualquier actividad del Estado, incluida por supuesto la administracién del
espectro radioeléctrico, debe ser regida por visiones distintas a las estrictamente
empresariales lucrativas [...] es menester potenciar y garantizar la existencia de
radiodifusoras de beneficio social, sin fines de lucro — pero al mismo tiempo sin dnimo de
pérdidas- y permitir a la vez, el acceso igualitario al espectro. Sin embargo, la LT permite
la concentracidn de frecuencias en aquellas pocas manos que poseen los medios
econdémicos suficientes para copar el espectro radioeléctrico en la busqueda exclusiva de
su lucro personal. (ALER/AMARC, [S.N], p.56)

2.3.5. La subasta como instrumento de desigualdad.

El proceso de subasta no es equitativo para todos y constituye una herramienta politica
para limitar y excluir nuevos actores dentro del sistema de medios, segln las resoluciones
de la Relatoria espacial de libertad de expresién, en cuanto vulnera derechos, pues el
poder adquisitivo se constituye en el criterio para excluir a actores preocupados por una
comunicacidn mas inclusiva. Un estudio de caso sobre la forma en que manipulan las
adjudicaciones, los poderes facticos, es el caso de 1998, cuando el primer superintendente
de la SIGET, Orlando de Sola, decidié someter a subasta el Canal 8 de televisidon nacional.
El proceso no se realizd, después de presiones que significaron la destitucion del

superintendente®. Pocos meses antes del fin del mandato del presidente Armando

54 . . .
Para conocer mas sobre este caso, el ex superintendente presentd un recurso de amparo ante la Sala de lo
constitucional en contra del presidente Armando calderdn Sol por violacion a sus derechos laborales. Caso
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Calderon Sol, en 1999, entregd en comodato por veinte anos la frecuencia, a la fundacion
AGAPE, del padre Fabian Mucci, una fundacién que participa con empresas mediaticas
para captacion de fondos para sus proyectos sociales y que tiene, entre sus benefactores,

a empresarios como Boris Eserski.

En Mayo de 1999; luego de ser asignada a AGAPE la Administracion del Instituto
Tecnoldgico de Sonsonate (ITSO), el Gobierno de la Republica de El Salvador a través del
Ministerio de Educacién entrega en Administracion por 20 afios la Frecuencia del Canal 8
de Television al Instituto Tecnolégico de Sonsonate/Administracion AGAPE
(AGAPETVS.com)>

Este tipo de practicas de los grupos empresariales medidticos en El Salvador ha sido
constante, como ya se han citado casos similares en este capitulo. Uno de los sectores
privados que mas ha crecido es el de las iglesias. Si de servicio social se trata, en términos
de rentabilidad social, entre los registros histéricos, no se observa que el Estado haya
tenido consideraciones de este tipo por ningln proyecto en el sector ciudadano, ni para

radio, ni para television, sean estas locales y mucho menos nacionales.

Puede asegurarse que un giro en la politica restrictiva de los gobiernos neoliberales,
ocurre con el primer gobierno del FMLN en el periodo 2009 - 2014. El nuevo Presidente de
la Republica Mauricio Funes, haciendo uso de la ley en cuanto adjudicar medios oficiales,
como fue el caso de Canal 8, en Mayo de 2013, concesiond, a través del ministerio de
gobernacion, la frecuencia del 106.1 a la Radio comunitaria Mangle, en el Bajo Rio Lempa,
una comunidad en condiciones de vulnerabilidad debido a la cercania de la represa
hidroeléctrica. También en 2013, concesionaron el 91.9 FM al Ministerio de Educacion,
para un proyecto escolar de jévenes en la ciudad de la Libertad. De la misma manera
adjudicaron dos frecuencias a Alcaldias Municipales, como medios oficiales al servicio de

la comunidad.

“463 -97 De Sola vrs Presidente de la Republica”, disponible en
http://jurisprudencia.gob.sv/DocumentosBoveda/D/1/1990-1999/1999/04/892E5.PDF

>> Referencia a la historia de Canal 8, disponible en http://www.agapetv8.com/historia.htm, revisado el 4
Sept 2015.
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A nivel internacional, en defensa de proyectos ciudadanos, en 2008, el Informe de la
Relatoria de la Libertad de Expresiéon de la Naciones Unidas, como parte del Comisidn
Latinoamericana de Derechos Humanos,*® dictamind que el proceso de subasta es una
modalidad de violaciéon a los derechos humanos. En el caso de El Salvador, el proceso de
subasta en la ley es un mecanismo de proteccidén para controlar la participacién de grupos
empresariales con menos influencia de mercado. Los medios evangelizadores tienen
mecanismos de financiamiento diferentes, que no logran imprimirle competencia al
mercado, ni riflen con sus ideologias, porque constitucionalmente no pueden participar en

politica.

La construccién de un andamiaje juridico para la reproduccién del poder en la ideologia
del mercado, permiti6 que al entrar en vigencia la nueva ley todo estuviera ya
concesionado y la configuracién de los empresarios actuales no tuvieran que pasar por el

camino de la subasta, a fin de preservar sus empresas por veinte afos prorrogables.

Para comprender la visiéon del sistema de medios, la idea de la competencia como
mecanismo de desarrollo econdmico es la premisa de la Fundacién Salvadorena para el
Desarrollo econémico y Social, FUSADES, tanque de pensamiento de la derecha

salvadorefia.

“FUSADES considera que la competencia es “el motor del progreso, de la innovacion y
del desarrollo de toda sociedad”, ya que la existencia de un mercado competitivo
asegura la eficiencia del uso de los recursos. Lo anterior es aplicable para todos los
sectores de la economia, tal como el sector de las telecomunicaciones”. (FUSADES, 2010,

p.1)
Pese a los discursos sobre un libre mercado, la realidad es diferente. Se observa que al
hablar de empresas mediaticas de Radio y Television en El Salvador, se debe aclarar que la
televisién registran los mayores indices de concentracién de frecuencias en pocos

propietarios. En el 2014, de acuerdo a la UIT, El espectro radioeléctrico dividido en canales

*® para comprender cémo la adjudicacidn de frecuencias debe transparentase, puede revisarse el Art 10 de
la Convenio Europeo de Derechos Humanos, Aplicacién No. 10746/84; y en Centroamérica puede verse el
quinto informe sobre la situacion de Derechos Humanos en Guatemala, CIDH, OEA/Ser. L/V/11.111.
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UHF y VHF, tiene un limite de 34 canales, incluyendo dos canales oficiales®’. Estos pueden
ser otorgados para la difusiéon nacional, regional y local, como sucede en la Radiodifusion.
Para poder visibilizar la composicidon concentrada, El mapa de medios de la distribucién
privada de television de transmisiéon nacional muestra cémo de las 23 frecuencias

adjudicadas al sector privado para transmisién nacional, 12 se encuentran en un solo

grupo.

Tabla No. 9. Mapa Television privada de transmision nacional hasta 2014

MAPA TELEVISION DE TRANSMISION NACIONAL

GRUPO Canales %
TCS (2,4,6,31,35Y 8 FRECUENCIAS A NOMBRE DE EDU TV, TV | 12 52.2
INDEPENDIENTE Y TV JUVENTUD)

MEGAVISION (15 (no es nacional), 19, 21) 2 8.7
Cable frecuencias (53, 55, 59) 3 13.0
Tele red (Canal 12) 1 4.3
Universidad Catolica (57) 1 4.3
Tecno vision (33) 1 4.3
Iglesia ELIM (27) 1 4.3
Tele red (37) (CANAL 11) *® 1 4.3
AGAPE CANAL 8 1 4.3

Fuente: Elaboracion propia, de acuerdo a la Certificacién extractada 2013, SIGET.

2.4. La hegemonia y privilegios de Tele Corporacidon Salvadoreiia, TCS

Tele Corporacién Salvadoreiia (TCS) es un grupo medidtico hegemodnico, que supera la
marca comercial TCS, 2, 4, 6. 35, La sociedad fue constituida el 15 de Julio de 1995 (CNR,
#35 L. 1113) Su junta directiva estd representada por la lista de socios de los principales

canales de televisidn nacional.

Tabla No. 8. Junta Directiva Tele corporacién Salvadorefia, TCS

>’ Ademas de Television de El Salvador, canal 10, en 2014 la Asamblea Legislativa concesiond el canal 9 para
uso oficial de la Asamblea Legislativa.

>% Este canal fue Vendido en 2014 de manera controversial y que implico la renuncia del superintendente,
Luis Méndez con la llegada de un nuevo superintendente a pocos meses de terminado el periodo
presidencial de Mauricio Funes. Astor Escalante, Superintendente SIGET, modificé el acuerdo de la SIGET T-
1043-2012 por el T- 0354-2014 para concesionar los canales 7, 13, 14, 16, 18 y 20 y modificé el acuerdo T-
0390-2009 para concesionar el resto de canales, entre ellos el canal 11. Asi se trasladé el canal 37 al canal
11. El caso se encuentra en la sala de lo Contencioso administrativo de la Corte Suprema de Justicia.
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PRESIDENTE BORIS ESERSKI

VICEPRESIDENTE JUAN CARLOS ESERSKI
SECRETARIO CARLOS FRANCISCO AGUILAR CALDERON
DIRECTORES SUPLENTES JOSE MAURICIO SUVILLAGA

JOSE ALBERTO GONZALES LUNA
CARLOS RAFAEL NIETO ALVAREZ

Fuente: Centro Nacional de Registros, CNR #35 L. 1113.

Ademas lo conforman Ricardo Ramén Ernesto Gonzalez Giner Y La sociedad Canal Dos S.A

de C.V: Salvador José Gadala Maria, apoderado legal, (CNR, JD 2001 #23 L. 1657)

Para comprender el poder consolidado de la Familia Eserski y su relacion con la alianza de
Canal 4 y Canal 6, se puede observar la manera en que se encuentran representados los
socios de YSR, Canal 2, en las juntas directivas de las sociedades del resto de Canales de
TCS; sin embargo, los socios de los Canales 4 y 6, no participan en Canal 2. Ello nos

muestra el poder consolidado que gira alrededor de la figura de Boris Eserski.

Tabla No. 10. Juntas Directivas de las empresas que conforman Tele Corporacion

Salvadorena.

CANAL DOS S.A de C.V

Presidente: Boris Eserski Gomez

Secretario: Carlos Francisco Aguilar Calderdn
Directores: Federico Ernesto Araujo Eserski

Carlos Rafael Nieto Alvavez

Juan Carlos Ernesto Eserski Alavez
Suplentes: Salvador José Gadala Maria Issa

Nadia Eserski de Fonseca

Mario Luis Velazco Falla

Liuba Eserski de Ruiz Castilla
Fuente: (CNR # 44 L. 2722 14 Abril de 2011)

YSU TV CANAL CUATRO S.A

Presidente: José Mauricio Suvillaga
Secretario: Luis Nelson Suvillaga

Sindico: Carlos Francisco Aguilar Calderén
Suplentes: José Carlos Mejia

Renato Arturo Romero Silva
Ana Gloria Romero de Mejia
Fuente: (CNR #60 L.2915 20 de marzo de 2012)

CANAL SEIS S.ADE C.V
Presidente: Ramén Gonzales Giner
Secretarios: Carlos Francisco Aguilar Calderén
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Ernesto Allwood Lagos

José Alberto Gonzales Giner

Salvador Gadala Maria Issa
Suplentes: Juan Carlos Ernesto Eserski Alvarez

Manuel Arturo Valiente

Carlos Rafael Nieto Alvarez

Ricardo Recinos

Carlos Felipe Escamilla Garcia
Fuente: (CNR, #16, L.2917, 13 de abril de 2012)

Canal31S.AdeC.V

Director Presidente: Carlos Rafael Nieto Alvarez

Director Secretario: Carlos Francisco Aguilar Calderdn
Director Suplente: Pedro Enrique Molina Zelaya
Director Suplente: Carlos Isaac enrique Renderos Funes
Director Suplente: Salvador José Gadala Maria Issa
Director Propietario: Jorge Mauricio Suvillaga Parraga
Representante legal: Carlos Rafael Nieto Alvarez

(CNR, #1, L.2341, 19 de junio de 2008)

Canal 35S.Ade C.V

Director Presidente: Jorge Mauricio Suvillaga Paniagua
Director Suplente: Carlos Francisco Aguilar Calderdn
Director Propietario: Carlos Isaac Enrique Renderos Funes
Directores Suplentes: Salvador José Gadala Maria Issa

Carlos Rafael Nieto Alvarez

Pedro Enrique Molina Zelaya
(CNR, #21, L.2375, 17 de abril de 2008)

En el caso del resto de los siete Canales que se citan en el grupo de TCS en la presente
investigacion, a través de las sociedades Edu TV, Televisién Independiente y TV Juventud,
requieren de una explicacion mas profunda. En 2009, al finalizar el periodo del Presidente
de la Republica Elias Antonio Saca, la SIGET autorizd el traslado de 8 frecuencias
nacionales, reservadas a la Televisidon por Cable, al abogado Francisco Adalberto Pinto
Garcia, fallecido en 2013, qguien no estd vinculado histéricamente a la Radio y la
Televisidn, por lo que en un articulo del periddico digital El Faro, le denominaron “E/

Nuevo Magnate de la Televisién Salvadorefia”®.

2 E| Salvador, Superintendencia de Electricidad y Telecomunicaciones, SIGET, Resolucion T-0291- 2009, 2009
® ver Diario Digital El Faro. net, 17 de Mayo de 2010 en http://www.elfaro.net/es/201005/noticias/1713/,
revisado 09 May 2015.
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El diario digital El Faro.net, al entrevistar a Francisco Pinto, propietario Unico de las tres
sociedades, constatd las instalaciones de las ocho Televisoras en una habitacion de su
residencia, que sin estudios de televisidn transmitia videos musicales y ventas por internet
de la empresa TV offer, propiedad de Eserski. La investigacién logré vincular a Pinto con
uno de los socios de canal dos S.A de C.V, Carlos Francisco Aguilar Calderén. Mientras, en
los registros de la SIGET, al final del mandato del presidente Elias Antonio Saca, se observa
que las frecuencias fueron adjudicadas sin subasta y solamente pagaron una deuda de

USS283, 228.26 ddblares de mora a la SIGET.

Originalmente, en la década de los ochenta, las frecuencias estaban destinadas a la
transmisién de la sefial por cable, en esa época en manos de (Telesal) Futurama, una
empresa de cable de Aguilar Calderdn y Boris Eserski. Luego de una recomposicién del
mercado y fusiones de capital, pasan a manos de la empresa internacional lider en
televisién satelital, AMNET, fusionada con las empresas de Cablevisa, Multicable y Uni

cable, en las que participaban los mismos socios de Telecorporacién Salvadoreiia.

AMNET fue posteriormente comprada por la empresa transnacional de telefonia celular
Telemovil El Salvador (TIGO). Previo a la transaccién de estas empresas, la SIGET habia
liberado estas frecuencias para su explotacién, segun lo habia definido la UIT,
convirtiéndolas en Canales de sefial abierta. En ese contexto, AMNET le vendid sin ningln
costo las ocho frecuencias a Luis Adalberto Pinto y en los mismos términos trasladé la
frecuencia de Canal 31, que explotan los mismos socios de Tele corporacién Salvadorefa.

En la transaccion solo debieron pagar el monto de la mora a la SIGET.

Las relaciones histéricas entre Francisco Pinto y Aguilar Calderén, socio de canal 2, marcan
un punto comun en la reparticion de frecuencias que parece indicar que Francisco pinto es
el testaferro de este grupo medidtico. A pesar de que éstas no se asignaron mediante
subasta, la mora que poseian y su no explotacion no fueron suficientes para que la SIGET
las recuperara, segun lo demanda la ley. Este caso representa también la forma en que
estas elites econdmicas han mantenido el espectro radioeléctrico como un feudo, donde

la frase “latifundios medidticos” adquiere pleno sentido.
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Para verificar los vinculos de estas frecuencias, actualmente, las antenas de transmision
de estos canales estan en la misma antena de transmisién de YSU TV Canal cuatro S.A.
Posteriormente a manera de reafirmar estas relaciones, en 2014, una de las Frecuencias,
Canal 39, fue otorgada a la Iglesia Catdlica por Juan Carlos Eserski, para un nuevo Canal
de Television®, cuando el arzobispo monsefior José Luis Escobar Alas lo divulgd
publicamente, agradeciendo a “Juan Carlos Eserski, director ejecutivo de Telecorporacion
Salvadoreinia, S. A., quien dond la frecuencia del canal”®. Esto dltimo, como se ha

explicado antes, es una practica comun de estos grupos mediaticos.

Otro personaje que marca las relaciones entre periodistas leales a las élites y beneficiarios
de este paralelismo, durante el gobierno de Elias Antonio Saca, es Jorge Herndndez, ex
vicepresidente de noticieros TCS, quien a través de la sociedad UNICENTRO S. Ade C. V.,
recibid la concesién del Canal 29, también bajo reserva de television por cable.
Posteriormente, este Canal fue vendido en 2013 a ALBA petréleos, para fundar Gentv, lo

que significo el despido de Hernandez de TCS.

Para evitar ser rastreados, el uso de testaferros es la practica comun de estos grupos, Sin
embargo, la LT en el articulo 123 establece el control de las listas de capital social, pero
sobre todo garantiza que el espectro se encuentre en manos de salvadorefios, con lo cual
inhibe la participacidén de capital internacional. Por ello, en el mapa de medios, se observa
gue hasta 2014, esa tendencia se mantuvo a favor del capital nacional, en un trust
conformado por alianzas partidarias, econdmicas y de relaciones familiares y personales.
Sin embargo, la SIGET aclara que los nombres del capital social no lo reportan las
empresas.

Art. 123..que Las concesiones y licencias para los servicios de Difusion de Libre

Recepciéon solo se otorgardn a personas naturales por nacimiento o juridicas
salvadorefias. En el caso de personas juridicas salvadorefias, el capital social debera ser

®! Diario Digital El faro, 2014, “la Milagrosa relacion de la Familia Eserski con 8 nuevas frecuencias de
Television”, reportaje donde se demuestra el respaldo a la Iglesia Catélica para entregarles el Canal 39. Ver
http://www.elfaro.net/es/201409/noticias/16007/La-milagrosa-relaci%C3%B3n-de-la-familia-Eserski-con-
ocho-nuevas-frecuencias-de-TV.htm, revisado en Mayo 9 2015.

®2 También pude verse nota publicada por la Prensa Grafica el 26 de Marzo de 2014.
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constituido por lo menos con el cincuenta y uno por ciento de salvadorefios. Este capital
social y sus reformas deberan ser reportados a la SIGET. (LT, 1997)

2.4.1. Grupo hegemdnico empresarial

La economia contempordnea de El Salvador puede comprenderse a partir de las familias
hegemodnicas que se conformaron después de la privatizacion del Sistema financiero en
1990. Con el proceso de privatizacion de ARENA, se recompuso una oligarquia alrededor
del sistema financiero en 1989, siguiendo las politicas del consenso de Washington.
(Paniagua, 2002). Estos sectores crearon una intrincada relacién de negocios, con
capacidad de financiar proyectos via Banca Nacional privada. De la misma manera,
alrededor del sistema de empresas medidticas y publicitarias vinculadas a las familias de la

oligarquia nacional, como se explicd en el capitulo 1.

Por ejemplo, las familias que conforman las juntas directivas del grupo hegemdnico de
Tele Corporacién Salvadorefia, estan vinculadas a diferentes sectores de la economia
nacional, sobrepasando la industria de medios de comunicacién en forma de propiedad
cruzada que puede limitar el flujo de la informacién. Por ejemplo, durante la discusion
sobre la ley de medicamentos en El Salvador, Ramdn Gonzalez Giner, presidente de Canal
6, es miembro de la junta directiva de una empresa farmacéutica, Pharmedic, y Federico
Ernesto Araujo Eserski, es miembro de la junta directiva de Summa, industria de
productos farmacéuticos; como consecuencia, la linea editorial del medio se vio
comprometida con posturas en contra de la ley. De la misma forma, la recomposicién de
la economia salvadorefia ha pasado por los medios de comunicacién, sobre todo en esta

etapa neoliberal de la historia salvadorefia.

Boris Eserski y su familia fueron accionistas de uno de los principales bancos salvadorefios
y de la regidon centroamericana, Banco Agricola Comercial hasta 2006, cuando fueron
vendidos a la Bancos Internacionales, segun informe de la Superintendencia del Sistema

Financiero®. Entre los duefios mayoritarios del Banco Agricola se encontraba su sobrino,

® Diario digital Transparencia, (2013) Trujillo, Daniel, en http://www.transparenciaactiva.gob.sv/quienes-
son-los-duenos-de-los-bancos-en-el-salvador/, revisado el 21/08/2015
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Carlos Araujo Eserski, presidente de la ANEP entre 2010 y 2012. También participa de la
AFP Crecer, junto a la Familia cafetalera Salaverria, dueifios de una de las Agencias de
Publicidad mas grandes de El Salvador, Publicidad Comercial. La familia Salaverria fue uno
de los principales accionistas del Banco de Desarrollo, fusionado al Banco Agricola a inicios
del 2000. (Paniagua 2002). De la misma manera, los principales socios del primer grupo

mediatico se entre cruzan en diferentes sectores de la economia.

La relacion con otra de las principales Agencia de Publicidad, APEX BBDO, es a través del
presidente de la agencia, Sherman Calvo Muioz, hermano de Ronald Calvo Muioz,
gerente de operaciones de Canal 4. El joven de 23 afios llegd a la televisidon a través de
Boris Eserski, “quien con la familiaridad de ser amigo de mis padres me acogiera ddndome

trabajo”, dice Ronald Calvo (Vargas Méndez, 2000)

Los miembros de la junta directiva de TCS tienen relacidon con otros rubros comerciales,
muchos de ellos relacionados con el sector financiero. Algunos, también guardan
participacién en empresas del rubro de la ventas por televisién y salas de cine, como TV
Offer, Cines de Centroamérica, TV Media, como también en la industria agricola, entre

otras.

El grupo Megavision de la familia Safi Hasbin, mantiene relaciones cruzadas muy diversas
en sectores como los hoteles, zonas francas industriales, aseguradoras y los sectores de
internet, por ejemplo a través de El Salvador Network es propietaria de todos los dominios
con las extensiones “sv” de las paginas web. En ese sentido, siendo el grupo mediatico
mas importante en la televisién, pero muy por debajo de TCS, responde al sector de
familias palestinas en competencia con los grupos hegemdnicos de la oligarquia

salvadorefia, beneficiada por sus relaciones histdricas de poder.

El recorrido de la historia del sistema de medios en El Salvador que se ha presentado,
procura revelar cdmo se configura el proyecto ideoldgico del capitalismo de mercado,
alrededor de un proyecto burgués que ha ejercido su dominacién a través de la industria
cultural, incluso ha superado la ideologia de la politica liberal de conformacién del Estado.

Por ahora, el Estado de derecho se mantiene al servicio de las élites econdmicas y, como

102



exponen los informes de Desarrollo Humano presentados por el PNUD, como se ha citado
en el capitulo 1, han profundizado los niveles de exclusidn social, que en términos de
medios de comunicaciéon, es una sociedad medidticamente invisibilizada, en la cual la
ilusién del desarrollo y el progreso no ha significado el cambio social pregonado. Para
profundizar en este tema de la exclusidon, se constata, en este trabajo, que la estructura
social se reproduce a partir del tipo de estructura mediatica, a través de un analisis
geopolitico contempordneo, a partir de la expansidon espacio temporal del capitalismo y su

impacto en la poblacién, en relacidn al territorio salvadorefio.
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CAPITULO 3

ANALISIS GEOPOLITICO DE EL SALVADOR DESDE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

3.1. Distribucion geopolitica del Estado Salvadoreiio

3.1.1. Territorio

El Salvador es el pais mas pequefio de Centroamérica con una extension de 20,040 Km2, y
el sexto de 50 paises con menos de 25,000 km?. Entre otros se encuentran Naciones como
Israel, Kuwait, Chipre, cuyas economias no necesariamente estan determinadas por su
extension territorial, por el contrario, Perd tiene una extension de 1.285.216 km? y supera
a Alemania con 357.168 km?; sin embargo, esta diferencia sustancial de tamafio no parece

afectar su economia.

El Salvador estd ubicado al oeste de Guatemala y Honduras, con fronteras en ambos
paises y costas en el Pacifico. Es el pais mas pequeiio del istmo Centroamericano. Su
topografia es muy montafosa. La zona del litoral estd constituida por llanuras bajas,
interrumpidas de noroeste a suroeste por la rama de la cordillera de los Andes, que
atraviesa Centroamérica y que en El Salvador toma el nombre de Cadena Costera. El resto
del pais es una meseta sumamente montafiosa, cortada por las depresiones de
numerosos lagos y rios, que culmina en el angulo noroeste del territorio (frontera
tripartita de Guatemala, Honduras y El Salvador), con las montafias de la Sierra de
Metapan y la continuacidén de la Sierra Madre guatemalteca. Su cadena volcanica apenas
se separa en promedio de 60 km lineales, volviendo las sefiales de radio y television,
principalmente las de la banda FM, VHF y UHF, dificiles de transmitir, debido a las

barreras naturales que encuentra en el camino.

Las fronteras parecieran no ser tan importantes, de no ser porque el imaginario de Estado
las necesita para reproducir sus ideas politicas. En el caso de El Salvador, con la
conformacidn del Estado Salvadorefio “dos atributos de la region los ilusionaban: su

posicion geogrdfica y la abundancia de recursos naturales. Dos realidades los
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desalentaban: la falta de recursos economicos para financiar al nuevo Estado y la escasez

y falta de educacion de la poblacion” (Lépez, 2011, p. 135)

Este ha sido el punto comun de los Estados: La explotacién de la Naturaleza que se
convierte en recurso natural y la explotacién laboral de la persona como recurso humano.
La educacion se convierte en el punto medio de las relaciones, en funcién de formar
ciudadanos aptos para contribuir con su fuerza de trabajo a la creacidon de mercancia en
sus variables formas, en funcién de un mercado. En el caso de El Salvador, las condiciones
en cuanto Naturaleza y valor humano no son tan distintos a cualquier economia de un pais
territorialmente grande o pequefio. Sin embargo, los economistas coinciden en los
determinantes exdgenos que llevan a convertir a unos en pobres y otros menos dentro de

uha misma nacion.
3.1.2. Poblacion

El Salvador, de acuerdo al censo de poblacion y vivienda 2007, tiene un registro de
5,744,113 habitantes, divididos en las zonas occidental, central, paracentral vy
oriental, distribuidos en 14 departamentos, con su poder politico al centro; junto a la

capital conforman 262 municipios. (DIGESTYC, 2007).

Tiene una densidad poblacional de 286.63 habitantes por kilémetro cuadrado,
convirtiéndolo en el tercer pais mas densamente poblado en Centroamérica y ademas

ubicandolo entre las ultimas 50 naciones mdas densamente pobladas del mundo.

Tabla No. 1. Distribuciéon en municipios, poblacion y area

105



DISTRIBUCION MUNICIPIOS POBLACION AREA
OCCIDENTE

SANTA ANA 13 630,903 Hab. 2,023 km?
AHUACHAPAN 12 326,430 Hab. 1,239.6 km?
SONSONATE 16 518,522 Hab. 1,226 km?
CENTRAL

SAN SALVADOR 19 2,119,172 Hab. 886.15 Km”
LA LIBERTAD 2 842,624 Hab. 1,653 km”*
CUSCATLAN 16 216,446 Hab. 756 km?
CHALATENANGO 33 274 878 Hab 2,017 km®
PARACENTRAL

LA PAZ 2 288,022 Hab. 1,222.61 km?
CABANAS 9 207573 Hab. 1,103.51 km2
SAN VICENTE 13 230,205 Hab. 1,184 km?
ORIENTE

SAN MIGUEL 20 546,022 Hab. 2,077 km?
USULUTAN 23 464,383 Hab. 2,130 krm®

LA UNION 18 372,271 Hab. 2,074 km?®
MORAZAN 26 181,285 Hab. 1,447 km?

Elaboracién propia, segiin censo de poblacidn y vivienda 2007.

La poblacién, desde diferentes enfoques, ha sido tema de debate, centrando la atencién
en la demografia. El Salvador no ha estado exento desde los anos sesenta, para disminuir
la natalidad desde el punto de vista que la sobrepoblacién es un obstdculo del desarrollo.
Sin embargo, esto es una contradiccion en cuanto que la riqueza la genera la explotacién
de los hombres convertidos en asalariados. En una comparacién entre el departamento de
Olancho en Honduras con mas extension territorial que todo el territorio salvadorefio, el

economista Aquiles Montoya, analiza

Aunque Olancho tenga mas riqueza en términos materiales o recursos naturales, tiene
mucho menos personas que trabajan, asi como objetos producidos por el trabajo
humano. Esto significa que la riqueza en las sociedades capitalistas se originan en el

trabajo, el cual, cuanto mas calificado sea, mas riqueza genera (Montoya, 1998, p. 63)

3.1.3. Pobreza

Mas de sesenta afios de politicas de desarrollo, activando la productividad con una
industria dependiente de la tecnologia; desmantelando el aparato productivo para
sustituirlo por un mercado especulativo, liderado por el sistema financiero y la politica de

importacion de bienes de consumo, no ha podido superar la deuda histérica de la pobreza
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como se explicaba en el capitulo 1. El desarraigo de los territorios, la migracién, y la
historica dependencia a un salario junto a la incapacidad de gozar de un empleo, han

originado y agudizado la pobreza.

La alta concentracidn y centralizacion de la riqueza, como las dindmicas que expresan la
légica y la naturaleza del sistema capitalista, han sido y siguen siendo la causa
fundamental de los conflictos en la sociedad salvadorefia que han provocado la lucha de
clases que histéricamente se ha vivido. (Arias, 2010, p.6)
En El Salvador se calcula que el 20% de poblacidon no es pobre, 40% se encuentra en
situacion de sobrevivencia y un 20% en miseria. Datos calculados segun el ultimo censo
nacional de poblacién y vivienda de la Direccidon General de Estadisticas y Censos 2007.
Estos han sido evaluados a partir de la concentracién de riqueza reflejada en los ingresos

por decil®.

Para el afio 2007, el 20 % de la poblacién mds pobre Unicamente se quedd con el 3.8 %,

mientras que el 20 % de la poblacién mas rica se apropié del 52.8% del ingreso total

generado. (Arias, 2010, p.7)
De acuerdo al Mapa de pobreza y exclusion social, elaborado por la Facultad
Latinoamericana de Ciencias Sociales, FLACSO, el Ministerio de economia (MINEC), el
Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo, PNUD dividieron los 262 municipios del
pais en asentamientos urbanos precarios (AUP), segun el censo de 2007. Con base a dicha
informacidn, el economista Salvador Arias, elaboré el “Atlas de la pobreza y la opulencia
en El Salvador”. De acuerdo a los datos recogidos, determind que existen 100 municipios
mas pobres, en donde mas del 50 % de la poblacion vive en miseria, porque tienen
ingresos inferiores a la canasta basica alimentaria.® Para el 2014, los datos nacionales no

difieren sustancialmente:

* Medida estadistica que consiste en separar en bloques de 10 % a la poblacidn, incorporandole los
ingresos que éstos reciben.

® para 2007, la Canasta bdasica alimentaria fue de $156. 38; la canasta de sobrevivencia de $352.77; la
canasta de mercado de $721.37. Encuesta de Hogares y Propdsitos Mdltiples, EHPM, 2007.
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A nivel nacional un 29.6% de los hogares se encuentran en pobreza; de estos el 7.1% se
encuentran en pobreza extrema; mientras que el 22.5% estdn en pobreza relativa.
(DIGESTIC, 2014, p. 21)
De acuerdo a la encuesta de Hogares y Propdsitos Mdultiples, 2014, la Poblacién
Econédmicamente Activa (PEA) que realiza alguna actividad econdmica u ofrece su fuerza
de trabajo al mercado laboral, estd constituida por 2,795,156 personas; sin embargo, las
personas con edad para trabajar (PET), son de 4,391,453. El indice de personas

desempleadas es de 5.9%, sin tomar en cuenta el subempleo, trabajo doméstico y trabajos

eventuales. (DIGESTIC, 2014, p. 9, 10).

Existen 112,774 empleadores; 787,507 trabajan bajo su propia cuenta como

cooperativistas; 1,016, 420 con salario fijo, con promedio total de 302.26 ddlares.

Tabla No. 2. El Salvador: ocupacion por afios de estudio aprobados.

EL SALVADOR: OCUPADOS POR ARDS DE ESTUDKD APROBADOS,
SEGUN SEXO ¥ CATEGORLIA OCUPACKINAL

TOTAL PAIS
BEXOY
CATECORIA TOTAL AROS DE ESTUDI) APROBADDS

OCUPACIONAL wmwuno| 1-3 | 4-g 7-3 | 10-12 [13vMas
TOTAL 2,629,507 291,830 340207 485410 S0ETE4 34164 363,132
EMPLEADDR O PATRONO 112774 11,801 15034 22192 19444 21963 21,370
CUENTA PROPIA TET.E0T 150,725 163271 185338 120,138 115701 43,336
COOPERATIVISTA - - - - - - -
FAM. HO REMUNERADD 201,604 17138 23567 3T0BE  S4B14 53364 15533
A 5AL PERMANENTE 1,016,420 39,857 5450 129705 180,523 335457 264,370
A sAL TEMPORAL 3%E082 55,953  ESSTE BEIE3  UE123  GEE1T1 15,354
APRENDIZ 4,620 . 150 584  2E03 1274 .
SERM. DOMESTICO 115746 16273 22822 31758 25820 1T.7E2 1,320
OTROS 1,854 B3 268 331 33 42 745

Fuente: Cuadro de la DIGESTIC, 2014, p. 51)

Segun el VIl Censo Econdmico 2005, en El Salvador existen 22,780 empresas en la gran
industria, quienes contratan mas de 5 trabajadores. En total emplearon 164,580 personas
remuneradas, que devengaron 781,899,420 millones de ddlares. Los 31,070 propietarios y
socios de estas empresas generaron un valor agregado censal de 2,007,371,742 millones
de dodlares en el afo del censo. En este grupo se encuentran escasamente las 41
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principales empresas mediaticas en El Salvador. Esto representa la forma de la
concentracion de la riqueza en un pequefio grupo de elites oligdrquicas que unen su poder
econdémico al poder politico. Segun el informe de la consultora internacional Wealth-X y
UBS 2013 sobre los ricos mas ricos del mundo, en El Salvador existen 150 millonarios con
una fortuna de mas de 20 mil millones de délares, aproximadamente 4 veces el
presupuesto nacional del Estado salvadorefio.?® De la misma forma, el informe de OXFAM
El Salvador revela que de 2013 a 2014 el nimero de millonarios ha superado de 150 a 160
que acumula el 87 % de la produccién nacional. Entre los 12 millonarios de Centroamérica
se encuentran dos salvadorefios con un capital de 7,485 millones de ddlares, segun la
revista Forbes 2015.°7 Esta forma de acumulacion desigual de riqueza, segun los
economistas, representa un factor determinante en la configuracién de la estructura

social
3.1.4. Sistema y estructura social

De acuerdo a Vicent Mosco, el sistema econdmico se reproduce a partir de la
especializacidon de los territorios. Es decir, de una forma espacio temporal, en donde el
mapa del mundo se hace mas pequeno para aquellos que mejor les puede sacar ventaja,

citando a Harvey (Mosco, 2006, p. 69)

Harvey pretende definir la construccidn social del espacio y tiempo. Es decir la forma en
gue las relaciones sociales acortan distancias y tiempos para entablar relaciones. En el
ejemplo que cita Marx, la expansiéon del capital fue posible porque el precio de las

mercancias es modificado por la superacién de las distancias, gracias a la comunicacion.

...el sistema de comunicacién y de transporte se adaptase poco a poco al régimen de
produccién de la gran industria por medio de una red de barcos fluviales de vapor, de

ferrocarriles, transatlanticos y telégrafos. (Marx, 2010, p. 314)

® publicado en Voces diario digital, http://voces.org.sv/2013/09/16/fortuna-de-los-ultra-ricos-de-el-
salvador-suma-20-mil-millones/, 16 Sep 2013, revisado el 18 Junio de 2015

% Ver Revista Forbes México en http://www.forbes.com.mx/los-12-millonarios-mas-importantes-de-
Centroamérica/, revisado el 1 jun 2015.
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En ese sentido, Harvey considera el tipo de relaciones en la cual una sociedad dominante
impone su particular concepcién de espacio en la que es sometida. Pone como ejemplo la
colonizacién de los indigenas en Norteamérica, quienes tenian sus relaciones de
produccién en sus particulares espacios temporales, que estaban vinculadas a la
estacionalidad de sus recursos basicos. Significa que al ser sometidas por otras formas
espaciales y temporales de produccién, son obligadas a sustituir sus propias practicas

preexistentes.

La forma particular en que el espacio y el tiempo se determinan entre si esta
intimamente vinculada a las estructuras de poder y a las relaciones sociales, a los
particulares modos de produccién y consumo que existen en una sociedad dada.
(Harvey, 1994, p. 3)%
Estas relaciones sociales de poder, plantea Giddens, que se establecen dentro de las
transformaciones espacios temporales, clausuran ciertas posibilidades de experiencia
humana y abren otras posibilidades, aunque esta sintesis que se genera no termina

explicandola con exactitud. Sin embargo es la forma en que justifica que las relaciones de

poder entre los obreros frente a los empleadores permiten reconciliar a ambas partes.

Las condiciones de contrato de trabajo capitalista acaso favorezcan fuertemente a los
empleadores, por comparacion a los obreros. Pero una vez que han sido desposeidos, los
obreros dependen de los recursos provistos por los empleadores. Las dos partes
obtienen sus medios de vida de la relacion capital/salario, aunque ésta sea fuertemente
asimétrica. (Giddens, 1995, p. 208)

Lo que parece olvidar Giddens son las consecuencias sociales de las relaciones de poder
de una empresa transnacional que explota los territorios en busca de recursos naturales.

De ahi el ejemplo de la lucha de radios comunitarias en el departamento de Cabafas, El

®® Este articulo se basa en la conferencia presentada en el Simposio de Geografia Socioecondmica
celebrada en la reunidn plenaria celebrada en la Asociacion de Gedgrafos Japoneses el 15 de octubre de
1994 en la Universidad de Nagoya. En el momento de escribir este articulo el autor se encontraba
trabajando en la Universidad John Hopkins, Baltimore . El texto fue publicado en Geographical Review of
Japan Vol 67 (Ser. B) No 2, 126-135, 1994. Traduccidn: Dra. Perla Zusman. Adaptacion y correccidn Lic.
Gabriela Cecchetto (Catedra Epistemologia de la Geografia. Carrera de Geografia, Ffyh, UNC.), disponible en
internet en https://geografiacriticaecuador.files.wordpress.com/2013/01/16-harvey.pdf, revisado el 18
Mayo 2015.
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Salvador, quienes se oponen a la mineria metalica. De acuerdo a las empresas mineras las
condiciones laborales para la mano de obra local serd positiva; sin embargo, no dan una
solucion para el momento del cese del contrato laboral tras el final de la explotacién
minera, con los respectivos efectos de salud y dafio al ecosistema, en donde continuaran
viviendo posteriormente aquellos ex asalariados. Al respecto Marx, citado por Giddens,
dice: “En el valor de cambio, de nexo social entre personas se trasforma en una relacion

entre cosas”. (Giddens, 1995, p. 210)

Esa relacion entre cosas constituye la transformacion integral del sistema y sus relaciones
sociales. “La antigua relacion ciudad campo es reemplazada por la expansion desordenada

de un ambiente creado o manufacturado” (Giddens, 1995, p. 214.)

La forma de cosificacion de las relaciones conduce a la mercantilizacion de las relaciones
sociales. En ello, radica la forma en la que la estructura social se ve determinada por las
relaciones de cambio y consumo. La estructura, explica Mosco, es que en lo que respecta
a las clases sociales, “el acceso a los medios masivos y las tecnologias de la comunicacion
estd influenciado por las desigualdades en el ingreso y la riqueza, que permite que algunos

puedan acceder y otros queden fuera” (Mosco, 2006, p. 58)

Los medios de informaciéon son importantes para acercar el producto al consumidor,
superando las distancias. En ese sentido desde el punto de vista de clase, existe una
mediacidn social sobre la base del tener. Para aquellos asalariados que pueden consumir y

contra aquellos no asalariados que no pueden adquirir.

La economia politica de la comunicacién se ha referido a la clase en estos términos,
produciendo investigacidn que documenta las desigualdades persistentes en los sistemas
de comunicaciones, particularmente en el acceso a los medios de comunicacién, y la

reproducciodn de dichas desigualdades en las instituciones sociales (Mosco, 2006, p. 71)

En ese sentido, en los proximos apartados se explicard cdmo los medios de comunicacién
priorizan participar en los grandes centros de produccién y poblacién asalariada, en

detrimento de los centros poblacionales con menos poder adquisitivo. Se pretende
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explicar como los ciudadanos en calidad de audiencia son reducidos a consumidores o
“propension al consumo”, cuyo beneficio de la necesidad social de la comunicacion se ve
determinada por su capacidad adquisitiva. Como consecuencia, el acceso de los
ciudadanos a los medios de comunicacidn esta mediado por su capacidad de compra de
los productos que sostienen la empresa mediatica. Una vez verificado este poder, los
medios, aliados al poder politico, transmiten desde la distancia el concepto del desarrollo
como fédrmula a replicar para la reproduccién de sus vidas. Hay espacios temporales que

son sustituidos por otros.

3.2. Concentracion Geopolitica del espectro radioeléctrico

para Radio y Television

3.2.1. Distribucién espacio temporal del espectro de Radiodifusion FM

De acuerdo a la distribucion del espectro radioeléctrico, especificamente las frecuencias
de FM, que comienza desde 88.1 hasta el 108.0, separadas por 400 MHz, queda repartido
en 49 frecuencias para la explotacidon radiofdnica; sin embargo, como se explicé en el
capitulo 2, debido a las politicas del Estado hacia la conformacién Unica de una industria
medidtica, mediante subasta y los beneficios histdéricos hacia grupos que han
hegemonizado la explotacién del espectro radioeléctrico, la distribucién quedd reducida a
28 radios, que fueron adjudicadas para la transmisién nacional y cuya sefal era
transmitida desde San Salvador. Esto significa que solamente 21 frecuencias pueden

fragmentarse en radios regionales y radios locales.

En El Salvador, por ser un territorio pequefio, las radios de transmisién nacional logran
cubrir todo el territorio nacional, desde la capital en la region central. Por ello, los grupos
mediaticos que explotan esas radios concentran el 57,14% de las radios nacionales. El
resto de radios conforma el 42.85%. Esto, traducido en términos de mercado, significa que
tiene un potencial espacio temporal de penetracién comercial que supera el 50%; aun
mas, en términos de influencia mediatica tienen el poder de sustituir, con su propia linea

editorial a través de mayor cobertura nacional, otras lineas editoriales de espacios al
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interior del pais, en un tiempo reducido. Es decir, el mensaje llega a mayor poblacion sin

invertir muchos recursos.

En total, la SIGET ha concesionado en todo el territorio nacional 209 autorizaciones, para
la explotacion de sus respectivos proyectos radiofdnicos; 28 transmiten a nivel nacional y

181 estan repartidas en todo el territorio como radios regionales y locales. (Pérez, 2013)

Esas 181 radios representan el 42.85 % de las frecuencias disponibles. La mayoria domina
el espacio radiofénico sobre una minoria; sin embargo, solo 150 son proyectos radiofénicos
establecidos, el resto estan fuera del aire o son retransmisiones de otras radios locales o

regionales.

Tabla No. 3. Distribucion de las frecuencias Nacionales, regionales y locales

CONCESIONADAS,

888.1 A108.0 FM A NO. FRECUENCIAS % Frecuencias PROYECTOS
Nacionales 28 57.14% | 28 28
Regionales y locales | 21 42.85% | 181 150
TOTAL 49 100% 209 178

Fuente: Perez, 2013 con base a datos de la SIGET 2012,

La SIGET ha otorgado 209 frecuencias, pero solo 178 son proyectos radiofénicos
constituidos, incluyendo las 28 de transmisidn nacional. Al interior del pais existen 150
proyectos, el resto son 5 fuera del aire y 26 repetidoras de radios de la capital o radios
locales que buscan expandir su espacio, reproduciéndose en el mercado de audiencia y

presencia territorial.

Tabla No. 4. Proyectos de radio al aire y repetidoras

RADIOS PROYECTOS FUERA DEL AIRE | REPETIDORAS TOTAL
REGIONALES Y 150 5 26 181
LOCALES

NACIONALES 28 0 0 28
TOTAL 178 5 26 209

Fuente: Pérez, 2013, p.185
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Las 49 frecuencias quedan repartidas de la siguiente manera:

Tabla No. 5. Explotacion de las frecuencias segun fragmentaciones

Frec N. Frec N. Frec N. Frec N. Frec N.
88.5* |1 92.5 13 96.5 7 100.5* |1 104.5*
88.9* |1 92.9 1 96.9* |1 100.9* |1 104.9*
89.3* |1 93.3 9 97.3 5 101.3* |1 105.3 11
89.7*% |2 93.7* 1 97.7* |2 101.7* | 1 105.7* | 1
90.1 4 94.1 8 98.1 20 102.1* | 2 106.1 12
90.5 25 94.5* 1 98.5* |1 102.5* |1 106.5* |1
90.9 6 94.9 9 98.9* |1 102.9 7 106.9
91.3* |1 95.3 6 99.3* |1 103.3* | 1 107.3*
91.7 1 95.7 7 99.7 3 103.7 6 107.7*
92.1 14 96.1* 1 100.1 |1 104.1* |1 TOTAL | 209

Fuente: Pérez 2013, con datos de la certificacién extractada, SIGET 2012
Frec: Frecuencias
N. frag: Numero de fragmentaciones

e« Y Frecuencias de Transmisién nacional

®* ** Frecuencia de transmisidn nacional fragmentada por el mismo concesionario

Es de hacer notar que la frecuencia de 97.5, que no debia aparecer concesionada por el Estado
por estar a 200 MHz de separacién, aparece adjudicada en la ciudad de Metapan, Santa Ana, en la
zona occidental. En el cuadro no se incorpora, pero se sumara para efectos de estudio. La SIGET no
ha hecho nada por solventar esta anomalia legal y que demuestra técnicamente que fragmentar a
200Mhz es posible, segin la propuesta de ARPAS en 1997. Tampoco aparece en el cuadro la
frecuencia 88.1, la tercera radio oficial de transmisidn nacional que aprueba el Estado para Radio
legislativa. Al momento del estudio no habia iniciado transmisién.

Comprender las radios que transmiten regionalmente para algunas de las zonas del
territorio es complicado. Esto se debe a que algunos concesionarios de radios locales
también son concesionarios de otras frecuencias locales para repetir su sefial en otros
municipios, con lo cual se convierten en radios regionales. Para comprender mejor el
entorno de la distribucién del espectro se ha elaborado un cuadro de concentraciéon de

frecuencias:

Tabla No. 6. Concentracion de frecuencias
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Para uso local Para uso regional y alguna | Mas de una region o
zona para uso local
Concesionarios  nacionales
FRECUENCIA | NO. DE FRAG | FRECUENCI | NO. DE FRAG | FRECUENCIA | NO. DE FRAG
92.1* 14 90.9 6 89.7%** 2
90.5 25 93.3 9 90.1 4
92.5 13 94.1 8 99.7 3
98.1 20 94.9 9 102.1%** 2
105.3 11 95.3 6 106.9 3
106.1 12 95.7 7 97.7 2
96.5 7 97.5%* 1
97.3 5
102.9 7
103.7 6 TOTAL
95 70 16 182
Fuente: Pérez 2013 con datos de la certificacion extractada, SIGET 2012.
* En el registro mas reciente de la SIGET aparecen registradas16 fragmentaciones.
*k Es la frecuencia asignada con irregularidad al estar separada por200 mhz. Transmite de manera
local, pero es la Unica.
*Ak Frecuencia de transmision nacional fragmentada por el mismo concesionario

En el primer bloque se observan las Unicas 6 frecuencias reservadas mas fragmentadas
para la explotacién local, 95 radios son 52.20 % del total de proyectos locales. Es decir,
gue un ciudadano o asociacion que solicite una frecuencia para radio, solo tendria
opciones en este grupo de frecuencias. Si se considera que el fragmentar la frecuencia
92.1 es responsabilidad de la Asociacidn de Radios y Programas Participativos, ARPAS, ,
entonces solamente la SIGET dispone de 5 frecuencias bajo su regulacién para tal
fin.  Una fragmentacion a nivel local transmite con una autorizacién de 100 Kw de
potencia. Se puede observar la presién que reciben esas frecuencias para su
explotacién en un pais pequefio y geograficamente complejo. Sobre todo se observa
como se limita el acceso a nuevos proyectos locales; en ese sentido, el discurso de la no
disponibilidad de frecuencias tiene validez en cuanto el Estado no ha realizado una

planificacion transparente y eficiente del espectro.

En el segundo bloque estan las 10 frecuencias repartidas a nivel regional, es decir, que

cubren mas de un departamento, pero donde alguna zona ha sido reservada para su
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explotacion local. La totalidad esta adjudicada en la zona central, pero también han
sido adjudicadas algunas radios locales en la regién occidental y oriental. Algunas de esas
frecuencias han sido asignadas por la SIGET a un solo duefio para su fragmentacion,

excluyendo a otros posibles beneficiarios de las mismas.

En el tercer blogque son 7 frecuencias que cubren mds de una zona, pero que en una
region especifica ha sido adjudicada a otro concesionario o la frecuencia es nacional vy el
empresario la ha fraccionado para su propio uso. Aqui es mds evidente la manera cémo
un mismo propietario fracciona su frecuencia para instalar o retransmitir en alguna regién

del pais, en su mayoria en el oriente del territorio.

Como podrd observarse, en la practica solo 95 radios con 6 frecuencias tienen
vocacion local, municipal, y como se verd mas adelante muchas de ellas también forman
parte de grupos mediaticos. En esas radios se encuentran las del 92.1 de ARPAS que fue
fraccionada para tal fin. Es decir, en la prdctica la SIGET solo reserva 5 frecuencias para

emisoras locales.

3.2.2. Relacion medios y territorios

En cuanto a la distribucion del espacio territorial, la mayoria de radios se
concentran en la zona de San Salvador con 51 emisoras. De ahi, de los 262 municipios,
solo en 58 existen proyectos radiales, eso significa el 21.96 % de municipios del pais. El
resto de la poblacidn es cubierta por radios nacionales y regionales. La distribucion
demuestra un desequilibrio en cuanto a que la mayoria se centraliza en los centros de
mayor actividad econdmica, aunque como se explicard mas adelante, los medios buscan
operar entre los primeros tres municipios mas productivos del departamento y con una
preferencia en aquellos departamentos también mas productivos. Por el contrario, los
medios comunitarios buscan los municipios con mas pobreza o menos actividad

econdmica.

Existen casos muy ilustrativos: En el departamento de La Paz, a 60 kms de distancia de la

capital, solo se han adjudicado dos frecuencias, en una poblacién de mas de 288 mil
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habitantes y uno de los mas grandes del pais. Se deduce que la cercania con la capital
provoca que la zona central sea absorbida por las radios que transmiten para toda la
region central. Es asi como hacia los extremos del pais, en las zonas occidental y oriental,

se observa cdmo se eleva la curva de presencia de radios.

El mapa muestra en colores los municipios en donde existen radios. Puede observarse
como los espacios en blanco evidencian la falta de acceso de la poblacién a sus propios
proyectos radiofénicos, incluso aunque éstos sean comerciales. Conforme a la idea de
desarrollo, las radios buscan reproducirse en las regiones que, seglun el criterio de

crecimiento econdmico, representan posibilidades de desarrollo sobre la base del lucro.

Tabla No. 7. Mapa de municipios con frecuencias adjudicadas en El Salvador

Fuente: Pérez, 2013, p. 189

En el siguiente cuadro se separa el departamento de San Salvador (capital) de las regiones
gue aglutinan hasta cuatro departamentos del pais, a fin de mostrar la marcada diferencia

con el resto de las zonas del pais.

Tabla No. 8. Distribucion de frecuencias por region

ZONA No. Frecuencias No. de Radios
OCCIDENTE 54 47
SAN SALVADOR * 51 50
CENTRAL 16 14
PARA CENTRAL 11 11
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ORIENTE 78 59

a0

70
L=le)

50
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30 = No. frecuencias
20 ™ No.de Radios
'

o ‘ ‘ . ‘

Fuente: Pérez 2013, p. 190.
* Como podrd observarse, San Salvador a pesar de poseer las 49 frecuencias, dos proyectos de radio

comunitarias en Guazapa y Nejapa en el 92.1 hace la diferencia y suma la radio 51. En la capital también
existe el 92.1 con radio La Klave. También posterior al estudio de Pérez se adjudicé la frecuencia 88.1 a
Radio Legislativa en la capital

3.2.3. Mapa de distribucion de radios y su cobertura para la inclusién o exclusiéon de

ciudadanos

La concentracién de las radios en San Salvador monopoliza las 28 radios de transmisién
nacional y las restantes 21 transmiten desde San Salvador para la regién central, central
/occidente o central / oriente. Es una concentracién de poder econdmico a través de los
territorios. Un panorama asi satura el dial y deja poco espacio de participacion en el
espectro al interior del pais. Como se habia mencionado, de 262 municipios, solamente
en 58 de ellos se reportan adjudicaciones de radios para la transmisién local. Esto equivale
al 21.96% del pais, a pesar que en esos municipios reciben cobertura desde la capital
o de otras radios regionales. Es minima la cobertura de radios al interior del pais. Como
consecuencia, se limita el libre acceso a la propiedad para el ejercicio de la libertad de
expresidn, sobre todo si se considera la subasta bajo criterios del mejor ofertante como
principio, sin valorar la calidad de contenidos de su propuesta radiofénica. A esto hay que
agregar que los actores que participan en esta radio son grupos y sociedades con una
participacién oligopdlica de empresas mediaticas a nivel nacional y que ademas poseen

radios a nivel local.

La SIGET no permite adjudicar frecuencias locales para retransmitir una sefial desde otro

municipio o departamento, para eso existen las radios regionales: sin embargo, esta

118



practica se pondra de manifiesto en el siguiente detalle por departamento. Ademas, se
presentard la forma en que los medios participan en comunidades de mas poder

adquisitivo, excluyendo sectores de poblacién en condiciones precarias.

Para efectos de andlisis, se elabora el mapa con un cuadro que expresa las condiciones
econdmicas de un departamento y la posicién que ocupa el municipio, a partir del nimero
de establecimientos que representa la mayor o menor actividad econdmica, de acuerdo al
directorio econdmico 2005, del Ministerio de Economia. Ademas se establece la relacion
entre trabajadores formales y salario, a fin de determinar el poder adquisitivo de la
poblacién, con el objetivo de verificar los intereses de empresas medidticas por
reproducirse y mercantilizar su audiencia. La sostenibilidad del medio depende de la
forma de utilizar a las audiencias, a cambio de un servicio publico mediado por la

rentabilidad econdmica.

3.2.3.1. Santa Ana

Es la principal ciudad del occidente del pais, con 13 municipios y sélo 4 de ellos participan
de la radiodifusion local. Asimismo, de 22 radios, dos transmiten desde Sonsonate y San
Salvador, respectivamente. Al final, sélo 20 radios son proyectos locales. El departamento
posee 18, 296 establecimientos de actividad econémica, con un recurso humano ocupado

de 51, 601 personas. Los municipios que poseen radios y su actividad econdmica son:

Tabla No. 9. Relacién actividad econémica y Radios en el departamento de Santa Ana

Posicion Municipio Establecimientos Ocupacidén
1- Santa Ana (ciudad) 12,314 36, 201

2- Chalchuapa 2,328 7,422

3- Metapdn 1,601 4,408

6- Coatepeque * 199 282

Fuente Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.
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+ Poblacion: 572,081 Hab.

+ Extension 2,023,27 Km2

+ Municipios: 13

+ Municipios con 4

radios: Santa Ana,
Metapan,

Chalchuapa,
No. De radios del | 22 (2 llegan de

departamento otro
Radios del 20

Se observa la presencia de 3 radios comunitarias en este departamento, distribuidas de la
siguiente manera: una en Santa Ana®’, una en Metapan y otra en Chalchuapa; también
existe un proyecto de radio comunitaria en Coatepeque, con la sexta posicién de trece en

actividad econdmica.
3.2.3.2. Ahuachapan

En Ahuachapan, departamento fronterizo al occidente del pais, cuenta con 12 municipios
y en 4 de ellos transmiten radios. De 14 radios, tres son proyectos que transmiten desde
Santa Ana, principalmente radios de grupos que concentran medios desde la capital. Al
final, 11 radios constituyen proyectos locales. El departamento posee 6,377
establecimientos generadores de actividad econdmica, con una poblacién ocupada de
14,161 personas. Los municipios poseedores de radios y que cuentan con actividad

econdmica, son los siguientes:

Tabla No. 10. Relacién actividad econémica y Radios en el departamento de

Ahuachapan

% La radio Milenio, 92.1, proyecto de ARPAS se encuentra fuera del aire desde el 2014 hasta el momento de
esta investigacion.
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Posicidn Municipios Establecimientos Ocupacion
1- Ahuachapan (ciudad)* 3,155 8,642
2- San Francisco Menéndez. 1,040 1,976
3- Atiquizaya 785 1,258
Fuente Elaboracién propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.
+ Poblacion: 333,406 Hab.
+ Extension 1,239, 06 Km2
+ Municipios: 12
+ Municipios con 3
radios:
Ahuachapan,
Atiquizaya, ,

No. De radios del

departamento

14 (3 llegan de

otro

Radios del

11

En este departamento existe una radio comunitaria en la ciudad de Ahuachapdn

3.2.3.3. Sonsonate

Sonsonate, al igual que La Unidn, es el departamento con mds municipios con radios, a

pesar de su relativa cercania con San Salvador, 60 Kms.

De sus 18 radios, una es

repetidora de su propio municipio, Cuisnahuat, y otra de San Salvador. En total, cuenta

con 16 proyectos locales. El departamento posee 11,317 establecimientos de actividad

econdmica, con un personal ocupado de 29,823 empleados. Los municipios poseedores de

radio y su actividad econdmica son los siguientes:

Tabla No. 11. Relacion actividad econémica y Radios en el departamento de Sonsonate

Posicion Municipios Establecimientos Ocupacién
1- Sonsonate (ciudad) 3,859 11,060

2- Acajutla 1,616 6,869

3- Izalco 1,382 4,186

4- Armenia 1,139 1,973
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5- Juayua 678 1,447

14- Cuiznahuat 69 97

Fuente Elaboracién propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.

+ Poblacidn: 463,739 Hab.
+ Extension 1,225,77 Km2
+ Densidad 378 Hab x Km2
+ Municipios: 16

+ Municipios con 6

radio: Sonsonate,Cuiznahua

t, lzalco, Armenia,
No. De radios del 18 (2 llegan de

departamento otro departamentos
Radios del 16
departamento

Como se observa en el cuadro, dos radios comunitarias se encuentran: una en la ciudad de

Sonsonate y otra en Cuisnahuat que ocupa la posicién 14.

3.2.3.4. Chalatenango

En la zona norte del pais, uno de los departamentos mas grandes con la mayor divisidon
territorial en municipios: 33 en total. Su topografia hace que cada uno de ellos esté
separado por cerros. Sin embargo, sélo 3 municipios concentran las 6 radios locales.
Chalatenango, al igual que el resto de la zona central y para central, no tiene proyectos de
otros departamentos debido a la cercania de las radios de la capital que poseen
autorizacion de transmitir a toda la region central. Por eso, la saturacién que provoca la
capital imposibilita la participacién de radios locales. El departamento posee 3,892
establecimientos de actividad econdmica, con un personal ocupado de 8,129
trabajadores. Los municipios que poseen radios y su actividad econémica son los

siguientes:
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Tabla No. 12. Relacién actividad econdmica y Radios en el departamento de

Chalatenango

Posicién Municipios Establecimientos Ocupacion
1- Chalatenango (ciudad) 1,103 2,603

2- Nueva Concepcidn 801 1,637

5- San Ignacio 156 364

32- San Isidro Labrador * 8 10

Fuente Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.

Poblacion 204,808 Hab
+ Extension 2,016, 58 km2
+ Densidad 102 Hab x Km2
+ Municipios: 33

+ Municipios con 4,

radios: Chalatenango,

Nueva concepcidn,

Can lanarin San

No. De radios del 6

Radios del 6

Se observa como en San Isidro Labrador, en la posicidon 32, se encuentra la comunidad
Guarjila, una comunidad de repobladores del conflicto armado en donde se encuentra una

radio comunitaria en el 92.1.

3.2.3.5. La Libertad

A tan solo 15 Kms de la capital, con una concentracion de poblacién muy alta, la segunda
después de San Salvador, posee 22 municipios. Sin embargo solo 4 de ellos poseen

proyectos radiofénicos, principalmente cerca de las zonas costeras y alejandose de la
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capital. Se observa que tiene 2 radios fuera del aire, de acuerdo a las observaciones,
absorbidas por la alta competitividad de la capital. Al final, solo 5 radios transmiten en la
localidad. El departamento posee 19,582 establecimientos de actividad econdmica, con
un personal ocupado de 140, 659 personas. Los municipios que poseen radios y su

actividad econdmica son:

Tabla No. 13. Relacion actividad econémica y Radios en el departamento de La Libertad

Posicién Municipios Establecimientos Ocupacion
6- La libertad (ciudad) 1,470 3,189

8- Zaragoza * 543 1,663

10- Jayaque 270 2,083

13- Nuevo Cuscatlan * 156 656

14- Teotepeque 110 152

Fuente: Elaboracién propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.

Poblacion 747,662 Hab.

+ Extension 1,652.88 Km2
+ Municipios: 22

+ Densidad 452

+ Municipios con 5,

radios: La libertad,

Zaragoza, Jayaque,

No. Deradiosdel | 7 (2 fueradelaire)

Radios del 5
departamento

Se observa la presencia de una radio municipal en Nuevo Cuscatlan. La cercania con la
Capital hace que en los municipios de actividad econémica no existan radios. En la
mayoria de los casos, los limites del territorio se mezclan y los cambios de domicilio de
una radio los puede llevar a ubicarse en alguno de los municipios mas importantes. Se

pude constatar que existe una radio comunitaria en Zaragoza.
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3.2.3.6. Cuscatlan

También de la zona central, Cuscatlan tiene 12 municipios y sélo en 2 cuentan con radios.

A pesar de disponer de 4 frecuencias asignadas, sélo 2 estan al aire, el resto, son radios de

grupos que concentran medios desde la capital y que al momento del estudio estaban

fuera del aire. Al parecer, la cercania con la capital, segin la concepcién de invertir en

empresas medidticas, no vuelve interesante la inversién de capital en ese mercado. Algo

mas: en este municipio, de esas 2 radios, una es comunitaria. El departamento es uno de

los mas pobres del pais. Posee 4,281 establecimientos de actividad econdmica, con un

personal ocupado de 8,693 personas. Los municipios que poseen radios y su actividad

econdmica son:

Tabla No. 14. Relacién actividad econémica y Radios en el departamento de Cuscatlan

Posicién Municipios Establecimientos Ocupacion
1- Cojutepeque 2,657 5,530
2- Suchitoto * 371 1,023
Fuente Elaboracién propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.
+ Poblacién 252,528 Hab.
+ Extension 756.19 Km2
+ Municipios: 16
. Densidad 334
+ Municipios con 2,
radios: Cojutepeque,
Suchitoto
No. Deradiosdel | 4 (2 fuera del aire)
departamento
Radios del 2
departamento

En la ciudad de Suchitoto se encuentra una radio comunitaria, Suchitlan en el 92.1;

aunque la comunidad de repobladores que la vio nacer se encuentra distante de la ciudad,

la radio migré al casco urbano de la ciudad, donde el turismo post guerra y el hecho de ser
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cuna de la primera capital de El Salvador, ha permitido un repunte en la economia; aun asi
se observa la diferencia de la actividad econdmica con la ciudad principal, pese a que

Suchitoto es territorialmente mas extenso.

3.2.3.7. Cabafas

En la zona paracentral, Cabafias es otro de los departamentos mas pobres, Cuenta con 9
municipios, aunque solo 3 poseen radios. Es interesante que de 4 radios, 2 de ellas sean
comunitarias. De igual forma, 1 radio asignada a un grupo que concentra radios desde San
Salvador se encuentra fuera del aire. El departamento posee 2,694 establecimientos de
actividad econémica, con un personal ocupado de 5,299 personas. Los municipios que

poseen radios y su actividad econdmica son los siguientes:

Tabla No. 15. Relacion actividad econémica y Radios en el departamento de Cabafias

Posicién Municipios Establecimientos Ocupacion
1- Sensuntepeque 1,323 2,840

2- llobasco 909 1,670

6- Victoria * 86 137

Fuente: Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.

+ Poblacién 164,945 Hab.

+ Extension 1,103.51 Km2

+ Municipios: 9

+ Densidad 149

+ Municipios con 3,

radios: Victoria,
Sansuntepeque,
llahacen

No. Deradios del | 4 (1 fuera del aire)

departamento

Radios del 3

departamento
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En el municipio de Victoria, en la posicién 6, existen dos radios comunitarias: Una en la
zona de repobladores en Santa Marta y la otra fronteriza con Honduras en la comunidad

de San Pedro.

3.2.3.8. San Vicente

San Vicente, el departamento mds distante de la zona paracentral y por tanto de la
capital, comienza a salirse de la légica del resto de la region. Para el caso con 13
municipios, solo 3 de ellos participan de la comunicacién radiofénica local con 5 radios,
aunque con la presencia de grupos de San Salvador. Es importante mencionar que una de
esas cinco radios es comunitaria, en la zona del Bajo Lempa, como proyecto surgido de su
libre determinaciéon y como seguridad ante las crecidas del Rio Lempa, principal afluente
de El Salvador, producto de las descargas de la represa. De acuerdo al VIl Censo de
Econdmico, el departamento posee 4,055 establecimientos de actividad econdmica, con
un personal ocupado de 8,126 personas. Los municipios que poseen radios y su actividad

econdmica son los siguientes:

Tabla No. 16. Relacion actividad econdmica y Radios en el departamento de San Vicente

Posicién Municipios Establecimientos Ocupacion
1- San Vicente (ciudad) 2,354 5,280
3- Tecoluca 328 581
Fuente Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.
+ Poblacién 174,561 Hab.
+ Extension 1,184.02 Km2
+ Densidad 147
+ Municipios: 13
+ Municipios con 2,
radios: San Vicente,
Tecoluca,
No. Deradiosdel |5
departamento
Radios del 5
departamento
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La radio comunitaria Mangle, la primera frecuencia aprobada por un gobierno en 2013,

funcionaba de manera irregular a través de la frecuencia de Maya Visién, 106.9, una de

las radios que conserva el FMLN. La aprobacidn forma parte de un proyecto de apoyo a las

comunidades, debido a varios problemas sociales, tales como la contaminacion de la tierra

por uso de pesticidas y que han afectado a la poblacién con casos de insuficiencia renal.

3.2.3.9. La Paz

La Paz es el caso mas emblematico. A 60 Kms de la capital, no posee radios. De las Unicas 2

frecuencias asignadas en FM, 1 es repetidora de una radio cristiana de la capital, la otra

estd fuera del aire. Sin embargo, posee 22 municipios que no participan de sus propios

proyectos de comunicacién radiofénica en el espectro del FM. El departamento posee

7,406 establecimientos de actividad econdmica, con un personal ocupado de 29, 427

personas. Los municipios que poseen radios y su actividad econdmica son los siguientes:

Tabla No. 17. Relacion actividad econémica y Radios en el departamento de La Paz

Posicién Municipios Establecimientos Ocupacion
1- Zacatecoluca 2,592 5,355
Fuente: Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010
Poblacion 328,221 Hb
+ Extensién 1,223.61 Km 2
+ Municipios: 22
+ Densidad 268
+ Municipios con 1

3.2.2.10. San Miguel

radinc-

Zacatocaliica

No. De radios del

departamento

2 (1 de otro

departamentoy 1

Radios del

0
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San Miguel es el principal departamento de la zona oriental del pais. Aqui se incrementa la

concentracion de radios en la regién. De igual forma, con la participacidon de grupos de la

capital y de San Miguel que a su vez concentran radios en Usulutdn, Morazan y La Unién,

los otros departamentos de la zona oriental. A pesar de contar con 24 frecuencias, solo 20

son proyectos locales, los demas también son proyectos de San Salvador y La Unién.

Asimismo, se observa que a pesar de contar con 20 municipios, solo en 3 se concentran las

radios. El departamento posee 14,696 establecimientos de actividad econdmica, con un

personal ocupado de 41,606. Los municipios que poseen radios y su actividad econdmica

son los siguientes:

Tabla No. 18. Relacion actividad econdmica y Radios en el departamento de San Miguel

Posicién Municipios Establecimientos Ocupacién
1- San Miguel (ciudad) 10,381 32,937
4- Ciudad Barrios 468 1438
5- San Jorge 245 327
Fuente: Elaboracién propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.
Poblacién 478,792 Hab
+ Extension 2,077.10 Km2
+ Municipios: 20
+ Densidad 231
+ Municipios con 3,
radios: San Miguel,

Ciudad Barrios,

Can laraan

No. De radios del

24 (4 de otro

Radios del

20

En este departamento no existen radios comunitarias. El fendmeno del departamento de

La Libertad se reproduce de la misma forma, en cuanto a la concentraciéon de un nucleo

importante de la economia, que centraliza las frecuencias en la ciudad principal del
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oriente del pais, como se observa en la actividad econdmica, imposibilitando la presencia

de otros medios. En este departamento no existen radios comunitarias

3.2.3.11. Morazan

Morazan es un caso interesante. A pesar de tener 26 municipios, solo en 5 existen radios.

Tiene asignadas 14 frecuencias; sin embargo, sélo 7 constituyen proyectos locales, el resto

son repetidoras, principalmente de San Miguel, San Salvador y La Unidn. El departamento

posee 3,614 establecimientos de actividad econdmica, con un personal ocupado de

6,205. Los municipios que poseen radios y su actividad econdmica son los siguientes:

Tabla No. 19. Relacion actividad econémica y Radios en el departamento de Morazan

Posicién Municipio Establecimientos Ocupacion
1- San Francisco Gotera 1,327 2,573
3- Corinto 232 396
6- Cacaopera 130 209
7- Meanguera * 92 173
8- Chilanga 87 157
Fuente: Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.
PobIaC|o'n 199,519. Hab.
+ Extension 1,447.43 Km2
+ Municipios: 26
+ Densidad 138
+ Municipios con 5,

radios:

San Francisco

Gotera, Cacaopera,
Meanguera, Corinto,

No. De radios del

departamento

14 (7 de otro

departamento o

Radios del

7
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Se observa que existe una radio comunitaria, Radio Segundo Montes, en el 92.1 en la
ciudad de Meanguera, posicién No. 7. La radio es el resultado de repoblaciones después

del conflicto armado.

3.2.3.12. Usulutan

Es el otro departamento con mdas municipios con radios asignadas: de 23 participan 7. Ya
sea por la distancia con la capital y el nivel de actividad comercial, han adjudicado 23
frecuencias, de las cuales, sélo 19 son proyectos locales. Es Interesante notar que una de
las repetidoras es de una radio comunitaria en Nueva Granada, en el mismo
departamento, las otras 3 son de San Salvador. El departamento posee 9,657
establecimientos de actividad econdmica, con un personal ocupado de 19,396 personas.

Los municipios que poseen radios y su actividad econdmica son los siguientes:

Tabla No. 20. Relacién actividad econémica y Radios en el departamento de Usulutan

Posicién Municipio Establecimientos Ocupacién
1- Usulutdn 3,402 19,396

3- Santiago de Maria 911 1,869

4- Jucuapa 680 1,168

5- Berlin 496 736

7- Santa Elena 266 394

18 Alegria 72 259

20- Nueva Granada * 60 102

Fuente: Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010

Poblacion 366.040 Hab.
+ Extension 2,130.44 Km2

+ Municipios: 23
+ Densidad 172

+ Municipios 7,

con radios: Usulutan, Santiago de Maria,

Berlin, Nueva Granada, Alegria,

Santa Elena. Jucuapa
No. De radios del| 23 (4 de otro

departamento departamento o municipios)
Radios del 19
departamento

131




En Nueva Granada existe una radio comunitaria como parte de repobladores del conflicto
armado. Radio Izcanal nacié en Nuevo Gualcho, una comunidad que aparece en la lista de
los 100 asentamientos de poblacion mas pobres. Sistema radio y TV izcanal posee una

frecuencia en Alegria que mantiene arrendada para el sostenimiento de su proyecto.

3.2.3.13. La Unidn

La Unidn es el departamento fronterizo al oriente del pais. De 18 municipios, solo en 4 se
concentran las 21 radios adjudicadas; sin embargo, solo 13 de 17 son proyectos locales.
Aun para las radios de la capital les es dificil lograr cobertura hasta La Unidn. Pese a ello,
hay poca participacién de radios en este departamento. Aqui se pone en evidencia la
légica del mercado en que funciona el sistema, al ser un departamento con poco poder
adquisitivo. Posee 5,370 establecimientos de actividad econdmica, con un personal
ocupado de 12,958 empleados. En ese departamento no se registran radios comunitarias.

Los municipios que poseen radios y su actividad econdmica son los siguientes:

Tabla No. 21. Relacion actividad econédmica y Radios en el departamento de La Union

Posicion Municipios Establecimientos Ocupacién
1- La Uniodn (ciudad) 1,458 4,772

2- Santa Rosa de Lima 1,346 3,337

3- Conchagua 773 2,003

4- Pasaquina 368 633

Fuente: Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.

Poblacion 263,271

+ Extension 2,074.34 Km2

+ Municipios: 18

+ Densidad 127

+ Municipios con 4,

radios: La Unidn, Santa
Rosa de Lima,
Conchagua,
Pasaquina

No. De radiosdel | 17 (4 de otro

departamento departamento)

Radios del 13

departamento
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3.2.4. Sectores de la comunicacién y acceso de los ciudadanos

Los siguientes cuadros expresan los sectores de la comunicacién a quienes se les han

asignado, a partir de una construccién histérica, las frecuencias de radio para su

explotacién. El mapa, que se divide en sector privado, publico y ciudadano, pone en clara

evidencia al primero como el sector con mas beneficios. Para esta investigacion se separd

del privado también a las radios con perfil religioso. En ese sentido, se subdividieron en

catdlicas y evangélicas. En cuanto al sector publico, no existen en el pais, pero, para tal

efecto, les lamaremos Estatales, por ser dependencia de una cartera de Estado.

Para comprender mejor esta realidad, los siguientes cuadros sobre la radiodifusion

expresan mejor como estd distribuido el espectro, de

explotan.

Tabla No. 22. ZONA OCCIDENTAL

acuerdo a los sectores que las

Sector Santa R | F.A | Ahuachapan | R | F.A | Sonsonate R |F.A
Ana

Comercial 10 2 4 1 10 1

Comunitarias 4 1 2 2

Evangélicas 5 5 2 5

Catélicas 2

Estatales

Fuente: Elaboracion propia con datos Pérez 2013, p. 200.
R: repetidoras; FA: fuera del aire

Tabla No. 23. ZONA CENTRAL

Sector SAN LA F. | CUSCATLAN |F. | CHALATENANGO
SALVADOR LIBERTAD | A A

Comercial 33 3 2 4

Comunitaria 3 1 2 1

Evangélicas 8 1 2

Catolicas 4 1

Estatales 3 1 1

Fuente: Elaboracion propia con datos Pérez 2013, p. 200.

Tabla No. 24. ZONA PARA CENTRAL
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Sector Cabaiias R |F.A|SanVicente |R |F.A|LlaPaz R |F.A
Comercial 1 3 1
Comunitarias 2 2

Evangélicas 1
Catdlicas 1

Estatales

Fuente: Elaboracién propia con datos Pérez 2013, p. 201.

Tabla No. 25. ZONA ORIENTAL

Sector Usulutan | R San R Morazan | R La R
Miguel Unién

Comercial 11 3 13 4 4 7 8 4

Comunitarias | 2 1 1

Evangélicas | 4 5 2 5

Catodlicas 1* 2

Estatales

*Es una frecuencia adjudicada al Ministerio de Educacidn para ser explotada por la iglesia Catdlica
Fuente: Elaboracién propia con datos Pérez 2013, p. 201.

Tabla No. 26. CONSOLIDADO NACIONAL DE PROYECTOS RADIOFONICOS AL AIRE

SECTOR TOTAL
COMERCIAL 103
EVANGELICAS 40
CATOLICAS 11
ESTATALES 5
COMUNITARIAS 21
TOTAL 180

* 26repetidorasy 5 fuera del aire.
Fuente: Elaboraciéon propia con datos Pérez, 2013, p. 201.

3.2.4.1. San Salvador: centralizacion de la radio.

San Salvador es el penultimo departamento mas pequefio y en él se encuentra la ciudad
capital. En territorio no supera los 1,000 km2 que poseen mas de la mayoria; sin embargo,
debido a la centralizacién de poder econémico y politico, ha recibido una profunda
migracién como resultado de las regiones empobrecidas del interior del pais. Segun los
datos, posee una densidad poblacional de 1,965 x Km2. En este contexto, transfiere la

visidn espacio temporal de la capital al imaginario del resto del pais, en el sentido de que la
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capital y sus relaciones de poder homogeniza El Salvador, debido al flujo de informacion
resultado de la concentraciéon de la radio y la televisién con cobertura nacional que
imponen una agenda unificada. De acuerdo al Directorio Econdmico 2005, el
departamento posee 72,996 establecimientos de actividad econdmica, con un personal
ocupado de 439,562. Los municipios que poseen radios y su actividad econémica son los

siguientes:

Tabla No. 27. Relacion actividad econémica y Radios en el departamento de San

Salvador
Posicién Municipios Establecimientos Ocupacion
1- San Salvador (ciudad) 30,338 181,574
13- Nejapa 487 1,214
16 Guazapa 329 732
Fuente Elaboracion propia con datos del MINEC 2005 y Arias 2010.
(\ Poblacion 1,740,847
w0 + Extension 886.15 Km?2
T + Municipios: 19
B Py + Densidad 1,965
oy e RO + Densidad 127
. Togcasecue | + Municipios con 1
Aviwmmue uscuunds:gr:: '1‘:“3 \
Mejicanos: Ciugad Delgado \ radios: Guaza pa
“&""m ALVADOR " idpanod No. De radios del | 51
v fg";.;".‘"m ; Santiago
M . Televisoras del 36
AN J

Existen dos radios comunitarias en Nejapa y Guazapa, en el 92.1, en las posiciones 13 y 16,
respectivamente; de la misma manera en el 92.1 se encuentra otra radio comunitaria que
transmite desde San Salvador. Por lo demas, las frecuencias de radio y televisiéon estan en
San Salvador o en los limites fronterizos difusos entre los municipios de San Salvador y el
de Santa Tecla, del departamento de La Libertad. Debido a la integracion urbana de éstos,
constituyen el gran San Salvador.
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3.2.4.2. Distribucidn de las Televisoras.

De acuerdo a datos de la SIGET, en la banda VHF estan disponibles 6 frecuencias y 28 en la
banda de UHF; sin embargo, en 2014 una resolucion respaldada por la UIT, permitio abrir el
proceso de adjudicacién de mas canales de television en ambas bandas. En ese contexto,
un proceso de subasta de 2014’ iniciado por la SIGET fue suspendido por la Corte Suprema
de Justicia ante un recurso de inconstitucionalidad en contra de la subasta presentado por
ARPAS en 2012”%. En ese contexto, la SIGET logré trasladar el canal 35 al 11y se sumé a
otra concesion en el 2013 del canal 9 al Parlamento salvadorefo, constituyendo la primera

televisora oficial adjudicada desde la década de los sesenta.

A diferencia de la Radio, el proceso de fraccionamiento de frecuencias televisivas es
minimo. Existen 21 frecuencias en la mayoria de casos explotadas por un mismo
propietario. En el siguiente cuadro se puede observar la distribucion de las televisoras de

transmision nacional desde San Salvador.

Tabla No. 28. Sociedades que explotan frecuencias Nacionales de televisién

GRUPO Canales %
TCS (2,4,6,31,35) 5

EDU TV, TV INDEPENDIENTE Y TV JUVENTUD

39,41, 43,45,47, 49, 51 - 52.2
Television Catélica TVCa 39 (en préstamo por

TCS)

MEGAVISION (17, 19, 21, 69) 4 8.7
Cablefrecuencias (53, 55, 59) 3 13
Canal 12*

Telered Canal 11(37)* 2 8.7
Universidad Catdlica (57) 1 4.3
Tecnovision (33) 1 4.3
Iglesia ELIM (27) 1 4.3

AGAPE CANAL 8 * 1 4.3

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Certificacién extractada 2011, SIGET.

7% Resolucién T-0354-2014, con fecha 5 de Mayo de 2014
"' Recurso de Inconstitucionalidad de ciudadanos respaldada por ARPAS y la Fundacidn para la Aplicacion del
Derecho, FESPAD, con fecha 23 de Agosto de 2012, INC.65-2012
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* En Mayo 2015 se divulgd la compra de canal 12 por la empresa Telered.
* Como se explico en el capitulo 2, la frecuencia es oficial, pero adjudicada a la iglesia catdlica

3.2.4.3. La distribucion de las Televisoras por Departamentos

Para comprender la distribucion de las fracciones de frecuencias para las diferentes

regiones, se debe tomar en cuenta que es por cabecera departamental y no por municipio.

Al observar la distribucidn, cabe destacar que aunque disponga de una asignacidn regional,

no significa que opere en toda la zona. Se excluye San Salvador, por tratarse ya en el

apartado anterior. En la distribucién espacio temporal, los sectores involucrados son

Unicamente medios privados y solo han dispuesto de 8 frecuencias para tal fin. No existen

medios publicos, ni ciudadanos. Como se observa, son los mismos propietarios quienes

tienen concentrado todo el sistema de la television.

Tabla No. 29. Centralizacion de frecuencias de television regional

ORIENTE

DEPARTAMENTO CANAL COBERTURA CONCESIONARIO
Santa Ana 23 Occidente MASTER COMMUNICATIONS,
S.A.DE C.V.
61 Occidente PEDRO EMILIO SILHY MIGUEL
63 Occidente MAXIMA ACELERACION, S.A.
65 Occidente DE C.V.
w 67 Santa Ana
E 69 Santa Ana
S Ahuachapan | -
o] Sonsonate | ------e-
g La Libertad
5
= Chalatenango | -
o Cuscatlan | —--
é Cabafias |-
g lLaPaz |-
S 2 |SanVicente | -
San Miguel 17 Oriental INDESI, S.A. DE C.V.
23 Oriental 'TELEVISION ORIENTAL, S.A.
DE C.V./TVO, S.A. DE C.V.
25 Oriental MASTER COMMUNICATIONS,

S.A.DE C.V.
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61 Oriental PEDRO EMILIO SILHY MIGUEL
63 Oriental MAXIMA ACELERACION, S.A.
DE C.V.
65 Oriental MAXIMA ACELERACION, S.A.
DE C.V.
Usulutdn | -
La Unidn 69 Santa Rosa de | COMUNICACIONES DE
Lima ORIENTE, S.A. DE C.V.
/C.0.D.O., S.A. DE .V.
Morazan | ----—--

Fuente: Elaboracién propia con datos de la certificacién extractada SIGET 2011.
3.3. Concentracion de medios

Por concentracién se entiende “el resultado de un proceso que, en un determinado
conjunto, tiende a aumentar las dimensiones relativas o absolutas de las unidades
presentes en él (mercado)” (de Bustos, 1993, p 348)’2. Es decir, aplicandolo a los medios de
comunicacidn, la tendencia de los medios a adquirir mas empresas y participacion de
otros negocios vinculados al mercado de la informacién y el entretenimiento. Es el caso de
las empresas editoriales, radiodifusion, televisiéon abierta y cable, internet, agencias de

publicidad, productoras, cadenas de cine, y otras.

Paralelamente al concepto de concentracién, se encuentra el de centralizacion, que
se da cuando un grupo ha concentrado mercado y va cerrando la argolla, al punto de no
permitir mas la inclusiéon de nuevos actores. Ambos fendmenos van de la mano, por lo
que al hablar de concentracién nos referimos a concentracién y centralizacién. La
concentracion estd vinculada a la necesidad de crecimiento interno y externo de las
empresas medidticas. Por un lado, se refiere a la diversificacion de sus productos
para una mejor oferta de mercado; pero, por el otro, al ofrecer un bien cultural
intangible, se busca ampliar su mercado, ganando participacién en otras empresas para

minimizar costos, a través de la economia de escala (Bausaldo, 2000).

72 Véase Miguel de Bustos, Juan: Los grupos multimedia: estructuras y estrategias en los medios europeos,
Ed. Bosh, Barcelona, 1993, p. 348

138




La economia de escala, en el caso de los medios de comunicacién, es la posibilidad de
distribuir un mismo producto a la mayor cantidad de personas posibles, dando mayor
tiempo de vida a un bien que, una vez consumido, pierde su uso y es desechado. La
distribucién espacio temporal obliga a las empresas a buscar mas mercado, aumentando
su presencia territorial y centralizando el mercado, a fin de minimizar la competencia y
monopolizar la oferta. En ese sentido, la concentracién se ha convertido en la
herramienta de las grandes empresas mediaticas para acaparar un mercado nacional e

internacional.

Como se explico en el capitulo 1, los andlisis sobre la concentracién no deben verse sélo
en términos econdmicos. Ya los tedricos criticos denunciaban el fenédmeno en cuanto
los medios interfieren, promoviendo sus valores e intereses en la sociedad a través de la
cultura. Para ello crean contenidos para hegemonizar, a través del “sentido comun”, lo
que logran a través de la linea editorial del medio, la censura y la autocensura, limitando
lo local a través de la interiorizacién mediatica del mundo global, promoviendo de esta

forma una homogenizacién y uniformizacion de la sociedad.

3.3.1. Los medios comunitarios

La concepcién de la industria de las comunicaciones centra su atencién en el mercado,
principalmente en las relaciones de poblacién convertida en audiencia, que convierten su
atenciéon en prospecciéon al consumo (Mosco, 2006). El consumo se convierte en la
ideologia del mercado, que una vez consumida como informacién adquiere un valor
extraordinario, en cuanto valor cognitivo, necesaria para la generacion de opiniéon

publica.

Tales ideologias generales forman la base de actitudes de grupo mas especificas que a su
vez pueden influir en las opiniones individuales, construcciones o interpretaciones de
eventos especificos de miembros de grupo, asi como las practicas sociales y discursos en
que los miembros de grupo se involucran. (Van Dijk, Teun A, 2005, p. 16)

Frente a estas ideologias de grupos especificos que buscan su rentabilizacién a través del

mercado, en comparacion con el modelo de comunicacién horizontal, en términos de
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Ramiro Beltran o dialdgico en palabras de Paulo Freire, para la construccion social de
conocimiento a través del empoderamiento civil, las radios comunitarias en El Salvador no
han seguido el modelo de mercado como Unica via para rentabilizar sus proyectos. Como
muestra se evidencia la propensidn hacia municipios con menor actividad econdmica. Por
un lado se encuentra un grupo especifico que busca la rentabilidad econémica y por otra
parte emerge un pequefo grupo especifico que procura la rentabilidad de tipo social. Para
comprender como se desenvuelve este grupo de medios comunitarios, desde finales de la

década de los ochenta, se observan tres momentos, que se describen a continuacién

3.3.1.1 Radios comunitarias resultado de repoblaciones durante el conflicto armado.

Son el resultado de proyectos comunitarios que en un primer momento adquirieron
terrenos, con el respaldo de la cooperacién internacional y amnistia internacional. Su
trabajo consistia en la busqueda de consensos para acuerdos sobre las relaciones sociales
establecidas en torno a una identidad comun, respecto al fendmeno de la repoblacién de
El Salvador luego del conflicto armado. La tierra no tiene sentido mientras el ser humano
no la dota de conciencia; en este sentido, veian la necesidad de comenzar por delimitar
los terrenos, a fin de delimitar las respectivas zonas agricolas, habitacionales y publicas.
Después de mas de 20 afios, muchas de estas radios buscan modelos de produccién
alternativos, centrando su atencion en la memoria histdrica como vinculo de su identidad.
Se observa que en las relaciones de produccién, como se muestra en los cuadros
anteriores, éstas aparecen en regiones en donde existe bajo nivel de mercado, valorando
la actividad econdmica en forma de establecimientos productivos y como consecuencia un
bajo nivel de empleo asalariado. Sin embargo, la comunidad expresa un alto vinculo con

las radios en cuanto a sentido de propiedad, unidos por la historia.

3.3.1.2. Radio resultado de la adquisicion de la frecuencia 92.1 fm.
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Como resultado de la represidn de parte del gobierno en 1995, como se explicé en el
capitulo 2, fundan la asociacion de radios y programas participativos, ARPAS, la institucién
gue aglutina las radios comunitarias. ARPAS, con la cooperacién internacional, obtuvo la
donacién para comprar, bajo las reglas del mercado, la frecuencia 92.1. El objetivo era
legalizar las radios comunitarias existentes y ampliar nuevos proyectos. El resultado,
segln datos de la SIGET, fue la expansion a 16 radios que cohabitan en la misma
frecuencia. Al dejar de lado las radios de comunidades de repatriados, se observa también
la coincidencia de que éstas se ubican en las regiones de menor potencial econdmico y
menor capacidad adquisitiva de la poblacién. Paralelamente, dos proyectos se han
ubicado en cabeceras departamentales, en Ahuachapan, se mantiene un proyecto de
jévenes apoyado por la iglesia catdlica y el segundo, en Santa Ana. Sin embargo, en 2014
salio del aire, producto de las presiones econdmicas de su sostenibilidad. Esto refleja dos
aspectos de la estructura de las radios: La concentracién del poder en grupos econdmicos
ahoga cualquier iniciativa ciudadana aplicdndoles las reglas del mercado y dos, los medios

ciudadanos trabajan en comunidades organizadas con profundas necesidades sociales.

3.3.1.3. Radios que participaron en procesos de subasta y ganaron

La mayoria de radios comunitarias que participaron en el proceso de subasta perdieron,
pese a encontrase en zonas poco atractivas para el mercado. Si existe un subsector que se
desprende del sector privado interesado en participar en grandes zonas de poblaciones
son las iglesias cristianas, tema al que se dedicara un apartado. Sin embargo, se reportan
casos en donde nadie demostrd interés, ni la empresa privada, ni las iglesias acudieron al
proceso de subasta, obteniendo la frecuencia solo después de pagar la base de la oferta.
Asi se encuentran, radio San Pedro, departamento de Cuscatlan, en la frontera con
Honduras; La nueva radio Farabundo Marti, en Arcatao, un poblado histérico por las
masacres a pobladores durante el conflicto. Anteriormente, lzcanal obtuvo una
frecuencia, la cual la ha dado en alquiler para lograr sostener su sistema de radio y

television.
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Hasta aca los proyectos ciudadanos, principalmente centrados en la radio, en vista que la
televisidon solo reporta un caso en television por cable, como proyecto del sistema de

radio y televisidn lzcanal.

3.3.2. Grupo primario

Para entender este grupo, se reconoce por poseer mds de una radio de transmisién
nacional y por su relacion en el mercado de medios. Es decir, participacién de mas radios
en el interior del pais o su relaciéon con otros grupos medidticos. Como caracteristica
importante, segun el Art. 123 de la ley de Telecomunicaciones, citado en el capitulo 2, la
inversion de capital internacional esta regulada, por lo que estos grupos participan de
capital nacional. No se reporta inversién internacional o propiedades de conglomerados
internacionales. Aqui se encuentran los 6 grupos reconocidos por sus nombres

comerciales:

Tabla No. 30. Grupo Primario

- Grupo Radio Stereo 4 radios nacionales
- YSKL Corporacion 3 radios nacionales
- Radio Corporacién 4 radios nacionales
- Grupo radial Samix 2 radios nacionales
- TCS 2 radios nacionales
- Grupo Megavision 1 radio nacional

Se incorpora a TCS y Megavision, al primero por su participacion hegemadnica en la
televisidn con el 52. 2 % de las frecuencias disponibles y a Megavision por su participacion
en radios regionales y locales, pero, principalmente, por la participacion en la television

con el 8.7 % de la television de transmision nacional.
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Los seis grupos primarios del espectro concentran 16 frecuencias de 28 radios de
transmisidén nacional. Eso equivale a 57. 14 % del espectro de difusidon nacional, pero, no
siendo aun suficiente, concentran mas radios de transmisidn regional y local. Otra practica
de estos grupos es la adquisicion de frecuencias utilizadas como repetidoras de radios
regionales. En general suman 38 radios al aire de 182 que equivalen al 20.87 % del total
de radios. Sin embargo si se observa que sélo las 103 radios comerciales que son su

competencia, concentran en el mercado comercial el 36.89 %.

Tabla No. 31. Distribucion de los grupos de los grupos primarios en radio.

143



GRUPO FRECUENCIA NOMBRE NACIONAL | SAN SALVADOR MUNICIPIO
GRUPO RADIO STEREQ  |102.5 R.FEMENINA *
" 929 R . LASER *
" 106.5 R. RENCHERA *
" 104.9 R. FIESTA *
" 20.1 R. LASER ESP * REGION
YSKL CORPORACION 104.1 YSKL *
" 101.3 R. MONUMENTAL *
" 89.3 COOLFM *
" 95.3 RADIO ECO FM * REGION
" 99.7 RX RADIO ORIENTE
" 92.5 DOREMIX SANTA ANA
RADIO CORPORACION FM91.3 EXA *
" 96.1 SCAN *
" 105.7 YXY *
" 98.9 LA MEJOR *
" 92.5 CLUB * SAN SALVADOR
" 933 FM GLOBO * REGIONAL
GRUPO RADIAL SAMIX |100.9 LA CHEVERE *
" 100.1 ABC *
" 94.9 ASTRAL * REGIONAL
" 94.1 SUPER ESTRELLA *
" 99.7 FULL FM * REGIONAL/ SA
" 102.9 102 NUEVE * REGIONAL/SM/MO
" 20.1 CALIENTE REGIONAL
" 105.3 SODA STEREO SANTA ANA/ AHUA
" 96.5 DIAL USULUTAN
" 94.9 GALAXIA LA UNION
" 94.9 COCOFM SONSONATE
" 94.9 SUPERMIX JUAYUA
TELECORPORACION TCS [88.9 QUE BUENA *
" 94.5 VOX FM *
GRUPQO MEGAVISION 107.7 RADIO FUEGO *
" 97.3 POWER FM * REGION
" 92.5 SONS0 MIX SONSONATE
" 98.1 RADIO LA LIBERTAD LA LIBERTAD
" MI RADIO
" RADIO JIBOA SAN VICENTE
" MEGA HIT AHUACHAPAN

En 2014, el empresario mexicano Remigio Angel Gonzalez, de la sociedad de televisién
Telered, vinculado con la propiedad de medios en Centra américa y Suramérica, adquirié
Radio Sonora, de transmisidon nacional, como se ha explicado en este capitulo,
anteriormente, el canal 37 fue trasladado a canal 11 y en 2015 adquirié canal 12. El
empresario citado posee medios en 16 paises de Latinoamérica, en una alianza comercial

llamada Alianza informativa Latinoamericana (AIL). Hasta ahora, su participacion no es del
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dominio publico, pues no aparece en la lista de accionistas, salvo su sobrino, el mexicano

Juan Carlos Gonzélez Saenz.”

Con la ley de la SIGET en el Art 123, en El Salvador se prohibieron las inversiones
mayoritarias de extranjeros y su capital social, en dado caso debe ser reportado. De la
misma manera, fue omitido el apartado de medios de comunicacién dentro de los
tratados de libre comercio. Durante décadas, pese a las fluctuaciones de la globalizacién,
un empresario, Boris Eserki, mantuvo el control de la radio y la television en manos

nacionales, alejando el sistema de medios de las relaciones neoliberales.

Durante el proceso de privatizacion del sistema Financiero, Boris Eserski participd, a través
de su sobrino Carlos Araujo Eserski, en la adquisicion del Banco Agricola; posteriormente a
un proceso de expansién de una elite econdmica financiera, los bancos fueron vendidos al
mercado internacional en 2005, en una transaccion multimillonaria que no pagod
impuestos en El Salvador. El economista César Villalona calcula que se debieron pagar al
fisco unos 260 millones de dolares’. Ahora, el Banco Agricola, 10 afios después,
pertenece a Bancolombia, mientras tanto, el grupo vinculado a los Eserski, ha fundado
Banco Azul, en un nuevo esfuerzo por aglutinar el grupo en el sector financiero. De la
misma forma, parece que estas practicas de crecimiento, expansién y altos niveles de
rentabilidad, demuestran que gradualmente, siguiendo la légica neoliberal del capitalismo
nacional, las empresas mediaticas de este grupo gradualmente podrian ser vendidas al
mercado internacional, para recomenzar de nuevo con las 6 frecuencias en su poder en

las sociedades TV Juventud, Edu Tvy TV independiente.
3.3.3. Grupo secundario

El segundo grupo, por su posicion privilegiada, lo constituye el resto de propietarios que
poseen radios de transmisién nacional. Algunas poseen hasta dos frecuencias, pero sin

ninguna participacién al interior del pais. Se excluyen los grupos de radios cristianas y

73 Ver Periodico La Prensa Gréfica, 1 de Junio de 2014, Revista Septimo Sentido, Afio VI No. 307, Pag. 6 - 13
" Ver Periédico Transparencia Activa http://www.transparenciaactiva.gob.sv/quienes-son-los-duenos-de-
los-bancos-en-el-salvador/, revisado 25 May 2015
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catdlicas, las cuales, por ser una subdivision del sector de radios privadas, se han
separado, a pesar de que algunos son grupos que concentran medios informativos a nivel

local.

Tabla No. 32. Concentracion de radios del grupo secundario

N | Grupo Fre Radio Nac. San Municipio
Salvador
1- | ELIZABETH 93.7 RADIO MUNDO | *
TRABANINO
2- | " 103.3 RADIO CLASICA | *
3- " 90.9 RADIO UPA * REGIONAL/
occ
4- | RADIO MIL | 107.7 RADIO MIL | *
OCHENTA OCHENTA
RADIO CADENA REGIONALES
CENTRAL
6 | CADENA SONORA* 104.5 RADIO SONORA | *

Fuente: Elaboracién propia con datos de Pérez, 2013, p. 204.
Con la venta de Cadena Sonora a Telered, se estd consolidando un grupo que se acerca al grupo
primario.

Este es el comportamiento de los principales dos grupos hegemadnicos en la concentracién
comercial de radios, aunque cabe destacar que de las 28 radios de transmision nacional, 4
son catdlicas, 2 evangélicas, 2 estatales, 2 comerciales independientes, 18 comerciales, de

las cuales 16 representan los 6 grupos primarios.

3.3.4. Grupo terciario

Se mencionan aqui a los grupos que poseen mas de una frecuencia, aunque solo se
retoman los mas significativos. 15 grupos concentran 65 frecuencias locales, el 31.10 %,
repartidas en sectores iglesias cristianas, catdlicas y radios comerciales. En comparacion
con el caso de las radios comunitarias, socias de ARPAS por medio del 92.1, suma 16 de la
fragmentacion de una frecuencia de transmision nacional. No se toman en cuenta el resto
de socias de ARPAS que explotan otra frecuencia, por tratarse en el apartado de medios

ciudadanos
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Tabla No. 33. Iglesias Cristianas del grupo Terciario

IGLESIAS CRISTIANAS

Iglesia ELIM 6
ACUDES 5
TABERNACULO BAUTISTA 4
ASAMBLEAS DE DIOS 3
IGLESIA BETHEL 3

Fuente: Elaboracién propia con datos de Pérez, 2013, p. 204.

Tabla No. 34. Iglesias Cristianas del grupo Terciario

IGLESIA CATOLICA
AGAPE 3
RENACER 4
ARZOBISPADO 1
SERVICIO JESUITA 1

Fuente: Elaboracidon propia con datos de Pérez, 2013, p. 204.

Tabla No. 35. Comerciales del grupo Terciario

COMERCIALES

Corporacién Gigante

Milton y Morales Ly M

Manuel Montes

Ramén Lozano

Estero Carnaval S. Ade C.V

Aparicio Circuito Radiofénico

Radiocorporacidn de Oriente

WO PRl WA~WU

Alberto y Morales

Fuente: Elaboracion propia con datos de Pérez, 2013, p. 204.

En total, de 209 frecuencias, alrededor de ellas se han conformado 36 grupos mediaticos
aglutinados alrededor de los tres grupos dominantes con 145 frecuencias, equivalente al
69.37%. Es decir, que en cuanto a poblacion, estos grupos representados en 36 sociedades
o iglesias con un aproximado de 200 socios, defienden su derecho de libertad de
expresiéon en nombre del resto de la poblacidon. De esta manera, consolidan sus proyectos

politicos, ideoldgicos de mercado sobre el imaginario del resto de los ciudadanos. Esta
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diferenciacién inequitativa de distribucién de espectro radiofénico reproduce la
explotacién cultural y de clase, que puede inferirse, impone una idea uniforme de
sociedad, donde el ciudadano, a cambio de un servicio gratuito de info-entretenimiento,
es explotado, captando su atencién a través de la propension al consumo, para ser
manipulado por la propaganda y la publicidad y orientado al consumismo, que modela lo

socialmente vivido hacia lo mediaticamente vivido.

Por el contrario, las radios comunitarias con una frecuencia fragmentada en 16 radios
equivalen al 6.69 %. Junto a otros proyectos comunitarios, constituyen un pequefio eslabdn
gue posibilita la construccién de un modelo de comunicacion, constituyendo una alternativa
de mundo construido por un entorno social participativo. Sin embargo, de 209 radios,
menos 145, 64 pequefios propietarios con una capacidad de incidencia territorial de 100
Kw de potencia son radios de proyectos individuales, muy dificiles de caracterizar, en
cuando conducen sus radios de manera muy heterogénea vy dificil de definir; sin embargo,
son de vocaciéon comercial. En algunos casos, las explotan arrendandolas como radios

cristianas.

3.3.5. Los medios religiosos

Como se ha discutido desde el capitulo 2, existe una proliferacion de medios de
instituciones religiosas de manera muy particular en El Salvador. Las instituciones, como
diria Noah Chomsky, cumplieron una funcién importante, pues pese a la persecucién en

América Latina, las iglesias “hasta ahora han sido dificiles de destruir”’

, lo que significa
gue disponian de un alto grado de credibilidad debido a que sus ideas son imperecederas
y por lo tanto contindan ahi, pudiendo disponer de ellas. Existe una importante diferencia
con Europa, en cuanto alld las charlas politicas se hacian en sindicatos, mientras en
América Latina se hacian en las iglesias y mediante el trabajo de eclesiasticos; asi que

considera que “las iglesias si existian de manera que las charlas y conferencias [politicas]

se hacian con frecuencias en ellas: la solidaridad con Centroamérica se originé en su mayor

7> Ver libro Chomsky, Ramonet: Como se nos venden la moto, Icaria editorial, s.a., Espafa, 2002
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parte en las iglesias, sobre todo porque existian” (Chomsky, 2002, p. 16). Es asi como la
estructura de la iglesia se convirtié en escenario de ideas politicas para generar opinién
publica. No es de extrafiarse en El Salvador como diferentes corrientes ideoldgicas
permearon la religion y desde ella la reproduccién de la fe. Por ejemplo, como se ha
mencionado anteriormente, las elites salvadoreiias han favorecido a la iglesia catdlica,
entregandoles frecuencias de radio y television en comodato, para proyectos de
rentabilidad econédmica pro obras sociales. Mientras las ideas de la izquierda salvadoreiia
ha sido beneficiadas a través de la “iglesia popular catélica”, en su momento con
Monsefior Romero y la teologia de la liberacion de servicio jesuita, en proyectos poco

rentables econdmicamente.

El caso mas particular lo representan las iglesias evangélicas, que conforman 40 radios,
aglutinadas, principalmente en 4 iglesias: Iglesia Elim, Tabernaculo Biblico Bautista
Internacional; Iglesia Bethel y Asambleas de Dios. Aqui solo se han considerado radios
cuya propiedad estad Centralizada en manos de una iglesia; sin embargo, existen muchas
radios que, si bien no han sido concesionadas a ninguna iglesia, su programacién es
eminentemente cristiana. En cambio, las radios catdlicas suman 11 y se definen con mas
claridad. Se aglutinan principalmente en proyectos como el Arzobispado, Agape y Renacer.
Asi la televisién, como ya se ha explicado en este capitulo, con canales de transmisién
nacional. Tal es el caso de canal 8, canal 39 y canal 57, respaldados por los gobiernos de

ARENA desde los afios noventa.

No se puede decir lo mismo en el caso de las iglesias cristianas; sin embargo, éstas se han
favorecido de las subastas para conseguir frecuencias en localidades de poco interés
comercial, hasta el punto de ganarle a proyectos comunitarios. Por ello se argumenta que
esta practica ha beneficiado a la empresa privada, en el sentido de que se logra saturar el
espectro con proyectos que no afectan sus intereses de mercado. En esta légica, el Estado
ha sido indolente y poco hace por normar un espectro mas democratico y participativo,

mas alineado histdricamente a una politica que privilegia a la empresa privada.

3.3.6. Sector publico: poca participacion del Estado

149



El Estado mantiene poca participacion. Desde los afios noventa fue entregando las
frecuencias reservadas para si. Por eso dispone de 4 frecuencias. 3 radios de transmision
nacional. En television mantiene televisién de El Salvador, Television Legislativa y la otra
frecuencia oficial al ministerio de educacion, para ser explotada por la iglesia catdlica en el

proyecto AGAPE.

Sin embargo, con el primer gobierno del FMLN, en los ultimos 2 afios han surgido
diferentes vias en el otorgamiento de frecuencias de radio, a través de instancias
Estatales. El primer caso es la concesidn, en el ultimo gobierno de ARENA, de una
frecuencia al Ministerio de Educacidon, en el departamento de Usulutdn, para ser
usufructuada por la iglesia catdlica. Posteriormente, con el primer gobierno de izquierda, a
partir de 2009 se concesiond una frecuencia a la Alcaldia de Nueva Concepcion y a la
alcaldia de Nuevo Cuscatlan, asi como a través del ministerio de gobernacion le
concesionaron una frecuencia a la asociacion Mangle, una radio comunitaria en una zona

vulnerable por los impactos de la represa.

En televisidn, concesionaron una frecuencia al Parlamento salvadorerio, canal 9 de
transmisién nacional. El ante proyecto del Estado de construir un sistema de medios
publicos aln se mantiene en la Asamblea Legislativa, sin embargo mas alla de lo que
puedan hacer ahora, el Estado no ha construido poder medidtico. Tiene poca participacion
en un espectro analdgico ya de por si saturado, donde los proyectos privados han definido
la politica a seguir, estrechando los espacios, en beneficio de otros sectores cuyos

intereses no son afectados.

El debate para cambiar el mapa de medios en El Salvador para democratizar el espectro
esta latente y pasa inevitablemente por dos escenarios: la renovacion de frecuencias en
2018 y el proceso de digitalizacidn. Ese debate nacional y las ideas que se reproducen serd
el andlisis del capitulo 4. Por ahora, el mapa de medios y su estructura social se mantiene

con pocas variantes, con pocos beneficios a los sectores ciudadanos y publicos.

Tabla No. 36. Mapa de medios de radio y television comerciales
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CAPITULO 4

DEBATE SOBE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN EL SALVADOR: LA SOCIEDAD
MEDIATICAMENTE INVISIBILIZADA.

4.1. Enfoque Econémico:

En este apartado se pretende analizar como el debate econdmico de los medios de
informacidn en El Salvador pasa por comprender la condicion econémica de pais. Como se
ha explicado en capitulos anteriores, El Salvador ha atravesado por diferentes modelos
desarrollistas, por ejemplo, a partir de los aiflos cuarenta, con el Modelo de sustitucion de
importaciones, las politicas de ajuste estructural con un modelo de importacién, consumo
y exportacion de mano de obra, desmontando la productividad nacional y sustentandola
en una economia dependiente de la importacion, “la gente al servicio del desarrollo
econdmico”, como la denominé el PNUD en su informe sobre desarrollo humano ( PNUD,

2013, p. 68)

Se puede afirmar que con la ascensidn del FMLN al poder ejecutivo en 2009, comienza un
proceso de reforma econdmica sustentada en una reforma fiscal y tributaria con el fin de
reactivar la productividad nacional. Paralelamente, debe analizarse la productividad del
pais a partir de su relacidon con el impulso de la Alianza Bolivariana para las Américas,
ALBA. Dicho proyecto busca reactivar la industria nacional, con el respaldo de la
solidaridad econdmica del petrdleo venezolano, como estrategia geopolitica, y de esta
forma entablar alianzas de poder con los grupos econémicos descontentos con las élites

econdmicas del pais.

El Salvador ha llegado a esta situacién debido a que el fin del conflicto y la firma de los

Acuerdos de Paz significaron una “revolucién negociada”’®, que condujo a la

desarticulacién y cese del conflicto armado, para dar paso a un proceso de profundizacion

el concepto es aplicado por Terry Lynn Karl en “El Salvador’s Negotiated Revolution” citado por Robinson,
I, Conflictos Transnacionales: Centroamérica, cambio social y globalizacién, UCA editores, San Salvador,
2011, p.188.
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de las politicas neoliberales. En tal caso, el proyecto social de liberacién concebido en la
década de los setenta, fue transformandose en una institucionalizacién del partido, segun
las reglas de la democracia administrada por “la dominacidon clasista de la élite
salvadorefia”, quienes “dejaron intactos al Gobierno, a la institucionalidad de Estado, al

sistema econdmico y al orden social” (Robinson, 2011, p. 188).

En un andlisis de poder politico y correlacidn de fuerzas, ninguna eleccién, desde la firma
de los acuerdos de paz, le significd al FMLN el caudal de votos significativos para acceder
al poder ejecutivo, sino hasta las elecciones del 2009. Diecisiete afios después de la firma
de los Acuerdos de Paz, una alianza con un sector de la burguesia descontenta con los
gobiernos de ARENA, le posibilitd convertirse en la primera organizacién guerrillera en

acceder al poder mediante elecciones, en un contexto econémico neoliberal.

Pese al triunfo, la economia salvadorefia mantenia niveles de crecimiento econémico muy
bajos; desde 1997, salvo durante algunos afos, el crecimiento ronda el 2% PIB, segln
datos de la CEPAL. Con ello, la crisis mobiliaria del sector especulativo a partir del 2008,
dejé en condiciones muy precarias las finanzas de la economia dolarizada del Estado
salvadorefio. Las nuevas alianzas del gobierno, para sobrevivir politicamente, lo llevaron a
enfrentar dos politicas: Las reformas Tributarias para la tasa de impuestos a bienes
suntuarios y al sistema financiero, y a la importacién de papel, medidas que le han
permitido pasar de un aproximado de 14% a superar el 16% de tasa impositiva en el 2015.
La segunda politica consiste en una distribucion mas equitativa del gasto publico.
Tomando como base 2008, antes de la llegada del FMLN, con un PIB de 3,367.4 millones
de dodlares, el gasto publico representaba el 17%, pasando al 2014 con un PIB del 4,829.0,
y a un gasto publico de 19%. (MINISTERIO DE HACIENDA, 2014)"’

7 El Ministerio de Hacienda presenta estos datos en el seminario INCIDE e ICEFI, en el documento “Acuerdo
Fiscal y Reforma tributaria en El Salvador”, 15 de julio de 2014, disponible en
http://www.mh.gob.sv/portal/page/portal/PMH/Institucion/Ministro_de_Hacienda/Presentaciones/MH_IN
CIDE-ICEFI.pdf, revisado el 7 sep 2015

153


http://www.mh.gob.sv/portal/page/portal/PMH/Institucion/Ministro_de_Hacienda/Presentaciones/MH_INCIDE-ICEFI.pdf
http://www.mh.gob.sv/portal/page/portal/PMH/Institucion/Ministro_de_Hacienda/Presentaciones/MH_INCIDE-ICEFI.pdf

El gobierno de El Salvador ha continuado la politica de la llamada “la nueva izquierda” de
los paises de Suramérica. Las inversiones se han incrementado en los rubros del
agronegocio, la infraestructura y la generacidon eléctrica por encima de la demanda

nacional’®, con una redistribucion significativa en programas sociales.

Los medios informativos opositores al gobierno, han constado un giro ideolégico en el
discurso del FMLN hacia el sector empresarial. Por ejemplo, este comentario de Sigfrido
Reyes, miembro histérico del Partido Comunista “Nosotros tratamos de ponernos también
en el papel del empresario que asume riesgos, que pone plata, que pide un préstamo, que
empefia su casa, su propiedad, que se atreve a incursionar en dreas donde nadie habia

incursionado, que crea empleo””.

La vision empresarial del discurso del FMLN en la busqueda de consensos, constituye una
relacién politica y corporativa, a través de ALBA, que resumen en “ser solidarios con los
que no tienen y socios con los que tienen” Es asi como se observa como las inversiones
ALBA incursionan en los rubros principales de los sectores mas pujantes y donde las
politicas econdmicas del gobierno muestran mayor interés. Para mencionar algunas: las
inversiones en el sistema financiero, el sistema de transporte publico, aerolineas,

medicamentos y medios de comunicaciéon®.
4.1.1. Distribucion del lucro en el sistema de medios de comunicacion.

No existen datos exactos sobre la actividad econdmica de los medios de comunicacion. En
el caso de la radio y la television comercial, el ministerio de economia no reporta dato

alguno. El estudio sobre “los monopolios de la verdad” revela datos de la firma

78 Ver Articulo de Pérez, Roberto, tesis de curso de energia y sociedad en el capitalismo contemporaneo “El
precio Globalizado de la energia, los salvadorefios como plataforma del sistema eléctrico
centramaericano”2015, UFRJ, IPPUR, Brasil.

”la prensa Grafica, 2010, Sigfrido Reyes, dirigente del FMLN, dijo que su partido ha modificado sus
conceptos respecto al empresariado, publicado el 21 Octubre de 2010, disponible en
http://www.laprensagrafica.com/el-salvador/politica/147843-fmlIn-esta-mas-consciente-del-papel-de-
empresarios.html, revisado el 7 de sep de 2015.

% Diario Digital El Faro “La Millonaria revolucidon de ALBA” publicado en 19 de enero de 2014, disponible en
http://www.elfaro.net/es/201401/noticias/14423/, revisado el 7 de sep de 2015.
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investigadora de mercado Publisearch, que en El Salvador la television abierta factura
$137,270,000 millones, la radio $10,360.00 millones, y la prensa escrita 111,370,000
millones de délares (Mastrini. G, Becerra. M, 2009 p. 81,82,83).

De acuerdo al indice IVAE, uno de los sectores que mas ha crecido es transporte,
almacenaje y comunicaciones, solo por debajo del sector agricola y financiero. Su indice
de crecimiento para el 2015 es de 1,2%. El dato es positivo, si se considera que los demas
sectores obtienen una recuperacidén entre el 2013 y 2014, pero con proyecciones
inferiores. Eso significa que las comunicaciones han mantenido una actividad econémica

constante.

Tabla No. 1. indice IVAE, crecimiento por sector

TENDENCIA CICLO Crecimiento Anual

2014 2015 2014 2015
1 INDICE GENERAL 209.28 210.27 1 0.5
1.1 Agricultura, Caza, Silvicultura y Pesca 123.53 125.91 2.7 1.9
1.2 Explotacion de Minas y Canteras 149.83 150.97 -4.6 0.8
1.3 Industria Manufacturera 233.87 235.79 0.2 0.8
1.4 Electricidad, Gas y Agua 260.89 251.56 5.4 -3.6
1.5 Construccién 149.9 149.55 -5.7 -0.2
1.6 Comercio, Restaurantes y Hoteles 203.73 198.52 -1.2 -2.6
1.7 Transporte, Almacenaje y Comunicaciones 325.13 328.89 2 1.2
1.8 Bancos, Seguros y Otras Instituciones Financieras | 540.01 565.98 3.9 4.8
1.9 Bienes Inmuebles y Servicios Prestados a

Empresas 189.39 191.12 6.2 0.9

1.10 Servicios Comunales, Sociales y Personales 183.15 184.99 6.6 1
1.11 Servicios del Gobierno 142.92 145.25 1.5 1.6

Fuente: Ministerio de economia

Al revisar los balances comerciales de los principales medios de comunicacién, se observa
como los margenes de ganancias son bajos. La sociedad Canal Dos S. A de C.V, la principal
empresa de Tele-corporacion Salvadoreiia, TCS, segun balances 2014, reporta un valor
activo de $19.95.837,12 millones de ddlares y para ese afio una utilidad neta de
$1.240.550,08. Tales datos reflejan una reduccién de sus ganancias en relacién al 2013,
cuando reporté $1.773.540,55. Sin embargo, los ingresos brutos en 2014 fueron de

$29.542.930,16, superando las cifras de 2013 en $27.549.428,43 millones de ddlares. Se
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comprende su bajo nivel de rentabilidad, cuando justifican incrementos en sus costos de
operacidon por $27.813.584,53%". De la misma manera, las empresas socias de TCS
expresan la misma dindmica, a pesar que reportan ganancias netas, en comparacion con

los balances anteriores muestran una disminucidn en sus utilidades.

Los casos mas extremos lo representan, dentro de TCS, la sociedad YSU, canal 4, que
reporta utilidades netas de $355.427,22, cerca de dos millones menos en comparacion
con el 2013. De la misma manera, muchas sociedades reportan reducciones o pérdidas
como es el caso de MEGAVISION, el segundo grupo mediético en Televisién y radio, quien
a través de la sociedad INDESI y El Salvador Network reportan activos de $15.191.871,00 y
pérdidas por $543.971 del ejercicio fiscal 2013. No existen balances del 2014 en el Centro
Nacional de Registros. Un dato interesante se observa en las empresas del grupo SAMIX,
las cuales reportan pérdidas considerables en los ultimos afios, sin embargo cuando se
comparan con los margenes de ganancia de las empresas mediaticas en Radio, las cifras
son positivas, demostrando margenes superiores incluso a empresas televisivas. A fin de

comprender dicho comportamiento, se muestra la siguiente tabla.

Tabla No. 2. Balances comparativos de los principales grupos mediaticos.

GRUPO SOCIEDAD VALOR ACTIVO ULTIMO BALANCE
Canal dosS. Ade C.V $19.958. 837,12 (+) S 1.240.550,08
YSU TV canal cuatro S 5.608.825,30 (+)S 355.427,22
TCS Canal seisS. Ade C.V S 7.465.318,47 (+)$ 1.585.556,00

Canal35S.AdeC.V

S 1.166.728

(+)$  217.613,25

Canal31S.AdeC.V

S 340.508,37

Telered (Canal 12)

Canal 12 de Television S.A de C.V

$19.048. 203,58

(+)$  579.009,00

Grupo Megavision

El Salvador Network

$15.191.871,00

() 543.971,00

Grupo Samix

ABC. FM Stereo

S 345.844,07

(-)$ 22.416,00

Stereo 94.1 fm $  195.835,75 ()S 1.837,54
Samix S 2.735.755,59 (-)$ 127.712,00
Promotora de Comunicaciones $9.945.004,27 (S 643.423

Radio
Coorporacion FM

Radiodifusion de El Salvador S 762.037,92 (+)S 399.982,82 *
Radiodifusiéon Usuluteca $  95.426,15 (-)$ 51, 966,00
Radio Stereo Scan S 842.571,69 (-)$  114,238,40

Comunicaciones Integradas

$1.156.018,30

(+)s 85.007,89

Stereo Club S.Ade C.V

$1.386.722,33

(+)s 31.275,26

Interconsa S.A de C.V

S 577.717,70

(+)$  68.239,71

® Datos de los balances del Centro Nacional de Registros (CNR)
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La Mejor S.Ade C.V S 872.002,35 (+)s 60.081,58

Grupo Radiostereo | Radio Stereo S.A de C.V $2.771.630,87 (+)s 96.811,77

Fuente: Elaboracion propia con datos de los Balances reportados al Centro Nacional de Registros (CNR)
segun balances 2014 y 2013 (-)Pérdida y (+) Ganancia
e El dato es del ultimo balance presentado en 2008, cuando su propietario, el ex presidente Elias
Antonio Saca, aun era Presidente de la Republica.

Teon Vam Dick, considera que los discursos ideoldgicos subyacentes, resultado de las
representaciones sociales, son necesarios para la interaccidon y las relaciones intra e
intergrupales y “se expresan tipicamente en el discurso politico al dar énfasis a nuestras
cosas buenas y sus cosas malas, y restando énfasis a nuestras cosas malas y sus cosas

buenas” (Van Dijk, T, 2005, p. 45)

Para comprender el discurso ideoldgico subyacente, se toma, para el caso, la Asociacién
Salvadorefia de Radiodifusores (ASDER), quienes explican que sus objetivos son la defensa
de los intereses de la industria. Cuando se les pregunta sobre las tendencias de indole
econdmica reportada en sus balances, no se pronuncian al respecto. Al estudiar las ideas
sobre la actividad econdémica del subsector radio y television, su directora ejecutiva, Ana
Maria Urrutia de Lara, resta énfasis a los informes “En ASDER no nos involucramos en el
desarrollo de cada empresa nosotros como gremial vemos en si lo global”. En el mismo
discurso desvia la atencidn a lo econdmico y enfatiza la agenda mediatica centrada en la
inseguridad ciudadana “la crisis que estd viviendo la gente de las radios del interior es
porque los anunciantes se les han retirado [...] porque el anuncio que sale en ese momento
[al ser escuchado] llegan las maras a rentarlo” (A.M. Urrutia, directora ejecutiva ASDER,

Julio 2015)%2.

Los medios informativos, como estrategia de difusién en contra del gobierno del FMLN,
han enfatizado su discurso en torno al tema de la inseguridad, con el fin de influir en las
representaciones de la sociedad, y evadir pronunciarse sobre los informes de la actividad
econdémica. El Salvador mantiene altos indices de criminalidad y migraciéon, como
consecuencia de la profunda e histérica marginalidad e inclusidon social (PNUD 2013),

sobre lo que se discutira mdas adelante. Sin embargo en la dimensidn econdémica, el

8 Entrevista realizada a Ana Maria Urrutia de Lara, directora ejecutiva de ASDER, con 20 afios en el cargo, el
1 de julio de 2015.
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gobierno considera que los balances que presentan las empresas mediaticas no
corresponden a la realidad. Funcionarios del Gobierno consideran que, de acuerdo al
modelo de reforma tributaria, deben crear mecanismos de verificacidon de los pardmetros

segln los cuales las empresas contables realizan la contabilidad de las empresas.

“ese es uno de los temas de amplio debate en el pais en la actualidad de cédmo vamos a
desarrollar mecanismos que permitan constatar si lo que se tributa de impuestos es lo
gue corresponde efectivamente al desempefio econémico de la empresa”, (Entrevista a
E. Chicas, Secretario de Comunicaciones GOES, Junio 2015)%.

Se observa en las agendas de los principales grupos mediaticos una tendencia hacia la
generacién de una presion social, recurriendo al tema de la inseguridad nacional, para
desviar la atencién de los rubros en donde centra su atenciéon la politica tributaria del
gobierno. En Abril de 2015, el gobierno publicé la lista de empresas deudoras del Estado,
por un monto de $106,436, 910.00 millones en mora tributaria. En ella aparece la

sociedad Canal dos, S.A de C.V con $169,556.78 ddlares.

Durante la presién publica ejercida por la Asociacién Nacional de la Empresa privada
(ANEP), el gobierno recuperd una parte de la mora; sin embargo, a los pocos dias la Sala
de lo Constitucional (SC) aceptd un recurso de amparo a favor de la ANEP, para detener lo
gue denominaron “persecucion fiscal”. Una vez amparados, la ANEP amenazd con
demandar a los medios de comunicacién que informaron sobre este tema. Enfatizan sus
“cosas buenas” al ganar un caso en la SC y enfatizan las “cosas malas” de los medios
informativos alternativos, sin valorar que este tipo de mordazas constituyen una violacion
a la libertad de Expresién, como repetidamente defiende ASDER. Al revisar la linea
editorial de la gremial de las empresas mediaticas, no se constatd ninguna alusidn hacia el
bajo nivel de lucro de sus empresas, lo que podria considerarse como restar énfasis a sus

“cosas malas”.

4.1.1.1. La Pauta Publicitaria Gubernamental

® Entrevista realizada a Eugenio Chicas, secretario de comunicaciones del gobierno, realizada el 24 de Junio
de 2015
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El lucro de las principales empresas mediaticas, inevitablemente pasa por la pauta
publicitaria. El Salvador ha avanzado poco en el tema de la transparencia del gasto
gubernamental en publicidad estatal; no obstante las solicitudes de apertura realizadas, el
gobierno de El Salvador no ha revelado los montos, ni la inversién de los gobiernos
anteriores. Eugenio Chicas destaca el pensamiento politico dominante, cuando afirma que
“el gobierno del presidente Sdnchez Cerén decidié adoptar una medida de austeridad en
materia de publicidad y unicamente invertir en comunicaciones, o sea lo elemental” vy
especula que esto podria significar los ataques de las principales empresas mediaticas en
contra del gobierno “la pauta publicitaria en muchos paises permite aplacar el malestar de
los medios de comunicacion, la ira de la bestia en este caso, efectivamente yo creo que es
asi o sea, la pauta permite tranquilizar” (Entrevista a E. Chicas, Secretario de

Comunicaciones GOES, Junio 2015)

El gobierno considera que el debate a través de los medios de informacidn pasa por dos
vias: una de interés econdmico y la otra por la afinidad ideoldgico — politica. El reclamo de
los medios alternativos por pauta gubernamental, como mecanismo de equidad en la
distribucién de la riqueza para el gasto publico, en beneficio a la pluralidad de medios,
sigue latente durante los ultimos dos gobiernos del FMLN y constituye una de las
principales demandas. De ahi que la ayuda gubernamental puede respaldar las economias
de sobrevivencia de los medios de comunicacién ciudadanos. Por otro lado corre el peligro

de comprometer la agenda en cuanto a la afinidad ideolégica.

ASDER evade pronunciarse sobre los beneficios de la pauta publicitaria, cuando considera
gue han aprendido a vivir sin la pauta gubernamental, pese a que sus ingresos en
publicidad, de acuerdo a los balances, no indican una disminucion de ingresos, sino una
disminucion de las ganancias. El ejemplo que aducen vuelve a enfatizar el discurso de la
inseguridad ciudadana, en relacion a que derivado de las criticas a la inseguridad deberian

ser menores si estuvieran coactados por la publicidad gubernamental.

“..el presidente viene a decir que los medios son los culpables de la delincuencia,
porque si fuera a través de la pauta publicitaria usted cree que estarian sesgados, no esa
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es la diferencia: medios libres, independientes y privados” (A.M. Urrutia, directora
ejecutiva ASDER, Julio 2015)

Sin embargo, se puede constatar que las relaciones ideoldgicas - partidarias sobre la
supremacia en el mercado han pasado por mejores momentos a favor de los medios
informativos ligados a ASDER. Por ejemplo, durante el gobierno del partido ARENA con el
ex presidente Elias Antonio Saca, periodo 2004 — 2009, la pauta publicitaria de su grupo
medidtico Samix se vio acrecentada. De acuerdo al diario digital El Faro.net, en 2004
reportaba ganancias por $209.814.65, tres afios después, en 2007, reportd $3.246.
389,7584 millones de délares. Posteriormente, tras dejar la Presidencia de la Republica, sus
ganancias se redujeron, al punto que en 2011 arrojé pérdidas por $495.414,72. De igual
forma, en los balances de 2013 reporta pérdidas en cinco de sus seis sociedades. En una
de ellas reporta ganancias por $399.989.82 como se mostré en la tabla No. 2. Para
comprender la forma en que las principales empresas medidticas reportan una
disminucion de sus ganancias, se presenta la siguiente tabla, que verifica los elevados

costos de operacion que podria ser motivo de justificacion para la evasion fiscal.

Tabla No. 3. Reporte de Ingresos en relaciéon al reporte de gastos de operacion de las

principales empresas de television

GRUPO SOCIEDAD Pauta publicitaria Costos de operacion
Canal dosS. Ade C.V $29.542.930,16 (+)$ 27.013.594,53
YSU TV canal cuatro $14.608.133,32 (+) S 14.114.156,35
TCS Canal seisS. Ade C.V $ 8.447.619,50 (+)$ 6.324.330,87

Canal 35S.Ade C.V $1.501.548,21 (+)S 884.676,53

Canal31S.AdeC.V

Telered (Canal 12) | Canal 12 de Television S.A de C.V S 6.781.471,00 (+)$ 4.711.128,00

Grupo Megavision | El Salvador Network $12.511.984,00 (-)$ 11.727.289,00

Fuente: Elaboracion propia con datos de los Balances reportados al Centro Nacional de Registros (CNR)
segln balances 2014 y 2013.

Como se explicé en el capitulo 2, Elias Antonio Saca fue presidente de ASDER,

manteniendo aun el poder dentro de la gremial. Incluso, su primo José Luis Saca es parte

¥ Ver El Faro. net, Ganancias de las empresas de Saca se multiplican hasta por 16 cuando fue presidente, en
http://www.elfaro.net/es/201311/noticias/13936/Ganancias-de-las-empresas-de-Saca-se-multiplicaron-
hasta-por-16-cuando-fue-presidente.htm, revisado el 16 de julio 2015.
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de la misma, siendo el actual presidente de la gremial. Durante la campafna de 2014,
mantuvo una alianza con Boris Eserski, propietario de Canal 2; segun estudios de andlisis
de contenido de la Universidad de El Salvador, respaldd, en primer lugar, su candidatura,

en segundo al FMLN, relegando al tercer lugar a ARENA.

Las relaciones de poder, medios y Estado se entrecruzan, alrededor de la pauta
gubernamental, que sigue siendo un mecanismo de control de los medios de “premio y
castigo”. La directora de ASDER enfatiza la representacion de la figura de Elias Antonio
Saca: “un empresario que yo le digo el rey Midas, porque donde llega lo convierte en oro le
genera ingresos a las instancias donde llega, porque es muy astuto en el manejo de las

empresas”. (A.M. Urrutia, directora ejecutiva ASDER, Julio 2015)

La fundacion del partido GANA surge a raiz de la division interna de un grupo de
parlamentarios del partido ARENA, en 2009, configurada en torno a la figura del ex
Presidente Saca. Tal divisién le ha servido al FMLN, en materia de gobernabilidad. Incluso,
el Canal de Television Gentv, canal 29, fue comprado a Jorge Herndndez, ex director
editorial de TCS, durante el gobierno de Saca y apoyado por su grupo. Tras su venta, se
convirtié en el asesor de comunicaciones del grupo ALBA y dicho canal de televisién se

anuncié exclusivamente en las radios del grupo Samix.

La correlacién de fuerzas de los grupos de poder, a través de los medios de comunicacién,
toma un nuevo rumbo, al conformarse un nuevo grupo de medios anti hegeménicos. Por
un lado, las adquisiciones de ALBA y por otro las alianzas con el grupo de la sociedad Tele-
red de Angel Gonzélez. ASDER por primera vez enfatiza lo que considera “las cosas malas”
del gobierno: “él se hace amigo de los gobiernos en turno para conseguir toda la pauta
publicitaria de los gobiernos” acusando directamente al ex presidente de la Asamblea
Legislativa, Sigfrido Reyes, del partido FMLN y representante legal de Telered, como el

mediador en el proceso de adquisicion del Canal 11, como se explicé en el capitulo 3.

Se evidencia, en el discurso de ASDER, un desplazamiento hacia la disminucion
hegemodnica que vaticina una pérdida de poder. Por un lado, se revierten sus practicas

histéricas, como se explicd en el capitulo, 2, pareciendo que van percatandose de un
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desplazamiento a favor del capital internacional, hacia una competencia mas agresiva por
el “pastel publicitario”. La directora de ASDER afirma que “Boris Eserski no es ni un grano
de arroz para este sefior [Angel Gonzdlez]”, mientras en el otro extremo ASDER abandera
las pugnas de poder politico en contra de los sectores de la sociedad civil que demandan
la superacion de la légica del mercado, en su busqueda por democratizar el espectro y la

distribucién de la riqueza.
4.1.2. Medios ¢sin fines de lucro?

Para ASDER, el debate para legislar el tercer sector de las comunicaciones se reduce a la
disputa del mercado o, dicho de manera mas general, a sus fines de lucro. Bajo esta ldgica,
todos los medios adjudicados a determinadas organizaciones se convierten en
comunitarias o ciudadanas, como por ejemplo, Iglesias, ONG’s, Universidades,
Fundaciones y organizaciones similares. FUSADES hace una separacion entre radios civiles
y religiosas, con una participacion del 16% y separa a las personas juridicas asociadas a

ARPAS, con el 8% (FUSADES, 2010, p. 4).

Tal situacién revela, como se explicd en el capitulo 2, una manipulacién técnica sobre la
base del nimero de estaciones y no de la cobertura de cada frecuencia; dividen 200
estaciones entre el 100 % obteniendo como resultado 16 estaciones, que a su vez
corresponden al 8%. Las radios comunitarias, como defensoras de un modelo de
comunicacidn alternativo, transmiten en El Salvador bajo resguardo de una frecuencia

nacional fragmentada en 16 Radios, propietaria de la ONG, ARPAS.

ARPAS define el concepto, en cuanto a los alcances de su modelo de comunicacién “los
medios comunitarios son medios sin fines de lucro al servicio de la comunidad, los grupos
comunitarios participan en la gestion, en la administracion del medio, en la construccion

85,

del discurso™” y procura hacer una separacion entre los medios difusionistas o de

comunicacidn vertical y la comunicacién dialégica horizontal. Ambas constituyen un

% Entrevista realizada a Leonel Herrera, director ejecutivo de ARPAS, realizada el 25 de Junio de 2015
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debate de fuerzas de poder y entre la convivencia de las dos radica el equilibrio, que

constituye la posibilidad de profundizar en la democracia.

Al respecto, el gobierno no cuenta con una definicién de comunicacién comunitaria; entre
sus documentos logra explicar, en alguna medida el concepto, que a partir de lo
econdmico logra introducir cierta diferencia. Segin Eugenio Chicas “son expresiones
democrdticas vinculadas a la gente, vinculadas a los derechos de comunicacion de la
gente, que tienen una posicion desinteresada de los grandes bloques econémicos” y hace

una separacion ideoldgica

“tampoco esta escrito que los medios de comunicacién como algunos creen tengan una
afiliacidn con la estructura de izquierda... no se inscriben por corrientes de pensamiento
politico sino también por los problemas de orden social como pueden ser los temas
ambientales, los temas laborales o el propio enfoque por ejemplo religioso de la
poblacién, que hay grupos catdlicos, catdlico cristiano, evangélico cristiano, y eso en si
mismo no es una posicién ni de derecha ni de izquierda sino del interés de estos grupos
de poder ejercer su fe” (Entrevista a E. Chicas, Secretario de Comunicaciones GOES, Junio
2015)

En el debate, se puede observar que subsisten algunas contradicciones, tales como la
presencia de las iglesias dentro de la concepcién de ciudadania. El pensamiento
hegemodnico de derecha, a través de la concentracion de la industria, tal como se explicod
en el capitulo 3, ha encontrado en las iglesias un espacio de eliminar presién en el

mercado y de simular una distribucién equitativa en diferentes grupos del espectro.

En los dultimos meses, ASDER reconstruye su discurso ideoldgico a través de
“desmentidos” mediante la sustitucion de significados, dandoles un signo positivo a unos
y negativo a otros. (Van Dijk, 2005). Al respecto, sobre las radios comunitarias argumenta
gue solo existen dos sistemas de medios: el privado, libre e independiente, y el publico.
Considera que las radios comunitarias son un determinado “formato”, como también lo
pueden ser las especializadas en deportes, noticias, etc. porque pese a su contenido son
medios privados. Este planteamiento, que puede parecer ingenuo, adquiere relevancia
cuando argumentan que el espectro estd democratizado. De acuerdo a su mapa de

medios, pese a la concentracidén y los oligopolios, la distribucién de los mismos, tomando
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en cuenta universidades, iglesias, fundaciones y ONG’s da un porcentaje considerable de

medios. Seguln datos de ASDER, obtienen el 34%.

4.1.2.1. El planteamiento a favor de las iglesias

Como se estudié en el mapa de medios en el capitulo 2 y 3, las frecuencias de Radio FM,
de las 28 frecuencias que transmiten a nivel nacional, al menos 5 son de iglesias cristianas
y catdlicas. Es decir, cerca del 20%. Este dato expresa no la razén del grupo de los medios
hegemodnicos, sino mas bien la manera como algunos sectores de las iglesias han
representado intereses de grupo y ahora, frente al discurso de la democratizacion,

cumplen un objetivo orientado a las relaciones de poder.

Por ello, en la propuesta de ley de radiodifusion comunitaria presentada por ARPAS,
hacen en el ART. 3, la siguiente aclaraciéon “Quedan excluidos en esta definicion los medios
de comunicacion que indirectamente persiguen fines comerciales, los que son propiedad
de instituciones publicas o estdn bajo su administracion y los que tienen como principal
actividad la promocion de partidos politicos o la difusion de doctrinas o mensajes

religiosos‘%. ”

Sin embargo, de la misma forma que los principales medios de comunicacién comercial
han apoyado a las radios catdlicas, un sector del partido FMLN ha establecido relaciones
con las iglesias cristianas, algunas de ellas con presencia significativa en el espectro

radioeléctrico. Eugenio Chicas subraya que como gobierno

“las iglesias no pueden dejarse de lado en el debate, son parte las iglesias como
expresion de la sociedad de las distintas creencias [...] para nosotros como gobierno en
ese sentido es una prioridad abrirles el espacio que se merecen en ese concepto de
pluralidad que debe tener esta sociedad.” (Entrevista a E. Chicas, Secretario de
Comunicaciones GOES, Junio 2015)

Entre las iglesias cristianas se encuentran aquellas dedicadas a la difusion de su doctrina

de fe y, segun sostiene Chicas, hay que dos distinciones “mientras algunos medios aunque

% Art. 3 dela propuesta de Ley de radiodifusion comunitaria, ante la Asamblea Legislativa de El Salvador
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de corte religioso tienen una expresion mds abierta, mds comercial, otros tienen una vision
mds de fe, de corte ritualista vinculado a su fe”. Paralelamente a este planteamiento,
existe un grupo de radios comunitarias emergente, respaldado por las iglesias, no para

oficiar a través de éstas, sino como un proyecto social de iglesia.

Un ejemplo reciente: en el 2013 nacidé en la ciudad de Arcatao, Departamento de
Chalatenango, radio Farabundo Marti, nombre elegido por la comunidad, proyecto
financiado con fondos (en calidad de préstamo) del Servicio Jesuita de El Salvador. Esta
experiencia, alejada del partido FMLN y que no surge del seno de la frecuencia de ARPAS,
aungue apoyada econdmicamente por una parte de la iglesia y otra por la Cooperacion
Internacional, sirve para entender el rol de los medios, la sociedad y la Cooperacién

misma.

ARPAS considera que esta visién de incorporar a las iglesias dentro del paquete de medios
comunitarios es una amenaza que debe debatirse, incluso con el gobierno y ponen como
ejemplo la experiencia de Suramérica, con el caso de la legislacién ecuatoriana que
permite reconvertir medios religiosos cristianos a comunitarios. En buena parte, mientras
las iglesias representan un cierto nivel de influencia politica sobre la poblacién, sus medios
se constituyen en un espacio de lucha ideolégica desde la fe. Basta observar las realidades
de Brasil con sus iglesias fundamentalistas, que han logrado escafios en el parlamento con
fuertes posturas neoconservadoras. El estudio de la influencia de las iglesias en Brasil
puede comprenderse desde el estudio de Guibson Dantas, quien hace un analisis de la
televisién dirigida por la iglesia neo pentecostal. Concluye que existe, producto de su
doctrina, una separacion de las audiencias de las realidades sociales que sufre Brasil,

7 .. ,
78 Entonces, la mediacién a través

provocando lo que le denomina “banalizacion de la Fe
de la fe puede constituir una instrumentalizacion de la sociedad, del pueblo, desde la

hegemonia cultural que imponen las iglesias y ademas influenciar negativamente la

¥ Ver libro Guibson Dantas, José: Neopentecostais e as mediag¢des culturais, Livro Rapido - Eldgica, Recife,
Brasil, 2007.
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libertad de un ciudadano para “la busqueda cooperativa de la verdad”®, una verdad que

no estd alejada de sus imaginarios espirituales.
4.1.3. ¢{Buen Vivir o Desarrollo?

“hay grupos religiosos que casi exclusivamente se informan por los canales de
comunicacion de las propias iglesias, hay comunidades muy cerradas, como es el caso de
las asambleas de Dios, luz del mundo, apdéstoles y profetas que son comunidades muy
cerradas con su fe y el medio en el que privilegian el conectarse con el resto del mundo
[es] en materia de comunicacion” (Entrevista a E. Chicas, Secretario de Comunicaciones
GOES, Junio 2015)

En cuanto a las comunidades, sin bien las iglesias son respaldadas su participaciéon dentro
de la democracia mediatica se detecta, por el contrario, dos aspectos importantes dentro
del planteamiento programdtico del gobierno del presidente Sanchez Cerén; por un lado,
el Plan Quinquenal de Desarrollo no contempla la democratizacion de los medios de

informativos y por el otro lado, emerge el concepto de “Buen Vivir”.
4.1.3.1. Buen vivir y medios comunitarios

Durante la campafa politica, el FMLN realizé una consulta nacional para su plan de
gobierno. En ella participaron diferentes sectores de defensa de derechos humanos
ligados a la comunicacién. Sus insumos fueron las mismas demandas de reconocimiento
del sector, presentadas al Presidente de la Republica Mauricio Funes, durante su periodo
2009-2014. Para la gestidon 2014 — 2019, tal plan no se retomé, pese a las consultas. El

gobierno considera que el Plan Quinquenal no contiene todas las demandas.

“creo que en algunos momentos también el Plan Quinquenal choca con la realidad ya sea
gue no hemos facilitado la participacidn ya sea de sectores que no se ven reflejados en
ese plan. [..] el enfoque por ejemplo de los pueblos autéctonos de los pueblos
originarios de nuestros indigenas no estd debidamente representado en el Plan
qguinquenal de hecho en la critica que nos hacen es que el tema indigenista se ve mas
como un tema de cultura, de turismo [y no] como un tema de nacionalidad de visién, de
cosmovision” (Entrevista a E. Chicas, Secretario de Comunicaciones GOES, Junio 2015)

88 . . i , . N . . .
Expresidn utilizada Habermas, Jiirgen: Teoria de la accién comunicativa I, racionalidad de la accién y
racionalizacion social, Ed. Taurus Humanidades, México, 2002.
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El Buen Vivir es una corriente de pensamiento surgida en el Sur y parte de los pueblos
originarios de Bolivia y Ecuador: Suma gamafa (Aymara), Sumaj Kawsay (Quechua), Nande
Reko (Guarani). En El Salvador, la lengua Nahuat le denomina Yek Ineme (Bienestar).Su
filosofia emana de la cosmovisidn de la armonia del hombre y la naturaleza como un todo.
De ahi la defensa de la madre tierra, como seno de la reproduccién de la vida en todas sus
dimensiones. Entre los pueblos Mesoamericanos existe la misma cosmovisidn, a pesar de
gue en El Salvador, a los pueblos Nahuat y Pipil casi se les extermind durante la represion
de los afios 30. No fueron reconocidos por la Constitucién de la Republica hasta abril de
2012 vy ratificados en Junio de 2014, en el Articulo 63 de la Constitucién. Como resultado
de estos avances, el Plan Quinquenal destaca la forma en que histéricamente se le ha
invisibilizado.

"

sus tradiciones y contribuciones han sido histdricamente invisibilizadas o
desvalorizadas. Muestra de ello es que las estadisticas nacionales no registran de forma
efectiva sus condiciones y necesidades, pese a que se identifican al menos 62 municipios
donde hay presencia de pueblos indigenas (su principal ubicacion es la zona occidental
en los departamentos de Sonsonate y Ahuachapan). El tamafio de esta poblacién, seguin
el Censo de Poblacion del 2007 asciende a un 0.2 %, y en términos absolutos esta
conformada por unas 12 000 personas”. (Plan Quinquenal 2014 — 2019, p. 171, 172)

Sin embargo, en las acciones que contemplan solo se encuentran las referentes a los
servicios que histdricamente no han recibido, no solo como comunidades indigenas, sino
también como ciudadanos excluidos y victimas de las desigualdades sociales. Las politicas
van encaminadas hacia apoyos a la educacién, vivienda y acceso a TIC’s, principalmente
internet. Sin embargo, en cuanto al discurso sobre acceso a medios de comunicacién a las
comunidades indigenas, la politica no es tan contundente, en comparacién al caso de las
iglesias. “perfectamente comunidades de pueblos originarios perfectamente podrian ser
validos en este caso construir sus expresiones comunicacionales ya sea para difundir su
lengua, su cosmovision, o sea es perfectamente vdlido.” (Entrevista a E. Chicas, Secretario

de Comunicaciones GOES, Junio 2015)

No puede descartarse que hay un interés claro del gobierno por la comunicacién

comunitaria, ciudadana; sin embargo, profundizando un poco mas se observa un
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problema de definicion del modelo, a veces hasta se confunde en la practica del
pensamiento liberal de una sociedad debidamente informada y por otro lado de la

comunicacidn publica en cuanto a las agendas del Estado.

1- Hablar de buen vivir también en materia de comunicaciéon esta vinculado el
derecho que la gente tiene a estar informado para poder tomar mejores decisiones, o
sea la gente no siempre vincula la politica econdmica, las decisiones econdmicas que se
toman en el pais a sus condiciones de vida”. (Entrevista a E. Chicas, Secretario de
Comunicaciones GOES, Junio 2015)

2- Buen vivir traducido a la comunicacién es cultivando mediante la comunicacién
habitos de vida diferentes, habitos de responsabilidad, de ahorro, de convivencia en la
comunidad, de estimulo de la convivencia ciudadana, de crear tejido social por medio de
la comunicacién [..] por ejemplo pueden hacer los medios de comunicacion lo que
habldbamos por ejemplo la responsabilidad tributaria. (Entrevista a E. Chicas, Secretario
de Comunicaciones GOES, Junio 2015)

4.1.3.2. Un problema de desarrollo: Buen vivir o dejar vivir

Es dificil definir un nuevo modelo de comunicacién sin separarse del concepto de
desarrollo. De hecho, en Latinoamérica la propuesta de comunicacidn nace en oposicién al
desarrollo, como se explicé en el capitulo 1; y, a pesar de que existe dentro del gobierno la
voluntad de separarse del concepto, el hecho es que el discurso se reproduce entre los
conceptos. Por un lado, la hegemonia del discurso ideoldgico del desarrollo se reproduce
lingliisticamente, ante la incapacidad de redefinir los imaginarios dentro de las

representaciones sociales.

El Plan Quinquenal constituye el Unico documento que intenta desmarcarse de estas
definiciones, y en este intento genera sus propias contradicciones semanticas. “El buen
vivir representa una nueva manera de construir el presente del pais para poder hacerle

frente al futuro, y es un componente indispensable en el desarrollo de El Salvador”

Por lo tanto, el documento hace una separacién en torno al concepto de desarrollo.
Desde esta optica, el desarrollo no se concibe como un proceso Unico, lineal y centrado

en el crecimiento econémico [...] el crecimiento econdmico no es sinébnimo de desarrollo
y tampoco es su finalidad. Es un medio para lograr el objetivo del buen vivir. En este
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marco, el desarrollo deja de reducirse a un proceso de acumulacion material, de
consumo incremental o de satisfaccion utilitarista de las personas. (Plan Quinquenal
2014 -2019, p. 23)

El buen vivir, en general, consiste en superar las brechas de la exclusidn social,
incorporando la diversidad como mecanismo para superar las desigualdades. Recuperar el
tejido social de la comunidad, potenciar el dialogo y la armonia con la naturaleza para
protegerla de quienes la convirtieron en recurso natural. El problema es que, como lo

plantea el Plan Quinquenal, sigue siendo el desarrollo el medio para lograrlo.

El buen vivir, mas alld de la definicion, se manifiesta en la cotidianidad de los ciudadanos
de las areas rurales. Carlos Guardado, director comunitario de radio Sumpul, en
Chalatenango, al norte del pais, se refiere a la comunicacion comunitaria como los
espacios que favorecen la discusidn participativa en “un tema especifico que esté
perjudicando a las comunidades ya sea de mineria, medioambiente, la carretera

78 Suele observarse que los problemas que mas resaltan

longitudinal todos los problemas
son los referentes a los megaproyectos de la globalizacién, que cada vez mas afectan a sus
territorios. Se puede decir que a partir del nivel de problematizacién identificado en las
comunidades, en la practica el buen vivir se convierte en dejar vivir, porque las amenazas
de la que hablan sus pobladores no surgen del seno mismo de la comunidad sino de

empresas transnacionales que con sus proyectos, impactan negativamente en su forma de

vida, promoviendo un tipo de “desarrollo” que altera y fragmenta la sana convivencia.

Como se explicé en el capitulo 1, de la misma manera que el concepto de cambio social
encierra en su seno el de desarrollo, el Plan Quinquenal trata de desemantizar el
desarrollo, mediante el fomento de valores de Buen vivir, a diferencia del “cambio social”
con menos intervencién de la USAID o Fundaciones que la representen. Sin embargo, esta
redefinicion se encuentra en un proceso de transicion, que a su vez intenta mudar los
paradigmas culturales que reproducen diferentes formas disfrazadas en favor del

desarrollo implicito “un Estado democrdtico y de derecho, eficiente, transparente,

® Entrevista realizada a Carlos Guardado, director de Radio Sumpul, 30 de Mayo de 2015.
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participativo, equitativo; y una economia productiva, dindmica, inclusiva y [desarrollo]

sustentable”.

Cuando se pregunta si existe Buen vivir para unos y desarrollo para otros, la respuesta es
que si “lo que pasa es que este es un pais donde todavia el tema de la inclusion social es
uno de los retos mds grandes”. Esto significa que los temas de desarrollo econémico,
productividad nacional y la generacidon energética, como dinamizador de la economia y
que impactan en los ecosistemas de las comunidades, son aun los temas que mas
endulzan los oidos de aquellos detractores del gobierno y -légicamente- también de

quienes representan las alianzas de poder.

Tenemos una estructura que por decenios de afios ha hechos las cosas de una manera.
Hoy crear una correlacién para hacerlos de manera diferentes lleva un proceso, proceso
gue abarca los temas legislativos, la correlacién legislativa no da en este momento para
muchos buenos propdsitos que estan reflejados en el buen vivir. . (Entrevista a E. Chicas,
Secretario de Comunicaciones GOES, Junio 2015)

4.2. Enfoque de Derechos

La correlacién de fuerzas en el poder politico dio un giro sustancial, en el afio 2009, con el
triunfo electoral del FMLN en las elecciones presidenciales. Su llegada al Ejecutivo tuvo
que esperar 17 ainos, desde la firma de los Acuerdos de Paz. Ademas, a pesar que en 2003
obtuvo la mayoria de diputados, no fue suficiente para que la derecha le otorgara la
presidencia del Legislativo™. No fue sino hasta el afio 2009, con una nueva recomposicion
de fuerzas en el partido ARENA y la divisidon de una parte de su fraccion, que el FMLN logra

la presidencia de la Asamblea Legislativa.”*

En ese nuevo panorama politico, la Asamblea Legislativa elige nuevos magistrados para la
Corte Suprema de Justicia y la reconformacién de una Sala de lo Constitucional. En ese

momento, la correlacion de fuerzas parecia indicar que la Corte seria controlada por el

% En |a eleccién del 16 de marzo de 2003, de 84 diputados el FMLN obtuvo 31 y ARENA 27, PCN 16, PDC 5,
CDU 5. En esa eleccidn la presidencia fue otorgada al PCN en alianza con ARENA y PDC.

1 Asamblea Legislativa 2009 — 2012, Presidente Sigfrido Reyes, diputado por el FMLN, en
http://www.asamblea.gob.sv/pleno/legislaturas-anteriores/2009-2012, revisado el 21 de julio 2015.FMLN
35, ARENA 32, PCN 11, PNC5, CD 1.
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FMLN. Sin embargo, las resoluciones que comienza a emitir empiezan a afectar los

intereses del ejecutivo.

Como contexto, en el aflo 2010, Enrique Borgo Bustamante, Vicepresidente de la
republica en el periodo 1994 — 1999, por el partido ARENA, interpuso un recurso de
inconstitucionalidad en contra del uso discrecional para las transferencias de fondos
entre carteras de Estado, conocido como la “partida secreta” del ejecutivo, una practica
institucionalizada desde la ley de presupuesto de la nacién. Ahora, con la alternancia en el
poder, la Sala de lo Constitucional (SC) en una resolucidon sin precedentes, admite y

resuelve inconstitucional la medida (CSJ, 1-2010/27-2010/28-2010).%

A partir de ese momento, una serie de resoluciones comienzan a emitirse y la SC aparece
en la opinion publica con mayor presencia. La SC resolvié que el Tribunal Supremo
Electoral (TSE) clausurara a los partidos PDC y PCN, aliados para la gobernabilidad en
favor del FMLN en la Asamblea Legislativa. La resolucién dejaba sin efecto un decreto
legislativo que en las elecciones de 2004 le aprobd la sobrevivencia a ambos partidos, al
no obtener el 3% de votos necesarios para mantenerse activos; en ese momento como

respaldo al ser aliados del partido ARENA 3,

La Sala de lo Constitucional —también- resuelve un conjunto de demandas de la sociedad
civil, relacionadas con reformas al sistema electoral, como el voto por rostro y no por
partido y el voto cruzado que obliga a suponer a los partidos politicos que existe un

interés de afectar sus intereses partidarios. Como consecuencia, comienza una serie de

%2 Declérase de un modo general y obligatorio que los arts. 2 y 6 de la Ley de Presupuesto para el ejercicio
financiero fiscal 2010, aprobada mediante Decreto Legislativo n° 167, de 6-XI-2009...son inconstitucionales
al habilitar al Organo Ejecutivo a que realice transferencias entre partidas de distintos ramos y a que asigne
discrecionalmente los excedentes de los ingresos previstos.

% Declarase inconstitucional, en su contenido, de modo general y obligatorio, el inciso 2° del articulo 1 del
Decreto Legislativo n° 586, de 19-1-2005, publicado en el Diario Oficial n° 23, tomo n° 366, de 2-11-2005, pues
traslada sus efectos a las elecciones presidenciales de marzo de 2004, lo que constituye una regulacidén con
efectos retroactivos, y la exoneracion de las consecuencias de dicho evento electoral no es materia de orden
publico
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demandas de inconstitucionalidad, siendo algunos dictdmenes resueltos con mas
prontitud que otros. Para la opinién publica del movimiento ciudadano “los magistrados
de la Sala de lo Constitucional de la Corte Suprema de Justicia mantienen una agenda
oscura y politica, que beneficia al partido Arena y a gremios privadosg4. El discurso en
defensa del FMLN comenzé a adquirir fuerza en la esfera publica, después de haberse
declarado inconstitucional la elecciéon de dos presidentes de la CSJ, por tener afiliacion
partidaria con el partido FMLN. En el mismo discurso, por ejemplo el analisis del sindicato
de la Corte Suprema de Justicia, critica que unas resoluciones se den con mas prontitud

que otras.

El balance que realiza la Fundacién de estudios para la aplicacién del derecho (FESPAD) en

su informe sobre el primer gobierno de izquierda, mantiene una postura equilibrada.

La institucionalidad jurisdiccional salvadorefia ha avanzado muy poco en cuanto a la
justiciabilidad de los derechos econdmicos, sociales y culturales. Es de reconocer que la
actual formacion de la Sala de lo constitucional ha admitido algunas resoluciones en
donde prepondera este tipo de derechos ante derechos de particulares. (FESPAD, 2015,
p. 65)

En el debate hacia el derecho humano a la comunicacién, FESPAD respaldd los recursos de
inconstitucionalidad a varios articulos de la ley de telecomunicaciones en 2012 y 2014.
Ambos recursos sientan las bases para comprender el enfoque de derecho, en la lucha por
la democratizacion de los medios de comunicacién. Esta investigacion considera dos
escenarios que han permitido avanzar en el debate de este tema. Un factor enddgeno a
través de la SC, quien pese a las contradicciones y las luchas de poder entre el ejecutivo y
el legislativo, ha abierto espacios a través de las resoluciones a las demandas ciudadanas;
y un factor exégeno, resultado de un marco internacional que posibilita acuerpar las

demandas para hacer valer la jurisprudencia en El Salvador.

* Roswall Solérzano, Secretario General del Sindicato de Trabajadores y Trabajadoras del Organo Judicial
(SITTOJ) en diario Verdad Digital, http://verdaddigital.com/archivo/index.php/3-politica/5071-roswall-
solorzano-sala-de-lo-constitucional-tiene-una-agenda-oscura-para-desestabilizar , revisado el 21 de Julio
2015.
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4.2.1. Andlisis de las demandas de inconstitucionalidad a la Ley de Telecomunicaciones

Con el respaldo juridico de FESPAD, un tanque de pensamiento en temas de derechos
humanos, la sociedad civil, liderada por ARPAS, ha interpuesto dos recursos de
inconstitucionalidad. El primer recurso, en contra de la ley de telecomunicaciones (LT), a
sus articulos™ 81, 82, 83, 84, 85, 100 se refieren al proceso de subasta como Unico recurso
para la adjudicacién de frecuencias del espectro radioeléctrico, principalmente referido a
Radio y Television. El recurso fue presentado el 23 de agosto de 2012 y admitido un afio
después en febrero de 2013. Posteriormente, la sociedad civil, respaldada por FESPAD,

presentd la segunda demanda de inconstitucionalidad en contra de la LT en los articulos™

> Art. 81.5i el informe técnico fuere favorable y se hubiere manifestado interés adicional por las frecuencias
solicitadas, la SIGET, respetando lo dispuesto en el articulo 111 de esta Ley, ordenara la apertura del
procedimiento de subasta publica, sefialando la fecha de realizacién de la misma, la que no podra exceder
de sesenta dias contados a partir de la Ultima publicacion. Si la SIGET en su resolucién, recomienda una
mayor fragmentacién del espectro solicitado, también deberd ordenar la apertura de la subasta publica,
respetando el plazo anterior.

Art. 82. En la realizacidn de las subastas, la SIGET, tomando en cuenta las caracteristicas de la porcion del
espectro solicitado, determinara el sistema de subasta que se utilizar3, el precio base de la mismay la fianza
de sostenimiento de oferta o cualquier otra forma de garantia que la SIGET determine. Dicha garantia
debera ser igual al cincuenta por ciento del precio base de la subasta.

Art. 83. Para la realizacidn de la subasta, la SIGET podrd ampliar el plazo de sesenta dias estipulado en el
articulo 81 de esta Ley, sélo con la finalidad de celebrar varias subastas en una misma oportunidad, pero en
ningun caso, podrd postergar la realizacidn de ninguna de éstas por mdas de ochenta dias.

Art. 84. Siempre que se lleve a cabo una subasta publica, se adjudicara la concesion al interesado que
presente la mayor oferta econémica.

Art. 85. Los efectos de la adjudicacién estaran condicionados al pago por la concesidn, el que debera
efectuarse dentro del plazo de cinco dias.

Art. 100. Si un afio antes del vencimiento de la concesidn, el concesionario no ha solicitado la renovacion
adelantada de la misma, la SIGET debera iniciar el proceso de publica subasta de acuerdo al procedimiento
establecido en esta Ley y su reglamento. La SIGET dispondra de un periodo maximo de seis meses a partir de
fecha para la realizacion de la subasta. La nueva concesion se hara efectiva al dia siguiente del vencimiento
de la concesion vigente.

% Art. 15. El derecho de explotacion derivado de las concesiones otorgadas por la SIGET para el uso del
espectro, es un bien privado, pudiendo ser transferible y ademas fragmentable, en el tiempo, en las
frecuencias como en el espacio geografico.

Art. 115. La solicitud de esta concesidon debera hacerse conforme a las reglas generales aplicables a las
frecuencias de uso regulado, debiendo especificarse el servicio que se prestard y su area de cobertura. Estas
concesiones seran otorgadas por un plazo de veinte afios, prorrogables automaticamente en periodos
iguales.

Art. 118 ... Con el objeto de evitar problemas de interferencia perjudicial y fomentar una mejor utilizacién
del Espectro Radioeléctrico, atribuido al servicio de difusidn de libre recepcion en la radiodifusion sonora, la
separacién minima entre canales adyacentes debera ser de 30 KHz en Amplitud Modulada, AM, 525 - 1705
KHz; y de 400 KHz en Frecuencia Modulada, 88 - 108 MHz.
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Art 15, 115, 118, 126, presentada el nueve de abril de 2014, en donde denuncian la
“prérroga” y “eternizacion” de la adjudicacion de las frecuencias, la fragmentacién de las
mismas y la excesiva separaciéon entre frecuencia, pudiendo generar menos participacion

de los sectores al no optimizar el espectro radioeléctrico.

Los principales argumentos en contra de los articulos se refieren a los principios
constitucionales de la libertad de expresion y al principio de igualdad, en relaciéon a cémo
las practicas monopdlicas afectan la libre competencia. Al analizar los dos recursos, se
puede comprender la base juridica de los argumentos y la dimensidn nacional e
internacional del debate. En primer lugar: se encuentran los pocos avances en términos de
legislacién democratica del espectro radioeléctrico y, al mismo tiempo, la influencia de la
Comision Interamericana de Derechos Humanos y la Relatoria sobre la Libertad de
Expresidn. En segundo lugar: se encuentran las sentencias de la Corte Suprema de Justicia

de Colombia y Peru; asimismo los marcos juridicos de Argentina.
4.2.1.1. Factores enddgenos.

El 24 de septiembre de 2010, el ciudadano Roberto Bukele presentd un recurso de
inconstitucionalidad al Art 191 del cddigo penal en relacion a la libertad que tienen los
medios de comunicacién de emitir opiniones dentro de la libertad de expresidn “siempre y
cuando no demuestren el propdsito calumnioso, injuicioso o de ataque a la intimidad o a la
propia imagen de la persona”97 por lo mismo, cita el articulo, “no incurriran en ningun tipo
de responsabilidad penal” De acuerdo a la demanda esto es una violacién a la libertad de
expresion de sectores que no tienen que ver con la industria de las comunicaciones. Por lo
mismo, la SC emitidé una serie de valoraciones, entre las cuales se observan las bases para

sentar jurisprudencia en el tema. Sobre todo para entender los limites de la libertad de

Art. 126. Asimismo, a los titulares de dichas concesiones, licencias, acuerdos, autorizaciones, sin importar el
plazo que reste para el vencimiento de las mismas, se les concede por ministerio de Ley, concesion para la
explotacion de los servicios mencionados, por un plazo de veinte afios, prorrogables automaticamente por
periodos iguales, contados a partir de la entrada en vigencia de esta Ley.

%7 Republica de El Salvador, c4digo penal, Art 191.
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expresion en cuanto “libertad de informarse” y, también, sienta las bases para pensar en

la libertad de informar.

Dicho pluralismo informativo debe ser entendido como la existencia de una diversidad
de medios independientes y autdnomos, asi como contenidos heterogéneos (opiniones y
hechos) a disposicién del publico, sin la cual la libre comunicacién de opiniones y hechos
no resultaria efectiva, ya que los receptores que se encuentran entre los destinatarios de
las libertades de expresion e informacién, no estarian en condiciones de ejercer la libre
eleccién entre tendencias diversas, sin que los interese privados y los poderes publicos
intenten sustituirlos en sus propias decisiones. (SC, Sentencia 91 — 2007)

Ademas, se debe agregar que los dos recursos de inconstitucionalidad sostienen una base
argumentativa en el respeto al orden econdmico, plasmado en el Titular 5, art. 110 vy

sustentado en su momento sobre la base de las politicas de desarrollo:

Art 110...el Estado promovera el desarrollo econémico y social mediante el incremento
de la productividad y la racional utilizacion de los recursos. Con igualdad finalidad,
fomentard los diversos sectores de la produccién y defendera el interés de los
consumidores.

En ese sentido, la primera demanda 65 — 2012 analiza este articulo en cuanto a que:

La Constitucidon organiza el orden econdmico sobre la base del interés publico para que
posibilite el desarrollo social de las mayorias, mediante la satisfaccion de las necesidades
colectivas, la defensa de los intereses de los consumidores y la adecuada utilizacién de
los recursos naturales.*®

Entre la defensa del orden econdmico en la sentencia de inconstitucionalidad 28 -2008, la
SC emitid juicio en relacién a la prérroga de las concesiones en el sistema eléctrico,
administrado por la Superintendencia General de Electricidad y Telecomunicaciones,
SIGET. En la resolucién consideraba que la caducidad de las concesiones por vencimiento
de plazos abre un espacio estrecho para la libre competencia. “Por eso también debe

declararse la inconstitucionalidad de los arts. 12 LGE [Ley General de Electricidad] y 12

B E| Salvador, Sala de lo Constitucional, Corte Suprema de Justicia, resolucion del proceso de
Inconstitucionalidad 65 -2012, p. 28.
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(segunda parte) y 51 RLGE (Reglamento ley general de electricidad), en lo relativo al

cardcter “permanente” de las concesiones.” (SC, Inc 28 -2008, p. 18)*°
4.2.1.1. Factores exégenos.

En el debate internacional existen dos visiones sobre el espectro radioeléctrico. Por un
lado, aquellos que lo consideran como un bien intangible de la humanidad y quienes, al
igual que la Ley de Telecomunicaciones de El Salvador, lo consideran un bien demanial o
propiedad publica. En ese sentido, las demandas de inconstitucionalidad interpuestas en
contra de la LT no entran en discusién al respecto, pero aclara que “significa que las

#100 precisamente en esto

concesiones deben responder a un interés social y no privado
radican los esfuerzos por comprender lo que se entendera por un interés social. Por un
lado, la democratizacidon de las comunicaciones se puede analizar con dos posturas:
Legislar para que mads sectores con el poder adquisitivo accedan en igualdad de
oportunidades a la explotacion del espectro radioeléctrico como lo define de la Comision
Interamericana de Derechos Humanos, CIDH. Visto de esta manera, la subasta constituye
un factor incompatible con la democracia participativa y la libertad de expresién. Los
argumentos se encuentran ya en el Art. 10 del Convenio Europeo de Derechos
Humanos'® sobre la concesién arbitraria de frecuencias. Posteriormente, en
Latinoamérica se han sumado recursos que consideran inconstitucional esta via (México

2007)'* , como también el Quinto Informe de la Relatoria de Derechos humanos en

Guatemala 2001.

La otra postura que supera la visién del orden econdmico lo constituye los avances en
derechos humanos. El Relator Especial de Naciones Unidas sobre Libertad de Opinién y de

Expresion, el Representante de la OSCE sobre Libertad de los Medios de Comunicacién, el

* para mayor compresidn de estos argumentos pueden verse las resoluciones de la SC: Sentencia Inc. 91 —
2007 y Sentencia Inc. 28 — 2008.
% hid, p. 13

% 167. Application No. 10746/84, Verein Alternatives Lokalradio Bern and Verein Radio Dreyeckland Basel
v. Switzerland, decision of 16 October 1986, DR49, p. 126., citada en Ins. 65 - 2012

102 Suprema Corte de Justicia de la Nacidn. Estados Unidos Mexicanos. Sentencia relativa a la Accién de
Inconstitucionalidad 26/2006 de siete de junio de dos mil siete.
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Relator Especial de la OEA sobre Libertad de Expresién y la Relatora Especial de la CADHP
(Comisién Africana de Derechos Humanos y de los Pueblos) sobre Libertad de Expresién y
Acceso a la Informacidn, abordaron de manera global una declaracién conjunta sobre la
diversidad en la radiodifusion, en reunion sostenida en 2007. En ella aclaran la pluralidad
de medios en cuanto a equidad en los tres sectores, cuando dice “...Jos diferentes tipos de
medios de comunicacion comerciales, de servicio publico y comunitarios — deben ser
capaces de operar, y tener acceso equitativo a todas las plataformas de transmision

disponibles 103

En 2008, los indicadores de desarrollo mediatico de la UNESCO dedican un apartado a las
politicas estatales en favor de los medios comunitarios. De hecho aborda el
reconocimiento del Tercer Sector, como garantia de la pluralidad y diversidad en una

democracia.

...asegurar una variedad diversa de medios publicos, particulares y comunitarios, ya que
la adjudicacidn de licencias y frecuencias es un importante factor determinante de la
ecologia medidtica en general. El principio de la no discriminaciéon es primordial. Por
ejemplo, el derecho a la informacién debe aplicarse por igual a todos los sectores de la
sociedad y a todas las organizaciones mediaticas — incluyendo los medios comunitarios —
y no sélo a ciertos grupos privilegiados. (UNESCO, 2008, p. 28, 11)

Posteriormente, han surgido instrumentos para garantizar ese dambito de Ila
democratizacidn de las comunicaciones. En 2010, la OEA y la Comisidon Interamericana de
Derechos Humanos, a través de la Relatoria especial sobre derechos humanos, emitié el
documento “Estdndares de libertad de expresién para una radiodifusion libre e

incluyente”, en ella parte del principio, definido desde 1985, que

“la libertad de expresidén no se agota en el reconocimiento tedrico del derecho a hablar o
escribir, sino que comprende ademas, inseparablemente, el derecho a fundar o utilizar

103 Ver Declaraciones Conjuntas del 26 de noviembre de 1999, 30 de noviembre de 2000, 20 de noviembre

de 2001, 10 de diciembre de 2002, 18 de diciembre de 2003, 6 de diciembre de 2004, 21 de diciembre de
2005 y 19 de diciembre de 2006, Declaracién conjunta sobre diversidad en la radiodifusion, el 12 de
diciembre de 2007.
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cualquier medio apropiado para difundir el pensamiento y hacerlo llegar al mayor

numero de destinatarios”*%*

En la misma recapitulacién de declaraciones realizadas por la CIDH, hace énfasis en

algunos puntos donde, en el caso salvadorefio, aun no hay avances.

“En varias oportunidades, la CIDH y la Relatoria Especial han reconocido que los medios
de comunicacidn comunitarios cumplen en nuestra regién una funcién fundamental para
el ejercicio de distintos sectores de la sociedad a la libertad de expresion y al acceso a la
informacién. En dichos pronunciamientos han establecido que resulta necesario que los
Estados los reconozcan legalmente y que se contemplen reservas de espectro para este
tipo de medios, asi como condiciones equitativas de acceso a las licencias que
diferencien las realidades distintas de los medios privados no comerciales” (CIDH, 2010,
p. 25, 26)
En estas dos vias se mantuvieron los dos recursos de inconstitucionalidad. Por un lado, un
orden econdmico que garantice superar las barreras que limitan las libertades econémicas
y por el otro, parte de la defensa de un orden publico que se define desde los sectores de
la comunicacion, en la busqueda de igualdad en la distribucion del espectro. Al analizar la
resolucién de la SC a las dos demandas, la sentencia se incliné hacia el orden econémico y

no sentd jurisprudencia en cuanto a orden publico, respecto al sector de medios

comunitarios.
4.2.2. iDemocratizacion de los medios de comunicacion en El Salvador?

El 29 de julio de 2015, después de tres afios, la sala de lo constitucional emitié el fallo de
inconstitucionalidad No. 65-2012/36-2014. En ella declara, 1- “inconstitucionalidad por
omisién, en cuanto a que no se han regulado por el Organo Legislativo mecanismos
alternos a la subasta” y 2-, “Decldranse inconstitucionales, de un modo general y
obligatorio, la expresion “automdticamente” a la renovacion de las concesiones por

periodo de 20 afios prorrogables (Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 60)

El punto comun, en todo el alegato, se sustenta en el orden econdmico. Para el caso de la

subasta, no considera inconstitucional la libertad de expresidn, ni el principio de igualdad,

1%% corte I.D.H., La Colegiacion Obligatoria de Periodistas (arts. 13 y 29 Convencidon Americana sobre

Derechos Humanos). Opinién Consultiva OC-5/85 del 13 de noviembre de 1985. Serie A No. 5, parr. 31.
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debido a que de acuerdo al orden econdmico en cuanto a la diferencia en la capacidad
adquisitiva, la subasta constituye una forma, si bien no la Unica, de superar esas barreras.
A pesar de la resolucién por omisidn de otros mecanismos alternos a la subastas, la SC
considera el espectro como un bien intangible del Estado para generar riqueza, a través

del desarrollo econémico.

“...las autoridades encargadas de asignacion del espectro deben evitar cuidadosamente,
por una parte, la aparicion de barreras de entrada a los operadores interesados y vigilar
gue no se produzcan concentraciones de derechos de explotacion del espectro que
pongan en riesgo el desarrollo de la competencia; y, por otra parte, deben optimizar el
valor del espectro radioeléctrico, pues es mediante su valorizacidon que se garantizard
una utilizacion eficaz de este recurso que es limitado, siendo dicho recurso un medio
importante para el desarrollo de las telecomunicaciones de los paises, lo que permite
que los ingresos presupuestarios que se tienen por el espectro pueden coadyuvar al
desarrollo econdmico del pais. (Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 33)

Mas alla de las investigaciones sobre la concentracion de medios y la configuracion de
oligopolios, como lo adelanto la Superintendencia de Competencia en 2014 en un avance

del informe!®

, la SC no reconoce estas practicas y acepta el argumento que el legislador
presentd en el anteproyecto de la LT en 1996, el cual considera el espectro como una

unidad de generacién de riqueza debidamente distribuida:

“Importante es destacar que cuando en El Salvador se suprimié el monopolio en el
sector de telecomunicaciones y se introdujo el régimen de libre competencia de
mercado, se partid de la adecuacién de la prestacidon de servicios universales al nuevo
entorno de competencia. Consecuencia de lo anterior, el legislador determind y concibié
al recurso demanial, como una unidad productiva” (Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 38)

Sin embargo, retomando el analisis de la sentencia 91 — 2007 expuesta en los factores
enddgenos su deliberacién se mantiene coherente en relacién a la libertad de expresién
de aquellos que no ostentan el poder publico, ni privado. La resolucion demanda a la

Asamblea Legislativa que “la radio y television de libre recepcion no sean controladas por

105 vver SC-012-S/0C/R-2014/Res.:05/06/2014 y el informe final no publico a esta fecha, que establece

concentracion de mercado y audiencia a favor de TCS.

Ademas, un estudio “Mapa de medios en el Salvador” establece cdmo la adjudicacion del espectro estaba en
manos del Estado a favor de los privados. El Estado jamas ha constituido un monopolio a su favor. (Pérez y
Carballo, 2013).
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ningun grupo politico o econdmico y, por el contrario, se conserve siempre como un bien
social, de modo que su inmenso poder sea el instrumento, sustrato y soporte de las

libertades publicas, la democracia y el pluralismo”.(Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 42).

No obstante, una vez terminadas sus argumentaciones, el fallo concluye expresamente a
favor de las libertades empresariales, dejando de lado la responsabilidad del Estado de

fomentar el pluralismo, a través de la organizacion social.

“en los casos en que exista oposicion de otros interesados en su asignacidon [de
frecuencias], que con base en su libertad empresarial, deseen fundar medios de
comunicacion para los servicios de radiodifusion sonora y televisiva de libre recepcién”.
(Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 60)

En el caso de la renovacién automatica, la resoluciéon hace igualmente valoraciones de
mercado. Se mantiene en la misma direccién de la sentencia 28 -2008 con relacion a la
prorroga de las concesiones. Al ampliar la jurisprudencia al uso del espectro

radioeléctrico, no excluye el concepto de prérroga, sino el de “automaticamente”

...por vulneracién al derecho de libre competencia, art. 110 Cn., en cuanto que las
prérrogas automaticas por periodos de veinte afios [..] permite que los medios de
comunicacién se mantengan y concentren, por periodos prolongados, en los mismos
concesionarios, lo cual impide el acceso al espectro radioeléctrico y el ejercicio de la
libertad de empresa y libre competencia, pues se constituye en una barrera para la
existencia de contenidos heterogéneos en las opciones de informacién para las personas.
(Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 60)

Estos argumentos nos muestran que se estd legislando a favor de una democracia
econdmica, que valora la rentabilidad como mediadora de la pluralidad de contenidos.
Cuando se refiere a la democratizacion de los medios “informativos” lo hace en términos
difusionistas, no en el sentido de una reciprocidad de comunicaciones de dos vias. El
punto principal consiste en legitimar el debate de las ideologias, donde la mediacién de la
ideologia del mercado hegemoniza el sistema de medios, a favor de un pequefio sector

gue toma por otros la decision de “cdmo quieren vivir”.

[Las prérrogas automaticas] pudiesen implicar un obstaculo para la democratizacién de
los medios informativos, ya que al ser la democracia un sistema de gobierno que
atribuye la responsabilidad final a las personas para que decidan cdmo quieren vivir,
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supone que el publico tenga toda la informacion relevante y esté completamente
informado cuando realiza ese juicio y que sea consciente de los puntos de vista opuestos
o en conflicto sobre todas las cuestiones. (SC, Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 46)

Por lo mismo, en ningin momento la Sala de lo Constitucional relaciona los argumentos
en términos de la CIDH, UNESCO, OEA de legislar para el reconocimiento del tercer sector
de las comunicaciones. Para la SC solo existen los medios publicos y privados con fines de
lucro, a quienes se les debe legislar a favor de recuperar y garantizar su rentabilidad

econdmica.

“para prestar un servicio publico o esencial en condiciones de regularidad y continuidad
deben ser de vigencia temporal lo suficientemente prolongada, para que el particular
qgue lo desarrolle logre rentabilizar y amortizar las inversiones que para ello hubiere
llevado a cabo” (Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 46)

Para comprender este analisis, la SC no resolvié la demanda de omisiéon de los medios
ciudadanos, en cuanto a la exposicion de la solicitud de la segunda demanda de
inconstitucionalidad.
“No reconocimiento de los tres sectores de la comunicacion [..] Al analizar la LT,
facilmente se comprueba que dicha ley fue elaborada exclusivamente para medios
privados pero, sobre todo, para medios de comunicacidon con fines de lucro. ...no un

concurso publico donde la utilidad social del medio de comunicacion también sea
evaluada.”. (Demanda 36 -2014, p.3, 42)

Por el contrario, termina invisibilizando a este sector. Para comprenderlo mejor, la
resolucién dimensiona el alcance y congela el proceso de subasta hasta el 31 de diciembre
de 2015, plazo que impone a la Asamblea Legislativa para legislar un nuevo mecanismo
alterno a la subasta. Mientras tanto, condiciona a favor de los actuales operarios la

migracion al nuevo dividendo digital, como resultado de la digitalizacion.
4.2.3. Cambios o reformas frente a la digitalizacion.

El 22 de abril 2009 se credé un decreto legislativo, emitido por el ex Presidente de la
Republica Elias Antonio Saca, segun el cual se establecia que el sistema de television
digital terrestre (TDT) que se asumiria seria el estadounidense Advanced Television

Standards Committee (ATSC) (T 0390 — 2009). Con la llegada al poder del ex presidente
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Mauricio Funes, se modifico este decreto, y emitiéndose la resolucion T 1043 — 2012, en la
cual se consideraba que no existia “una consulta publica que fuera incluyente a todos los

involucrados en el sector” (SIGET, 2009, p. 5).

A partir de ese momento el Estado delegd un proceso de andlisis a través de la SIGET, a fin
de estudiar el tipo de sistema mas adecuado. En comparaciéon con Centroamérica, solo
Panamad es el pais que ha optado por el ATSC, Honduras mantiene el hibrido japonés
brasilefo Integrated Services Digital Broadcasting (ISDB - Tb) y Nicaragua el sistema Chino

Digital Terrestrial Multimedia Broadcast (DTMB).

Cualquiera que sea el sistema adoptado por El Salvador, el apagdén analdgico esta
programado para el aifio 2018. Para el sector que defiende la democratizacidon de los
medios de comunicacidn, la digitalizacidon constituye una oportunidad congruente con los
“Estandares de libertad de expresidon para la transicion a una televisidon digital abierta,
diversa, plural e inclusiva®, emitido en 2015 por la CIDH y la OEA, a través de la Relatoria
especial sobre libertad de expresion, donde se establecen sus preocupaciones en la

region, en cuanto considera la transicion como una oportunidad.

“Una de las medidas para promover la diversidad y el pluralismo en los medios es el
reconocimiento expreso de al menos tres sectores en la radiodifusion — comercial,
publico y comunitario —y la reserva de parte del espectro destinado a la televisidn digital
para las iniciativas comunitarias y otras sin fines de lucro.” (CIDH, 2015, punto 32)

De acuerdo al informe de la Superintendencia de Competencia (SC), existe una
concentracion a favor de la Tele corporacidon Salvadoreiia, pero, al mismo tiempo
considera que la digitalizacion es una oportunidad para superar esas practicas, en el
sentido de la apertura de mas espacio en el dividendo digital. Al respecto, La SC amplié la
resolucién, por encima de lo solicitado, dirigiendo los alcances hasta la digitalizacién, en lo

concerniente a la prérroga de las adjudicaciones existentes.

De acuerdo a la ley de telecomunicaciones, las concesiones son para 20 afios a partir de
1997 que entrd en vigencia la LT. Eso significa que en el 2017 serd la renovacién. Para el

caso, la SC reconocié en los actuales operadores un derecho adquirido de acuerdo a la
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normativa vigente en “procura de la sequridad juridica y la continuidad en la prestacion de
un servicio esencial para la poblacion” pero sobre todo por las garantias de inversion que

los empresarios hubiesen realizado previamente, dictamind

..las concesiones para los servicios de radiodifusion sonora y de television de libre
recepcidn que pudieran haber sido otorgadas previo a la emisidon de este fallo, deberan
mantenerse conforme a la legislacién vigente antes del presente fallo, es decir,
conservara el beneficio de la prérroga del plazo concedido por la ley, previa verificacidn
por la SIGET (Inc. 65-2012/36-2014, 2015, p. 58)

Con el nuevo dividendo digital, se modifica la franja del espectro analdgico y los canales
afectados son del 2 al 7 de televisidon analdgica par. Como se analizé en el capitulo 2 y 3,
canales 2, 4y 6 son TCS, canal 8 es catdlico, canal 9 es de la Asamblea Legislativa, canal 10
es television de El Salvador y canal 11 esta en debate por el traslado del canal 37,
adquirido por Angel Gonzalez. Al considerar el ajuste técnico, el panorama de que TCS
mantuviera posicion dominante en el nuevo dividendo era incierto. En esa via, la SC

resolvio la incertidumbre a favor de los afectados:

los concesionarios afectados que deban migrar hacia otras frecuencias, gozan de
preferencia en la reasignacion de mismo ancho de frecuencia e inscripcidén en el Cuadro
Nacional de Atribucién de Frecuencias, respecto de aquellos concesionarios cuyas
frecuencias no sufriran alteracidon alguna con la implementacién de la TDT (Ins. 65-
2012/36-2014, 2015, p. 59)

Los planteamientos de la Sala sobrepasa los recursos interpuestos, al comparase con las
demandas que presentadas por los ciudadanos, que no fueron resueltas. En ese sentido,
como se sostiene en este apartado, la SC ha argumentado técnicamente, sin embargo,
evidencia grandes deudas, en términos de sentar jurisprudencia en derechos humanos.
Por ello, ha defendido el orden econdmico, pero queda en deuda en cuanto a orden
publico, como dicta el art. 21 de la Constitucion de la Republica en relacion a la

retroactividad.

Art. 21 Las leyes no pueden tener efecto retroactivo, salvo en materia de orden publico,
y en materia penal cuando la nueva ley sea favorable al delincuente
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La Corte Suprema de Justicia tendra siempre la facultad para determinar dentro de su
competencia, si una ley es o no de orden publico’® (Const. Art. 21)

La Sala establece el mandato a la Asamblea Legislativa, con fecha limite hasta el 31 de
Diciembre de 2015, para que realice las enmiendas respectivas, a fin de corregir la omisién
de mecanismos alternos a la subasta y subsanar la ley y reglamento de
telecomunicaciones. Para el movimiento social, la idea de reformas a la ley no significa
pensar que es necesaria una nueva. Hasta un mes antes de la resolucion, la expectativa de

ARPAS se encontraba en la sala.

La Sala de lo Constitucional tiene en sus manos la oportunidad histdrica, la
responsabilidad histérica de generar a través de las resoluciones de inconstitucionalidad
una reforma o un debate de reforma profunda en la Asamblea [Parlamento de El
Salvador] en el marco normativo de las comunicaciones. (Entrevista Herrera, L, Director
ejecutivo ARPAS, Junio 2015)*"’
Los dos actos deliberativos del Parlamento de El Salvador constituyen las dos iniciativas
de leyes que se mantiene activas dentro de la Comisién de Asuntos Econdmicos: la Ley de

medios publicos presentada por el gobierno y la Ley de Radiodifusién Comunitaria

presentada por ARPAS, ambas del 2013.
4.3. Enfoque sociopolitico

La correlacion de fuerzas partidarias ante el Parlamento Legislativo dio otro giro en las
elecciones de marzo de 2015. Pese a que el FMLN no mantenia la mayoria en el
parlamento, en la composicién actual su correlacién disminuyd. ARENA obtuvo 35
diputados, el FMLN 31, GANA 11, el PCN seis y PDC uno. En total 84 diputados, de los
cuales en el pacto de gobernabilidad entre FMLN y GANA no logran mayoria simple. De
hecho, uno de los principales financiadores del partido GANA, como ya se menciond y
analizé en varias ocasiones, es el ex presidente Saca, que representa un poder mediatico

significativo.

1% Constitucién de la Republica de El Salvador, 1983, Art 21
%7 Entrevista a Leonel Herrera, director ejecutivo de la Asociacidn de radio y programas participativos,

ARPAS. 30 de junio de 2015
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Durante los dos gobiernos del FMLN ha existido un cambio significativo en el pensamiento

|ll

acerca del rol “estratégico de las comunicaciones”, como apunta el fundador de ARPAS en
1994, Oscar Pérez'®, ahora representante para Centroamérica de la Asociacién Mundial
de Radios Comunitarias, AMARC-C. Pérez sostiene que el FMLN, con la firma de los
Acuerdos de Paz, descuidd el proyecto comunicacional y como consecuencia perdid sus
medios. En ese sentido, los dos proyectos de radios clandestinas, que terminaron siendo
comercializadas por un grupo de comandantes separados del proyecto ideoldgico —
politico del FMLN. Por eso, dice que “no fueron derrotadas [las radios] con la guerra, sino
por la paz”. Ademas afirma que estos proyectos deberian haber sido patrimonio de los

salvadorefios. De esta forma podemos inferir que en el pensamiento del FMLN, con

relacion a los medios informativos, se opera un cambio en la mentalidad.

“... yo creo que hasta el dia de hoy empieza a haber en parte de algunos cuadros del
FRENTE [FMLN] una visién mas estratégica sobre el uso de las comunicaciones para su
trabajo politico, para su trabajo de transformacién, para su trabajo de incidencia”
(Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)"°

En el contexto de los escenarios politicos, El Salvador vive una pugna de poder que hoy
mdas que nunca pasa por la propiedad de los medios. Para revertir la tendencia histérica a
la concentracion del poder mediatico, en el analisis sociopolitico se valora tres
correlaciones de fuerzas en el dmbito nacional. Eugenio Chicas considera que “esa

correlacion se expresa en varios terrenos”.

1- ...en términos legislativos de cuantos votos y cuanta correlacidon se puede construir
con la fuerza politica en el congreso...

2- ...hay otra correlacién que tiene que ver con la calle, con la gente, con la opinidn de la
gente, con el empuje social...

3- ...una correlacién de la voceria de la gente, o sea desde el propio rol de los medios de
comunicacion comunitarios social también se debe liberar esa batalla de ideas, de

108 P ™, . . .z
Oscar Pérez fue militante, durante el conflicto armado, de las Fuerzas Populares de Liberacién, FPL, un

frente armando del FMLN. Las FPL fundaron una de los principales proyectos de radio clandestina, Radio
Farabundo Marti. Tras los acuerdos de Paz se convirtid en el director de la radio y posteriormente, por
decision politica de las FPL le indica que fundard ARPAS como resultado de la Coordinadora nacional de
radios que aglutinaba los proyectos radiofénicos del FMLN.

19 Entrevista a Pérez, Oscar, AMARC - Centroamérica, realizada el 23 de julio de 2015
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conceptos, de democracia para también persuadir al resto de la sociedad porque si no
uno no se explicaria porque la gente vota como vota, porque comunidades pobres
votan como votan tiene que ver con el tema de conciencia, de organizacion, de
movilizacién de la sociedad... (Entrevista a E. Chicas, Secretario de Comunicaciones
GOES, Junio 2015)

4.3.1. Oportunidades politicas de un gobierno de izquierda

Para el gobierno, la conformacién de un bloque de poder mediatico pasa por dos vias. La
primera es la construcciéon y configuracion de una alianza con nuevos actores. La
configuracion posibilitaria conformar un nuevo escenario, dentro del oligopolio mediatico
gue constituye una especie de democratizacién del mercado, en los mismos términos que
lo establece la SC. Al comparar tales planteamientos, se observa que existe concordancia
con el pensamiento de ASDER, a través de la direccidon ejecutiva, con una diferencia en

relacién a la preocupacion por fortalecer otro oligopolio.

...este modelo de medios que tenemos ahora ya no es el mismo [...] se estd dando un
reconfiguracion en el mismo esquema de los privados, lo que quiere decir que hay una
reconfiguracién fatica del modelo de medios, esto también ha permitido el debate [...] en
las posibilidades que se abren en el debate publico [...] hay un impacto en cémo se
estructura el modelo de medios... (Entrevista Herrera, L, Director ejecutivo ARPAS, Junio
2015)

En ese sentido, las ideas del desarrollo mediatico se expresan en la reproduccién de las
ideas de mercado, que implican al final “romper la hegemonia”, como la analiza Herrera.
Para Eugenio Chicas la idea también pasa por recomponer el mercado, volviéndolo

inclusivo, desde las gremiales.

...en los gremiales empresariales estan los grandes medios pero no estan los pequefios
medios, no las microempresas y las microempresas son las que mas empleos generan en
esta sociedad pero no nos damos cuenta son microempresas en si para si para ocupar el
concepto clasico... (Entrevista a E. Chicas, Secretario de Comunicaciones GOES, Junio
2015)

La segunda via representa la legalizacién y el empoderamiento del reconocimiento del
tercer sector de las comunicaciones. En el caso particular salvadoreno, el embridn de las

radios comunitarias lo representa las radios clandestinas, como marco de referencia
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constituyen su raiz ideoldgica en relacion a una manera de hacer posteriormente radio en
tiempos de paz. Para comprender las ideas y valoraciones del FMLN, en cuanto a la
necesidad de fortalecer el sector de las comunicaciones, segun Eugenio Chicas, cabe

destacar dos aspectos:

1- Yo creo que es una oportunidad para el pais... si abrimos amarras en materia de
participacién plural esa se va a expresar incluso en la esfera econdmica

2- nosotros como ciudadanos necesitamos empoderarnos de nuestros derechos, de
nuestras oportunidades, en ese sentido creo que se beneficiara el gobierno,
lograremos ejecutar mas de nuestro programa y en definitiva lograremos empoderar
a la sociedad. (Entrevista a E. Chicas, Secretario de Comunicaciones GOES, Junio 2015)

4.3.1.1. Contradicciones en cuanto a la idea de democracia: para qué y para quienes

Cabe entonces preguntarse de qué tipo de democracia se esta hablando. Los origenes de
la comunicacién, como amplias redes de trasmisidon de informacidn, que consistian en
hacer llegar el mensaje de interés dentro de la sociedad capitalista, significo el
fortalecimiento de un “mercado de ideas”. Mientras aquellas ideas, al menos a partir del
liberalismo, de definir un hombre soberano capaz de interactuar libremente en sociedad,
parece que se diluyen entre discursos contradictorios de “la democracia que se vende”. En

ese sentido, existe una incongruencia entre ciudadano y consumidor, que se aleja de:

Un ejercicio de racionalidad autonoma destinado a la construccién de un hombre libre y
sefior de sumundo, se ven mds como productos que se compran y venden en funcién de
las estrategias de acumulacién de los productos culturales'™. (Dantas, Marcos, 1996,
p.123)

Puede considerarse que el FMLN, como partido politico ahora en el poder, valora la toma
de decisiones de los ciudadanos, en cuanto rentabiliza en votos los beneficios de ella. “Un
sistema politico democrdtico no es lo mismo que un sistema econdmico orientado por el
mercado”. La democracia que se plantea suele ser aquella donde la condicion del
ciudadano es mediada por el mercado de las ideas y dista de alcanzar una “sociedad mds

justa, solidaria, cooperativa, participante y racional” (Dantas, Marcos, 1996, p.124).

1% Traduccion propia del autor, del portugués.
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Con la llegada al poder ejecutivo, se perfila una contradiccion dentro de la praxis politica
del FMLN. Una de las principales criticas al FMLN apunta a la desarticulaciéon de los
movimientos sociales. Para el caso, el proyecto social de lo que denominan el “FMLN
historico”, ha quedado diluido en una forma distinta de hacer politica, en donde los
grupos de presion reconfiguran alianzas entre la sociedad y el partido, de tal forma de no
agredir el proyecto de gobierno; prevaleciendo, al mismo tiempo, dentro del gobierno la
idea de la reconstruccion de ese tejido social, que inevitablemente pasa por el

reconocimiento de las libertades de la sociedad civil.

4.3.2. Movimiento social o grupos de presion

En El Salvador, la historia reconoce que, a partir de la década de los treinta, la
organizacién social pasé politicamente por la conformacion del Partido Comunista, como
resultado de la represién y exclusién social. Las fuerzas politicas que conformaron el FMLN
en los afios ochenta, se configuraron como producto de las divisiones que surgieron en el
Partido Comunista, Frente Popular de liberacion, FPL; Ejército revolucionario del pueblo,
ERP; Resistencia Nacional, RN; Partido revolucionario de los trabajadores
centroamericanos, PRTC. Las 5 fuerzas militares, convertidas en partidos politicos después
de la firma de los acuerdos de paz, se disolvieron nominalmente para conformarse en
“tendencias”, segun los estatutos de 1994, para conformar la unidad del FMLN, no sin
antes sobrevivir a una divisidn de la izquierda, aglutinada dentro del proyecto politico del
“FMLN histérico”. En 2003, luego de una depuracién interna, se configura una correlaciéon
a favor de un “proyecto socialista”, a través de la transicion por una “revolucion
democratica”. Con el triunfo y las alianzas para preservarse en el poder, su devenir entra

en contradiccion con el movimiento social.

Por un lado, los movimientos sociales habian convergido en la idea marxista de un
“partido de clase que se coloca a la cabeza del proletariado y lo conduce hasta la victoria
revolucionaria” (De Piero, Sergio, 2005, p. 35). Tras la llegada al poder, romper con las
estructuras rigidas de poder dominante no le fue facil para sostenerse en el gobierno. De

ahi es que comienzan entre el movimiento social la idea de una nueva hegemonia o la
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construccion de una nueva contra hegemonia dominante. Para conseguir esto “el partido
politico se convierte en la articulacion necesaria para la construccion politica de esta nueva
hegemonia” (lbid, p.35). Precisamente es en este nuevo escenario que la sociedad civil no

se ha visto representada.
4.3.2.1. Evolucién del movimiento social por el derecho humano a la comunicacién

El origen de la lucha por la democratizacién de los medios de comunicacion como
movimiento social, surge de los pueblos repatriados de salvadorefios en Colomoncagua,
Honduras. Este grupo originario que fundo sus radios tuvieron, como menciona Oscar
Pérez, un marco de referencia a través de la experiencia de las radios populares, resultado
de la revolucidn sandinista en Nicaragua. A través de ellas, crearon un puente comun
entre el Sur y Centroamérica. Mientras tanto, la experiencia de la radiodifusiéon
comunitaria se alimenta “primeramente de la radios comerciales” en la experiencia
acumulada de produccién de formatos; “segundo la radio de monsefior Romero”, que
elevd la voz de un pueblo; “tercero, las radios clandestinas”. Pero también se constituyen
de la misma manera proyectos resultados de la cooperacién internacional bajo la idea del

“Desarrollo econdmico comunitario”. (Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)

Con la firma de los acuerdos de paz se constituye la base de un instrumento politico
nacional, a través de la Coordinadora popular de radio, que aglutinaba los primeros
proyectos comunitarios, junto con el Consorcio Nueva Radio, conformada por fondos de
reconstruccién para el reequipamiento de las radios clandestinas en su vida civil. La idea

consistia en articular todos los esfuerzos existentes a inicios de los afios noventa.

Hasta 1994, se conforma el instrumento politico nacional que seria denominado ARPAS,
respaldado por la Asociacion Latinoamericana de Educacidon Radiofénica, quien les

consiguio fondos de cooperacion del gobierno de Bélgica.
“ARPAS surgié como un esfuerzo para que congregaran todos los esfuerzos radiofénicos,
pero también surgié como un esfuerzo para poder lograr que las demas organizaciones

sociales abrazaran a la democratizacién de la palabra montaran sus radios y comenzaran
a construir todo un movimiento” (Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)
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La fuente del pensamiento de ARPAS surge de la Asociacion Latinoamericana de
Educacién Radiofénica (ALER), quien impulsd la vision de gestionar el movimiento de la
radiodifusién comunitaria. “Ambas instituciones aportaban a la agenda de la lucha que
libraban como ARPAS”. Como estrategia, en 1994 ALER cedidé a El Salvador espacios en la
Junta Directiva de la asociacién, con objeto de acercar el pensamiento suramericano a
Centroamérica. Por ello, se nutrié de la concepcion de la “democratizacion de la palabra”,
mientras que a través de la Asociacion Mundial de Radios Comunitarias (AMARC)

abanderan la consigna “en el mundo todos valemos, en el dial todos cabemos”.

Durante los afios noventa en Ecuador, ARPAS forma parte del G8, a través de ALER y
AMARC, quienes aglutinan diferentes organizaciones, y donde inician las primeras
discusiones sobre la democratizacion del espectro radioeléctrico. Mientras tanto, en El
Salvador, si bien solo un pequefio grupo de personas conocia sobre el tema, el debate de
los medios comunitarios aparecid ya en la opinién publica, luego del atentando de la
Policia Nacional Civil, quienes bajo las ordenes de ANTEL incautaron los equipos de las
radios comunitarias, como “medida disuasoria”, en linea con la postura gubernamental de

negarles la concesién de frecuencia para su funcionamiento.

Ahi hay un despertar de la sociedad salvadorefia, por lo menos se entera, y la gente hace
cuerpo y solidaridad con las radios comunitarias, sin entender que significaba. (Entrevista
Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)

Como resultado de este acto represivo frente al derecho de las comunidades a
organizarse, ARPAS gestiona el proyecto de adquirir la frecuencia 92.1 FM, para
fragmentarla en 262 municipios que componen El Salvador. Los fondos fueron obtenidos a
través de la negociacién con el Fondo de Reconstruccion de Canadda, la Cooperacién
Holandesa y la Cooperacion Sueca, para la compra de la frecuencia en aproximadamente
medio millén de ddlares, no sin antes recibir serias criticas al método al considerar que
“ustedes nos estdn pidiendo que le compremos democracia”. Pese a las valoraciones de los
cooperantes, el pensamiento estratégico del movimiento para la democratizacion de la

época, lo analizaba de manera diferente
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“estabamos apelando al sentimiento de solidaridad de la cooperacidn internacional para
poder fortalecer la libertad de expresion, y desde esa libertad de expresidon levantar mas
voces para fortalecer la democracia en El Salvador, que es distinto a comprar
democracia”. (Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)

El planteamiento técnico debido a la densidad de poblacién, como se explicé en el
capitulo 2, fue inicialmente operar con cien radios. Posteriormente fueron sesenta. No
obstante, en la practica, ello no fue asi. Como resultado, las cinco radios de repobladores
comenzaron un proceso de legalizacidn y organizacidon interna, mientras se fueron
conformando nuevas iniciativas. Al final, los proyectos fragmentados fueron 16. La
estrategia de organizacion de la comunicacién, como un bien comunitario mediante el

otorgamiento del fragmento de frecuencia 92.1, tuvo diferentes repercusiones.
4.3.2.2. Crisis de la movilizacion

Los actores que conforman el movimiento por la democratizacién de los medios de
comunicacion coinciden que como resultado de la estabilidad de una frecuencia legal se

desmontd la lucha de reivindicacion de los derechos.

“no se vio ninguna posibilidad de cambiar la ley, ni nada. Se bajé la bandera por mucho
tiempo. Yo creo que por ese contexto tampoco las organizaciones tuvieron mayor
motivacion de insistir en esta pelea. (Entrevista Herrera, L, Director ejecutivo ARPAS,
Junio 2015)

Desde la adquisicion de la frecuencia en 1998 hasta el 2009, diez afios después,
organizaciones que aglutina el movimiento social hacen su balance alrededor de la
oportunidad sobre la propuesta de 60 radios. En la construccion de tejido social hubiesen
constituido 60 organizaciones que no se lograron consolidar y que segun la perspectiva

actual deberia haber sensibilizando a otras organizaciones.

Hoy estamos nosotros sufriendo y haciendo la tarea que se pudo haber hecho hace afios
atrds, porque hay algo que se debe decir con toda sinceridad a la mayoria de
organizaciones del movimiento social en ese momento y todavia hoy no les cae el veinte
qgue la comunicacién es un derecho humano y que también es estratégico en algo que
hay que invertir. Todavia falta sensibilizar. (Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)
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Gente vieja de librar las batallas que como que ahi descubria el problema, y gente que se
dice anti hegemodnica que han leido a Gramcsi y no se planteaban el modelo de
desmantelar la hegemonia medidtica para poder cambiar lo demds. Hemos venido
hablando de cambiar el modelo econdmico, la estructura tributaria regresiva, cambiar
todo, pero no cambiar el modelo mediatico. Entonces nos costd en los inicios que la
gente callera en la cuenta. (Entrevista Herrera, L, Director ejecutivo ARPAS, Junio 2015)

Un grupo reducido de activistas de derechos humanos, vinculado a las comunicaciones,
mantuvo su presencia en los escenarios internacionales, relacionandose con Suramérica a
través de ALER y AMARC. En el aiflo 2002 siguieron de cerca la posibilidad de construir un
movimiento social mas amplio que ARPAS, a fin de multiplicar las iniciativas del entorno
internacional, en donde se enfatizaba la necesidad de ver la comunicacion como un
derecho humano. Desde entonces, “ARPAS ya no hablé de la democratizacion de la
palabra, sino el resto de organizaciones comenzamos a hablar de la democratizacion de

las comunicaciones” (Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)
4.3.2.3. Oportunidad para un nuevo movimiento

La construccién de un movimiento social™*! pasa por los esfuerzos de construccidon de un
movimiento de masas y por potenciar grupos de presiéon. Por un lado, se vislumbran dos
momentos en la primera década del siglo XXI. Entre 2007 a 2010, se conformd el
Movimiento para la Comunicacion Democratica, que logré converger con las iniciativas

organizativas que historicamente han trabajado este tema.

Entre las organizaciones sociales que integraron este espacio estan las siguientes:
Fundacion Comunicdndonos, Fundacidon de Estudios para la Aplicacion del Derecho
(FESPAD), Universidad Centroamericana “José Simedn Cafias” (UCA), Asociacion de
Radios y Programas Participativos de El Salvador (ARPAS), Sindicatos de Periodistas y
Similares de El Salvador (SINPESS), Centro de Orientacién Radial para la Mujer

111 .. . .. . . . ;
Entenderemos como movimientos sociales: “los movimientos sociales son organizaciones mds o menos

estructuradas y tienen como objetivo congregar personas que tienen intereses comunes con la intuicion de
defender derechos o promover bienes colectivos. ...utilizan huelgas y manifestaciones publicas y
desobediencia civil, ocupaciones de predios y bloqueo de calles”. La traduccidn es propia de Gozetto, A.C.O:
Movimentos sociais y grupos de pressdo: duas formas de ac¢do coletiva, en Revista Cenarios da comunicacgéo,
vol 7 No. 1, Sao Paulo, 2008. p. 58, 59
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Salvadorefia (CORAMS), Asociacion Mundial de Radios Comunitarias capitulo El Salvador
(AMARC-ES) Asociacion Intersectorial para el Desarrollo Econédmico y el Progreso Social
(CIDEP) Voces semanario-Voces Diario Digital, Periddico El Independiente, Radio Guazapa
y Diario Co-Latino. (Sdnchez, 2013, p.82)

Al revisar la lista de asociaciones que la conforman, se verifica que son los mismos
activistas que se agrupan y reagrupan. Por ello, el giro estratégico de lucha se dio en 2009
con la entrada al poder del FMLN. Una parte de este movimiento se replanteé la lucha,
alinedndose a las posturas gubernamentales. En ese contexto, ARPAS logra recomponer el
movimiento, excluyendo a otras asociaciones, sin encontrar una respuesta ideolégica clara
sobre la divisién. De esta forma se configura la REDCO, que de la misma manera se articula

y desarticula en sindicatos, fundaciones y ONGs.

En la lista que nosotros teneos hay como 50 organizaciones, pero en la practica es un
grupo pequefio de entre 5 a 10 organizaciones que se estira o se encoge segun las
coyunturas [...] lo que pasa es que aqui cuesta movilizar a la gente, la gente estd mas
interesada en resolver otras cosa, y mientras la gente no reivindique el derecho humano
a la comunicacién, que valore que hay una democracia mads abierta, mas plural, amplia,
mas participativa [...] dificilmente. (Entrevista Herrera, L, Director ejecutivo ARPAS, Junio
2015)

Sin embargo, la divisidn que experimenta el movimiento actualmente también responde a
nivel internacional. Leonel Herrera es el secretario de ALER y Oscar Pérez el representante
de AMARC en Centroamérica; alrededor de Pérez se reorganiza la Junta Ciudadana por el
Derecho Humano a la Comunicacidn. El esfuerzo también cohesiona a un cuerpo de
activistas de derechos humanos, académicos, radios comunitarias. Ambos esfuerzos hacen
lobby con el gobierno, buscando la construccién de un movimiento de masas, como de
alguna manera apela el gobierno a “la correlacion de la calle”, poniendo de ejemplo cémo
en 2001 manifestaciones multitudinarias callejeras impidieron una reforma neoliberal a la

salud.

...Ia derecha tenia correlacidn Legislativa para ejecutarla como la tuvo para aplicarnos la
dolarizacién pero el tema se convirtié en una bandera social vinieron las marchas blancas
y fue esa correlacidn de calle la que generd conciencia en la gente, esa movilizacidn de la
gente lo que impidid esa tragedia social de la privatizacidn de la salud. (Entrevista a E.
Chicas, Secretario de Comunicaciones GOES, Junio 2015)
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Yo diria que lo que es necesario en todo caso es una combinacién de estrategias, yo creo
gue es necesaria la correlacién social, fuerza social, musculo social [...] creo que es un
error apostarle solo a la presidn a la organizacién creyendo que poniendo un montdn de
gente en la calle con eso automaticamente vas a mover voluntades. (Entrevista Herrera,
L, Director ejecutivo ARPAS, Junio 2015)

La combinacién de estrategias tiende hacia los grupos de presion, en el sentido que la
movilizacion masiva no logra avanzar, pero también en cuanto al conocimiento sobre las
formas de lucha social por el derecho humano a la comunicacién. Oscar Pérez y Leonel
Herrera coinciden en que no todos los representantes de radio conocen sobre el tema. Un
ejemplo es el caso del director de la radio comunitaria Radio Sumpul, Carlos Guardado,
cuando se le pregunta si conoce la REDCO, responde que “no”; si conoce la Red de
Comunicaciones para el derecho a la Comunicacién dice que “si lo ha escuchado”, pero

gue no participa en la REDCO.

Esta contradiccion, a nivel de informacién, obedece a que existe una desproporcién
interna y externa en la concientizacion sobre la problematica. Interna, en cuanto que no
todos los miembros estan informados y externa en tanto que algunas radios comunitarias
han alcanzado mayores niveles de comprensién sobre su realidad y la forma de

transformarla en relacion a otras radios comunitarias, segun analiza Oscar Pérez.
4.3.3. La ilusion del desarrollo y la educacion para el post desarrollo

La lucha por la incidencia para el Derecho Humano a la Comunicacién pasa por una
realidad enddgena en El Salvador. El desarrollo, como concepto y realidad, domina el
imaginario de la ciudadania, de la misma manera en que la poblacién no comprende que a

través de la cultura se reproducen las relaciones de dominacion.

[Paulo] Freire afirma que, en las sociedades dependientes y durante fases de transicion,
los oprimidos no tienen todavia una «conciencia critica», sino mas bien una conciencia
«semi-transitiva», «transitiva ingenua» o «popular». Esta «realidad histérico-cultural» los
lleva a «internalizar los valores de los grupos dominantes», a tener una percepcidn
distorsionada de su propia condicién. De alli la necesidad de grupos «progresistas» de
intelectuales no alienados que trasciendan sus intereses de clase y se comprime tan en
las actividades de concientizacién (Rahnema, 1996, p. 196)
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Esta forma de internalizacién de las ideas dominantes, se reproduce en la busqueda de
mejores condiciones de vida de los habitantes de las comunidades, que buscan la forma
de reproducir su vida material. Por un lado existe la sostenibilidad del medio y por otro la

opcién de emigrar a Estados Unidos.
4.3.3.1. El imaginario del desarrollo en la conciencia comunitaria

Como se analizé en el capitulo 3, las radios comunitarias, en su mayoria, emergen en
municipios de menor actividad comercial, eso los lleva a cuestionarse sobre Ia
sobrevivencia econdmica. Por una parte, la necesidad de rentabilizar las radios los llevo a
algunas de ellas a separarse de sus zonas de incidencia, con el fin de re direccionar sus
antenas, demandando mas cobertura, con el objetivo de alcanzar zonas de mayor
actividad econdmica. Esa fue la principal razén por la que la frecuencia 92.1 no pudo
fraccionarse segun la propuesta de 60 radios y quedo escasamente en 16 radios. El criterio
Espacio temporal para la busqueda del mercado, desvirtud algunos proyectos, sobre todo

en la zona oriental del pais.

“El segundo al mando de la cooperacién canadiense me dice, mira a mi me gusta la
musica salsa, pero yo no creo que valga la pena invertir tanto en una radio solo para
poner musica salsa de la buena...me parce que ahi le falta mas contenido, pero se referia

112

mas concretamente a esta [radio 7], pero vos podia ver con las demas radios lo mismo

donde era mas facil poner musica que hacer otra produccion radiofénica. Claro, los
recursos eran la excusa, la capacitacion de la gente era la excusa, el voluntariado que
solo era voluntariado era la excusa. En fin 20 excusas para seguir teniendo una radio
musiquera” (Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)

La idea de ampliar cobertura en la busqueda de mercado e inclinar la programacién hacia
la homogenizacion de los gustos, a través de la programacién musical, se mantiene en el
imaginario con una sutileza en donde, tal como lo pregona el desarrollo, el crecimiento

econdmico provoca los beneficios sociales.

"2 En la entrevista Oscar Pérez se refiere a Radio la Klave, 92.1, que transmite en la capital San Salvador.
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Yo pienso en el futuro que la radio tenga una cobertura a nivel nacional, personal mas
capacitado, que tenga un noticiero para darles cobertura a todos los eventos sociales y
culturales de Chalatenango y todo El Salvador (Entrevista Ha guardado, C, Director de
radio Sumpul, Mayo 2015)

La sostenibilidad, como se explicé al inicio de este capitulo, pasa por la democratizar la
pauta gubernamental y por mas respaldo del Estado a los proyectos sociales. La estrategia
econémica de ARPAS, como ONG, se ha convertido en una agencia que gestiona pauta
publicitaria comercial y gubernamental a sus socias, reteniendo un porcentaje de las
ganancias para efecto de sostenibilidad. Lo recaudado es poco para cualquiera. Por ello,
siempre se reproduce la representacion social de convertir las radios en empresa “y dicho
de buena manera el nombre empresa” aclara Oscar Pérez, como una visién integral para
la sostenibilidad de la radio, pero también como el reflejo de la sobrevivencia, ante la falta

de politicas publicas del Estado respecto a la comunicacién politica.

Que sirva para que fomente un empleo digno para todos los que quieran trabajar ahi.
Entonces nosotros llegamos al punto de decir [...] aqui hay que garantizar un equipo
motor, por lo menos unas cuatro personas que es el equipo de coordinacidn. Yo le decia
el equipo motor. A ese hay que garantizarle por lo menos el pasaje, la comida, los
frescos, cualquier cosa, luego comenzar a tejer el voluntariado y junto con el equipo
motor y junto con el voluntariado, vamos ir extendiendo y generando todas las
posibilidades de sostenibilidad econdmica para que esta radio se convierta en esa
empresa que le de empleo a esos jovenes que van a seguir estudiando en la universidad,
gue ya embarazaron a la novia que hay que hacerse cargo de ella, que ya tienen hijos e
hijas. Entonces hay que darles por lo menos un salario digno. (Entrevista Pérez, O,
AMARC-C, Julio 2015)

Esta estrategia ha encontrado dentro del imaginario de los salvadorefos otro
condicionante: La migracién. En el Salvador, segun datos del viceministerio de
salvadorefios en el exterior, se calcula que diariamente migran ilegalmente a Estados
Unidos 276 salvadorefos, segun datos estimados por del Departamento de Censos de
Estados Unidos, con base a quienes logran instalarse en el territorio; sin embargo no se

sabe cuantos realmente se embarcan® en el periplo conocido como “ruta del migrante”.

11 g .
3 Ver nota diario digital La Pagina.com: Unos 276 salvadorefios salen del pais diariamente de manera ilegal
en busca del suefio americano, en http://www.lapagina.com.sv/nacionales/91619/2014/01/12/Unos-276--
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La mayoria de la poblacién que migra es joven y en los ultimos afios han comenzado a
reportar un incremento de menores sin acompafiante. En el 2014, el informe del
departamento de seguridad de Estados unidos calculaba un incremento en relacién al
2013 del 50%. Consideraban que “de los 47.017 nifias y nifios migrantes detenidos en lo
que va de 2014, la gran mayoria (46.188) proceden de El Salvador (9.850), Guatemala
(11.479), Honduras (13.282) y México (11.577) y los demds (829) de otros pa/'ses”114.

La migracion de jovenes ha desmontado las proyecciones de potencial humano de las
radios comunitarias. En algunos casos desde antes de su instalacién. Es el caso del
proyecto de radio en el municipio de Anamords, departamento de la Unidn, al oriente del
pais, que pese a contar con el apoyo de la Cooperaciéon Espaiiola y de la comunidad
organizada no lograron concretarlo. Después de los diagndsticos respectivos, llegaron a la

conclusion que:

“esa radio no era sostenible en el tiempo, porque se iba a hacer con voluntariado de
jovenes fundamentalmente, pero resulta que los jovenes solo estaban esperando tener
18 anos para sacar el pasaporte e irse a Estados Unidos [...] vamos a pasar capacitando
eternamente jovenes que van a saber de radio pero [...]en Estados Unidos” (Entrevista
Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)
La migracion permanente de joévenes constituye el imaginario del estilo de vida
estadounidense, que condiciona la reproduccién material de la vida de las comunidades,
que se vuelven dependiente de las remesas. El analisis de Ezequiel Ander Egg, en
metodologia y prdctica de desarrollo comunitario explica que la busqueda del desarrollo
comunitario resulta de una pérdida de capacidad de colaboracién mutua, donde
encuentran apoyo las practicas individualistas que desarticulan la vida comunitaria “se

tratan de acciones inducidas que dan una especie de ropaje cientifico — tecnoldgico a

formas antiguas de colaboracion”. En ese sentido, los programas de desarrollo aparecen

salvadorenos-salen-del-pais-diariamente-de-manera-ilegal-en-busca-del-sueno-americano, revisado el 27

Agosto de 2015.

114 o .7 . . s . e~
Comunicado de Prensa: CIDH expresa profunda preocupacion sobre la situacién de las nifias y nifios

migrantes que estan llegando a los Estados Unidos. Publicado el 20 de junio de 2014, publicado en
http://www.oas.org/es/cidh/prensa/comunicados/2014/067.asp, revisado el 27 de agosto de 2015
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cuando las solidaridades individuales van desapareciendo, a causa de un mundo mas

individualista y competitivo, (Ander Egg, 1980).

El autor considera que el Estado debe fomentar esta cooperaciéon. En el caso de las radios
comunitarias, la posibilidad de cooperacién mutua se ve afectada por una confrontaciéon
individual entre los imaginarios de busqueda de desarrollo y el reconocimiento de sus

condiciones estructurales de vida.

Yo creo que para algunas radios les hace falta mds formacién de cara a profundizar cada
dia el por qué y para que de la radiodifusién comunitaria. Yo creo que se han quedado
mas en lo instrumental, en la visidn instrumental de la radio [...] donde el fin es la radio,
no es el medio. (Entrevista Pérez, O, AMARC-C, Julio 2015)

4.3.3.2. Grupos de Presion o Movimiento social

Los diferentes actores que debaten sobre el movimiento para la democratizacion de las
comunicaciones se enfrentan con la necesidad de articular la academia con la sociedad, a
fin de fomentar la investigacion en temas estructurales de la comunicacién. Leonel
Herrera aun critica cémo la uUnica universidad publica, es decir La Universidad de El
Salvador, no ha hecho eco en la participacién en el movimiento, porque “la Universidad se
debe meter en el debate primero porque tiene la obligacion de incidir como institucion
como universidad publica en discusion de temas de pais”. Oscar Pérez considera que “lo
que ha hecho falta y cada vez se va viendo mds, es que la academia empate con esto” y
pone el ejemplo de cédmo en Suramérica la academia ha formado comunicadores en esta
légica, para verla “no como un instrumento sino como generadora de procesos sociales”.
Cuando hablan de academia, no hablan de iniciativas individuales sino de la Universidad

como institucion.

La ausencia de una Universidad que fomente la investigacion, cree teorias, pensamiento
critico sobre la sociedad y las comunicaciones, ha obligado a los grupos de presién a
asumir el rol de investigadores. Desde 2013, la Fundacion “Comunicandonos” ha editado
tres libros sobre la comunicacién en el Salvador y Centroamérica, con un enfoque de

derechos humanos. Mientras a través de ARPAS, ALER y AMARC existe desde 2009 el
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informe regional sobre marcos regulatorios de la radiodifusion en Centroamérica

“Democratizando la Palabra”.

La caracterizacion de movimiento social o grupos de presion parece indicar que por el
momento son estas élites de activistas de derechos humanos sobre quienes gira el debate
politico de la democratizacién de las comunicaciones. Ante la ausencia de investigacién
empirica sobre el fendmeno, los grupos de presion, como explica Andrea Gozetto, se valen
de varias estrategias, entre las cuales se encuentran las propuestas con base al disefio de
investigaciones, apoyada por los aliados para defender sus demandas “al ofrecer datos
imparciales, confiables y contrastables a los tomadores de decisiones, los grupos de

115,

presion alcanzan credibilidad, transformdndose en fuentes de informacion (Gozetto,

2008, p. 63)

Aunque los grupos de presion hacen referencia a la contratacion de sectores
especializados en cabildeo politico, en el caso salvadorefio corresponde a un pequefio
grupo de activistas con mayor formacion en el tema que, en algunos de los casos, son
luchadores para la conformacién de un movimiento social, aunque poco delineado. Sin
embargo, como lo plantea Leonel Herrera, este proceso es lento, aunque ha logrado

avances significativos:

Este es un proceso de evolucién de la democracia, cuando teniamos dictadura el desafio
era quitar la dictadura que tuviera gobiernos con elecciones, luego tuvimos elecciones y
vimos que eso no era suficiente que la democracia tiene que ver con otras cosas. Tiene
gue ver con la vigencia plena de los derechos, tiene que ver con la redistribucion de la
riqueza [...] como parte de esa evolucion, como debate de la democracia, el tema de la
comunicacion ya se instald. Diversos sectores son conscientes de que [...] esto pasa por el
modelo de medios, con el componente deliberativo de la democracia. (Entrevista
Herrera, L, Director ejecutivo ARPAS, Junio 2015).

> Traduccion propia, de Gozetto, A.C.O: Movimentos sociais y grupos de pressao: duas formas de acado

coletiva, en Revista Cendrios da comunicagao, vol 7 No. 1, Sao Paulo, 2008.

199



CONCLUSIONES

Leyes y politicas publicas de comunicacién

Desde la década de los veinte, cuando El Salvador inicia su ruta de configurar la
comunicacion e informacion audiovisual, el Estado visualizo el instrumento de la difusion
radiofénica como una oportunidad para la reproduccién de las ideas politicas. Tal como se
planted en el capitulo 1, en el siglo XIX, las ideas liberales del progreso permearon
rapidamente a las élites politicas de la emergente oligarquia salvadorefia. De hecho, se
percibe un consenso de los diferentes grupos sobre la necesidad de un Estado que debia
fomentar la generacién de riqueza, por lo que la prensa informativa debia cumplir un rol
importante en la difusién de esas ideas. La libertad de expresién plasmada en las leyes
impresas valoraba la difusidén de las ideas en manos de aquellos que poseian los recursos
tecnoldgicos para hacerlo. De ahi las alianzas politicas alrededor de la configuracién de un

poder mediatico.

Con el inicio, en el siglo XX, la informacién audiovisual, en el ambito publico, el Estado vio
complejizada la necesidad de regular un servicio de difusién el cual, durante la década de
los treinta y cuarenta mantuvo rasgos de control Estatal, en buena medida determinados

por una dictadura militar como gobierno.

Con el desplazamiento de la correlacién del poder mundial, las nuevas etapas del
imperialismo y la globalizacidn hicieron sustituir las ideas de progreso por las de
desarrollo. El desplazamiento de estas ideas ligadas al pensamiento politico y econdmico
de Estados Unidos significd una dependencia hacia la ciencia y la tecnologia, emanada de
paises dominantes y exportadores de estos recursos. Poseer la tecnologia para
explotarlos y reproducirlos rumbo al crecimiento econdmico, significd la ilusion de una
élite que vio en el sector privado de los medios informativos la posibilidad de reproducir el
mercado, en beneficio del desarrollo como crecimiento econédmico. Las leyes restrictivas

de la libertad de expresion no significaron un problema, mientras se fomentaran leyes de
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fomento a la inversion para importar tecnologia para radio y televisiéon, como se estudio

en el capitulo 2.

El desarrollo del sistema de medios se vio influenciado no por las ideas de fomentar mas
pluralidad en el sentido de las ideas liberales, sino se observéd evidencias de crecimiento
del mercado, en donde el espacio audiovisual constituia una instrumentalizacién del
medio para la generacion de rentabilidad econdmica, a través de la concentracién y la
centralizacidn de las empresas mediaticas. En buena medida, debido a los pocos espacios
de debate generados por las dictaduras militares. Las relaciones de las élites mediaticas
con los gobiernos militares constituyeron la reproduccion de una hegemonia cultural
orientada a la sobrevivencia del mercado como desarrollo, a través del modelo econémico
de sustitucién de importaciones (MISI). Solo en la década de los setenta, cuando el
modelo mostraba contradicciones que profundizaba la pobreza, se observo la posibilidad
de aplicar criterios para el fomento de politicas publicas de comunicacién, en beneficio, si
no de los ciudadanos, al menos de las audiencias, paraddjicamente en un periodo de alto

nivel de represion.

Aparte de estos momentos, la creacidn de leyes no dio muestras de fomentar la pluralidad
de medios informativo, donde la participacion del Estado quedd en clara desventaja y los
diversos medios informativos, criticos de los discursos oficiales predominantes, fueron
contrarrestados con represidn como ya se citaron algunos casos en el capitulo 2.
Posteriormente, frente el escenario neoliberal, se privilegié a unas pocas familias de la

oligarquia salvadorefia, beneficiadas por leyes elaboradas a la medida de sus intereses.

Como se verificé en la Ley de Telecomunicaciones, el Art. 123 excluye la posibilidad de
inversores extranjeros, en clara contradiccion con las politicas de ajuste estructural y
neoliberal del Estado Salvadoreifio, como parte del consenso en los Acuerdos de Paz de
1992. Para finales del siglo XX e inicios del XXI, el espectro destinado a radio y television se
mantuvo en manos nacionales, en forma de grandes latifundios mediaticos, donde el bien
demanial del espectro radioeléctrico constituye una mercancia a favor de la explotacién

econémica. Poco o ningln interés se observa en el Estado por la regulacién, por el
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contrario, para las élites medidticas la regulacion de contenidos representa disposiciones
autoritarias del Estado, donde como resultado de la alternancia del poder y la transicién
politica hacia un gobierno de izquierda, la comunicacién ciudadana es criticada,

vinculandola ideolégicamente al partido de gobierno.

Cuando los grupos defensores de derechos humanos demandan una democratizacién de
los medios de comunicacidn, con énfasis en la explotacién equitativa del espectro
radioeléctrico, se constata la necesidad de profundizar el debate, para exigir al Estado la
generacioén de politicas publicas, a través de las cuales el tercer sector comunitario de las
comunicaciones debe ser visibilizado, para después profundizar en el uso de la tecnologia

en favor de potenciar una pluralidad de discursos de los diferentes sectores sociales.

La forma en que se visualiza la problematica hace mas alusidn, en primer orden, al uso del
espectro como denuncia de la concentracién y consolidacidon de un oligopolio mediatico,
mientras la redefinicién de la comunicacién horizontal, dialdgica en tanto representacién
social en democracia, aln se ve débil. Este argumento aca citado puede implicar el riesgo
de sobreponer la tecnologia frente a los procesos mismos de comunicacidon. En buena
parte ello puede ser consecuencia de las politicas de un Estado débil frente al sistema de
medios y débil para legislar a favor de la diversidad y pluralidad, acorde con la realidad

salvadorefia.

Lo que se observa, como se analizé en el capitulo 4, con base a las resoluciones de la Sala
de lo Constitucional de la Corte Suprema de Justicia, es que existe una prevalencia de un
tipo de discurso que se materializa en el hecho de legislar ese pluralismo privilegiando el

orden econdmico como derecho a la libertad empresarial.

Exclusion social y territorios.

La exclusidon econdmica, reflejada histéricamente en la pobreza, representa también la
exclusion de los ciudadanos al derecho humano a la comunicacién y a debatir sus

realidades inmediatas a fin de transformarlas.
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Se observa, en el capitulo 3, la forma como la configuracion del mapa de medios fue
beneficiando un tipo de centralizaciéon del poder mediatico alrededor de los centros de
produccién territorial de mayor actividad econdmica. En buena medida, la comunicacién
ha sido reducida a una mediacion entre determinadas relaciones de sujetos cosificados en
funcion de la oferta y demanda de mercancias. Para ello explotan la propensién al
consumo, manipulando la atencién y el comportamiento de las audiencias. Con el objeto
de lograr un mayor numero de potenciales consumidores, las principales empresas
medidticas han centralizado su poder de influencia desde la capital, como centro de poder
politico y econémico, a fin de imponer su particular concepcidon espacio temporal hacia
otros territorios, y de reproducir el imaginario de sus formas particulares de produccién y

consumo, sean éstos de orden econémico o cultural.

Como puede observarse, este imaginario es el reflejo de la concepcién del desarrollo en
donde los medios informativos, de la misma manera que una empresa comercial, se
instalan en los territorios como indicadores de desarrollo. Esta afirmacién puede
evidenciarse en el estudio de las empresas mediaticas nacionales o locales, las cuales han
privilegiado, en la distribucion territorial, los principales municipios de mayor actividad
econdmica, tratando de convertir a los ciudadanos en audiencias asalariadas propensas al

consumo.

Desde el punto de vista de los sectores de la comunicacidon, se observa una tendencia a
diversificar los proyectos ciudadanos, en beneficio de los sistemas de medios informativos
de las iglesias, donde se ha librado un debate ideolégico desde |la década de los setenta.
Este tema debe ser estudiado con mayor profundidad; sin embargo, la evidencia de la
presente investigacion, en tanto estructura del sistema de medios informativos,
demuestra como los diferentes poderes hegemdnicos en disputa ocupan a las iglesias
como instrumento estadistico y cuantifica, ademas, la pluralidad y la presencia del sector

ciudadano en el sistema de medios.

Para contrarrestar el debate cuantitativo y estadistico de la distribucion del espectro

radioeléctrico, se precisan otras categorias de analisis, sin bien es cierto la propiedad es

203



una, también el modelo de comunicacion requiere de andlisis. En esta investigacion se
incorpora como propuesta, desde una visién de clase, que los proyectos de medios de
comunicacidon comunitarios, donde existe menos propensién a sustituir el consumo de lo
local, deberia ser un indicador nacional para que el Estado aplique politicas publicas de
comunicacion. Como se observa en el estudio realizado, los medios de comunicacion
comunitarios tienden a posicionarse en los municipios de mayor indice de pobreza,

siguiendo los mismos indicadores de desarrollo.

La ideologia de mercado y la reproduccion del desarrollo en los imaginarios

La transicién del Estado, que bien podria considerarse corporativo, hacia uno cuyo
gobierno prioriza una politica distributiva de la riqueza, pasa por comprender que existe
un consenso no explicito no a oponerse al sistema econémico capitalista, pero si a jugar

con la reglas del desarrollo.

El gobierno intenta separase del concepto de desarrollo por el de “buen vivir”. Como se
analizé en el capitulo 4, este tema requiere de mayor estudio, por abordarse de manera
muy coyuntural al momento de la investigacién; sin embargo, hasta ese momento puede
inferirse que el fundamento del buen vivir como recuperacion cultural de los pueblos
originarios, en el caso salvadorefio, es muy débil por la reduccién significativa de la
poblacién indigena. Por lo mismo, cuando se intenta aplicar el criterio del buen vivir a la
comunicaciéon comunitaria, no existe una caracterizacion clara, salvo sustituirlo
semanticamente para redefinir el concepto de desarrollo. Por lo que se evidencia, de igual
manera, el peligro que existe cuando desde la academia de Sur América comienza a
redefinirse comunicacion para el desarrollo con el término de comunicacion para el
cambio social. Ahora, como se analizd en el capitulo 4, en El Salvador podria hablarse de

buen vivir en el sentido también de desarrollo.

El concepto de desarrollo sigue constituyendo un discurso que se reproduce en el
imaginario de los medios comunitarios, por diferentes razones. La sostenibilidad

econdmica los conduce a pensar en rentabilizarse como microempresa sin fines de lucro.
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Se observa, ademas, una debilidad de los medios comunitarios en cuanto condicionan la
produccién de contenidos a la rentabilidad. La presente investigacién no pretende
responsabilizar a los medios comunitarios de este desequilibrio, sino mostrar la falta de
voluntad del Estado de potenciar este sector dinamico, a fin de impulsar la vida en
democracia como representacion social. Constituye una consecuencia, producto de la
poca distribucion del gasto publico, en donde las principales empresas mediaticas

muestran indicios de evasion fiscal.

De la mima manera, la migracién en cuanto acto, pero también como imaginario,
representa otro problema para la reproduccién del desarrollo en la comunidades, cuyo

estilo de vida se ve influenciado por los Estados Unidos, modelo a imitar.

Ambos aspectos se hallan ligados a la vulnerabilidad econdmica, a la que ha sido sometida
histéricamente la poblacién, bajo la ilusién del progreso y el desarrollo, generando
contradicciones en cuanto al tipo y uso de las herramientas politicas adecuadas de lucha
de clases. Por un lado, un partido central es llevado al poder y por otro el partido que se
corporativiza, en relacién a sostenerse en el poder. En este sentido, las alianzas
econémicas conforman un nuevo sistema de medios contra hegemaénicos funcionales,
para la sostenibilidad del poder en el ejecutivo; por el contrario, muy lejos de rentabilizar
econdmicamente a los medios comunitarios, corren el riesgo, de convertirse en

reproductores ideoldgicos de los discursos afines a los intereses partidarios.

La necesidad de un movimiento social.

Existe un consenso de construir un movimiento social de masa; sin embargo, durante los
ultimos afios no se logra verificar mucho avance en este sentido. Si se puede asegurar,
como se planted en el capitulo 4 que se ha ampliado la lucha a través de grupos de
presién de activistas y defensores de derechos humanos que han logrado ampliar el
horizonte hacia la reivindicacién de la comunicacién como derecho humano. Como lo
citan los principales lideres de la lucha, comprender el rol de la comunicacién en la esfera

publica como modeladora de la realidad mediatica constituye una dominacién de las élites
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sobre amplios sectores de la poblacidon condicionada a un tipo de flujo de informacion y
cultura que homogeniza la visién de mundo y condiciona la pluralidad de contenido. Tarea
dificil de asimilar para incorporar a los liderazgos a esta lucha. Todo proceso de
transformacién inevitablemente pasa por revertir la hegemonia cultural en manos del
sistema de medios informativos dominantes. El tema principal a resolver es si la
construccion de ese nuevo sistema responde a visiones de competencia empresarial o de
empoderamiento civil. De esta manera, el debate del movimiento social para comprender
la influencia cognitiva de los medios de comunicacion debe superar el centralismo del

discurso en los medios comunitarios y ampliarlo al mayor nimero de ciudadanos.

Hay sefales que indican que al aglutinar al movimiento determinados actores, como
sindicatos, gremiales, asociaciones y universidades, se puede avanzar hacia el
reconocimiento de que el debate supera no solo la comunicacién comunitaria,
representada por ARPAS, sino que constituye una exigencia de la conciencia de cada
ciudadano a ejercer su derecho a informarse y a informar. Esta via de andlisis se evidencia
en las resoluciones de la Sala de Constitucional, que, sin embargo, de cara a los recursos
de legislar para incorporar al tercer sector de las comunicaciones, sus resoluciones aun se

ven minimizadas.

En ese sentido, este estudio aborda el problema de las comunicaciones como un problema
de clase, el cual inevitablemente pasa por la educacidn politica y el reconocimiento de esa
conciencia de clase. Si bien es cierto que los estudios culturales amplian el debate, no solo
a los condicionantes econdmicos, no puede afirmarse en este estudio que la cultura sea la
principal fuente de debate. Si se puede afirmar que los condicionantes econdmicos y
politicos mantienen condicionadas las luchas reivindicativas de la comunicaciéon

comunitaria.

Este estudio también pone en evidencia la falta de investigacion cientifica que permita
comprender con evidencia empirica la realidad medidtica de El Salvador. Esto puede
deberse a que la academia aun no ha logrado empoderarse de este tema vy sigue en

deuda con la sociedad salvadoreia para explicar esta problematica mundial. Por el
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contrario, ante este vacio, los activistas, entre ellos algunos académicos, han asumido este

rol, con el objeto de elevar el nivel de informacién para la incidencia politica.

Investigar, Educar, informar y movilizar son las principales herramientas para las luchas
reivindicativas de derechos humanos que pueda posibilitar la conformaciéon de un
movimiento de masa amplio y que ademds permita superar aun los vacios para
comprender lo que debe entenderse como comunicacion ciudadana en El Salvador. De lo
contrario se concluye que mientras no exista una estrategia articulada entre academia,
movimientos sociales, sindicatos, gremiales e instituciones educativas, no podrd hablarse
de un tipo de democracia que neutralice y revierta las condiciones estructurales de
marginalidad y dominacién, en donde la exclusidon en términos de medios informativos,

constituye la sociedad mediaticamente invisibilizada.

Consideraciones para la democratizaciéon de los medios de comunicacién El Salvador:

1- El Estado debe reconocer el rol que cumple las comunicaciones para el ejercicio
deliberativo de la democracia. Inevitablemente significa, la construccion de
politicas publicas que visibilicen las luchas histdricas reivindicativas de sectores de
la sociedad civil que buscan solucionar sus realidades inmediatas a través de la
comunicacion comunitaria

2- Entre las politicas publicas se resalta, la necesidad de reordenar el espectro
radioeléctrico sobre la base del territorio. Como se ha demostrado en esta
investigacion, la busqueda de soluciones a sus realidades, conduce a radios
comunitarias a ubicarse en municipios con mayor indice de pobreza o menor
actividad econdmica. En ese sentido, se considera un criterio importante a valorar
para la territorializacién no solo bajo un enfoque econémico, sino cultural para el
acceso a la radio y la televisidn y superar la mercantilizacion de las audiencias.

3- El Estado debe asumir un rol mas activo en cuanto a la redistribucion de la riqueza,
sobre todo frente a evidencias que puedan significar una evasion de las
responsabilidades fiscales que de ser asumidas con justicia social deberian

retribuirse en apoyo para los proyectos de comunicacién social.
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ANEXO A

ENTREVISTAS REALIZADAS POR EL AUTOR

Fuero realizadas 5 entrevistas grabadas

Ana Maria Urrutia

Directora Ejecutiva desde 1992 de la Asociacién Salvadorefia de Radiodifusoras (ASDER),
desde esa fecha ha significado la principal vocera del sector. Ha visto pasar diferentes
juntas directivas, a quienes por su presencia en la asociaciéon ha influenciado al gremio
significativamente. Entrevista realizada el 1 de Julio de 2015.

Oscar Pérez

Fundador de la Asociacién de Radios y Programas Participativos (ARPAS). Activista de la
Comunicacién Comunitaria, se desenvuelve como secretario de la Asociacion Mundial de
Radios Comunitarias, Centroamérica (AMARC —C). También coordina en El Salvador la
Junta Ciudadana para el Derecho Humano a la Comunicacion. Entrevista realizada el 23 de
Julio de 2015

Eugenio Chicas

Secretario de Comunicaciones del Gobierno de El Salvador, durante los ultimos 10 aifios
fue vicepresidente y posteriormente presidente del Tribunal Supremo Electoral (TSE). Su
vision politica esta vinculada histéricamente al conflicto armado. Al momento de la
entrevista, como vocero del gobierno del FMLN, demuestra una claridad politica del
proyecto social de la Presidencia. Entrevista realizada el 24 de Junio de 2015.

Leonel Herrera

Actual director ejecutivo de la Asociacidon de Radios y Programas Participativos (ARPAS).
Aunque no tiene raices historicas con el movimiento, en los ultimos anos ha impulsado el
proyecto politico de ARPAS y posicionado el tema en la opinidon publica. Entrevista
realizada el 25 de Junio de 2015.

Carlos Guardado

Director de la histérica radio Sumpul, la radio comunitaria fue reprimida en diciembre de
1995 y la poblacién la defendié y logrd evitar que le decomisaran los equipos. Desde
entonces han asumido la direccién diferentes directores y directoras, y en los ultimos afios
ha asumido con mas presencia los destinos de la radio. Entrevista realizada el 30 de Mayo
de 2015.
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Se realizaron diferentes conversaciones no grabadas con lideres del movimiento y
representantes historicos de las radios comunitarias.

- Cristina Star, Radio Victoria.

- José Luis Gavira, Radio lzcanal.

- Antonio Renderos (Chico Montes), Asociacién de desarrollo comunal de Santa
Marta.

- Alfonso Lopez, director de Radio Suchitlan.

- Juan Lucas Aguilar, director de Radio Segundo Montes.

- Mario Mayda, director Radio La Klave.

- Carlos Ayala, ex director de Radio YSUCA.

- Guido Flores, activista Radio Maya Visidn.

Se realizaron diferentes visitas de campo a radios comunitarias en todo el territorio
nacional para conocer las experiencias sobre la cotidianidad de las practicas de

comunicadores comunitarios.
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ANEXO B

CUADRO DE ASIGNACIONES DE RADIOS FM, DE ACUERDO A LA CERTIFICACION
EXTRACTADA (SIGET 2013)

CONCESIONARIO O AUTORIZADO
IGLESIA CATOLICA APOSTOLICAY

88.5 YSAZ | 0.2000 | 1000.000 | NACIONAL ROMANA EN EL SALVADOR
(ARZOBISPADO DE S.S.)
88.9 YSRA | 0.2000 | 5000.000 | NACIONAL CIRCUITO Y.S.R., S.A.
89.3 YSLR 0.2000 | 5000.000 | NACIONAL YSLR, LA ROMANTICA, S.A.
89.7 YSEK | 0.2000 | 2500.000 | ORIENTAL EAVESPERANZA KENDRICK, 5.A. DE
MISION BAUTISTA INTERNACIONAL
89.7 YSEV | 0.2000 | 1000.000 |CENTRALY OCCIDENTAL DE EL SALVADOR
90.1 YSES 0.2000 | 500.000 |OCCIDENTAL ASOCIACION AGAPE DE EL SALVADOR
90.1 YSHS | 0.2000 | 1000.000 | CENTRAL RADIO STEREO, S.A. DE C.V.
90.1 s 0.2000 | 500.000 |CIUDAD DE USULUTAN INFANTOZZI BARON, SA. DE C.V.
DEPARTAMENTOS DE SAN PROMOTORA DE COMUNICACIONES,
90.1 YSTM 1 0.2000 | 500.000 |\ 5E1 MORAZAN Y LA UNION | S.A. DE C.V.
90.5 YSAQ | 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE ACAJUTLA VICENTE VASQUEZ
ASOCIACION CULTURAL DIFUSIONES
90.5 YSCO | 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE COJUTEPEQUE EVANGELICAS SALVADORERNAS
(ACUDES)
ASOCIACION CULTURAL DIFUSIONES
90.5 YSDF | 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE CHALATENANGO EVANGELICAS SALVADORERNAS
(ACUDES)
ASOCIACION CULTURAL DIFUSIONES
90.5 YSDG | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE SUCHITOTO EVANGELICAS SALVADORENAS
(ACUDES)
ASOCIACION CULTURAL DIFUSIONES
90.5 YSEB | 0.2000 | 500.000 |CIUDAD DE SAN SALVADOR EVANGELICAS SALVADORERNAS
(ACUDES)

ZONA SUR DEL DEPARTAMENTO
DE LA LIBERTAD, DELIMITADA AL
OCCIDENTE POR TAMANIQUE,
90.5 YSEZ 0.2000 100.000 | AL ORIENTE POR ROSARIO DE
MORA'Y AL NORTE POR EL
DEPARTAMENTO DE SAN

RUBEN DEL CARMEN GONZALEZ
MORALES

SALVADOR
CABLE METAPAN, S.A. DE C.V.
90.5 YSFH 0.2000 | 50.000 |CIUDAD DE METAPAN (CAMET. S.A. DE C.V)
CIUDAD DE SAN FRANCISCO YSEC ESTEREO CARNAVAL, S.A. DE
90.5 ¥SGO | 02000 | 100.000 |- oo oV,
ROBERTO DE JESUS TEJADA
90.5 YSHM | 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE SANTA ANA MARTINEZ
90.5 YSIA 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE USULUTAN FREDY ISAAC ARCE
ASOCIACION CULTURAL DIFUSIONES
90.5 YSIL 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE ILOBASCO EVANGELICAS SALVADORERNAS
(ACUDES)
90.5 Ysiz 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE BERLIN ASOCIACION IZCANAL
90.5 YSIM | 0.2000 | 50.000 |CIUDAD DEJAYAQUE JOSE MAURICIO JIMENEZ
90.5 YSLU 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE LA UNION \C(S\EC ESTEREQ CARNAVAL, S.A. DE
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CIUDAD DE ATIQUIZAYA,

DEVORA DOLORES TORRES DE

90:5 YSMG | 02000 | 400.000 | i AcHAPAN Y APANECA RECINOS
905 vsiz | 02000 | 1000000 | DEPARTAMENTO DE SAN YSEC ESTEREO CARNAVAL, S.A. DE
MIGUEL C.V.
90.50000 | YSSK | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE SONSONATE AYALARIOS, S.A. DE C.V.
90.5 YSSM | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE SANTIAGO DE MARIA | ALBERTO Y MARIO, S.A. DE C.V.
EDGAR EDMUNDO FUENTES
90.5 YSSP | 0.2000 | 100.000 EI'I\L;I'ZAD DE SANTA ROSA DE VENTURA/ ESTEBAN ANTONIO
BONILLA FUENTES
90.5 YSSV | 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE SAN VICENTE INDESI, S.A. DE C.V.
MUNICIPIOS DE SAN IGNACIO, | GLENDA VENILDA ARGUETA DE
90.5 YSVA | 02000 | 800.000 | o. 0ot MORALES
ASOCIACION DE RADIOS Y
90.5 YSVI 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE VILLA VICTORIA PROGRAMAS PARTICIPATIVOS DE EL
SALVADOR - ARPAS
ASOCIACION CULTURAL DIFUSIONES
90.5 YSZA | 0.2000 | 50.000 |CIUDAD DE ZACATECOLUCA EVANGELICAS SALVADORENAS
(ACUDES)
90.9 YSAT | 0.2000 | 1000.000 | CENTRALY OCCIDENTAL ELIZABETH TRABANINO SUAREZ
RADIO CORPORACION DE ORIENTE,
90.9 YSCJ 0.2000 | 100.000 g'(;’TDE:iDE SAN FRANCISCO SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL
VARIABLE, (R.C.O, S.A. DE C.V.)
RADIO CORPORACION DE ORIENTE,
90.9 YSER | 0.2000 | 1000.000 EAEIZ/?JFETLAMENTO DESAN SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL
VARIABLE, (R.C.O, S.A. DE C.V.)
90.9 YSFN | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE LA UNION FARMACIA NUEVA SAN FRANCISCO,
S.A. DEC.V.
RADIO CORPORACION DE ORIENTE,
90.9 YSs) 0.2000 | 100.000 (L:I',\leiAD DE SANTA ROSA DE SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL
VARIABLE, (R.C.O, S.A. DE C.V.)
90.9 YSSW | 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE SANTIAGO DE MARIA | LUIS ENRIQUE APARICIO BORJAS
90.90000 | YSSX | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE USULUTAN EDWIN HIRAM AYALA RODRIGUEZ
91.3 YSEE | 0.2000 | 5000.000 | NACIONAL STEREO CLUB, S.A. DE C.V.
UNIVERSIDAD CENTROAMERICANA
91.7 YSUCA | 0.2000 | 5000.000 | NACIONAL "JOSE SIMEON CARAS"
92.1 YSNE | 0.2000 | 250.000 |CIUDAD DE NEJAPA STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
MUNICIPIO DE EL CONGO HASTA
EL CANTON PLANES DE LA
92.1 YSNF | 02000 | 250000 |\ s iNicio0 DE SaNTA | STEREQ NOVENTAY DOS, S.A. DE CV.
ANA
MUNICIPIOS DE SONSONATE,
SONZACATE, CALUCO,
NAHUILINGO, SAN ANTONIO DEL
92.1 YSNJ | 0.2000 | 150.000 | MONTE, ACAJUTLA, IZALCO, STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
JUAYUA, SALCOATITAN,
NAHUIZALCO, SANTA CATARINA
MASAHUAT, CUISNAHUAT.
92.1 YSNM | 0.2000 | 700.000 |DEPARTAMENTO DE MORAZAN | STEREO NOVENTAY DOS, S.A. DE C.V.
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MUNICIPIOS DE CUISNAHUAT,
SAN JULIAN, SANTA ISABEL
ISHUATAN DEL DEPARTAMENTO
DE SONSONATE; MUNICIPIOS DE
SANTA TECLA, CIUDAD ARCE,
COLON, COMASAGUA,
CHILTIUPAN, HUIZUCAR,
JAYAQUE, JICALAPA, LA
LIBERTAD, NUEVO CUSCATLAN,

92.1 YSNN 0.2000 1000.000 SACACOYO, SAN JOSE STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
VILLANUEVA, TALNIQUE,
TAMANIQUE, TEOTEPEQUE,
TEPECOYO, ZARAGOZA DEL
DEPARTAMENTO DE LA
LIBERTAD Y MUNICIPIOS DE
PANCHIMALCO Y ROSARIO DE
MORA DEL DEPARTAMENTO DE
SAN SALVADOR.
92.1 YSNO 0.2000 20.000 GUAZAPA (SAN SALVADOR) STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
92.1 YSNP 0.2000 400.000 | DEPARTAMENTO DE USULUTAN | STEREO NOVENTA'Y DOS, S.A. DE C.V.
CABECERA DEPARTAMENTAL DE
92.1 YSNQ 0.2000 5.000 AHUACHAPAN STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
DEPARTAMENTO DE SAN
SALVADOR, EXCEPTO
92.1 YSNR 0.2000 250.000 GUAZAPA NEJAPA PANCHIMALC STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
O Y ROSARIO DE MORA
92.1 YSNS 0.2000 200.000 | MUNICIPIO DE SANTA ANA STEREO NOVENTA'Y DOS, S.A. DE C.V.
SAN FRANCISCO MENENDEZ,

92.1 YSNT 0.2000 200.000 JUJUTLA, NORTE DE TACUBA STEREO NOVENTAY DOS, S.A. DE C.V.
92.1 YSNU 0.2000 100.000 | CIUDAD DE SUCHITOTO STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
CIUDAD DE CHALATENANGO
92.1 YSNV 0.2000 250.000 HASTA ARCATAO STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
92.1 YSNW 0.2000 200.000 | TECOLUCA STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
SENSUNTEPEQUE, VICTORIA,

92.1 YSNX 0.2000 250.000 | SAN ISIDRO, GUACOTECTIY STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.

DOLORES

92.1 YSNY 0.2000 80.000 CHALCHUAPA STEREO NOVENTA Y DOS, S.A. DE C.V.
IGLESIA CATOLICA EN SANTIAGO DE

92.5 YSBC 0.2000 100.0 CIUDAD DE CIUDAD BARRIOS MARIA, DIOCESIS

92.5 YSCC 0.2000 1000.0 CIUDAD DE USULUTAN MIGUEL ANGEL CUELLAR CENTENO

92.5 YSCT 0.2000 100.0 CIUDAD DE CORINTO FUNDAMUNI

92.5 YSEN 0.2000 100.0 CIUDAD DE AHUACHAPAN INDESI, S.A. DE C.V.

92.5 YSHE 0.2000 100.0 CIUDAD DE METAPAN HENRI MILTON MORALES UMARNA
RADIO CORPORACION DE ORIENTE,

92.5 YSIR 0.2000 100.0 CIUDAD DE LA UNION SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL
VARIABLE, (R.C.0,S.A.DEC.V.)

92.5 YSLA 0.2000 500.0 CIUDAD DE SANTA ANA EMISORAS UNIDAS, S.A. DE C.V.

92.5 YSLK 0.2000 100.0 CIUDAD DE CUISNAHUAT RAMON FRANCISCO LOZANO
SALINAS

92.5 YSLL 0.2000 100.0 CIUDAD DE ACAJUTLA HECTOR ATILIO VALDEZ GUZMAN

92.5 YSQQ 0.2000 500.0 CENTRAL COMUNICACIONES INTEGRADAS, S.A.
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DE C.V.

92.5 YSRN 0.2000 500.0 CIUDAD DE SAN MIGUEL JOSE MOISES HERNANDEZ BOLANOS
92.5 YSSA 0.2000 100.0 CIUDAD DE SONSONATE INDESI, S.A. DE C.V.
92.5 YSSR 0.2000 100.0 E:I,\leQICIPIO DE SANTA ROSA DE HECTOR MANUEL ZELAYA
92.5 YSVG 0.2000 100.0 S(;JEEARDADE SAN FRANCISCO JOSE VIDAL ALVARADO MORENO
92.9 YSEP 0.2000 5000.000 | NACIONAL RADIO STEREOQ, S.A. DE C.V.
IGLESIA EVANGELICA DE EL
93.3 YSAU 0.2000 200.000 | CIUDAD DE METAPAN SALVADOR, MISION
CENTROAMERICANA
93.3 YSBJ 0.2000 100.000 | CIUDAD DE SONSONATE BEJOTA, S.A. DEC.V.
93.3 YSBK 0.2000 100.000 | CIUDAD DE AHUACHAPAN BEJOTA, S.A. DE C.V.
FATIMA LISETTE, DANIEL MAURICIO y
93.3 YSCM 0.2000 100.000 | CANTON CARA SUCIA RAUL ERNESTO, de apellidos
CARDONA FLORES
93.3 YSDE 0.2000 1000.000 | CENTRAL INTERCONSA, S.A. DE C.V.
933 YSEI 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE SANTA ANA MARCOS ANTONIO AMAYA LIZAMA
933 YSLI 0.2000 100.000 | CIUDAD DE ARMENIA OFINDA DEL CARMEN RIVERA
MOLINA
933 YSU 0.2000 100.000 | CIUDAD DE CUISNAHUAT RAMON FRANCISCO LOZANO
SALINAS
MUNICIPIO DE SAN PEDRO GERARDO ROBERTO ORELLANA
93.3 YSRO 0.2000 50.000 PUXTLA TOBAR
IGLESIA CATOLICA DE EL SALVADOR
93.3 YSRP 0.2000 1000.000 | ORIENTAL DIOCESIS DE SAN MIGUEL
93.7 YSTS 0.2000 1000.000 | NACIONAL ALBERTINA MARIA SUAREZ DE
TEAGUE
STEREO NOVENTA Y CUATRO PUNTO
94.1 YSAA 0.2000 1000.000 | CENTRALY OCCIDENTAL UNO, S.A. DE C.V.
94.1 YSCO 0.2000 100.000 | MUNICIPIO DE SANTA ELENA FECOAGRO DER.L.
94.1 YSJE 0.2000 1000.000 | LAUNIONY MORAZAN GRUPO AMOR, S.A. DE C.V.
94.1 YSJIU 0.2000 100.000 | CIUDAD DE JUCUAPA ROLANDO RAMOS LOPEZ
94.1 YSMU 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE SAN MIGUEL RADIO CADENA CENTRAL, S.A.
CIUDAD DE ALEGRIA
94.1 YSRI 0.2000 100.000 (USULUTAN) ROLANDO RAMOS LOPEZ
94.5 YSEC 0.2000 5000.000 | NACIONAL CIRCUITOY.S.R., S.A.
94.9 YSAM 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE USULUTAN ALBERTO Y MARIO, S.A. DE C.V.
94.9 YSAS 0.2000 1000.000 | CENTRAL GRUPO SAMIX, S.A. DE C.V.
LEONEL BALMORE BUSTILLO
94.9 YSET 0.2000 500.000 E/IEIZ/:JIE:AMENTO DESAN MENDOZA/RAUL MANUEL BUSTILLO
MENDOZA
94.9 YSIY 0.2000 300.000 | CIUDAD DE JUAYUA PROMOTORA DE COMUNICACIONES,
S.A. DE C.V.
94.9 YSKP 0.2000 500.000 | DEPARTAMENTO DE MORAZAN | COROBAN, S.A. DEC.V.
94.9 YSMZ 0.2000 500.000 | DEPARTAMENTO DE LA UNION :RAOII\D/IEO;'(\)/RA DE COMUNICACIONES,
MUNICIPIOS DE CHALCHUAPA
94.9 YSOA 0.2000 50.000 (SA) Y EL REFUGIO (AHUA) SAUL ARCIDES OCHOA
DEPARTAMENTO DE
94.9 YSQG 0.2000 2000.000 | SONSONATE, EXCEPTO CIUDAD ;’RAOII\)/IEOg(i)/RA DE COMUNICACIONES,
DE JUAYUA o o
94.9 YSRX 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE SANTA ANA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SANTA
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ANA

94.9 YSV) 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE AHUACHAPAN BEJOTA, S.A. DE C.V.
ZONA CENTRAL DEL TERRITORIO
NACIONAL Y LOS
DEPARTAMENTOS DE
USULUTAN, SAN MIGUEL,
MORAZAN, AHUACHAPAN
(EXCEPTO LOS MUNICIPIOS DE
95.3 YSELL | 0.2000 | 3000.000 | AHUACHAPAN Y SAN FRANCISCO | LUIS ANTONIO FLORES MANCIA
MENENDEZ), SANTA ANA
(EXCEPTO LAS CIUDADES DE
SANTA ANA, METAPAN Y
CHALCHUAPA) Y, SONSONATE
(EXCEPTO LAS CIUDADES DE
SONSONATE E IZALCO
95.3 YSEM | 0.2000 | 250.000 |MUNICIPIO DE AHUACHAPAN LUIS ANTONIO FLORES MANCIA
OSCAR AGUSTIN LOPEZ PLEITEZ/JOSE
95.3 YSET | 0.2000 | 500.000 |CIUDAD DE METAPAN DAVID GUARDADO CALDERON
95.3 YSKY | 0.2000 | 1000.000 ICZ':LDC%DES DE SONSONATE E LUIS ANTONIO FLORES MANCIA
95.3 YSPS | 0.2000 | 1000.000 |LA UNION LUIS ANTONIO FLORES MANCIA
MUNICIPIO DE SAN FRANCISCO
MENENDEZ, DEPARTAMENTO DE
95.3 YSQM | 02000 | 100000 | Lol Ty Sls LUIS ANTONIO FLORES MANCIA
ALREDEDORES
MUNICIPIOS DE SANTA ANA,
COATEPEQUE, EL CONGO,
95.3 YSSD | 0.2000 | 500.000 |CHALCHUAPA, ATIQUIZAYA, LUIS ANTONIO FLORES MANCIA
TEXISTEPEQUE Y SAN SEBASTIAN
SALITRILLO
CONFERENCIA EVANGELICA DE LAS
95.7 YSAD | 0.2000 | 1000.000 | CENTRALY OCCIDENTAL ASAMBLEAS DE DIOS
CIUDAD DE SAN FRANCISCO CONFERENCIA EVANGELICA DE LAS
95.7 YSAN | 02000 | 100.000 | oo ASAMBLEAS DE DIOS
CIUDAD DE ALEGRIA CONFERENCIA EVANGELICA DE LAS
957 YSAU ] 0.2000 | 100.000 gy yran) ASAMBLEAS DE DIOS
95.7 YSBA | 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE CIUDAD BARRIOS JOSE ALFREDO MEDINA ARGUETA
95.7 YSDD | 0.2000 | 1000.000 | CIUDAD DE USULUTAN ALBERTO Y MARIO, S.A. DE C.V.
RADIO PACHANGUERA, SOCIEDA
95.7 YSIC 0.2000 | 20.000 |LAUNION ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE
(RAPA, S.A. DE C.V.)
MISION BAUTISTA INTERNACIONAL
95.7 YSRR | 0.2000 | 500.000 |CIUDAD DE SAN MIGUEL DE EL SALVADOR
96.1 YSEF | 0.2000 | 5000.000 | NACIONAL RADIO STEREO SCAN, S.A. DE C.V.
DEPARTAMENTO DE
SONSONATE, EXCEPTO N
96.5 YSAC | 02000 | 250.000 |/ oe il ol voay | LUIS ANTONIO MORALES UMARA
JULIAN
96.5 YSDS | 0.2000 | 500.000 |USULUTAN RADIUS, S.A. DE C.V.
DEPARTAMENTO DE GRUPO CASTILLO MAYNES, S.A. DE
96.5 YSLE 0.2000 | 250.000 |\ iina oV,
96.5 YSMF | 0.2000 | 20.000 |CIUDAD DE SAN JULIAN LUIS ANTONIO MORALES UMARA
96.5 YSML | 0.2000 | 20.000 |CIUDAD DE ARMENIA LUIS ANTONIO MORALES UMARA
96.5 ysMP | 02000 | 1000.000 | AN MIGUEL MORAZANYLA ASOCIACION AGAPE DE EL SALVADOR

UNION
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MISION ADVENTISTA DEL SEPTIMO

96.5 YSQs 0.2000 500.000 | CENTRAL DIA DE EL SALVADOR
IGLESIA CRISTIANA DE
96.5 YSRG 0.2000 1000.000 | SANTA ANA RESTAURACION
97.3 YSHA 0.2000 1000.000 | CENTRAL INDESI, S.A. DE C.V.
97.3 YSHL 0.2000 20.000 CIUDAD DE ARMENIA LEMUS Y MORALES, S.A. DE C.V.
IGLESIA CRISTIANA DE
97.3 YSKN 0.2000 1000.000 | AHUACHAPAN RESTAURACION
97.3 YSKV 0.2000 1000.000 | ORIENTAL ES\I/EC ESTEREO CARNAVAL, S.A. DE
97.3 YSLM 0.2000 20.000 CIUDAD DE JUAYUA LEMUS Y MORALES, S.A. DE C.V.
DEPARTAMENTO DE SANTA ANA
97.3 YSMO 0.2000 500.000 | EXCEPTO CIUDAD DE SANTA ANA | HENRI MILTON MORALES UMANA
Y MUNICIPIOS ALEDANOS
DEPARTAMENTO DE
97.3 YSMW 0.2000 500.000 | SONSONATE (EXCEPTO CIUDAD | LEMUSY MORALES, S.A. DE C.V.
DE JUAYUA Y ARMENIA)
CIUDAD DE SANTA ANA'Y
97.3 YSRU 0.2000 500.000 MUNICIPIOS ALEDAROS LEMUS Y LEMUS, S.A. DE C.V.
97.7 YSRL 0.2000 1000.000 | NACIONAL ASOCIACION AGAPE DE EL SALVADOR
97.9 YSMN 0.2000 250.000 | CIUDAD DE METAPAN LUIS ANTONIO MORALES UMARNA
APARICIO CIRCUITO RADIOFONICO
98.1 YSCH 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE SAN MIGUEL DE ORIENTE, S.A. DE C.V.
98.1 YSCI 0.2000 100.000 | CIUDAD DE COJUTEPEQUE JOSE TOBIAS ALBERTO GUARDADO
98.1 YSEQ 0.2000 100.000 | CIUDAD DE CHALATENANGO JOSE TOBIAS ALBERTO GUARDADO
SAN FRANCISCO GOTERA'Y SUS
ALREDEDORES, DEL DEPTO DE
MORAZAN Y CIUDAD DE SANTA | TELEVISION ORIENTAL, S.A. DE C.V./
98.1 YSHO 0.2000 450.000 ROSA DE LIMAYY SUS TVO, S.A. DEC.V.
ALREDEDORES, DEPTO DE LA
UNION
98.1 YSIN 0.2000 100.000 | MUNICIPIO DE JIQUILISCO INDESI, S.A. DE C.V.
98.1 YSiZ 0.2000 100.000 | CIUDAD DE ZACATECOLUCA MISION CRISTIANA ELIM
ASOCIACION EVANGELICA AGENCIA
98.1 YSMI 0.2000 100.000 | CIUDAD DE USULUTAN MISIONERA DEL AIRE
98.1 YSMX 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE SAN SALVADOR MISION CRISTIANA ELIM
CIUDAD DE SANTA ANAY
98.1 YSQB 0.2000 500.000 CIUDAD DE AHUACHAPAN MISION CRISTIANA ELIM
98.1 YSRD 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE LA UNION OSCAR AMILCAR HERNANDEZ PEREZ
98.1 YSRI 0.2000 100.000 | CIUDAD DE BERLIN ASOCIACION IZCANAL
98.1 YSRT 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE SONSONATE MISION CRISTIANA ELIM
98.1 YSSE 0.2000 100.000 | CIUDAD DE SENSUNTEPEQUE JOSE TOBIAS ALBERTO GUARDADO
98.1 YSSN 0.2000 100.000 | CIUDAD DE SAN VICENTE INDESI, S.A. DE C.V.
98.1 YSSP 0.2000 100.000 | CIUDAD DE LA LIBERTAD INDESI, S.A. DE C.V.
98.1 YSUL 0.2000 100.000 | CIUDAD DE CACAOPERA NELSON ANIBAL SARAVIA RIOS
98.9 YSTN 0.2000 5000.000 | NACIONAL LA MEJOR, S.A. DE C.V.
99.3 YSEW 0.2000 3500.000 | NACIONAL METRO ESTEREO, S.A. DE C.V.
99.7 YSCF 0.2000 500.000 | ORIENTAL EMISORAS UNIDAS, S.A. DE C.V.
99.7 YSFR 0.2000 1000.000 | CENTRAL RADIODIFUSION DE EL SALVADOR,
S.A. DE C.V.
99.7 YSRH 0.2000 1000.000 | OCCIDENTAL JOAQUIN ORLANDO APARICIO

BORJAS
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100.1 YSABC 0.2000 5000.000 | NACIONAL ABC FM STEREO, S.A. DE C.V.
100.5 YSVV 0.2000 5000.000 | NACIONAL MISION CRISTIANA ELIM
100.9 YSKW 0.2000 3000.000 | NACIONAL PROMOTORA DE COMUNICACIONES,
S.A. DE C.V.
101.3 YSLN 0.2000 1000.000 | NACIONAL YSLN, LA MONUMENTAL, S.A. DE C.V.
101.7 YSED 0.2000 5000.000 | NACIONAL RADIO VISION, S.A.
102.1 YSFC 0.2000 1000.000 | ORIENTAL E(\)/BLE F COMUNICACIONES, 5.A. DE
102.1 YSFF 0.2000 1000.000 | OCCIDENTALY CENTRAL 2(\)/BLE F COMUNICACIONES, S.A. DE
102.5 YSRF 0.2000 5000.000 | NACIONAL RADIO STEREO, S.A. DE C.V.
CIUDAD DE PASAQUINA'Y AREAS
102.9 YSFW 0.2000 50.000 RURALES CONTIGUAS A LA FREDDY WINN MARTINEZ
MISMA
MANUEL ALONSO MONTES
102.9 YSHH 0.2000 2000.000 | OCCIDENTAL MAZARIEGO
ZONA METROPOLITANA DE SAN
SALVADOR Y DEPARTAMENTOS
102.9 YSQE 0.2000 1000.000 | VECINOS (LA LIBERTAD, EAADIS)EDéF\L/JSION DE EL SALVADOR,
CHALATENANGO, LAPAZY o o
CUSCATLAN)
DEPARTAMENTO DE SAN RADIODIFUSION DE EL SALVADOR,
102.9 YSRW 0.2000 1000.000 MIGUEL S.A DECV.
102.9 YSUN 0.2000 100.000 | CIUDAD DE LA UNION RADIODIFUSION DE EL SALVADOR,
S.A. DE C.V.
103.3 YSTA 0.2000 5000.000 | NACIONAL ELIZABETH TRABANINO SUAREZ
103.7 YSBE 0.2000 50.000 CIUDAD DE BERLIN ALIRIO ANTONIO CAMPOS
MINISTERIOS EMANUEL
103.7 YSHC 0.2000 500.000 EII'\L;&AD DE SANTA ROSA DE INTERNACIONAL, IGLESIA CRISTIANA
EN AVIVAMIENTO
CIUDADES DE SAN MIGUEL Y JOAQUIN ORLANDO APARICIO
103.7 YSKC 0.2000 500.000 USULUTAN BORJAS
103.7 YSKT 0.2000 1000.000 | CENTRALY OCCIDENTAL RADIO VISION, S.A.
CIUDAD DE SAN FRANCISCO RADIODIFUSION PROFESIONAL, S.A.
103.7 YSRB 0.2000 100.000 GOTERA DE C.V.
103.7 YSSQ 0.2000 100.000 | CIUDAD DE LA UNION E'EDCI?/DIFUSION PROFESIONAL, S.A.
103.7 YSVI 0.2000 100.000 | CIUDAD DE CIUDAD BARRIOS JOSE VIDAL ALVARADO MORENO
104.1 YSKL 0.2000 5000.000 | NACIONAL RADIOCADENA YSKL, S.A. DE C.V.
104.5 YSTG 0.2000 3500.000 | NACIONAL E@DCI(\)/DIFUSORAS ASOCIADAS, S.A.
104.9 YSEY 0.2000 5000.000 | NACIONAL RADIO STEREO, S.A. DE C.V.
105.3 YSCB 0.2000 50.000 MUNICIPIO DE CIUDAD BARRIOS 8;CAR GUILLERMO CORDERO DEL
MUNICIPIOS DE
CHALATENANGO, LA LAGUNA,
COMALAPA, CONCEPCION
QUEZALTEPEQUE, SAN MIGUEL
105.3 YSCR 0.2000 150.000 DE MERCEDES, SAN FRANCISCO | OSCAR ANTONIO AVELAR

LEMPA, SAN LUIS DEL CARMEN,
POTONICO, CANCASQUE, SAN
ISIDRO LABRADOR, ARCATAO,
SAN ANTONIO DE LA CRUZ, SAN
JOSE LAS FLORES, 0JOS DE

CHINCHILLA
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AGUA, EL CARRIZAL, LA LAGUNA,
LAS VUELTAS, SAN ANTONIO LOS
RANCHOS.

CIUDADES DE SAN MIGUELY

JOAQUIN ORLANDO APARICIO

105.3 YSEG | 02000 | 1000.000 | i Ay BORJIAS
DEPARTAMENTO DE MANUEL ALONSO MONTES
105.3 YSKE 0.2000 | 1000.000 | ¢ vconoe MAZARIEGO
CIUDAD DEL PUERTO DE LA
LIBERTAD, Y SUS CANTONES OSCAR ANTONIO AVELAR
105.3 YSLS 0.2000 | 400.000 |\ epAROS, DEPARTAMENTO DE | CHINCHILLA
LA LIBERTAD.
MUNICIPIOS DE NUEVA
CONCEPCION, AGUA CALIENTE,
LA REINA, TEJUTLA, SAN
105.3 YSOS | 0.2000 | 150.000 |FRANCISCO MORAZAN, EL SSICSSH’TRI\ON'O AVELAR
PARAISO, SAN RAFAEL, DULCE
NOMBRE DE MARIAY SANTA
RITA.
MUNICIPIOS DE SAN FERNANDO, | OSCAR ANTONIO AVELAR
105.3 YSPR| 02000 | 500.000 ||\ pa| Ma, CITALA CHINCHILLA
105.3 YSQX | 0.2000 | 500.000 |DEPARTAMENTO DE SANTA ANA :'ZO'I\)/'EOCT(\)/RA DE COMUNICACIONES,
CIUDAD DE SAN FRANCISCO RADIODIFUSION PROFESIONAL, S.A.
105.3 YSRJ 0.2000 | 100.000 | oo DE C.V.
105.3 YSSO | 0.2000 | 500.000 |CIUDAD DE AHUACHAPAN :ZO'E)/'EOJ(\)/RA DE COMUNICACIONES,
DPTOS DE SAN SALVADOR, LA
PAZ, CUSCATLAN, CABARNAS,LA
105.3 | YSUFG | 0.2000 | 500.000 |LIBERTAD EXCEPTO CIUDAD DEL | UNIVERSIDAD FRANCISCO GAVIDIA
PUERTO DE LA LIBERTAD, Y SUS
CANTONES ALEDAROS
105.3 YSVM | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE LA UNION E‘E\DC'?/D'FUS'ON PROFESIONAL, S.A.
DEPARTAMENTO DE SAN OSCAR ANTONIO AVELAR
105.3 YSVR | 02000 | 200000 |, oo CHINCHILLA
105.7 YSEX 0.2000 | 5000.000 | NACIONAL ECE)'\C/'gN'CAC'ONES INTEGRADAS, S.A.
APARICIO CIRCUITO RADIOFONICO
106.1 YSAO | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE SANTIAGO DEMARIA | o ene ey pe'ey
CIUDAD DE SAN FRANCISCO GERARDO ROBERTO ORELLANA
106.1 YSBF 0.2000 | 50.000 |- c o TOBAR
106.1 yscQ | 0.2000 | 100.000 | CIUDAD DE CUISNAHUAT JOSE MARIA ANTONIO VELASCO
BARRERA
106.1 YSIV 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE ACAJUTLA JOSE MARIA ANTONIO VELASCO
BARRERA
106.1 YSLB 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE AHUACHAPAN AYALA RIOS, S.A. DE C.V.
APARICIO CIRCUITO RADIOFONICO
106.1 YSLG 0.2000 | 1000.000 |CIUDAD DE SAN MIGUEL DE ORIENTE, S.A. DE C..
CIUDAD DE SANTA ROSA DE APARICIO CIRCUITO RADIOFONICO
106.1 YSLP 0.2000 | 100.000 | \1a DE ORIENTE, S.A. DE C.V.
106.1 YSMB | 0.2000 | 1000.000 | CENTRAL AYALA RIOS, S.A. DE C.V.
CIUDAD DE METAPAN, Y AREAS
106.1 YSMD | 0.2000 | 50.000 |RURALES CONTIGUAS A LA LUIS ALFREDO LEMUS UMARA
MISMA
106.1 YSSy 0.2000 | 100.000 |CIUDAD DE USULUTAN MISION BAUTISTA INTERNACIONAL

DE EL SALVADOR
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106.1 YSTO 0.2000 100.000 | CIUDAD DE SANTA ANA AYALARIOS, S.A. DEC.V.

106.1 YSVK 0.2000 1000.000 | CIUDAD DE SONSONATE JOSE MARIA ANTONIO VELASCO
BARRERA

106.1 YSWI 0.2000 50.000 CIUDAD DE LA UNION JOSE WILFREDO SALGADO GARCIA

106.5 YSAI 0.2000 5000.000 | NACIONAL RADIO COMERCIAL, S.A. DE C.V.
MISION ORIENTAL SALVADORENA DE

106.9 YSEH 0.2000 1000.000 | ORIENTAL LOS ADVENTISTAS DEL SEPTIMO DIA

106.9 YSMV 0.2000 5000.000 | CENTRALY OCCIDENTAL GRUPO VISION, S.A. DE C.V.

107.3 YSUU 0.2000 5000.000 | NACIONAL ASOCIACION RADIO MARIA

107.7 YSRE 0.2000 5000.000 | NACIONAL INDESI, S.A. DE C.V.
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ANEXO C

CUADRO DE ASIGNACION DE TV, DE ACUERDO A LA CERTIFICACION EXTRACTADA

(SIGET 2013)
CONCESIONARIO O
DIST IDEN CH POTENCIA COBERTURA O ENLACE AUTORIZADO
YSWR CHO2 16000.000 NACIONAL CANAL DOS, S.A. DE C.V.
YSWUR CHO4 16000.000 NACIONAL ESA? TV CANAL CUATRO,
YSWA CHO6 16000.000 NACIONAL CANAL SEIS, S.A.
CANAL DOCE DE
YSWX CH12 20000.000 NACIONAL TELEVISION, S.A. DE C.V.
YSJR CH15 1000.000 CENTRAL Y OCCIDENTAL MAXIMA ACELERACION,
S.A. DEC.V.
ZONA METROPOLITANA DE LA
YSXI CH15 1000.000 CIUDAD DE SAN MIGUEL INMOBILIARIA A.R., S.A.
YSDC CH17 5000.000 ORIENTAL INDESI, S.A. DE C.V.
MISION BAUTISTA
YSXL CH17 5000.000 CENTRAL Y OCCIDENTAL INTERNACIONAL DE EL
SALVADOR
YSXW CH19 10000.000 NACIONAL INDESI, S.A. DE C.V.
YSXO CH21 10000.000 NACIONAL INDESI, S.A. DE C.V.
MASTER
YSRS CH23 2500.000 OCCIDENTAL COMMUNICATIONS, S.A.
DE C.V.
TELEVISION ORIENTAL, S.A.
YSWS CH23 5000.000 ORIENTAL DE C.V./ TVO, S.A. DE C.V.
RICARDO ALEJANDRO
YSXY CH23 3000.000 CENTRAL RECINOS/LUIS ANTONIO
RAMOS MENENDEZ
MASTER
YSYT CH25 3000.000 ORIENTAL COMMUNICATIONS, S.A.
DE C.V.
AUDIO-VIDEO DE EL
YSZX CH25 500.000 CENTRAL Y OCCIDENTAL SALVADOR, S.A. DE C.V.
YSWV CH27 5000.000 NACIONAL MISION CRISTIANA ELIM
YSFV CH29 1000.000 OCCIDENTAL UNICENTRO, S.A. DE C.V.
YSJH CH29 2000.000 ORIENTAL UNICENTRO, S.A. DE C.V.
YSXT CH29 1500.000 CENTRAL UNICENTRO, S.A. DE C.V.
YSXM CH31 5000.000 NACIONAL CANAL 31, S.A. DE C.V.
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YSTE CH33 2500.000 OCCIDENTAL TECNOVISION, S.A. DE C.V.
YSTP CH33 5000.000 CENTRAL TECNOVISION, S.A. DE C.V.
YSTV CH33 5000.000 ORIENTAL TECNOVISION, S.A. DE C.V.
YSUT CH35 5000.000 NACIONAL CANAL 35, S.A. DE C.v.
UNIVERSIDAD FRANCISCO
YSUG CH37 5000.000 NACIONAL GAVIDIA
YSBQ CH39 5000.000 NACIONAL EDU TV, S.A. DE C.V.
YSBR CH41 5000.000 NACIONAL EDU TV, S.A. DE C.V.
YSBS CH43 5000.000 NACIONAL EDU TV, S.A. DE C.V.
TELEVISION
YSBT CH45 5000.000 NACIONAL INDEPENDIENTE, S.A. DE
C.v.
TELEVISION
YSBU CH47 5000.000 NACIONAL INDEPENDIENTE, S.A. DE
C.V.
YSBV CH49 5000.000 NACIONAL TV JUVENTUD, S.A. DE C.V.
YSBW CH51 5000.000 NACIONAL TV JUVENTUD, S.A. DE C.V.
YSXF CH53 1000.000 NACIONAL CABLEFRECUENCIAS, S.A.
DE C.V.
YSXD CH55 1000.000 NACIONAL CABLEFRECUENCIAS, S.A.
DE C.V.
UNIVERSIDAD CATOLICA DE
YSNA CH57 1000.000 NACIONAL OCCIDENTE
YSXH CH59 1000.000 NACIONAL CABLEFRECUENCIAS, S.A.
DE C.V.
PEDRO EMILIO SILHY
YSAP CH61 1000.000 CENTRAL MIGUEL
PEDRO EMILIO SILHY
YSFU CH61 1000.000 OCCIDENTAL MIGUEL
PEDRO EMILIO SILHY
YSPE CH61 1000.000 ORIENTAL MIGUEL
MAXIMA ACELERACION,
YSMC CHeé3 5000.000 CENTRAL S.A. DEC.V.
MAXIMA ACELERACION,
YSMJ CH63 1000.000 OCCIDENTAL S.A. DEC.V.
MAXIMA ACELERACION,
YSMK CH63 1000.000 ORIENTAL SA DECV.
MAXIMA ACELERACION,
YSMH CH65 1000.000 CENTRAL SA DECV.
YSMR CH65 1000.000 OCCIDENTAL Y ORIENTAL MAXIMA ACELERACION,

S.A.DEC.V.
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MASTER

YSAE CH67 1000.000 NAC EXCP DPTO DE SANTA ANA COMMUNICATIONS, S.A.
DE C.V.
MASTER
YSCX CH67 1000.000 DEPARTAMENTO DE SANTA ANA COMMUNICATIONS, S.A.
DE C.V.
METROPOLITANA DE SAN EL SALVADOR NETWORK,
YSWK CH69 500.000 SALVADOR SA
CIUDAD DE SANTA ROSA DE LIMA'Y | COMUNICACIONES DE
YSWT CHe69 500.000 AREAS RURALES CONTIGUAS ALA | ORIENTE, S.A. DE C.V.
MISMA /C.0.D.0., S.A. DE .V.
MASTER
YSYU CH69 500.000 CIUDAD DE SANTA ANA Y AREAS COMMUNICATIONS, S.A.

RURALES CONTIGUO A LA MISMA

DE C.V.
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ANEXO D
SOCIEDADES DE LAS EMPRESAS DE RADIOS FM

ABC FM STEREO S.A, de C.V

CNR: L. 2597, #20 CNR 21de junio 2010 N. de tributario 0614-221183-002-1
Accionistas:

Grupo Samix S.A, de C.V 351 acciones 90%

Promotora de Comunicaciones S.A, de C.V 39 acciones 10%

Primer Director presidente: Sr. Elias Antonio Saca Gonzdlez 00533763-0
Segundo Director Secretario: Sra. Maria Teresa Lopez de Flores 01794667-0
Tercer Director: Sra. Ana Lisia Mixco Sol de Saca 00533668-4

Director Suplente Sr. Ricardo Mauricio Saca Gonzalez 02225885-7
Segundo Director Suplente: Sr. Gerardo Antonio Saca Mixco 0426881-0

Tercer Director Suplente: Sr. Oscar Edgardo Mixco Sol

STEREO NOVENTA Y CUATRO PUNTO UNO FM. S.A DE CV
812597 #21 24 de junio 2010

Presidente Sr. Elias Antonio Saca Gonzélez
Vicepresidente Sra. Marta Judith Rivas Cafias de Borlasca
Secretaria Sra. Maria Teresa Lopez de Flores
Presidente Suplente Sr. Ricardo Mauricio Saca Gonzales
Vicepresidente

Secretario Suplente Sr. Ricardo Alfonso Rivas Cafas

ALBERTO Y MARIO
CNR: #3 L. 2489

Propietarios: José Mario Alvarado Brahan (Bran)
Mario Ortiz AECHBACHER

Administrador Unico: Alberto AECHBACHER

Suplente: Claudia Regina Ortiz Alvarado
SAMIX

CNR; #62 L.2597 24 de junio 2010

Administrador Unico propietario Sr. Elias Antonio Saca Gonzalez

Administrador Unico Suplente Sra. Ana Ligia Mixco Sol de Saca
INDESI

CNR: #20L.2787 20 de mayo 2011

Sociedad Inversiones de desarrollo Industrial y Agricola S.A de C.V

CORPORATION T.S SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE 100% acciones

Representante legal: Oscar Antonio Safie Zacarias

Constitucion 27 de marzo de 1985 llopango #68 L. 449

Constituyen, Oscar Antonio Safie

Leyda Emilia Hasbun de Safie
Oscar Antonio Safie Hasbun
Karen Patricia Guadalupe Safie Hasbun

ULTIMA ENMIENDA 2009 #93 L.2417

Administrador Unico Propietario: Oscar Antonio Safie Zacarias 00760168-5
Administrador Unico Suplente: Leyla Emilia Hasbun de Safie

Secretaria: Karen Patricia Guadalupe Safie Hasbun
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PROMOTORA DE COMUNICACION

CNR: #10 L. 2597 24 de junio 2010
Administrador Unico Propietario: Elias Antonio Saca Gonzalez
Administrador Unico Suplente: Sra. Ligia Mixco Sol de Saca

RADIO DIFUSION DE EL SALVADOR S.A DE C.V

CNR: #108 L.2598 24 de junio 2010

Director Presidente: Sr. Elias Antonio Saca Gonzdlez

Director Vicepresidente: Sr. Ricardo Mauricio Saca Gonzalez

Director Secretaria: Sra. Concepcion Figueroa Villalta de Figueroa

COMUNICACIONES INTEGRADAS S.A DE C.V
CNR: #9 L.2483 29-02-2008
Administrador Unico propietario: Dr. José Luis Saca Meléndez
Administrador Unico Suplente: Dr. Alejandro Nasri Saca Meléndez

CIRCUITO YSR S.ADE C.V

CNR: #20 L.2722 17 de marzo 2011
Presidente: Juan Carlos Ernesto Eserski Alvarez
Secretario: Carlos Francisco Aguilar Calderdn

Boris Eserski Gomez

Manuel Arturo Valiente
Suplentes: Salvador José Gadala Maria Issa

Federico Ernesto Araujo Eserski

Rodrigo Ernesto Avila Alvarez

Liuba Eserski de Ruis de Castilla

Nadia Eserski de Fonseca

YSLN, LA MONUMENTAL S.A DE C.V

CNR: # 67 L.2339 27 de mayo de 2008

Director Presidente: Concepcion Eugenia Flores de Recinos
Director Secretario: Manuel Antonio Flores Pineda

Primer Director Suplente: Gilda Elizabeth Flores de Benner
Segundo Director Suplente: Gloria del Socorro Rivera

APARICIO CIRCUITO RADIOFONICO DE ORIENTE S.A DE C.V

CNR: #76 L.2856 19 de diciembre de 2011

Administrador Unico Propietario: Joaquin Orlando Aparicio Borjas

Administrador Unico Suplente: Luis Enrique Aparicio Borjas

Secretaria: Carmen Elena Aparicio de Fuentes (nena de Fuentes)

RADIODIFUSORAS ASOCIADOS S.A DE C.V

CNR: #41 L.2920 24 de abril de 2012

Director Presidente: Rigoberto Sanchez Camero

Directora Secretaria: Rina Maria Lopez viuda de Castaneda
Director: Rigoberto Flores Solana (Alejandro Solano Velada)

RADIO STEREO SCAN S.A DE C.V
Constitucion CNR: #59  L.556 (Falta junta actual) #84 L. 2582 23 de junio de 1987

Director Propietario: José Luis Saca Meléndez 99%
Vicepresidente: Leticia del Carmen Cevallos Coto de Bracamonte 1%
Notario: Carlos Quintanilla Schmiat
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RADIO STEREO S.A DE C.V
CNR: #22 L97 (Constitucion) 8 de diciembre de 1975

Director Presidente: Hugo Francisco Monterrosa Mendezabal
Segundo Suplente: Enrique Alfaro Castillo

Director Secretario: Carlos Eladio Alfaro Castillo

Director Suplente: Maria Mendizabal de Alfaro

Segundo Director Suplente: Enrique Alfaro Castillo

RADIO STEREO

CNR: #31 L.2735 Ultima Junta Directiva: 14 de abril de 2011

Director Presidente: Hugo Francisco Rogelio Monterrosa Mendizabal Directora
Secretaria: Ester Mendizabal de Rivera

Director Suplente: Carlos Rogelio Monterrosa Ferracuti

Director Suplente: Francisco Alberto Monterrosa Ferracuti

Esther Maria Mendizabal de Alfaro, y representante legal de Elisa Monterrosa Mendizabal

RADIODIFUSION PROFESIONAL S.A DE C.V

CNR: #17 L.738 20 de septiembre de 1990

Administrador Unico Propietario: Joaquin Orlando Aparicio Borjas

Administrador Unico Suplente: Hilda Maria Mercedes Chdavez viuda de Aparicio
Ultima Junta Directiva

CNR: #11 L.2096 pag.61 13 de mayo de 2005

Administrador Unico propietario: Joaquin Orlando Aparicio Borjas

Administrador Unico Suplente: Victoria Elizabeth Castillo de Aparicio

RADIO DIFUSION USULUTECA, RADIOS S.A DE C.V

CNR: #78 L. 2578 29 de junio de 2010
Director Presidente: Elias Antonio Saca Gonzalez
Director Vicepresidente: Rene Mario Figueroa Figueroa
Suplentes:
Director Presidente: Ernesto Antonio Veldzquez Pineda
Director Vicepresidente: Sandra Alicia Martinez Hasbun de Veldsquez
Directora Secretaria: Cecila Alvarenga de Figueroa
Secretaria: Maria Teresa Lopez de Flores

STEREO CLUB S.A DE C.V
CNR: #28 L.2861 31 de mayo de 2011
Director Propietario: José Luis Saca Meléndez
Director Secretario: Alejandro Nasri Saca Meléndez
Directores Suplentes: Don José Luis Saca Jiménez

Don Alejandro Nasri Saca Menjivar

Secretario de Junta Directiva: Carlos Mauricio Guzman Segovia

TELEVISION ORIENTAL S.A DE C.V TVO S.ADEC.V

CNR: #48 L.2482 18 de mayo de 2009

Administrador Unico Propietario: José Wilfredo Salgado Garcia
Administradora Unica Suplente: Sandra Marlene Salgado Garcia
Secretaria: Sandra Marlene Salgado Garcia

YSEC STEREO CARNAVAL S.A DE C.V
CNR: #18 L. 2500 7 de diciembre de 2009
Director Presidente: Lic. Rafael Antonio Tusell Pascual
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Director Secretario: Lic. Miguel Salvador Tusell Pascual

Primera Directora Propietaria: Licda. Marta Maria Mira de Tusell
Segunda Directora Propietaria: Licda. Ana Maria Rovira Mejia de Tusell
Primera Directora Suplente: Nuria Tusell Pascual de Duarte
Segunda Directora Suplente: Margarita Tusell Pascual de Salinas
Tercer Director Suplente: Juan Ignacio Salinas Gutiérrez
Cuarta Directora Suplente: Rosa Maria Tusell de Nuguet

AYALA RIOS S.A DE C.V
CNR: #35 L.983 (Constitucion) #11 L.2167 26 de julio de 2006
Presidente: Linda Marta Hazel Ayala Rios DUI 02508245-9
Vicepresidente: Marta Alicia Rios de Chavez DUI 02406300-9
Secretario: Rudy Miguel Angel Ayala Rios (Pastor Evangélico)
Suplentes:
Presidente: Heidi Yesenia Garcia de Ayala
Vicepresidente: Isaias Martinez Martinez
Secretaria: Khatia Guadalupe Hernandez Rivera

BEJOTAS.ADEC.V

CNR: #17 L.1065 (Constitucion) 1 de noviembre de 1994
Propietarios: Juan Ramoén Esquivel

German Balmore Menjivar Valle
Ultima junta 31 de marzo de 2008
Administrador Unico Propietario: Julia Aldana Viuda de Castro
Administrador Unico Suplente: Gueri Frank Esquivel Panamefio

EMISORAS UNIDAS S.A DE C.V

CNR: #64 L.2770 12 de mayo de 2011
Administrador Unico propietario: Manuel Antonio Flores Pineda
Administrador Unico Suplente: Concepcion Eugenia Flores de Recinos

CABLE METAPAN S.A DE C.V (CAMET S.A DE C.V)

CNR: #17 L.2340 3 de agosto de 2007
Administrador Unico Propietario: José Ignacio Salazar Salazar
Administrador Unico Suplente: José Raul Salazar Salazar

COROBAN S.ADE C.V

CNR: #63 L.2390 2 de enero de 2008

Director Presidente: Profesor José de la Paz Navarro

Director Vicepresidente: Profesor Jerénimo Prudencio Gdmez
Secretario: Profesor Jerénimo Prudencio Gdmez
Director suplente: Bachiller Rene Alcides Navarro Guillen
Director suplente: Licda. Ana Francisca Gutiérrez de Prudencio

DOBLE F COMUNICACIONES S.A DE C.V
CNR: #28 L.2685 13 de agosto de 2010
Director Unico Administrador propietario: Juan Mauricio Estrada Linares
Administrador Unico Suplente: José Aristides Figueroa

GRUPO AMOR S.ADE C.V
CNR: #47 L.2355 29 de mayo de 2007
Administradora Unica Propietaria: Maria Magdalena Guevara de Escobar
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Administrador Unico Suplente: Jorge Alberto Escobar Benal

GRUPO CASTILLO MAYNES S.A DE C.V
CNR: #9 L.2042 3 de mayo de 2003
Administradora suplente asume la administracidn propietaria en ausencia
Sra. Clara Evelyn Rossie Castillo, de Rosa Candida Castillo de Maynes

GRUPO VISION S.A DE C.V

CNR: # 66 L.2397 28 de marzo de 2008
Presidente: Tito Antonio Bazan Velazquez
Secretario: José Mauricio Rivera
Suplentes: Dagoberto Sosa Vargas
Salvador Carcamo Centeno
RADIO VISION S.A
CNR: #56 L. 2695 5 de febrero de 2011
Presidente: Enrique Alberto Restrepo Duran 32.97%
Secretario: Dr. Enrique Arturo Restrepo Sigui 32.97%,
Suplentes:
Primer Director: Licda. Maria Teresa Restrepo de Iglesias 34.06%,
Segundo Director: Sra. Alicia Duran de Restrepo

INFANTOZZI BARON S.A DE C.V

CNR: #73 L.2703 31 dejulio de 2010

Administrador Unico Propietario: Juan Carlos Infantozzi Barén (hijo)

Administrador Unico Suplente: Dora Margoth Barén de Infantozzi (madre)

Secretario: Dr. José Miguel Infantozzi Bardn (hijo)
INTERCONSA S.A DE C.V

Intercomunicaciones S.A de C.V

CNR: #33 L.2613 12 de mayo de 2010

Administrador Unico: José Luis Saca Meléndez

Administrador Unico Suplente: Alejandro Nasri Saca Meléndez

Secretario: Carlos Mauricio Guzman Segovia

ESPERANZA KENDRICK

CNR: #29 L.1457 29 de junio de 1999

Administrador Unico propietario: Antonio Eugenio Rodriguez Guerreo, 1%

Administrador Unico Suplente: Bobby Myles Kendrick, pastor estadounidense 99%
LEMUS Y LEMUS S.A DE C.V

CNR: #39 L.1559 18 de agosto del 2000

Administrador Unico propietario: Luis Alfredo Lemus Umana

Secretario: Luis Alfredo Lemus Umana

Administrador Unico Suplente: Marcelo Lemus Saavedra

LEMUS Y MORALES S.A DE C.V
CNR: #1 L.2269 18 de mayo de 2007
Administrador Unico Propietario: Henry Milton Morales Umafia
Administrador Unico Suplente: Luis Antonio Morales Umafia

METRO STEREO S.A DE C.V
CRN: #72 L. 2716 21 de marzo de 2011
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Director Presidente:
Directora Secretaria:
Primer Director Suplente:
Segundo Director Suplente:

CNR: #16 L.2584
Directores Propietarios:
Presidenta:
Vicepresidente:
Secretario:

Primera Directora:
Directores Suplentes
Primer Director:
Segundo Director:
Tercer Director:

Cuarta Directora:

Manuel Alonso Montes Mazariego
Teresa de Jesus Villalta Montes
Edson Manuel Montes Villalta
Saul Rigoberto Montes Villalta

RADIO CADENA CENTRALS.A

Lic. Maria Teresa Restrepo de Iglesias 002% acciones
Lic. Enrique Alberto Restrepo Duran

Dr. Enrique Arturo Restrepo Sigui

Sra. Alicia Duran de Restrepo

Dr. Jorge Restrepo Sigui

Ing. Carlos Ernesto Restrepo
Lic. Mauricio Iglesias Iraheta
Lic. lliana Reyes de Restrepo

RADIO COMERCIAL S.A DE C.V
CNR: #22 L.1598 28 de octubre del 2000
Administrador Unico Propietario: Hugo Francisco Rogelio Monterrosa Mendizabal (100%)
Administradora Unica Suplente: Ester Maria Mendizdbal de Rivera Palomo

RADIO CORPORACION DE ORIENTE (R.C.O S.A DE C.V)
13 de septiembre del 2010

Isabel Rodriguez de Ayala

William Rafael Ayala Rodriguez

Ivon Ayala Rodriguez

CNR: #50 L.2698
Administradora Unica Propietaria:
Administrador Unico Suplente:
Administradora:

RADIO PACHANGUERA S.ADE C.V
CNR: # 15 L.2471 8 de septiembre de 2009
Administrador Unico Propietario: Julio Cesar Sanchez Castillo
Administrador Unico Suplente: Rosa Idalia de Sanchez
Secretario de la Junta General: Julio Cesar Sanchez Chavaria

LA MEJOR S.ADE C.V
CNR: #29 L.2971 11 dejulio del 2012
Director Presidente: José Luis saca Meléndez
Vicepresidente: Alejandro Nasri Saca Meléndez
Director Secretario: José Luis Saca Jiménez

Primer Director Suplente:
Segundo Director Suplente:
Tercer Director Suplente:

Alejandro Nasri Saca Menjivar
Fidel Angel Saca Jiménez
Rosario Gertrudis Saca Jiménez
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SOCIEDADES DE LAS EMPRESAS DE TELEVISION

CNR: #60 L.2915

Presidente:
Secretario:
Sindico:
Suplentes:

CNR: #44 L.2722
Director Suplente:
Director Suplente:
Director Suplente:
Director Suplente:
Director Propietario:
Director Propietario:
Director Propietario:
Representante Legal:
Presidente:
Secretario:

CNR: #16 L.2917 13 de abril de 2012
Presidente:
Secretarios:

Suplentes:

ANEXO E

YSU TV CANAL CUATRO S.A

20 de marzo de 2012

José Mauricio Suvillaga

Luis Nelson Suvillaga

Carlos Francisco Aguilar Calderdn
José Carlos Mejia

Renato Arturo Romero Silva

Ana Gloria Romero de Mejia

CANAL DOS S.A DE C.V

14 de abril de 2011

Salvador José Gadala Maria Issa
Nadia Eserski de Fonseca

Mario Luis Velazco falla

Liuba Eserski de Ruiz Castilla
Federico Ernesto Araujo Eserski
Carlos Rafael Nieto Alvarez

Juan Carlos Ernesto Eserski Alvarez
Boris Eserski Gomez

Boris Eserski Gomez

Carlos Francisco Aguilar Calderdn

CANAL SEIS S.A DE C.V

Ramoén Gonzales Giner

Carlos Francisco Aguilar Calderdn
Ernesto Allwood Lagos

José Alberto Gonzales Giner
Salvador Gadala Mari Isso

Juan Carlos Ernesto Eserski Alvarez
Manuel Arturo Valiente

Carlos Rafael Nieto Alvarez
Ricardo Recinos

Carlos Felipe Escamilla Garcia

CANAL DOCE DE TELEVISION S.A DE C.V

CNR: #281.2282 19 de noviembre de 2007 (No ha presentado la nueva junta directiva a favor de Telered)
Administrador Unico propietario: Raimundo Alonso Sendino (Nacionalidad: mexicano)
Administrador Suplente: Pedro Cabafias Reynal (Nacionalidad: mexicano)

Secretario: Victor Manuel Corona Rojas (Nacionalidad: mexicano)

INMOBILIARIA A.R. S.A
CNR: #28L.2712 8 de junio de 2010
Administrador Unico propietario: José Mauricio Cortez Avelar
Apoderado Legal: José Mauricio Cortez Avelar
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Administrador Unico Suplente: Ana Coralia Miranda Girdn

MAXIMA ACELERACION S.A DE C.V
CNR: #51 L. 2968 20 de junio de 2012

Administrador Unico Propietario: Elida Yesenia Diaz de Chavez DUI 00844236-1
Secretaria: Elida Yesenia Diaz de Chavez
Administrador Unico Suplente: Karen Elizabeth Zepeda de Sanchez DUI 01741112-3

MASTER COMUNICACIONES S.A DE C.V (MASTERCOM S.A DE C.V)

CNR: #11 L.2363 29 de septiembre de 2008
Administrador Unico Propietario: José Rigoberto Trinidad
Director Secretario: Maria Sanday Yaneth

UNICENTRO S.A de C.V

CNR: #60 L.2713 5 de enero de 2011 (No ha presentado la nueva junta directiva a favor de GentV)

Presidente: Jorge Cesar Hernandez Meléndez
Secretario: Dr. Rene Adan Hernandez
Primer Director: Flor de Maria Ventura Peralta
Segunda Directora: Mabel Cecilia Meléndez Campos
Suplentes: Jorge Cesar Hernandez Cruz

Esteban Cafas Calderdn
Juan Bernardo Hernandez Meléndez
José Oliverio Hernandez Meléndez

TECNOVISION S.A de C.V
CNR: #3L.2912 27 de marzo de 2012

Director Presidente: José Mauricio Laucel

Director Vicepresidente: Denis Abdiel Duque moreno
Director Secretario: José Mauricio Laucel Funes

Primer Director Propietario: Carlos Reinaldo Lopez Nula

Segundo Director Propietario: Darlyn Xiomara Meza Lara

Primer Director Suplente: Narciso Armando Castillo Hernandez
Segundo Director Suplente: Maria Griselda Portillo de Morales
Tercer Director Suplente: Nelson Zarate Sanchez

AUDIO-VIDEO S.A. DE C.V.
CNR: #6 L.2717 8 de noviembre de 2012
Administrador Unico Propietario: Héctor Gustavo Fong Paniagua
Administrador Unico Suplente: Erick Esduardo Garcia
Representante Legal: Héctor Gustavo Fong Paniagua

TELEVISION INDEPENDIENTE S.A DE C.V

CNR: #50 L.2385 05 de junio de 2009

Administrador Unico propietario: Luis Francisco Pinto
Administrador Unico Suplente: Concepcion Isabel Pérez de Jesus
Representante Legal: Luis Francisco Pinto

TV JUVENTUD S.A de C.V

CNR: #47 L.2385 05 de junio de 2009

Administrador Unico propietario: Luis Francisco Pinto
Administrador Unico Suplente: Concepcion Isabel Pérez de Jesus
Representante Legal: Luis Francisco Pinto
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CABLE FRECUENCIAS S.A DE C.V

CNR: #94 L.2538 19 de abril de 2010

Director Presidente: Angel Alberto Menéndez Crout
Director Suplente: Christian Alexander Enrique Rash Topke
Director Secretario: Eduardo Macario Coyoy

Director Secretario Suplente: Juan Olaf Rash Topke

Director Tesorero: Danny Giovany Villeda Absun

Director Tesorero Suplente: Allan Guillermo Oscar Rash Topke
Representante Legal: Angel Alberto Menéndez Crout

COMUNICACIONES DE ORIENTE S.A DE C.V (C.0.D.O)

CNR: #54 L.2412 22 de abril de 2009
Administrador Unico Propietario: José Antonio Durdn
Administrador Unico suplente. Zoyla Argentina Turcios de Durdn
Representante legal: José Antonio Durdn

CANAL 31S.ADEC.V
CNR: #1 L.2341 19 de junio de 2008
Director Presidente: Carlos Rafael Nieto Alvarez
Director Secretario: Carlos Francisco Aguilar Calderdn
Director Suplente: Pedro Enrique Molina Zelaya
Director Suplente: Carlos Isaac enrique Renderos Funes
Director Suplente: Salvador José Gadala Maria Issa
Director Propietario: Jorge Mauricio Suvillaga Parraga
Representante legal: Carlos Rafael Nieto Alvarez

EL SALVADOR NETWORK S.A DE C.V

CNR: #37 L.3004 11 de octubre de 2011

Director Presidente: Oscar Antonio Safie Hasbun
Representante Legal: Oscar Antonio Safie Hasbun

Director Vicepresidente: Leyla Hasbun de Safie

Director Secretario: Beatriz Eugenia Hasbun de Safie

Primer Director Suplente: Karen Patricia Guadalupe Safie de Hasbun
Segundo Director Suplente: Raul Sadat Sorkar Gallardo

Tercer Director Suplente: Rodrigo Antonio Safie Hasbun

CANAL 35 S.ADE C.V
CNR: #21 L.2375 17 de abril de 2008
Director Presidente: Jorge Mauricio Suvillaga Paniagua
Director Suplente: Carlos Francisco Aguilar Calderdn
Director Propietario: Carlos Isaac Enrique Renderos Funes
Directores Suplentes: Salvador José Gadala Maria Issa

Carlos Rafael Nieto Alvarez
Pedro Enrique Molina Zelaya

UDUTVS.AdeC.V
CNR: #49 L. 2385 23 de diciembre de 2008
Administrador Unico: Luis Francisco Adalberto Pinto Garcia
Administrador Unico Suplente: Concepcion Isabel Pérez de Jesus
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ANEXO F

MUESTRA DE LAS INVESIONES DE LOS PROPIETARIOS DE EMPRESAS MEDIATICAS

GRUPO TCS

BORIS ESERSKI GOMEZ

JUAN CARLOS ESERSKI ALVAREZ

Servicios y Alquileres

Unidén de Telecomunicaciones

Alquileres y Servicios

Proyectos Diversos Centroamericanos

Arrendamientos y servicios

Alquileres e Inversiones

Latininversiones

Transacciones financieras

Financiera mercantil FIMMER

Ked Maya

Proyectos diversos centroamericanos, PROBIDA

Be- Tazumal

TV. Offert

Cines de Centroamérica

Transacciones financieras

Financiera Mercantil, FIMMER

Ked maya Inversiones y servicios
Le Flor Le Flor

ANGASAL Tv- Offert

Video Markenting Argueta, S.A de C.V

Inversiones en cable

Unicable

CARLOS FRANCISCO AGUILAR CALDERON

FEDERICO ERNESTO ARAUJO ESERSKI

Latinoinversiones

CORUM S.Ade C.V

Visiones Coatepeque

PARKUMS CARREL S.A de C.V

Argueta, S.A de C.V

SUMMA INDUSTRIAL

Avicola Monserrat

GOLDTREE

Be — Tazumal

Arrendamientos y Servicios

IMPRECEN

Transacciones Financiera, TRANSFI

AFP Crecer

Key Maya

Inversiones y Servicios

Servicios y Alquileres

Alquileres e Inversiones

AMGASAL

Le- Flor

IMPRIMELO

TV- Offert

Proyectos diversos centroamericanos, PRODICA

OTROS SOCIOS

JOSE LUIS SACA MELENDEZ

ANDRES ROVIRA

ELITE BRANS S.A de C.V

ARRENDAMIENTO E INVERSIONES MULTIPLEX

DISTRIBUIDORA SALVEX

TELEFONICA DE EL SALVADOR (no es transnacional)

LABORATORIOS SOLARIS

JORGE CESAR HERNANDEZ MELENDEZ

ABSOLUT

MERIDIANO 89

INDUSTRIAS QUIMICAS

MULTIMEDIA
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G.M.S.Ade C.V

CANAL 25

ECONOINDUSTRIAS

PORTAFOLIO INVERSIONES

LIBERTY PHARMA

MARKETING AND SERVICE de CENTROAMERICA

INTERCOMUNICACIONES S.A de C.V

DELTA INGENIEROS

GASTROMED S.A de C.V

VULCANO Seguridad y proteccion

FARMINDUSTRIAS

PETROBLOCK

EFICIENCIAS.A de C.V

LUIS FRANCISCO PINTO

EXPORTADORA ESPECIFICA

INDUSTRIAS SINTETICAS DE CENTROAMERICA

MANUEL ANTONIO FLORES PINEDA

INDUSTRIAS EGEO

MANUEL A FLORES e HIJOS S.A de C.V

JUAQUIN ORLANDO APARICIO BORJA

INVERSIONES FLORES

MULTICABLE DE ORIENTE

CASA FLORES

PROYECTOS CASTILLO. PROCASTI

CONCEPCION EUGENIA FLORES de PINEDA

MULTICABLE ZACATECOLUCA

CANAL 23

INVERSIONES CABLE EL GRANERO

CRN INVERSIONES

MULTICABLE LIMENO

MUNDO ELECTRONICO

SOCIEDAD COOPERATIVA DE CABLE OPERADORES
DE EL SALVADOR

EMISORAS UNIDAS

ELECTRONICA CUSCATLECA

JOSE WILFREDO SALGADO

SANDRA MARLENE SALGADO GARCIA

ACADEMIA EUROPEA SALVADORENA S.A de C.V

CELULAR SALGADO

ALMACENES SALGADO

DIGETEL

INMOVILIARIA SALGADO
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ANEXO G

TABLAS CAPITULO 1

TablaNo.1 Periddicos en El Salvador entre 1821 — 1870

ANEXO H

TABLAS CAPITULO 2

Tabla No. 1. Radios durante la dictadura de
Maximiliano Hernadndez Martinez 1926 — 1944

Tabla No. 2. Primera Junta Directiva de ASDER
Tabla No. 3. Radios privadas entre los afios 1944 a 1959
Tabla No. 4. Cadenasy los primeros grupos mediaticos de El Salvador
Tabla No. 5. Las nuevas radios y propietarios que surgen entre 1965 — 1974
Tabla No. 6. Cobertura territorial de las radios FM hasta 1997
Tabla No. 7. Grupo primario de la radiodifusion salvadorefia
Tabla No. 8. Porcentaje de participacién de radios nacionales por sector
Tabla No.9. Mapa Television privada de transmisién nacional hasta 2014
Tabla No. 10. Juntas Directivas de las empresas que conforman

Tele Corporacion Salvadorefia.

ANEXO |

TABLAS CAPITULO 3
Tabla No. Distribucidon en municipios, poblacion y area
Tabla No. El Salvador: ocupacién por afios de estudio aprobados.
Tabla No. Distribucion de las frecuencias Nacionales, regionales y locales
Tabla No. Proyectos de radio al aire y repetidoras

Tabla No. Concentracién de frecuencias
Tabla No.

Tabla No.
Tabla No.

Mapa de municipios con frecuencias adjudicadas en El Salvador

1
2
3
4
Tabla No. 5. Explotacién de las frecuencias segun fragmentaciones
6
7
8. Distribucidn de frecuencias por regién
9

Relacion actividad econdmica y
Radios en el departamento de Santa Ana

Tabla No. 10. Relacién actividad econdmica
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Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.
Tabla No.
Tabla No.
Tabla No.
Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.
Tabla No.
Tabla No.
Tabla No.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
23.
24,
25.
26.

27.

28.
29.
30.
31.

y Radios en el departamento de Ahuachapan
Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de Sonsonate
Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de Chalatenango
Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de La Libertad
Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de Cuscatlan
Relacién actividad econdmica

y Radios en el departamento de Cabaiias
Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de San Vicente
Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de La Paz
Relacién actividad econdmica

y Radios en el departamento de San Miguel
Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de Morazan
Relacidn actividad econdmica

y Radios en el departamento de Usulutdn
Relacidn actividad econdmica

y Radios en el departamento de La Unién

ZONA OCCIDENTAL

ZONA CENTRAL

ZONA PARA CENTRAL

ZONA ORIENTAL

CONSOLIDADO NACIONAL DE PROYECTOS

RADIOFONICOS AL AIRE

Relacion actividad econdmica

y Radios en el departamento de San Salvador

Sociedades que explotan frecuencias Nacionales de televisidon
Centralizacion de frecuencias de television regional

Grupo Primario

Distribucién de los grupos de los grupos primarios en radio.
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Tabla No. 32.
Tabla No. 33.
Tabla No. 34.
Tabla No. 35.
Tabla No. 36.

Concentracion de radios del grupo secundario
Iglesias Cristianas del grupo Terciario

Iglesias Cristianas del grupo Terciario

Comerciales del grupo Terciario

Mapa de medios de radio y televisién comerciales

ANEXO J

TABLAS CAPITULO 4

Tabla No. 1.
Tabla No. 2.
Tabla No. 3.

indice IVAE, crecimiento por sector

Balances comparativos de los principales grupos medidticos.

Reporte de Ingresos en relacion al reporte de gastos
de operacién de las principales empresas de televisién
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