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En este trabajo nos ocupamos del perfil del pestaeraductor a través del analisis de un caso:
Diario SURYy sus edicioneSUR in EnglishSUR Deutsche Ausgab&UR Ha Pycckoldirigidas,
respectivamente, a las comunidades de habla ingllesaana y rusa asentadas en la Costa del Sol.
El objetivo es establecer el perfil profesionalgdigenes trabajan en estos medios y las exigencias
requeridas por parte de sus empleadores. Los iangdistrados en el perfil de estos profesionales
en nuestro pais son practicamente inexistentesahdela necesidad de estudios de corte
socioprofesional, beneficiosos tanto para los Estude Traduccion como para las Ciencias de la
Informacién. La metodologia utilizada ha sido ldrevista de investigacion, mediante la cual se
obtuvo informacién oral de primera mano de losaores editoriales de estas tres publicaciones.

Traduccién periodistica; traductor periodistico; &io SUR; perfil del periodista-traductor

Introduccién

Son los propios periodistas los que traducen dendomayoritaria en los medios de
comunicacion. Paradojicamente, estos profesior@asideran que su labor es, en esencia,
periodistica en vez de traductora, incluso cuamdo garte de su actividad se centre en producir
informacion a partir de material periodistico ermstenguas. El periodista se define a si mismo
como un intermediario, un mediador, entre los amntientos y el publico en una tarea
compleja que le lleva a seleccionar, filtrar, reovigar, valorar, jerarquizar y distribuir las
informaciones. Esto mismo hace cuando reprodudedeale otras lenguas: los reescribe para
un publico y un medio concretos, y los vierte emelde periodistico de la cultura receptora.
El concepto de traduccion como reproduccion intggfial de un original no se ajusta a la
actividad que se realiza en los medios. Con toske, estado de cosas no puede ocultar que
muchos profesionales del periodismo realizan en paate tareas basadas en la traduccion; en
otras palabras, son periodistas-traductores. Esqod® sefiala Gallardo Camacho (2005: 80),
en algunos medios, “el papel del periodista pasag@oel de un mero traductor”.

El objetivo de este trabajo es proporcionar infarid@ sobre el perfil del periodista-
traductor a través del analisis de un c&dario SUR editado polPrensa Malaguefia, S.A. y
perteneciente al grupo de comunicacion Vocentoarinpde los afios 80, Prensa Malaguefia
S.A. se embarca en una politica de expansion eankbasada en la traduccion que ha dado
origen a tres exitosas publicacionéSUR in EnglishSUR Deutsche AusgabheSUR Ha
PycckoM- que se han posicionado, con estrategias distamiad mercado al que iban dirigidas:
las comunidades de habla inglesa, alemana y resgaass en la Costa del Sol. El casS8UR,

y sus ediciones en otras lenguas, se enmarca guelsse conoce como prensa traducida
(Hernandez Guerrero 2009: 16), medios que tradtataho parcialmente los contenidos de
una publicacién matriz. La prensa traducida noesigu Unico patron y presenta significativas
diferencias entre unas publicaciones y otras gsjgorelen a las politicas de difusion de las
empresas que las editan y a las adaptacionesutdas para sus lectores. Esta prensa tal vez
constituya la forma mas evidente, mas visible, tilzacion de la actividad traductora por el
modo de presentarse ante la nueva audiencia (mantes titulo original del periodico o revista
traducido y un formato muy similar).

! Este trabajo ha contado con una ayuda “Univergigablalaga. Campus de Excelencia Internacional Ardal
Tech”.



La metodologia utilizada en este estudio ha sigmteevista de investigacion, mediante
la cual se obtuvo informacion oral de los directagditoriales de estas tres publicaciones. El
trabajo se ha estructurado del siguiente modol gtineer epigrafe, ofrecemos el marco teérico
de referencia; en el segundo, una presentaciéasdeublicaciones analizadas; y en el tercero,
exponemos los datos obtenidos en las entrevisbas sbperfil profesional de quienes trabajan
en estos medios y las exigencias requeridas pde phe los empleadores. Finalmente
expondremos las conclusiones del estudio.

1. Periodismo y traduccion

La atencion prestada hasta fechas recientes apleja relacion entre periodismo y traduccion
ha sido mas bien escasa. Sorprende especialmeatsdacia de reflexiones al respecto por
parte del ambito periodistico que, si bien inciddaelabor de mediacion de la prensa entre los
acontecimientos y el publico, descuida el analigda doble mediaciéon que se produce al
traducir la informacion (Hernando 1999). Para Bi€010: 163-164) existen dos razones para
esa escasa atencion. La primera es que la mayergmese trabajo lo realizan periodistas, en
vez de traductores. La segunda, que sus produsciamencajan en el concepto histérico de
traducciéon basado en la equivalencia. Los Estudiéo$raduccion, por su parte, hasta fechas
recientes no han empezado a mostrar interés ptnadaccion periodistica, una de sus
manifestaciones mas singulares y con mas implinasitedrico-practicas. Sin embargo, en los
altimos afios esta situacion ha comenzado a reseton la publicacion de algunas obras y
nameros especiales de revistas cientificas quetraned interés creciente por este ambito de
la traduccion (cf. Cortés Zaborras y Hernandez f@oer2005; Bielsa y Bassnett 2009;
Hernandez Guerrero 2009; Valdeén 2010 y 2012),eylgan puesto de manifiesto no solo el
papel crucial de la actividad traductora en lagnaision de la informacion a nivel global, sino
también sus implicaciones a nivel ideoldgico, slig@o, linguistico y cultural.

Los medios de comunicacién actian necesariamebie $@ informacion que hacen
llegar a sus publicos; la seleccionan, la elabolarilustran, le dedican mayor o menor
relevancia... Ademas, cada uno de ellos presentagakfgrenciadores que responden a unos
principios editoriales, a un estilo comunicativoyra disefio y a una identidad empresarial.
Cuando utilizan la traduccién, siguen sus propialtipas traductoras al servicio de los
objetivos de la empresa editora (Hernandez Gue2@i®). Los medios de comunicacion
hacen una seleccion de los hechos que son naiitiggn de filtro. En este proceso, la audiencia
es un factor determinante para la seleccion, edgiir y presentacion de los mensajes
periodisticos: se seleccionan unos u otros y sedéesin tratamiento, estilo y lenguaje
determinados en funcion del publico al que se éirigesta doble funcién selectiva y difusora
implica que el contenido de los mensajes es eltegkude un escalonamiento de decisiones y
de una estructura de filtros y tamizacion, cono@dmo gatekeepingorocess Tal y como
sefala Valdeon (2016: 39-40), en el caso de lasi¢taones este proceso se produce en dos
niveles diferentes: en un primer nivel, los mediesomunicacién seleccionan el material que
puede o debe traducirse. Se trataria de un niggtunional y, por lo tanto, seria previo a la
labor traductora. En el segundo nivel, nos encdatraos con el periodista-traductor, cuya
labor implica una seleccion de la informacion geeva a publicar mediante decisiones mas
personales con respecto a omisiones, afadidodaadayes, etc.

Y esto es asi porque la labor de los periodistatistitores alna la traduccion con la
edicion, lo que se conoce cormansedicion-término acufiado por Stetting (1989)—, es decir,
no solo implica traducir, sino también ocuparseustiones tales como qué modificar, afadir
0 quitar, como aumentar la claridad, llevar a dabeorganizacion de la informacion, hacerla
coincidir con la linea editorial del periédico eroducir los cambios necesarios para que encaje



en el molde periodistico. En otras palabras, umasas que requieren del profesional
responsabilidades que van mas alla de la transiarkngiistica. Todo ello con el objetivo de
ofrecer un producto local, domesticado, siguien@tonfilas de produccion propias. En este
proceso de transferencia de la informacion, secapia utilizacion recurrente de ciertas
técnicas de traduccion, en concreto, la adiciorisiom, sintesis y reorganizacion, faciimente
observables en las traducciones periodisticas @iz Guerrero 2010 y 2013).

La formacién del periodista comprende los conoaitag sobre la profesion que
capacitan para redactar informaciones de prensatardas para un determinado medio. Con
la acelerada transformacion que esta experimentanohmndo de la comunicacion en la era
digital, también se exige la aplicacion de las agetecnologias a los distintos campos de la
produccion periodistica —con una nueva forma denel#r la comunicacion, marcada por la
interactividad—, lo que implica importantes camlar®o en las rutinas de trabajo como en las
destrezas necesarias para desarrollarlos. Estestasghan sido ampliamente estudiados por
parte de las Ciencias de la Informacion. Sin enmydegimportante actividad traductora que
realizan muchos de estos profesionales apenas Stdhabordada por parte de este ambito
académico, con muy escasas excepciones (Wilke eriResger 1994; Hernando 1999;
Gallardo Camacho 2005; Palmer 2009; Baumann, @iesSreberny 2011).

Lo cierto es que entre las tareas habituales daosyzeriodistas se incluye la traduccion.
El material periodistico, en ocasiones, se produpartir de fuentes en otras lenguas, lo que
implica la necesidad de traducir. La importanteotatvtaductora que llevan a cabo muchos
profesionales de los medios de comunicacion foraréepde sus tareas cotidianas y no la
perciben como una actividad distinta, sino comadepartegrante de la labor periodistica
(Hernandez Guerrero 2009: 29). Se ven como petasdisaciendo su trabajo y se consideran
periodistas, no traductores. De hecho, en la jergéesional son periodistas, redactores o
editores, simple y llanamente. Denominaciones cperodista-traductot (Tapia 1992) o
redactor-traductor(Gallardo Camacho 2005) han surgido en el amlusmémico hispanico
para dar cuenta de la labor especializada quenllaveabo estos profesionales. En lengua
inglesa, ademas geurnalist-translator los investigadores han propuesto, con mayor mmen
fortuna, términos comtrans-editors(Stetting 1989)trans-reporting(Caimotto 2010)trans-
journalist (Loupaki 2010) gournalators(van Doorslaer 2012).

Independientemente de como se les denomine, redeltenterés conocer su perfil
profesional y cuales son las exigencias requepdagarte de sus empleadores. A pesar de los
numerosos avances gue se han producido en el adelttraduccion periodistica, y de su
inclusion como subarea en los Estudios de Tradocfaldedn 2015: 634), los analisis
centrados en el perfil de estos profesionales estra pais son practicamente inexistentes —
con la excepcion de un estudio de campo de FriaésAR2005) sobrgl Pais English Edition
. De ahi la necesidad de investigacion adicionatsta ambito de la traduccion periodistica
(Hernandez Guerrero: en prensa), especialmentdiestde corte socioprofesional que, sin
lugar a dudas, pueden aportar valiosa informacada pomplementar la formacién y cubrir las
demandas de los empleadores.

El presente estudio se inserta en esta linea gnutetsi no llenar este vacio, al menos,
contribuir al andlisis del perfil de estos profesites mediante el estudio de un caso particular

2 La denominaciomraductor periodisticdambién estda muy extendida, pero al tratarse @®ncepto mas amplio,
que comprende a todos los traductores, con o smaftién periodistica, que trabajan para los medm®s
comunicacién coméreelanceo en agencias de traduccién, en este trabajo heptado por la denominacién de
periodista-traductor que se ajusta mejor al tipo de profesional agalizado.



de prensa traducida: las ediciones en otras lerdpRisrio SUR donde la labor de traduccion
esta en el centro del proceso de produccion pstiod?

2. Diario SUR: la traduccién como estrategia de expansion emprasal

Diario SUR es el periddico de informacién general mas leiddaeprovincia de Malaga.
Fundado en noviembre de 1937, en 1990 se uniduplogde comunicacion Correo (hoy
Vocento) como Prensa Malaguefia, S. A., constituyéadctabecera de un grupo multimedia
local. A partir de los afios 80, Prensa Malaguefa & embarca en una politica de expansion
empresarial basada en la traduccién que ha dagenoai tres exitosas publicaciones que, con
estrategias distintas, han penetrado en el meagioe iban dirigidasSUR in EnglishSUR
Deutsche AusgabeSUR Ha PycckolVque presentamos brevemente a continuacion.

SUR in Englishes un periddico semanal gratuito. La version egiés del diario
malaguefdSUR se edita desde julio de 1984. Dirigido en un ppiaca la colonia de habla
inglesa internacional asentada en la Costa dekeBpériddico ha ido aumentando su audiencia
a medida que crecia el nimero de residentes esttoangn la provincia de Malaga y en el resto
de la region. Se financia enteramente a través geiblicidad y en la actualidad (febrero de
2017, fecha de la realizacion de este estudiaje tima tirada de unos 50.000 ejemplares. En
junio de 2004 Prensa Malaguefa lai®dR Deutsche Ausgabena publicacion en aleman,
también de periodicidad semanal. Este semanan@msbargo, es de pago y va dirigido a la
amplia y creciente colonia de residentes de hdbtaama en la Costa del Sol, asi como a los
turistas ocasionales. Tiene una tirada de unos05ef¥mplares. En junio de 2013 Prensa
Malaguefia sac6 al mercaB8/R Ha PycckoMSUR en Ruso), semanario de pago que viene a
cubrir la demanda de la comunidad rusa asentat#a@usta del Sol y cuenta con un promedio
de tirada de 3.500 ejemplares.

Los contenidos de estos tres semanarios se ceegfectialmente en informaciones
locales, aunque también se hacen eco de los palesigcontecimientos a nivel nacional e
internacional. Muestran una especial atencion iaftamacion que afecta a las respectivas
comunidades a las que van dirigidos. Dado su @aréetmanal, no reproducen la totalidad de
los contenidos del diario matriz; ofrecen una meerdd una seleccion de articulos traducidos
de SUR con contenidos propios redactados directamentéagrienguas implicadas. Asi
presentaba la empresa editora su ultimo prod@&itd Ha PycckoMgoncepto que se puede
aplicar igualmente a las ediciones de lengua iagfelemana:

SUR en Rusquiere unir a sus lectores con el entorno en elvquen, de forma permanente o
esporadica. Sera un periédico que no solo ofrenfrdmacion de interés general, sino que dedicara
especial atencién a las actividades de los colestivsos en Malaga y Andalucia e informara a los
residentes de cuantos aconteceres sucedan enitat h#s cercano. Informar y entretener, pero
también llevar a sus lectores el conocimiento didreo, ayudarles en su quehacer diario, conseguir
ser, como han hecho las ediciones en inglés y alenméreferente imprescindible para las colonias
extranjeras en la Costa del Sol y de Andalucia (€&02013: s.p.).

La singularidad de estas tres publicaciones haegegulte complejo encuadrarlas en el
conjunto de la prensa nacional. La denominapi@msa extranjeracon la que se identifica a
la prensa importada de otros paises, es de difitdacion en estas publicaciones, aunque se
presenten en lenguas extranjeras. Son medios quedgcen y se distribuyen en un territorio
concreto, la provincia de Malaga. Al estar escitalirigidos a las comunidades de residentes

3 No es nuestro objetivo agllévar a cabo un estudio traductolégico de las ipabiones concernidas. Existen,
para los lectores interesados, dos estudios d¢istéeraillefer de Haya 2005; Herrezuelo Campo88)(jue se
centran ersUR in English.



extranjeros con una informacion de tipo practic@agan mejor en la denominacigeriodismo
de servicig que Diezhandino (1993: 124) definiera asi:

Aquella informacién, ofrecida oportunamente, quetgmde ser del interés personal del lector-
oyente-espectador; que no se limita a inforemdaresinopara; que se impone la exigencia de ser
atil en la vida personal del receptor (...). La imfiaciéon cuya meta deja de ser ofrecer datos
circunscritos al acontecimiento, para ofrecer restas y orientacion.

La informacién de servicio constituye el denomirradomun en este tipo de prensa.
Apunta Lépez Romero (2009) que estamos ante unargoation escrita que proporciona al
residente extranjero, que no conoce el idiomacttioces encaminadas a facilitar su rutina diaria
como, por ejemplo, donde encontrar una farmacia,dlimica, un veterinario o un fontanero
gue hable su idioma, qué peliculas u obras teatsale en version original, qué derechos tiene
a una sanidad publica o informacion especifica es@rempadronamiento, la tarjeta de
residente, etc.

Desde este punto de vista, las edicioneSdRen otras lenguas surgen para cubrir una
demanda de los destinatarios. De he@ar, in Englishfue una iniciativa de dos galeses
residentes en la Costa del Sol —el matrimonio fdon@or Joan y Gerry Davies—. Pero a esa
necesidad hay que sumar el interés empresarialetsd@Malaguefia, en busca de rentabilidad
econdmica, y su labor promocional desde el puntweista turistico. Las tres publicaciones
analizadas, en su germen, fueron concebidas conpooglucto promocional de la Costa del
Sol en diferentes ferias turisticas internaciongl®sensa Malaguefia ha seguido produciendo
suplementos y ediciones especiales en otras lergpragsa misma funcién. El caso mas
reciente esViva Andalucia suplemento en aleman a todo color editado eS8aehsische
Zeitung el principal periédico de Dresde, con motivo add-eria de Turismo celebrada en la
capital sajona en enero de 2017. La edicion de sgieemento ha corrido a cargo de la
redaccion dSUR Deutsche Ausgabe.

El éxito de las tres ediciones &JRen otros idiomas se apoya, pues, en una doble
estrategia: presentar informacién orientada a ayeil&l proceso de adaptacion e integracion
de la comunidad foranea, al mismo tiempo que ofmeenidos locales adaptados a las
necesidades y preferencias de residentes y tutibi@ados en el area de influencia de la
publicacion matriz. La empresa periodistica degpliena estrategia de expansion basada en
rentabilizar su producto —la informacion local-dmeiéndolo para otras comunidades
linglisticas asentadas en su radio de accion ywaghhando las oportunidades de negocio que
estas le brindan. En otras palabras, sigue creziemdu propio mercado mediante la traduccion
de su producto. El caso analizado es singular lvopsma el ambito periodistico, también para
los Estudios de Traduccion, ya que la traduccidnmdgerial periodistico no se inscribe en la
tradicional asociacion entre una cultura y una d@ngacionales homogéneas que importan
material originado fuera de las fronteras del Bistesino que se enmarca en un mismo territorio
en el que conviven comunidades linglisticas y calis diferentes, como es el caso de la Costa
del Sol. La especificidad de este marco hace aus imtéresante el analisis del tipo de
profesional que trabaja para estos medios.

3. El periodista-traductor de las ediciones en otmlenguas deSUR

Las entrevistas realizadas a los directores ediea$UR in EnglishSUR deutsche Ausgabe
SUR Ha PycckoMe estructuraron en torno a cinco apartados qogian informacién sobre

el medio, la plantilla, su perfil profesional, lmentenidos traducidos y la calidad de los articulos
publicados. La informacion general sobre estos oseldi hemos ofrecido en el apartado 2.
Presentamos, a continuacion, el resto de los databados.



3.1. La plantilla

De manera general, las plantillas de estos mediogscasas y cuentan con un personal cuyo
namero fluctda en torno a las ocho o nueve pers&@R in Englishpor ejemplosolo cuenta
con dos periodistas de plantilla a tiempo comp{eture ellos, la directora editorial, Rachel
Haynes) y un tercero que trabaja a tiempo parEiara de la redaccion, cuatro periodistas
autonomos colaboran con el semanario. Cada afofactueon la ayuda de un estudiante
britdnico de periodismo, con beca Erasmus, que laacgracticas en este medio. Preguntada
sobre el reparto de tareas, en concreto sobrésse@na division de roles entre periodistas que
traducen y periodistas que no lo hacen, Haynemafgque todos hacen de todo un poco. En
SUR Deutsche Ausgaliebajan unos ocho periodistas entre el persoagblantilla y los
colaboradores. También cuenta con un estudianteritdismo aleman con beca Erasmus que
hace sus practicas. En este medio tampoco existaiuision clara de tareas. BUR Ha
PycckoM el personal ronda las nueve personas, con foémaan periodismo, filologia y
traduccion. En la edicion en ruso, si existe cigngsion de tareas.

Aunque estas plantillas pudieran parecer escaagsjue considerar que sus redacciones
estan situadas en el edificio que alberga a lacosdla principal déSUR y obtienen servicios
necesarios de otros departamentos (montaje, fétagdistribucion, etc.).

3.2. El perfil profesional de los miembros de largilla

En los tres medios, los respectivos directoresordies se encargan de la contratacion del
personal y sefialan la dificultad para encontrafilperprofesionales que encajen en sus
necesidades. EBAUR in Englishlos criterios que guian la seleccién del pers@ralprden de
importancia, son los siguientes: en primer lughpegsonal tiene que tener el inglés como
lengua materna, contar con formacion periodistitimgiistica (traduccién/filologia). En el
caso del periodista de formacién, el conocimiergb ebpafiol es esencial. En el caso del
filélogo/traductor de formacién, la experienciaredaccion periodistica es esencial. También
se valora el disponer de conocimientos sobre lareulocal. Los candidatos para las tareas de
traduccién periodistica deben superar un pruebsistente en convertir un articulo Deario
SURen un articulo periodistico en inglés con un nantkr palabras especificado. PStaR
Deutsche Ausgabesu director editorial, Uwe Scheele, sefiala Igsisntes criterios: nativos
de lengua alemana bilingiles que cuenten con ungectaia periodistica previa (no
necesariamente un titulo en periodismo, es sufeidisponer de experiencia profesional en
dicho campo). En este caso, los conocimientogdectiltural no se consideran indispensables,
pues se indica que pueden adquirirse sobre la malb se realiza ninguna prueba de
seleccion: se detectan las cualidades de cadaocatily a través de su trabajo. SUR Ha
PycckoM el personal tiene que tener el ruso como lengatenma. Solo su directora editorial,
Elena Khakimova, es periodista; el resto tiene titnkacion rusa en filologia hispanica o en
traduccion. Los criterios de contratacion priman hwren conocimiento del espafiol v,
preferentemente, un perfil enraizado en la culne@eptora. Al tratarse de una plantilla
reducida, la directora apunta a la importanciaatdar con actitudes que favorezcan el trabajo
en equipo. Los candidatos al perfil de periodisagtictor tienen que superar una prueba en la
gue demuestren que son capaces de traducir alartisalos deDiario SUR de diferentes
variedades textuales y de distinta complejidadodea correcta y razonablemente rapida.

3.3. Los contenidos traducidos



Segun los datos recabadosS&IR in Engliskel 60% de los contenidos corresponden a material
traducido, frente a un 40% de produccion propiapqae se trata de una estimacion
aproximativa que puede variar segun el nimeroifegtra editorial lleva a cabo la seleccion
de articulos d®iario SURque se van a reproducir en la edicion en ingldscgide como se
van a presentar a los lectores, es decir, si detadn material va a figurar como breve, o si,
por el contrario, hay aspectos que deben ampliatsel.as tareas realizadas coinciden con la
labor de transedicion: redactan en inglés basaretost material en espafiol, pero no realizan
una traduccidrstricto senspyes mas, creen que una traduccion de este tiganuonaria.
Aunque realizan labores de traduccion, consideran nhturaleza de este trabajo
fundamentalmente periodistica.

En SUR Deutsche Ausgahlms contenidos responden, en una estimacion apead, a
un 50% de produccién propia y otro 50% de productiaducida, que puede variar segun el
namero. Junto a las traduccionesSii¢Ry la produccién propia, el semanario recurre t@&mbi
a contenidos suministrados por la principal agedeiaoticias de Alemania, DPA. Preguntando
por el modo en que se realizan las traduccionedirsctor sefiala que lo que buscan es coger
la idea y reexpresarla en aleman, explicar conseqiiburales, eliminar fragmentos irrelevantes
para los nuevos destinatarios, etc., en suma, iggacque responden al concepto de
transedicion. La labor de seleccion de lo queastutre desSURes también tarea del director,
aungue el resto de colaboradores goza de cieda@uia y puede proponer contenidos.

SUR Ha PycckolMpor su parte, presenta un 40% de articulos trdosiy el 60% restante
se reparte entre la produccién propia e informasale agencias rusas y espafiolas como EFE
o Europa Press (estas ultimas, las traducen gl. iusalirectora es quien selecciona el material
y distribuye el trabajo. Sefiala Khakimova que existrta especializacion entre los miembros
de la plantilla, algunos se concentran en las sadledraduccion y otros producen informacion
no traducida. En lo referente al modo en que sarl@ cabo las traducciones, indica que suelen
ser traducciones completas y que resulta algo eiasgd que se omitan fragmentos de los
originales. Las explicaciones de tipo culturalrdeoducen normalmente entre paréntesis.

En estos tres periddicos, los articulos traducsopublican con la firma de los autores
de los originales, sin que figure el nombre defdesodistas-traductores encargados de su
traduccion.

Las limitaciones de tiempo y espacio, uno de lo®fas que condicionan la labor de los
periodistas- traductores (Tapia 1992), en estogasaros no se manifiestan en el mismo grado
gue en las publicaciones diarias. La salida de nad#ero se planifica durante una semana, lo
que permite trabajar con plazos razonables. Elespen cambio, si se ve condicionado por la
publicidad, que tiene un peso considerable en extagones, pues su presencia las hace
rentables en gran medida.

3.4. Evaluacion de la calidad de los articulos pecdodios

EnSUR in Englishcada redactor edita y revisa sus textos y lattira editorial también lleva

a cabo esta tarea. Hay que precisar que, en taip 8@ trata de una revision unilingtie —del
texto final, Gnicamente—. La plantilla se cifienglés britanico y cuenta con una hoja de estilo
interna para unificar criterios en lo referenter pemplo, a como escribir la hora, la fecha,
como traducir los cargos politicos, términos legiadgc. De la comunicacion con los lectores
se deduce que estos estan satisfechos con laccdiliggiistica del semanario, ya que la
redaccion no se suele recibir quejas o0 comentareste respecto.

En la edicion en lengua alemana las tareas deidaviambién recaen en cada redactor y
en el director editorial. Como en el caso anten@nejan una hoja de estilo interna, en especial
para unificar el tratamiento de las expresionemiales. No hay quejas sobre la calidad
linglistica en los mensajes que reciben de losrest



SUR Ha Pycckolvpor su parte, es el Unico de estos medios queanen una correctora
que se encarga de la revision unilingtie final. @ domienzos de esta publicacion, con un
equipo poco consolidado y sin la figura del cowecte recibian quejas sobre la calidad
linglistica de los textos. En la actualidad, socficamente inexistentes. EI medio cuenta
igualmente con una hoja de estilo interna.

4. Conclusiones

Las ediciones en otras lenguasidario SURnacen como un producto intercultural en el que
la informacion local de un territorio reducido, coms la provincia de Malaga, se selecciona,
se traduce y se combina con informacion de serpiara dar lugar a publicaciones dirigidas a
las comunidades extranjeras que alli residen.a&& sin duda, de un caso particular dentro de
la prensa nacional, que requiere igualmente deegiaiales con un perfil particular: su lengua
materna debe ser el inglés, el aleman o el ruseezdel espafiol. Pero, dejando al margen este
hecho diferencial, su trabajo implica un alto dadgrde utilizacion de la actividad traductora,
ya que en las publicaciones analizadas la tradaa®@déencuentra en el centro del proceso de
produccion.

No obstante, los criterios de seleccidn de los eatares para la contratacién de personal
priman el perfil del periodista o la experiencia\pa en este ambito. El principal factor que
justifica esta preferencia es la idea de que uduttar, aunque tenga los conocimientos
culturales y linguisticos adecuados, no disponeali considerado como basico: el
conocimiento y experiencia en la profesion perititisy una adaptacion a los modos de
produccion propios de la prensa. Los datos recabed@ste estudio muestran, igualmente, la
presencia de otros perfiles profesionales —fil6fogeraductores, principalmente— siempre que
demuestren su capacidad para la produccion peticaldis

Somos conscientes de las limitaciones del cas@adal que no permiten extrapolar los
resultados obtenidos al conjunto de los mediosaB@ecesarios mas estudios de este tipo para
abarcar un nimero representativo de empresas fsitad. De este modo, se podria establecer
un marco mucho mas preciso de este perfil profasipde los requisitos exigidos por parte de
los empleadores, necesario para satisfacer lasidades de formacion, asi como las demandas
del mercado.
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