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Los estudios que tienen como objeto la comunicaciéon de la moda han proliferado en los
ultimos afios a raiz de la adaptacion al EEES y la implementacion de los trabajos de fin de grado
como una asignatura mas de segundo ciclo.

Asimismo, este incremento ha hecho necesario un andlisis de los diferentes métodos y
técnicas de investigacion por parte de los academicistas para superar las dificultades surgidas fruto
de la rapida evolucion de la disciplina y la aparicion de nuevas herramientas de comunicacion.

Por ello, y para conocer la estructura del fenomeno al que responde la moda, el consiguiente
texto plantea una investigacion descriptiva a través de una revision de la literatura desde una
perspectiva amplia que logre alcanzar el objetivo propuesto: mantener un conocimiento actualizado
de la metodologia de investigacion propia de la comunicacion de la moda.

Se acude pues a los principales repositorios, tanto nacionales como internacionales, para
poner de manifiesto cudl ha sido la produccion cientifica de los ultimos veinte afios. Su pertinencia
viene avalada por la necesidad de establecer un marco comun que facilite la comprension de la
realidad de la moda de manera eficiente.

Palabras clave: Metodologia de investigacion — Técnicas de investigacion — Comunicacion de la
moda — Relaciones publicas — Ciencias sociales

Libro de Actas del Congreso CUICIID 2019 ISBN: 978-84-09-17043-2



