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Esta investigacion forma parte del Proyecto de Innovacion Educativa, “PIE 19-175 Video-guias docentes:
propuesta de un modelo atractivo para estudiantes de Ciencias Sociales”, financiado por la Universidad de Malaga.

En los ultimos anos, la promocion de los Grados por parte de las Universidades a través de
material audiovisual se ha convertido en una practica habitual. Si lo hacen, es por el gran potencial
del video para conectar con la audiencia de una manera rapida, directa e incluso “emocional” y para
transmitir informacion de una forma clara, sencilla y original.

Desde comienzos del siglo XXI, la importancia de lo visual en todas sus formas resulta
evidente. Estamos rodeados de elementos visuales constantemente: en la television, en Internet y
redes sociales, en los periddicos y en los teléfonos moéviles, cuya multitud de aplicaciones se basan
en su mayoria en la imagen. En el afio 2019, el usuario medio consumia 40 minutos de videos en
YouTube desde su movil (un 50% mas que en 2018) y se estima que en 2021 el trafico de datos de
movil se multiplicara por 7 gracias a los videos (Informe de tendencias de redes sociales y recursos
de 2019 de Hootsuite).

Objetivos y metodologia de la investigacion

La situacion anterior brinda una oportunidad para realizar el trabajo novedoso como el que se
presenta cuyo objetivo es analizar, sistematicamente, los recursos audiovisuales utilizados para
promocionar el Grado en Comunicacién Audiovisual en sus paginas web y plataformas sociales una
muestra de 9 universidades en Espafia, seleccionada con base al mayor nimero de estudiantes
matriculados en Grado (1° y 2° Ciclo) y caracteristicas siguientes: 3 presenciales publicas
(Complutense de Madrid, Sevilla y Rey Juan Carlos) y 3 privadas (Ramoén Llull, Catolica San
Antonio de Murcia y Catolica de Valencia San Vicente Martir); 3 a distancia privadas (Oberta de
Catalunya, Internacional de La Rioja e Internacional Isabel I de Castilla); la UNED no imparte ni el
Grado en Comunicacion Audiovisual ni otros similares (altimos datos disponibles, curso 2018-19,
Ministerio de Educacion y Formacion Profesional). La eleccion de dicho Grado se justifica porque
su especialidad, a priori, podria facilitar la elaboracion de este tipo de recursos.

La aplicacion del método etnografico digital a través del paradigma interpretativo permitira
aportar evidencias de dicho uso en términos comparativos. Se han disefiado para ello indicadores
relacionados con los Contenidos audiovisuales (menciona objetivos, metodologia, competencias,
presenta resultados o salidas profesionales...); Recursos expresivos (duracion, montaje, planos,
infografias, efectos...), y Difusion (pagina web, redes sociales, likes, seguidores...).

Cabe esperar que la promocion del Grado en Comunicacion Audiovisual a través de material
audiovisual estd siendo utilizada con una asiduidad excesiva sin considerar el contexto para
emprender una accidn y esto no es un problema menor. Sin una pensada estrategia de
comunicacion, no habra buenos ejemplos de recursos audiovisuales.
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