REDES; INNOVACION Y
LOMPETITIVIDAD

Ana de la Fuente Roselld



INNDVACION

PRODUCIR

ASIMILAR

EXPLOTAR

NUEVO
RECURSO

Con éxito
NUEVO
PRODUCTO

|

NOVEDAD

SOLUCIONES INEDITAS }

RESPONDER NECESIDADES

_ DE PERSONAS Y SOCIEDAD

|

|

NUEVO
MERCADO

|

|

NUEVO TIPO DE
ORGANIZACION

|




INNDVACION

-

RENOVACION Y AMPLIACION DE LA GAMA DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE LOS MERCADOS

CORRESPONDIENTES
-

~

s

-

RENOVACION DE LOS METODOS DE PRODUCCION, ABASTECIMIENTO Y DISTRIBUCION

J

-

-

CAMBIOS EN LA ORGANIZACION DEL TRABAJO, EN LA GESTION Y EN LAS CUALIFICACIONES DE LOS
TRABAJADORES

N

/

-

TRABAJO A MEDIO-LARGO PLAZO




INNOVACION. EFECTOS EN EL TERRITORID

Efectos sobre el crecimiento, mediante el estimulo de |la demanda y por tanto de la produccion.

Efectos sobre la productividad y la competitividad, mediante la reduccion de costes.

Efectos sobre la renta y el bienestar, mediante el aumento de la produccion en general y la aparicion de
productos nuevos y de mas calidad.

Efectos sobre el empleo y los mercados de trabajo, mediante el estimulo de la demanda de productos y las
nuevas demandas del factor trabajo.

Efectos sobre las necesidades de formacion y cualificacion, mediante la demanda de trabajadores con
conocimientos de las nuevas técnicas.

Efectos sobre la distribucion social. mediante la aparicion de nuevos sectores y la desaparicion de otros.




TECNOLOGIA

( )
DISPOSITIVOS .
L ) PRODUCCION DE UNOS RESULTADOS A PARTIR DE UNAS ENTRADAS
- ~ : TANGIBLES E INTANGIBLES
HERRAMIENTAS JE e
; i FUNCIONAMIENTO DE PRODUCTOS O SERVICIOS
CONOCIMIENTO

- J

DIVERSIDAD DE AMBITOS

Podemos definir la tecnologia como el sistema de conocimientos y de informacién derivado de la investigacion, de la
experimentacion o de la experiencia y que, unido a los métodos de produccidon, comercializacidon y gestion que le son
propios, permite crear una forma reproducible o generar nuevos o mejorados productos, procesos o servicios.

[TECNOLOGI'AS DE LA INFORMACION Y LA COMUNICACION (TIC) }




RELACION ENTRE INNOVACION, TIC Y DESARROLLO LOCAL

GARANTIA DE CRECIMIENTO ECONOMICO DEMANDA DE CAMBIO

[ CAPACIDAD DE }

INNOVACION
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ACCESD DE LAS REGIONES A LA INNOVACION

|. La accesibilidad, que presenta todas las potencialidades y limitaciones a la posibilidad fisica de tener acceso a una
idea o inversidon en una regidon, medida a través de los siguientes indicadores:

- Grado de urbanizacion

- Indice de centralidad (potencial de mercado,...)

- Disponibilidad de infraestructuras modernas (telecomunicaciones)

- Infraestructura tecnoldgica (porcentaje de empleo en sectores de alta tecnologia,...)
- Disponibilidad de infraestructuras tradicionales (ferrocarril, agua, aeropuertos,...)

- Produccion cientifica (publicaciones,...)



ACCESD DE LAS REGIONES A LA INNOVACION

ll. La receptividad, entendida como la capacidad de considerar y desarrollar una idea innovadora o una inversion
en la regidon, que representa las reacciones subjetivas de los agentes a la accesibilidad, medida a través de los
siguientes indicadores:

- Porcentaje de ingenieros, técnicos y personal de apoyo a la 1+D sobre el total de la poblacion activa
- Participacion en el sistema educativo por edades
- Participacion en programas de 1+D

- Orientacioén internacional (numero de viajes al extranjero, conocimiento de idiomas, participacién en redes
internacionales)

- Grado de tolerancia frente a los extranjeros (eurobarémetro)



ACCESD DE LAS REGIONES A LA INNOVACION

1] La vinculacidn a sectores empresariales demandantes de tecnologias

IV El potencial de demostracion o difusién de proyectos
Vv La rapida explotacion de los resultados
VI. El fortalecimiento y promocion de centros de servicios tecnoldgicos

VII. La incidencia en los planes de las empresas y en su posicion competitiva.



DBSTACULDS A LA INNDVACION

|. Los ligados al componente econdmico
Il. Los ligados al componente cultural
lll. Los ligados a la propia capacidad organizativa

IV. Los ligados al entorno

PROPUESTAS

- propiciar el cambio cultural

- Propiciar una dinamica diferente del entorno: mejorar los enlaces entre las fabricas de ideas (universidades) y
los negocios

- Propiciar una consideracioén social diferente del investigador: si los investigadores van a ser unidos al mercado,
necesitan ser incentivados econdmicamente.

- Propiciar la facilidad de acceso a la financiacion



ESTRATEGIA

|. Establecer un compromiso a largo plazo a partir de la determinacion de las necesidades de innovacion, tecnologia e
investigacion: analisis de las condiciones locales y elaboracidon de un conjunto de medidas de ayuda que estimulen la

innovacion y/o la utilizacidon de la tecnologia en las Pymes.

Il. Establecer unos objetivos compatibles y adaptados a las capacidades del territorio (desarrollo de infraestructuras,
cantidad y calidad de usos y usuarios, etc.).

lll. Mejorar las cualificaciones actuales y crear otras nuevas, especialmente en lo que se refiere a personal técnico en
telecomunicaciones e informaticas.

IV. Difundir las ventajas de las tecnologias.
V. Dirigirse a los sectores mas proclives, por sensibilizacion y/o capacidad de potencial de uso.
VI. Facilitar una formacion eficaz ya que los recursos humanos son decisivos para afrontar el cambio.

VIl. Mejorar la capacidad tecnoldgica de las industrias y empresas locales mediante el estimulo a la transferencia y
difusion entre las empresas nuevas y las que ya estan establecidas.

VIII. Crear el entorno fisico adecuado para el desarrollo de nuevas tecnologias y empresas innovadoras a través de
poligonos de desarrollo cientifico y tecnologico.
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