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El emprendimiento se considera un factor clave para el desarrollo económico y social 
de los países, ya que promueve la innovación, la productividad, el crecimiento económico 
y el empleo, potenciando la integración de los individuos y su movilidad social. El 
fenómeno emprendedor es estudiado primordialmente desde una perspectiva económica, 
aún así, su relación con otras disciplinas es evidente y la comprensión integral del 
fenómeno requiere de un enfoque multidisciplinar. En este sentido, la Sociología tiene un 
rol clave al recoger la importancia de aspectos sociodemográficos, culturales y 
contextuales en la consideración social del emprendedor y la constitución empresarial. 

 
En base a lo anterior, el proyecto Global Entrepreneurship Monitor (GEM), referente 

mundial en la investigación del fenómeno emprendedor, incluye en su metodología la 
medición de la variable Cultura de apoyo al emprendimiento, a través de un indicador 
específico – CULSUP. Este recoge la consideración social del emprendimiento como 
opción profesional deseable, el estatus social y económico asociado y la imagen y 
difusión de las iniciativas emprendedoras en los medios de comunicación. Así, permite 
analizar la influencia del aspecto cultural en la actividad y la dinámica emprendedora, 
favoreciendo el estudio multidisciplinar del fenómeno. La naturaleza del proyecto GEM 
posibilita además la perspectiva comparada. En este sentido, se analiza la aplicación del 
indicador cultural en el estudio del emprendimiento a partir de datos GEM mundiales, 
extrayendo su evolución temporal en los diferentes países participantes. Se concluye la 
relevancia del factor cultural en el diseño de políticas y medidas que fomenten la práctica 
emprendedora.  
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