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El texto nace en el marco del proyecto de investigacién “Filming Mdlaga: cine,
ciudad, patrimonio y turismo”, financiado por el | Plan Propio de Investigacion y
Transferencia de la Universidad de Malaga.

Resumen

El presente trabajo indaga en las lineas de investigacién que se vienen desarrollando
desde hace afios en la Escuela de Arquitectura de la Universidad de Malaga,
basadas en la instrumentalizacién del lenguaje cinematografico come método de
investigacién en la disciplina arquitecténica en sus mdltiples escalas -arquitectura,
ciudad y territorio-. La visién analitica de las producciones cinematograficas
muestra conceptos arquitecténicos y utbanos fundamentales para el formacion de
los arquitectos.

Esta investigacién se centra, a través de la herramienta audiovisual, en la
experimentacion sobre diferentes formas de pensar la ciudad y su arquitectura, de
considerar la cultura urbana como propiciadora de una economia creativa sostenible
y las relaciones -conflictos y afinidades- entre (o local y lo global.

Palabras clave

Ciudad sostenible, lenguaje audiovisual, economia creativa, arquitectura,
habitabilidad.
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Abstract

This work explores the lines of research that have been developed for years at the
School of Architecture of the University of Malaga, based on the instrumentalization
of cinematographic language as a researching method in Architecture, in its multiple
scales -architecture, city and territory-. The analytical vision of film productions shows
architectural and urban concepts that are essential for architects fearning.

This research focuses, through the audio-visual tool, on experimentation on different
ways of thinking about the city and its architecture, on considering urban cuiture
as a promoter of a sustainable creative economy and relationships -conflicts and
affinities— between the local and the global.

Keywords

Sustainable city, audio-visual language, creative economy, architecture, habitability.

1. INTRODUCCION. LA CULTURA DEL CINE,
ENTRE LO GLOBAL Y LO LOCAL

El lenguaje audiovisual se ha convertido en un medio accesible y extensamente
utilizado en la expresion de la relacion entre el sujeto y su entorno. Si la historia
del cine estéd intimamente relacionada con ia historia de la ciudad contemporénea,
el lenguaje audiovisual esta sujeto de manera indisoluble a la comunicacién actual
y a la expresividad personal y colectiva del mundo que nos rodea. Lievado a la
experiencia docente, se convierte en una herramienta absolutamente sensible a las
demandas de la sociedad contemporénea para la creacién de un atlas colectivo de
imagenes en movimiento, lo que, unido @ una narrativa proyectual arquitecténica
y urbana, abre un sinfin de posibilidades de experimentacién sobre las formas de
pensar la ciudad y su arquitectura.

La ciudad y el paisaje se convierten en un lugar de experimentacién personal, en
la que el lenguaje cinematografico aporta una herramienta con la que expresar
reflexiones profundas y necesarias para el entendimiento del mundo actual, a
través de la construccion de una narracion que trascienda la propia experiencia
individual y propicie la aparicién de un discurso complejo sobre las formas de
habitar contemporéneas. La idea cinematogréfica, llevada a ta arquitectura,
permite ejercitar y desplegar la capacidad de invencién del arquitecto, erigiéndose
asi lo audiovisual en productor de un nuevo ambito espacio-temporal y creador
de ritmos y virtualidades que pueden convertirse en instrumentales para el
aprendizaje de la arquitectura (Trachana, 2014). Este proceso creativo conlleva la
accién de mirar, seleccionar, extraer y montar un material determinado, a través
de las herramientas de guion, filmacion y montaje, provocando un aprendizaje que

Audiovisual e Industrias Criativas: Presente e Futuro - Volume 2

constata |a idoneidad del lenguaje cinematogréfico para plasmar una experiencia
arquitecténica y urbana.

Por otro {ado, en el marco del afio internacional de la Economia Creativa para el
Desarrollo Sostenible, se entiende imprescindible provocar una reflexién sobre los
modos de consumo urbanos Y la insostenibilidad de algunos procesos, pero a su vez
reconocer la potencialidad de la ciudad para generar procesos y productos culturales
desde la accién local capaces de fomentar una economia mas sostenible inserta
en los procesos econdmicos globales. En este contexto planetario se hace preciso
abordar un nueve paradigma que atienda las necesidades sociales bésicas y que
reinterprete el valor de los bienes de un mundo cada vez mas globalizado (Nufiez,
2002). Esta conmemoracion adquiere mas sentido, si cabe, en el contexto de
crisis sanitaria provocada por el virus SARS-CoV-2 (COVID-19), ya que la produccién
creativa ha contribuido al bienestar de una sociedad en muchos casos recluida
con el alivio del consumo de productos audiovisuales y contenidos culturales para
sobrellevar la situacion de crisis y aislamiento social.

En este sentido, resulta notoria la capacidad del lenguaje cinematografico como
herramienta de sensibilizacion, lo que permite disefar estrategias de comunicacién
encaminadas a fomentar nuevas interacciones soclo-culturales. El cine es capaz
de contar historias, describir conductas humanas, relatar hechos, vivencias y
percepciones que no se podrian conseguir mediante los recursos habituales,
ofreciendo también muiltiples potencialidades para la formacién ética y estética de
los recursos humanos y para la aprehension de los principios, su comprension y su
traduccion efectiva en modalidades de atencién (Garcla Varela, 2016:39)

Debemos considerar que la representacién sensible de lo cinematogréfico debe
producir algdn tipo de impacto en quien establece un contacto con ella, y a que a
través de este impacto se alcanza la comprensién de ciertas realidades que pueden
ser defendidas con pretensiones de verdad universal, no tratandose por tanto de
meras impresiones psicolégicas, sino de experiencias fundamentales vinculadas
con la condicién humana y que poseen por tanto un sentido cognitivo (Cabrera,
1949, citado en Garcia Varela, 2016:39). Estas experiencias estén afectadas sin
duda por la mundializacion de la cultura que padecemos hoy dia, y que designa
aquella circufacién de productos cufturales a escala global que suscitan reacciones
controvertidas, aunque resulta innegable la pérdida de identidad que provocan
(Warnier, 2001:5). Para comprender la mundializacién del mercado cultural es
necesario articular dos puntos de vista alimentados igualmente por los datos
empiricos: el global y el local (ibidem:86). Esta necesidad se hace particularmente
evidente al referirnos a la ciudad, el territorio y el paisaje, que han pasado a ser
objetos privilegiados del consuma cultural.

El punto de vista global resulta evidente y estd asociado claramente con el fendmeno
turfstico, siendo el cine un verdadero impulsor del deseo de viajar a otros lugares,
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ciudades y paisajes, aunque la mayoria de las veces la curiosidad despertada
no se corresponde con la necesidad de adentrarse en otras culturas, sino con la
ansiedad de comprobar que la cultura estd universalizada, y constatar que sus
formas de representacion suelen ser siempre las mismas. No es habitual que el
cine propicie un verdadero afén de conocimiento, si nos atenemos a su lenguaje
convencional, produciéndose normalmente, tras ver una pelicula, una confirmacion
dei deseo de lo global. El hecho de convertir un lugar en un producto de consumo,
hace que determinados destinos se publiciten en el cine y la televisién, como si
fueran marcas publicitarias.

Para atraer turistas, inversiones o prestigio a una determinada &rea geografica, la
estrategia de marca resulta claramente superior a las tradicionales campanas de
promocidn. La diferencia fundamental entre la promocién turistica de una ciudad y
la creacion de una marca- ciudad reside precisamente en el cardcter Abstracto de
la marca, que no se contenta con crear esléganes y logotipos, sino que aspira a
aglutinar las caracteristicas esenciales de la identidad de la ciudad. La marca-lugar
no se basa en un producto concreto sino en una idea afectiva (la idea-lugar) (Martinez
Expésito, 2013:344-345).

Esta idea-lugar que implica un despliegue del imaginario de lo local supone
para el lenguaje cinematografico un reto més amplio, destinado a experimentar
angulaciones espacio-temporales que inevitablemente van a establecer relaciones
con la Economia Creativa para el Desarrollo Sostenible, visiones que integraran
herencia cultural, sostenibilidad, creatividad y medios, creaciones funcionales
y conocimiento, con la vocacién afadida de ser trasladadas a la educacién, la
investigacién y el desarrollo. Pero una cierta manifestacion de la globalizacién
va a ser poco menos que inevitable. Garcia Canclini es partidario de no evitarla,
admitirla en su polémica, e intentar insertar a los sujetos en los nuevos espacios
de intermediacion cultural y sociopolitica que se generan y que son fuente de
sentido de las identidades contempordneas. Lo menos que Garcia Canclini desea
es polarizar esta controversia en el sujeto:

Buscamos situarlo en la recomposicion general de lo Abstracto y o concreto en la vida
contemporanea, Y en la formacién de nuevas mediaciones entre ambos extremos.
Més que enfrentar identidades esencializadas a la globalizacion, se trata de indagar
si es posible instituir sujetos en estructuras sociales ampliadas. Es cierto que la mayor
parte de la produccion y del consumo actuales son organizados en escenarios que no
controlamos, y a menudo ni siquiera entendemos, pero en medio de las tendencias
globalizadoras los actores sociales pueden abrir nuevas interconexiones entre culturas
y circuitos que potencien las iniciativas sociales (1999:31).

Estos nuevos espacios de intermediacion se relacionan profundamente con la
capacidad de los medios audiovisuales para producir un extenso repertorio de
imagenes con una gran carga simbélica, y con intenciones muy diversas. La ciudad
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como paisaje cuitural y epicentro de la mayoria de iniciativas sociales, se convierte
asi en un depésito de la memoria colectiva con su propio imaginario, en un soporte
protagonista de la ficcion, y en un catalizador de fragmentos de realidad con los que
lo audiovisual construye el mundo (Rodriguez Barberan, 2005),

2. HERRAMIENTAS AUDIOVISUALES PARA UNA
EXPERIMENTACION DE LO URBANO O LO TERRITORIAL

Con la base de la problematica ambiental evidenciada actualmente en ias ciudades,
se pretende fomentar una estrategia educativa usando como herramienta el
lenguaje cinematografico, para propiciar una sensibilizacion, provocando en el
estudiantado de Arquitectura una reflexion —a través de un ejercicio audiovisual-,
sobre los modelos de ciudad y territorio a través de la cultura. Para ello resultars
fundamental tener en cuenta y analizar las actividades econémicas basadas en el
conocimiento y la interaccion entre la creatividad humana y las ideas, y cémo se

promueven los valores culturales y patrimoniales a través de expresiones creativas
individuales o colectivas.

Este trabajo se aborda desde la vision de la importancia de lo local para la
consecucion de objetivos de sostenibilidad, con la doble vertiente de los valores
que aporta la cultura local frente a procesos globalizadores, y la vertiente del valor
de fa naturaleza en el sentido de lo natural primigenio y de su recuperacién, pero a
la vez como lugar de representacién en el que el ser humano encuentra la libertad
para la manifestacién mds auténtica de su ser.

La necesidad de busqueda de lo salvaje, de lo no construido como recurso narrativo
de lo urbano, es un instrumento recurrente en el cine. Entender la ciudad desde lo
natural es entender su fragilidad, incluso la de ia propia civilizacién. Los espacios de
libertad que nos proporciona la naturaleza en la ciudad constituuen un valor cultural
indispensable para la vida urbana. Se propone, por tanto, destacar el valor de |a
Economia Creativa para el Desarrolio Sostenible desde la disciplina audiovisual,
que es capaz de integrar herencia cultural, creaciones y conocimiento local frente

a practicas globalizadoras, asi como el valor de lo natural como patrimonio urbano
y del territorio.

El objetivo principal de esta investigacién es generar una reflexion sobre los
modelos de ciudad y territorio actuales —a través de un ejercicio audiovisual-,
partiendo de la consideracion del cine como una actividad econémica basada en la
cultura y la creatividad, capaz de generar no sélo entretenimiento, sino una base de
conocimiento y experimentacién fundamental para entender el mundo. Una reflexién
que debe llevar a entender la ciudad como un lugar para habitar, pero también, en
palabras de Garcfa-Canclini, un lugar para ser imaginado, porque las ciudades se
configuran con imagenes (2010:107), —en movimiento, en este caso—.
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En esta doble vertiente de ciudad documentada y ciudad imaginada, inserta
en un contexto cultural como un soporte fundamental para la sostenibilidad, se
pueden formular, ademas de un marco tedrico de reflexion a través del andlisis
de producciones cinematograficas, una serie de objetivos especificos que tendrian
que ver con la conciencia de la globalizacién como puesta en contacto de grupos
humanos moldeades por culturas y lenguas diferentes, con la reflexion en torno
al progreso tecnoldgico y, por Ultimo, la creacién de un ejercicio audiovisual que,
desde su vertiente didactica, nos interpele sobre lo que supone el encuentro con el
otro y la diversidad cultural (Pereira, Solé & Valero, 2010).

2.1. LA CIUDAD DEL DESEO DESDE LA MIRADA
CINEMATOGRAFICA

El cine se relaciona con los lugares creando de un repertorio de imagenes
compartidas desde lo colectivo, y que adquieren relevancia dependiendo del entorno
cultural y de nuestra propia subjetividad. Pero realmente su importancia consiste en
la capacidad de acercar a un gran nimero de personas una panorémica compleja
dei presente, una reconstruccién del pasado y la posibilidad de entrever el futurc.
Debemas reconocer que el cine aprovecha sin prejuicios las visiones de las ciudades
generadas a lo largo del tiempo (Rodriguez Barberan, 2005:74).

Respecto a este nuevo repertorio de imégenes, directores como Orson Welies,
prototipo del cineasta marcado por multiples influencias artisticas y literarias,
comenta que no se trata de hacer un trabajo de museo, sinc de encontrar una nueva
época, un nuevo modo de entender los lugares (Rubic & Cobos, 1999:141), Se
trata pues de generar una mirada, la del cineasta, que seleccione fragmentos
arquitecténicos o urbanos con una determinada intencién, para posteriormente,
confeccionar un nuevo discurso cinematogréafico, capaz de superponerse e incluso
anular el espacio arquitectonico real, generando de esta manera un nueve campo
semantico subyugado necesariamente a las necesidades del relato. (Deltell,
2019:209). El universo audiovisual se configura, asi, como lenguaje seductor,
creador de imagenes Y situaciones poéticas, para suscitar ta emocién de lo cotidiano,
convirtiendo los lugares en objetos de deseo. La repercusion en el espectador se
basard en una actitud de complicidad visual, que desencadenara en él:

la reconstruccién de la ciudad filmada en base a ia articulacion intencionada de dichos
fragmentos, no cuestionandose el universo espacio-temporal que transcurre entre ios
mismos. Prescindiendo de fa estructura urbanistica real, y no cuestionando aqueflo
que no se ve -el fuera del cuadro en terminologia fiimica-, calles, plazas y avenidas,
compondran un retablo coral ficticio subordinado a los requerimientos narrativos de
la pelicula (ibidem:209),

Por ejemplo, en la pelicula Vértigo (Alfred Hitchcock, 1958) los recorridos del
protagonista por la ciudad de San Francisco en automévil, en busca de una
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misteriosa mujer, se convierten en una suerte de deriva obsesiva, que potencia
emocionalmente la percepcién del entorno. La yuxtaposicién de espacios y paisajes
presenta un sentido onirico, practicamente a-temporal, donde las hueilas del pasado
se mezclan con la ciudad presente, todo simbolizado por el poderoso icono del
puente Golden Gate. La parte mas falsificada [...] con la silenciosa persecucion en
automovil hasta llegar al encuentro de los dos [...] constituye uno de los repertorios
filmados mas sugestivos de la historia del cine (Trfas, 2013:102).

En el cine, todo lo que recoge la cdmara se convierte en metafora y por tanto
en un sistema de signos. Esta operacién no nos indica exactamente cuél es el
sentido concreto de las cosas, pero ayuda a comprender sus significaciones, e
implica un conocimiento alusivo, aproximativo, ambiental. El lenguaje audiovisual
resulta ser una operacién selectiva por excelencia, en cuanto a la manipulacion de
fragmentos de realidad espacial dispuestos desde la abstraccion y que, narrados
convenientemente, daran un nuevo significado al lugar. Como asegura Michel
Maffesali,

fa sensibilidad metafdrica no formula leyes universales, sino que destaca que
fa realidad estd hecha de pequefios instantes, eternos y fragiles. Muestra que la
historia estd compuesta de pequenias historias sucesivas que a través de un fundido
encadenado (cine) consiguen dar una vision global... Es una nueva mirada basada
en lo empirico y que a través de inducciones y como las piezas de un puzle, van
encajando hasta conseguir una figura significante (1997:203).

Figura 1. Serie de imégenes significativas que configuran la
introduccién de la pelicula Manhattan (Woody Allen, 1979).
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En la peiicula Manhattan (Woody Allen, 1979), la ciudad de Nueva York, sin duda una
pieza clave del patrimonio contemporaneo, y aun careciendo de la carga semantica
de las ciudades histéricas europeas, se convierte bajo la mirada de Woody Allen en
una encantadora metafora de la decadencia de la cultura contemporanea. Convertido
en narrader en el mondlogo inicial, el cineasta nos da una visién personal y
seductora del imaginario neoyorquino, en una secuencia de imagenes sugerentes
de una ciudad que hace suya, y que nos presenta en tercera persona: €l adoraba
Nueva York, la idolatraba de un modo desproporcionado [...] la sentimentalizaba
desmesuradamente [...] para él, sin importar la época del afio, aquella seguia siendo
una ciudad en blanco y negro que latia a los acordes de las melodias de George
Gershwin (Allen, 1979). Asi, esta secuencia a modo de presentacidén-obertura de
la ciudad se nos revela como una serie concatenada de iméagenes que alcanza un
caracter de gran carga metaférica (Fig. 1).

En esta serie inicial se nos presenta un conjunto significativo de imagenes
alternadas sobre el fendomeno de Manhattan, que configura un imaginario singular
respecto a las visiones més convencionales, constituyéndose finalmente como gran
simbolo cultural de la complejidad urbana. Esta mirada cinematografica derramada
repetidamente por Woody Allen en muchas de sus peliculas (Annie Hall, 1977;
Hannah y sus hermanas, 14986, Broadway Danny Rose, 1986, Maridos y mujeres,
1992; Poderosa Afrodita, 1995) ha convertido a Nueva York, su propia ciudad, en un
mito cultural, un entorno para la transmision actualizada de emociones y experiencias
sobre lo urbano, que todos deseamos visitar. Y es que el lenguaje cinematogréafico
es consciente de que, en la ciudad contemporanea, cada uno de sus aspectos
deben convertirse en experiencia, activa o interactiva. Ya no se vende dnicamente
el lugar, sino fa experiencia que éste es capaz de proporcionar (Amendola, 2000).

En cuanto a la utilizacién por el cine de las ciudades histéricas, resulta especialmente
interesante el juego que se establece entre lo viejo y lo nuevo, entre la que
entendemos como gran cultura y fa cultura de masas. El cine italiano, a través
de cineastas comc Federico Fellini, ha destacado por utilizar la ciudad histérica
reconocible como un fondo escenogrdfico que adquiere una dimensién actualizada
con la incorporacién de imagenes singulares que, ofreciéndose como contrapunto,
terminan por disolverse en elfas hasta hacer brotar un icono renovado (Rodriguez
Barberan, 2005:78). En peiiculas como La dolce vita (1960), con su seductora
escena de Anita Ekberg en la Fontana de Trevi, o Roma (1972), con una estructura
visual totalmente alejada de lo convencional y de la tarjeta postal, se nos presenta
no tanto una reflexién de tipo intelectual como una mirada esencialmente vital sobre
la ciudad, con la creacién de un panorama muiltiple, una composicién poliédrica,
cuyas caras reflejan aspectos de una Roma sin compartimentos estancos. La sintesis
urbana del director italiano [...} es el resultado de un relato construido a partir de
imagenes que se impulsan unas a otras, {ibidem:78)
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En muchas ocasiones, los conflictos entre tradicién y modernidad se visualizaran a
través de unos espacios a los que la critica arquitecténica reciente bautizé con el
nombre de terrain-vague (Solé-Morales, 2009} lugares vacios, alejados casi siempre
de la urbe histérica, pero que en su potencialidad parecen anunciar cambios para el
futuro. Estos lugares cue aparecen en la pelicula Ef cielo sobre Berlin (Wim Wenders,
1987), donde

la relacion entre la ausencia de uso, de actividad, y el sentido de libertad, de
expectativa, es fundamental para entender toda la potencia evocativa que los terrain
vague de las ciudades tienen en la percepcion de la misma en los Uitimos anos. Vacio,
por lo tanto, como ausencia, pero también como promesa, como encuentro, como
espacio de lo posible, como expectacién (Solé-Morales, 2009:35).

De alguna manera, esta ciudad del deseo desde la mirada cinematogréfica es fruto
de una actitud de desmarque, como sefala Gilles Deleuze {1984). En los hechos
méas banales, mds ordinarios, uno se separa de la serie convencional y toma un
camino de gran dimensién poética y simbélica. Todo este trabajo de preparacion,
todo este cuidado despliegue de imagenes-movimiento confluye en la emocién y
la intensidad del instante. Deleuze habla de invencién, de la imagen mental que
produce esa especial mirada. El arquitecto Jean Nouvel, especialmente sensible al
lenguaje audiovisual en relacion con la arquitectura y la ciudad contemporaneas, se
refiere asi a la mirada del cineasta Wim Wenders;:

mas alla de los métodos y de las actitudes, queda el sustrato arquitecténico mas
evidente: la mirada. La que provoca las sensaciones [...] los choques emocionales,
la que queremas realizar haciendo que perdure esta irrealidad de la imagen fugitiva,
traspasar esa pasividad de! espectador para realizar el suefio de exhibicién: ser el
actor... Vivir, si no la situacion, al menos sus condiciones {1989.8).

Por (ltimo, no debemos olvidar la importancia que en el lenguaje audiovisual ostenta
la banda sonora, siendo su capacidad de seduccion fundamental, hasta el punto
que el deseo hacia determinados lugares estd basado en el recuerdo, asociado a la
imagen, de la musica que los representd en el cine. Por ejemplo, en films como Zorba
el griego (Alexis Zorbas, Mihalis Kakogiannis, 1964: musica de Mikis Theodorakis) la
mdsica | la danza nos transportan a una cultura y al paisaje griegos, haciéndonos
entender un modo particular de ver el mundo. En El padrino (The Godfather, F. Ford
Coppola, 1972: musica de Nino Rota), las melodias nos hacen comprender la doble
condicion de los personajes como provenientes de la cultura siciliana, aunque la
accion se desarrolle en Nueva York; o en £/ Golpe (The Sting, George Roy Hill, 1973:
musica de Marvin Hamlisch) en que la musica de ragtime nos sitda en el origen
& identidad de la ciudad de Chicago, fruto de la inmigracion del sur del pafs, y
como se va fijando en el imaginario sonoro de su cultura urbana.
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2.2. EL VALOR DE LO NATURAL EN LA CIUDAD Y LA VUELTA
A LO PRIMIGENIO

En octubre de 1991, el director de cine aleman Wim Wenders en un discurso dirigido
a arquitectos japoneses reflexiona sobre el hechc de encontrar en las ciudades
un exceso de espacios urbanizados, lo que dificultad la visualizacion de la tierra,
del estrato natural de los lugares. Las ciudades, con esta practica, han barrido lo
esencial, perdiendo parte de los atributos propios, de las peculiaridades intrinsecas
de determinados espacios. Incluso en este discurso ruega a los arquitectos que con

su trabajo generen lugares para los nifios del futuro y para la imaginacién (Wenders,
2005:126).

Las palabras de Wenders plantean un desafio en la construccién de la ciudad
contemporénea, el hecho de trabajar sobre ciertas identidades que no pertenecen
a la materia de lo construido. Cabe preguntarse evidentemente por aquello que
emociona y que hace sentirse vivos en la experiencia de la ciudad, y desde esta
perspectiva es imprescindible observar determinadas cualidades de los lugares en
relacién al paisaje y a la memoria. El valor de la naturaleza y de los espacios
naturizados en las ciudades es obvio en cuanto a sus beneficios para la salud y el
medioambiente. Sin embargo, se quiere trabajar desde la perspectiva del valor de

la naturaleza como identidad y como lugar de encuentro para la cultura, el arte y
los valores locales.

Determinados espacios naturales y paisajes dentro de la ciudad nos demuestran
multiptes capas invisibilizadas en {a ciudad reglada, con las que es posible recuperar
atributos del territorio y de la memoria. La idea de invertir la mirada, contemplando
la ciudad desde lo no construido, implica una intencién de recoger sensibilidades
y cualidades propias de la materialidad del iugar. Los residuos que deja el
ordenamiento de la ciudad, los vacios y los bordes urbanos, son esos puentes de

tiempo en los que es posible establecer conexiones con un futuro repleto de ruinas
de un pasado lejano.

Como Robert Smithson, paseando por la periferia de Passaic y documentando
restos abandonados de infraestructuras y otras ruinas, se podria buscar el futuro
en los basureros del pasado no histérico (Smithson, 2006) y encontrar una mirada
multiple sobre los muchos estratos que constituyen un lugar, relacionando energia
y lugar, tiempo y espacio, ruina y monumento, algo que va mas alld de la vision
simple y limitada del jardin y lo construido,

El paisaje refleja la huella de las actividades humanas, de esta manera podemos
aprender a leer en €l las singularidades de un territorio, las actividades humanas
que durante afos se han desarrollado, formando identidades comunes que estan
en nuestra memoria. El paisaje se constituye como el soporte donde se proyectan
memoria, identidad y subjetividad. El concepto de paisaje que inaugura Smithson es
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un paisajismo dramético, una especie de melancolia que subyace en las sociedades
que han perdido sus vinculos naturales (Abalos, 2005). Como Robert Smithson en
su busqueda de lugares donde encontrar antimonumentos, muchos cineastas han
elegido estos espacios para mostrar secuelas de un pasado agotado, para mostrar
las huellas de un pasado industrial, las ruinas, y como gracias a la naturaleza el ser
humano sobrevive a todas estas transformaciones y destrucciones.

En Alemania Afo Cero (Rossellini, 1948) la ciudad se nos presenta como una sombra
del Berlin anterior a la guerra, un cadaver urbano, en el que a pesar de la destruccion
la vida es posible. En esto espacios entre |a ruina, los personajes se muestran méas
descarnados que en ningdn otro lugar. Es como si la ciudad verdadera emergiera
de la destruccién y mostrase la esencia misma del ser humano, la realidad més
profunda de su existencia. Es significativo que tras mostrar la ciudad destruida por
los bombardeos se presenta en contraposicién un plano general de un bosque, un
espacio en el que asoma la esperanza y la vida entre tanta destruccion. Sin embargo,
cuando la camara se aproxima al lugar podemos comprobar que es un cementerio
en el que incluso los niftos cavan tumbas. El espacio natural, se instrumentaliza en

muchas ocasiones para mostrar la més cruda realidad de los personajes y de la
vida urbana.

La muerte y la vida, lo atévico y primigenio de un lugar y de !a existencia humana se
muestra méas verdadero en los resquicios de lo urbano, en los espacios en los que
la naturaleza se erige triunfante sobre lo construido. Estos espacios semisalvajes
ayudan a establecer puentes entre el presente y el pasado rescatando valores a
veces olvidados en las operaciones urbanizadoras. Porque de alguna manera, la
ciudad se puede describir mejor por los iugares vaclos que por los llenos, por las

superficies vacantes, incluso por aquellas heridas urbanas que hablan de historias
y de tiempo (Wenders, 2005:122).

2.3. LA NATURALEZA COMO ESPACIO DE LIBERTAD FRENTE
A LA CIUDAD ASFIXIANTE.

Muy a menudo en el cine, los espacios no urbanizados, en cierta manera sirven para
enfatizar la autenticidad de los lugares en relacién a la esencia de los personajes.
En estos espacios la historia se vuelve més real, mas cercana y mas creble. Con
frecuencia se sitla el relato entre ruinas colonizadas por la naturaleza, en los

extrarradios de las ciudades en proceso de crecimiento, donde habitan aquelios
que no encuentran su lugar en el arden de 1o urbano.

La ciudad observada desde su contraposicion ai campo, a lo rural, es habitual en
muchas obras cinematogréaficas. En especial aquellas que hablan de una ciudad que
expulsa a los recién llegados, a aquellos que no encuentran su lugar en un entorno
mecanizado y deshumanizade. En este contexto de mitificacién del espacio rural,
se remite muchas veces al paraiso perdido, a la conjuncién de ser humano con
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naturaleza, y como la ciudad significa la ruptura de este binomio ideal. Una ruptura
dramdtica y dolorosa, en la necesidad misma de huir del entorno agrario para
encontrar un futuro en lo urbano (Tufion, 2008). Es entonces cuando aparecen esos
lugares, aun con vestigios de su pasado rural que se encuentran en las periferias
urbanas, en las que los personajes casi se convierten en héroes que sobreviven
al hecho urbano. Lejos de parecer un entorno hostil, se convierten en el verdadero
hogar. Este triunfo de lo vernaculo, de la naturaleza mas auténtica frente a la
fachada de la ciudad es recogido en numerosas peliculas, algunas imprescindibles,
como Los olvidados (Luis Bufuel, México, 1951) o Surcos {José Antonio Nieves
Conde, 1951).

Incluso para contemplar la ciudad, lo mejor es salir de ella, alejarse no sélo en
el plano fisico, sino también espiritual. En este sentido el culmen del retiro para
observar la ciudad es el desierto, el paisaje en estado puro, la naturaleza en su
méxima expresidn, el vacio absoluto {ibidem:125). La visién y el descubrimiento de
la no-ciudad por excelencia, Los Ange!es, que tenemos en la pelicula Paris, Texas
(Wenders, 1984) no seria posible sin el desierto de Texas, pero al mismo tiempo
sin los vacios de las grandes autopistas tanto comarcales como urbanas. Incluso el
viaje de su protagonista, Travis, al desierto, no es sino para buscar y encontrar algo.

3. EXPERIENCIAS AUDIOVISUALES DOCENTES

Desde la docencia de la Arquitectura en la Universidad de Malaga se ha
instrumentalizado el uso del lenguaje cinematografico como método de aprendizaje
de la disciplina arquitecténica en sus multiples escalas -arquitectura, ciudad y
territorio-, habida cuenta de las numerosas relaciones existentes entre ambos
procesos creativos.

Si el lenguaje audiovisual estd sujeto de manera indisoluble a la comunicacion
actual y a la expresividad personal y colectiva del mundo que nos rodea, llevado a
la experiencia docente se convierte en una herramienta absolutamente sensible a
las demandas de la sociedad contemporanea, para la creacién de un atias colectivo
de imdgenes en movimiento, lo cual, desde una narrativa arquitecténica y urbana,
abre un sinfin de posibilidades de experimentacion sobre las formas de pensar la
ciudad y su arquitectura.

La temaética fundamental de estas experiencias ha sido la propia ciudad de Mélaga,
a fin de desencadenar en los estudiantes esa reflexion sobre lo miltiple a la que
venimos aludiendo en este trabajo, haciendo patente esa fusién de lo global y lo
tocal que propicia un nuevo significado mas complejo y actualizado de la ciudad
y su paisaje, como resultado del estudio y andlisis de determinados lenguajes
cinematograficos.

Audiovisual e Industrias Criativas: Presente e Futuro - Volume 2

Un ejemplo claro se nos muestra en el trabajo titulado Malaga-Manhattan (2020)
(Fig. 2), del estudiante David Belmonte, donde, a la manera del director neoyorquino
en su pelicula Manhattan anteriormente comentada, inicia su documento audiovisual
con una serie significativa de imdgenes acompanada de una narracién, en tercera
persona, que hace referencia a su devocién por la ciudad.

La visién singular de Mdélaga estd garantizada por la alternancia de imégenes
simbdlicas que se mueven entre [o convencional-global y lo singular-local, buscando
en su concatenacion esa narracion mitica e icénica en su conjunto, codificada en

cuanto a la constatacién, por contraste, de las ideas y tipos de vida que presiden la
cultura contemporénea.

En una visién mds ligada a la mirada Abstracta sobre la ciudad, el documento
Virutas de modernidad (2020) (Fig. 3) de los estudiantes Alvaro Cappa, Francisca
Ferndndez, Rosa Lépez, Alvaro Sudrez y Mari Carmen del Valle, presenta una visién
de Mdlaga como suma de fragmentos de una realidad artistica y fenomenolégica,
entendida ésta como la captacién desde la inmediatez de nuestras percepciones
sensoriales. Asi, la luz, la sombra, la transparencia; los fenémenos cromaticos,
ta textura, el material y los detalles se convierten en materlal visual que incita a
participar en la experiencia total de la arquitectura y de la ciudad. En este caso,
Malaga queda sugerida la cultura Abstracta del detalle, que propiciaréa el interés por
descubrir la ciudad ausente en cuanto a su imagen convencional.
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Figura 3. Documento audiovisual Virutas de Modernidad. Autores: Alvaro Cappa, Francisca
Fernadndez, Rosa Lépez, Alvaro Suarez y Mari Carmen del Valle (2020) ETS de Arquitectura de
Mélaga, Universidad de M3alaga.

4. CONCLUSION

El conocimiento de la ciudad, el territorio y el paisaje a través de lo audiovisual
comporta asumir la complejidad de la imagen-movimiento y su cardcter espacio-
temporal, en cuanto a su capacidad de desvelar culturas y modos de vida mds
ticos y complejos que los meramente derivados de su imagen iconica convencional.
El cine, por su propio lenguaje de fragmentos ensamblados, permite una mirada
amplia y creativa que propicia la fusién de lo contextual y lo Abstracto, permitiendo
asi la aparicion de realidades miltiples, que responden mds profundamente a la
cultura singular y concreta de cada tugar.

Implementar este hecho en experiencias audiovisuales docentes sobre una ciudad
determinada, ha constatado ia aparicion de una conciencia distinta, mas precisa,
sobre el entorno, siendo capaz de configurar un nuevo imaginario que la cultura
convencional o estrictamente globalizada no podia sacar a la luz. Para ello se hace
necesaria la mirada fenomenolégica y poética del deseo insertada en la narracién
espacio-temporal, que propicie una poética de desmarque sobre la cultura icénica

convencional.
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