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Guia de Uso de la Base de Datos ABI/INFORM Global
(Plataforma Proquest)

1.- Introduccion.

2.- Acceso.

3.- Pantalla principal.

4.-Tipos de busqueda.

5.- Pantalla de resultados.

6.- Gestion de los resultados: imprimir, exportar, enviar por e-mail, citar, etc.
7.- Tesauro.

8.- Creacion de alertas y RSS

9.- Area personal.

1.- INTRODUCCION

ABI/INFORM Global es una base de datos que recoge publicaciones relacionadas
con el mundo de la economia y la empresa: recursos humanos, marketing, gestion y

teoria econdmica y de la empresa, finanzas y contabilidad, etc.

Incluye més de 3.500 publicaciones, la mayoria a texto completo. Entre la coleccién

de publicaciones periédicas __ destacan American Economic Review, Accounting

Review, Management Decision, Journal of International Business Studies, European
Journal of Marketing, Journal of Management and Organization, etc.; revistas y
periédicos como The Economist, Wall Street Journal y Financial Times.

Desde hace un tiempo ABI/INFORM Global ha ampliado su cobertura incluyendo

publicaciones de informes econémicos, de mercados e industrias de Business

Monitor International, Economist Intelligence Unit, ISI Emerging Markets, First Research,
Oxford Economic Forecasting, Oxford Analytica ; més de 100.00 documentos de

trabajo_de instituciones como SSRN y la OCDE, etc. y mas de 30.000 tesis doctorales

a texto completo de unas 1.000 universidades.
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2.- ACCESO

Se accede al través del Catalogo Jabega http://jabega.uma.es .

v BIBLIOTECAUNIVERSITARIA
L.-!. Bu Universidad de Malaga

2 ABI/INFORM Global [Recurso electronico]

Biblioteca

Palabra clave Titulo Autor Materia Ann Arbor, MI : ProQuest Information and Learning Company
Introduzca el TITULO, completo o en parte, v después pulse <Ret|
o Enviar.
|aB1/INFORM Global |[ordenado por: s [Enviar]

| Catalogo general e |
Ej los: x -
L @ Acceso al recurso electronico

= La Casa de Bernarda Alba
# El Mercader de Venecia

# Libro del Buen Amor

Univarsidad de Malaga - Avda. |

1. Elegir la pestaia de “Titulo”.
2 Buscar por el nombre de la base de datos: ABI/INFORM Global.

3. Enviar.

Ill

4. Acceder a la base de datos a través del “acceso al recurso electrénico”

3.- PANTALLA PRINCIPAL

Desde la pantalla principal se puede acceder a todas las funcionalidades de la
base de datos ABI/INFORM Global.

Q. Buscando: 1 base de datos w 0 biisqueds=s recientes | 0 entradas seleccionadas | a Area personal | Salir
€ Todas las bases de datos | Economia y negocios bases de dates Dreferencias | M Espadial | Ayuda ()
p WY o .

ProQuest  ABI/INFORM GIObg ?

Usqueds basica | Avanzads | Datos e infarmes | Puklicaciones | Examinar Acerca de
e

Blsgueds avanzada iDeses cbtenar mas
| informacidn?

a

[ Texto complate [ Evaluade por expertos [} Pruebe una de estas opciones:

Buscar la Ayuds en linea.
Mas informacion sobre
cambios en la sintaxis de
busqueda en el nuevo
ProQuest.

ABI/INFORM Global

Esta base de datos s una de las mas intearales = nivel empresarial
del mercade. Incluye una amplis coberturs sobre miles de
publicaciones, la mayariz de ellas = texto completo, v ofrece a
investigadores de todo tipo |2 informacidn financiera y empresarial
mas actusl.

Dascubrir respuestas a
preguntas frecuentes del
centro de ssistencia de
productos de ProQuest.
Mas informacién
iTiene una pregunts poco
comin? Pdngase en contacto

con nuestro Equipo de

Ver lista de titulos £

Materias tratadas También parte de atencidn al diente.
Economia y negocios ABI/INFORM Globzl también puede
Condiciones econdmicas buscarse como parte de: Consejo de bisgqueds
Estrategias corporativas ABI/INFORM Complate [}

Por defecto, buscaremos
documentos con todos los
términos introducidos.

Teoriz de gestidn
Técnicas de gestidén

Tendencias empresariales Usa "eomillas" para Busear
frases exactas.

Separe términos con OR para
buszcar cualquiera de las
palabras introducidas.

Informacidon de producto ¢
entorno competitivo

Contabilidad

Finanzas
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1. Busqueda basica. Formulario para realizar busquedas sencillas en diferentes campos simultdneamente.
Es la opcion definida por defecto en la base de datos.

2. Avanzada. Para realizar consultas mds complejas.

3. Datos e informes. Para buscar directamente datos e informes, con fecha, sobre empresas, sectores y
mercados.

4. Publicaciones. Listado alfabético a todas las publicaciones suscritas.

5. Examinar. Visualiza contenidos destacados.

6. Acerca de. Informacidn sobre el contenido de la base de datos.

7. Busquedas recientes. Se almacenan todas las consultas realizadas durante una sesién.

8. Entradas seleccionadas. Niumero de documentos seleccionados tras realizar una consulta.

9. Area personal. Espacio donde cada usuario puede recopilar citas, enviar por correo, imprimir

documentos, etc. de forma permanente.

4.- TIPOS DE BUSQUEDAS

Busqgueda Béasica

Es apropiada para realizar consultas sencillas. Funciona de manera parecida a
los buscadores tradicionales de Internet. La base de datos busca la informacién por el
término o términos elegidos, en diferentes campos simultaneamente: autor, nombre de
persona, nombre del producto, titulo del documento, materia, nombre de la empresa,

fuente (titulo de la publicacion) y nombre geografico.

€ Todas las bases de datos |  Economia y negocios bases de datos Pre
Pf“‘«l‘““ ABI/INFORM Global
I Busqueda basica I Avanzada | Datos e informes | Publicaciones | Examinar  Acerca de

Blisqueda avanzada

|I:|ram:l loyalty cl.|

[ Texte completa [] Evaluado por expertos
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Busqueda Avanzada

Permite crear, de manera facil, estrategias mas complejas de basqueda y obtener
unos resultados mas exhaustivos. Ello se consigue gracias a la combinacién de términos
en el formulario de consulta, junto con los campos de busqueda Yy los operadores

booleanos . Si se quiere concretar mas la busqueda se pueden utilizar los limitadores .

Q Buscando: 1 base de datos + 0 bisguedas recientes | 0 entradas seleccionadas | & Area personal | Salir
¢ Todas las bases de datos | Economia y negocios bases de datos Preferencias | ## Espafiol | #yuda (7
ProQuest  ABI/INFORM Global

Bisqueda bdsica | Awvanzada | Dates e informes | Publicaciones | Examinar Acarca de

Busqueda avanzada

Consultar cita | Linea de comandos | Document milares Datos e informes
T | 2. ) Il P g L .- g
I |brand | en |Ti’(ulu del documente — TI "l
anp v [ [lov=lty | or | B B W Tituto del documento — T v
AND ™ :l | CoR | | ey |Tu|:|c|5.|c|s campes y texto Vl
Bl Afiadir fl= | Eliminar fila [ Buscar J Borrar opciones de blsgueda

Opciones de busqueda

Limitar a: [ Texte complete [ Evaluade por expertos [
Buscar dress tematicas

Fechas: |TUE|ﬂS las fechas V|

e formularios de bdsqueda
rsonalizados para cada
busgqueda.

| Consultar Empresas/organizaciones Artes
| Consultar Cadigos NAICS -

Ciencias sociales

Mostrar manos

Empresa/organizacion:

Codigo NAICS:

Codigo de clasificacion: | | Consultar Cddiges de clasificacidn

Lugar: | Cansultar Lugares

1. Formulario de consulta. Aunque la bases de datos viene por defecto con tres filas de consulta, para

buscar por los términos deseados, se pueden configurar hasta diez desde la opcidn| [ afzdir filz

2. Campos de consulta. La informacion de los documentos que contiene la base de datos esta organizada
en campos. Ello, a diferencia de los buscadores tradicionales de Internet, nos permite hacer busquedas

por cualquier dato que conozcamos del mismo. Campos:

e Todos los campos y texto completo.

e Todos los campos sin texto completo.

e Autores. Autor del documento.

. Encabezamiento como materia (Todos)
o0 Empresa/organizacion.

o Lugar.
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o Nombre del producto.

o Persona.
. Resumen.
*  Texto de documento.
e Titulo de la publicacion.
»  Titulo de documento.
e Clasificacion. Numeros de 4 digitos, desde 1100 a 9550. Cada niumero corresponde a una tematica.
e Cdbdigo NAICS. Cadigos que definen una actividad empresarial.
. Etiqueta- TAG
e ISSN.
*  Referencia
o Autor citado
o Fecha de la publicacidn citada.
o Titulo de la publicacién citada.

o Titulo del documento citado.

3. Operadores booleanos. Los términos elegidos para realizar una busqueda se pueden combinar con los
siguientes operadores y, dependiendo de uno u otro, podemos obtener los siguientes resultados.
Operadores:

e “AND “. Se obtendrian documentos que contengan todos los términos de busqueda en el campo de
busqueda especificado (o en cualquier campo). Ejemplo: brand AND loyalty.

e “OR”. Se obtendrian documentos que contengan cualquiera de los términos de busqueda en el
campo de busqueda especificado (o en cualquier campo). Ejemplo: Brand OR loyalty.

e “NOT”. Permite encontrar documentos que contengan el primer término de busqueda, pero no el
segundo, en el campo de busqueda especificado (o en cualquier campo). Ejemplo: brand NOT loyalty. En
este caso obtendriamos documentos sobre marcas, pero no desde el punto de vista de la lealtad a la
marca.

Otros operadores:

e NEAR/n. Permite buscar documentos que contengan dos términos de bldsqueda, en cualquier orden,
separados por un numero de palabras especificado. Reemplace "n" por un nimero. En el ejemplo, 3
significa "en las 3 palabras adyacentes". Ejemplo: brand NEAR/3 loyalty.

e PRE/n. Permite buscar documentos que contengan un término de blsqueda que aparezca
respetando el orden establecido. en las "n" palabras anteriores a este. Ejemplo: brand PRE/3 loyalty.
Reemplace ‘n’ por un nimero. En el ejemplo, 4 significa que el primer término esta situado entre las 4
palabras (o menos) anteriores al segundo término.

e EXACT. Permite buscar el término de busqueda exacto. Se usa principalmente para buscar en campos
especificos, como Materia. Por ejemplo, una busqueda de su.exact("brand loyalty") obtendra
documentos que contengan la materia "brand loyalty".

4. Limitadores. Desde este formulario se puede limitar, todavia mas, la busqueda realizada. Limitadores:
e Texto completo.
e Evaluadas por expertos.

e Empresa/organizacién.
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e Cddigo NAICS.

e (Coddigo de clasificacion.
e Lugar.

*  Persona.

e Tipo de fuente.

e Tipo de documento.

e |dioma.

5. Caracteres especiales: comodines y truncamiento. Estos caracteres son Utiles para buscar por palabras
que se pueden escribir de distintas formas, o para buscar por familias de palabras, es decir, por palabras
gue comienzan por la misma raiz:

- Signo de interrogacion (?). Es un comodin y se utiliza para sustituir un caracter de un término. Se
pueden sustituir tantos caracteres como signos de interrogacion utilicemos. Ejemplo: br??d

- Truncamiento (*). Permite recuperar variaciones de términos, reemplazando hasta diez caracteres al
mismo tiempo. Ejemplo: bra*

5. PANTALLA DE RESULTADOS

Lanzada la consulta, la base de datos nos mostrara los resultados obtenidos en forma
de listado de registros abreviados.

|su.|:xact{"brand oyalty") Q)
[ 7exto completo [ Cvaluado por expertos £l Modificar bisqueda | Zonsejos
Materias sugeridas Ocultar Con temologia de ProQuest® Smart Search
Brand loyalty ® Erand loyaltv AND Consumer behavior ® Brand lovalty AND Marketing ® Brand loyalky AND Market strategy
Brand loyalty AND Customer satisfaction * Brand loyalty AND Market rasearck * 3rand loyalty AND Brand image Ver todo 3
[~ o= S |
3590 Resultados I Buscar en los resultados EA Crear alerta Crear S5 [Ll] Guardar bisqueda
_ 0 entradac celamn ar] 7| Guardar en Area personal FAEnviar (= Impnmir =] Citar [L]] Exportar/Guardar
[ selffcionar §-20  Vistabreve | Vstadetallada "
O — Symbclic consumption of tourism destinztior brands [Bvista Ordenar resultados por:
k Ekinci, Yuksel; Sirakaya-Turk, Ercar; Przciado, Sancra. Journal of Business Research 7
GG, G {(Jun 2013); 711. |R9|3""3”C|3 b
= Citajresumen 2 Frlace a texto completn  [3] Buscar una copia

E2 — Competing ris«s for train tickets - An empirical investigarion of customer behavior [Bvista e
y and perfarmance n the railway industry Restringir resultados por

Piening, J; Shrmanr, T; Meiseberg, B. Transportation Research. Part E, Logistics &
m
a Transportation Review 51 (Vay 2013): 1, ’ Textc completo

=5 Cita/resumen 2 Enlace a tevto completo 3] Buscar una copia B Articelus evaudcos por

expertos
O3 [== The Role of Corporate Image for Quezlity in the Formation of Atttudnal Service [Bvista B Tipo _de fuente )
1 Loyalty & Revistas profesionales (1570)
Jha, SLbhazh; Deitz, George O; Babakus, Emin; vavas, Ugur, Journal of Service Researgh ; a Revislas viekilivgs [1489)
TSRS, & [May 204291 155, |§| Ravistac de caracter general
| Cita/resumen 2 Enlace a texto completn  [3) Buscar una copia (378)
|7 periadicos (53)

O« =] A review cf thes relationship Eetweer brand loyzlty, customear satisfaction and [Eivisla ﬂ'. Ponencias y actas (33)

commizment usinc structural 2quation modeing within the internal control procese 5GP EaNES

1.- Materias sugeridas. La propia base de datos, de forma automitica, sugiere la busqueda por otros
términos y otras combinaciones.
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2.- Numero de resultados obtenidos en la busqueda.

3.- Area de gestion de los resultados. Donde los resultados se pueden guardar en el drea personal, enviar,

imprimir y exportar/guardar.

4.- Orden de los resultados. Por defecto, la base de datos muestra los resultados por orden de relevancia.

También los puede mostrar cronolégicamente, segln la fecha de publicacién de los mismos.

5.- Seleccion de registros. De todos los resultados obtenidos, podemos seleccionar aquellos registros que
mas se ajusten a nuestra busqueda para después gestionarlos segun nuestras preferencias: imprimir,

exportar, enviar por e-mail, etc.

6.- Tipo de fuente. Iconos que representan al tipo de documento recogido en la lista: revistas cientificas,

revistas profesionales, tesis, periddicos, etc.

7.- Listado abreviado de resultados. Q

Competing risks for train tickets - An empirical investigation of customer behavior [Evista
and performance in the railway industry

Piening, 1; Ehrmann, T; Meiseberg, B. Transportation Research. Part E, Logistics &
Transportation Review 51 (May 2013): 1.

Citajresumen 2 Enlace a texto completo  [3) Buscar una copia

The Role of Corporate Image for Quality in the Formation of Attitudinal Service EBvista
Lovalty
Jha, Subhash; Deitz, George D; Babakus, Emin; Yavas, Ugur. Journal of Service R =k

1B 15 2 (May 2013): 155,

Cita/resumen ' Enlace a texto completo  [3] Buscar una copia

view of the relationship between brand lovalty, customer satisfaction and EBrvista
mitment using structural equation modeling within the internal control process

Demir, Mehmet Ozer; Yizbasioglu, Nedim; Bezirci, Muhammet. African Journal of Business
Management 7. 13 {Apr 20133 1057

Cita/resumen |2 Enlace a texto completo 3] Buscar una copia

Eating-Qut Motivations and Variety-Seeking ior: An Exploratory Approach on  [Evista
Loyalty Behavior 4

Kwun, Dawvid Joon-Wulk; Hwang, Joyce Hyunjoo; Kim, Tae-Hee. Journal of Hospitality
Marketing & Management 22. 3 (2013): 289,

Cita/resumen [Z Enlace a texto completo  [3] Buscar una copia

100 vears of service and customer lovalty in Fresno EBvista
Weller, Kristine. Electrical Apparatus 66. 4 (Apr 2013): 11.

Cita/resumen Texto completo f) Texto completo - PDF (1 ME)

1.- Datos identificativos abreviados del documento. Autor, titulo del documento, fuente, afio de

publicacidn, etc.
2.- Vista. Nos permite ver todos los datos identificativos del documento.
3.- Cita/resumen. Para visualizar la cita y el resumen del documento
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4.- Texto completo. Cuando el registro bibliografico contenga estos enlaces, podremos acceder al texto

completo del documento, ya sea en formato PDF o HTML.

6.- GESTION DE LOS RESULTADOS: IMPRIMIR, EXPORTAR, ENVIAR POR E-MAIL,
CITAR, ETC.

Conforme vamos seleccionando registros bibliogréficos de la pantalla de resultados,
estos se van almacenando en un espacio virtual temporal llamado “entradas
seleccionadas”. Desde ahi podremos enviarlos por e-mail, guardarlos en el ordenador,

imprimirlos o exportarlos.

1 biisguedas recien ;es | 3 entradas seleccionadas | & Area personal | Sal

Buscar Preferencias | @& Espanol | Ayuda'_ﬁ‘_-

Pm(iuest 1

Entradas seleccionadas

Seleccionar entradas 1- 3 2¢ | Guardar en Area personal '>“::‘ Eliminar -4 Enviar =4 Imprimir :; Citar " Exportar/Guardar
1 |;| A tri-dimensional approach for auditing brand lovalty EBivista s
ﬁ Warthington, Steve; Russell-bennett, Rebekah; Hartel, Charmine. Journal of Consejo

Management 17. 4 (Jan/Feb 2010): 243-253.
...to follow to conduct this type of brand loyalty audit. The first is to undertake 'LIEII"IdCI tiene un ta del
... brand loyalty levels for a particular brand . This can be conducted for Area personal, puede guardar
Citado por (1) documentos en ProQuest para
S = usarlos en el futuro haciendo
[Z Citafresumen =] Texto completo ) Texto completo - PDF (138 k8) dlic en "Guardar en el Area
=l : o personal”.
P i oo
¢l Guardar en Area personal  Pad Eliminar Mas informacien

THE IMPACT OF ATTITUDINAL AND BEHAVIOURAL LOYALTY
Chahal, Hardeep; Bala, Madhu. VWision 14. 1/2 (Jan-Jun 2010): 1-12.

...Brand Equity, Brand Loyalty, Attitudinal Lovalty
...practitioners. Strong brand with positive equity
...benefits like customer loyalty, higher market share

Citado por (3) Referencias (29)

2 ﬁ CONFIRMATORY STUDY ON BRAND EQUITY AND BRAND LOYALTY: A SPECIAL LOOK AT [Bvista

| Citafresumen Texto completo ) Texto completo - PDF (186 k8)

Tl Rnardar an Area nersanal b4 Fliminar

1.- Entradas seleccionadas. Espacio que ofrece la base de datos para almacenar, mientras dura la sesion,

los registros seleccionados.

2.- Guardar en drea personal. Espacio privado para almacenamiento y gestién de los resultados.

Previamente, nos tendremos que dar de alta con nombre de usuario y contraseia.
3.- Eliminar. Para eliminar los registros bibliograficos.

4.- Enviar. Permite enviar por e-mail los registros guardados.

5.- Imprimir. Imprime los resultados.

6.- Citar. Nos permite crear una bibliografia con los registros marcados.
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7.- Exportar/guardar. Exportar a gestores bibliograficos como Refworks.
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/.- TESAURO

Se trata de un listado de términos controlados que identifican el contenido de un

documento, siendo muy util si queremos realizar busquedas sobre un tema determinado.

Pinchando en el enlace tesauro se abrira una nueva ventana para buscar el término que

mejor define el contenido del documento.

PTO%GSI ABI/INFORM Global

Busqueda basica | Avanzada | Datos e informes | Publicaciones | Examinar | Acerca de

Busqueda avanzada

Consultar cita | Linea de comandos | Documentos similares | Datos e informes

Tesauro | Jpdigos de campo | Consejos de bisqueda

|SU.EKACT("Machine tool industry™) AND SU.EXACT("Machinery industry™) | en [Cualguier campo e

[AND ] (] | or | |) en [Cualquier campo v
|AND V|(| | OR | |) en |Cua|quier campo hd
E Afiadir fila | Eliminar fila @ Borrar opciones de busqued.

Opciones de busqueda

Ayuda @

ProQuest thesaurus (subjects)
Términos de | @
buasqueda;
(& Contiene palabra(s) (& Comienza por
Examinar [all] [0-9] [a] [B] [<] [O] [E] [F] [c] [H] [1] [3] [«] [L] BN [n] [o] (7] [o [R] [S][T] [ul [v] [w] [x] [¥] [=]
Términos de materia encontrados: d ©l - notas
-
M-commerce
Mace
Machine learning
[ Machine shops [] =
[ Machine tool industry [
[0 ™Machine tools [
Machine tools--Numerical contrm
Machine wisicn
[0 Machinery []
[ Machinery industry [1
[0 Macroecoclogy []
[0 Macroeconomics [
O Macroewvolution [} e
4 Anteriores 50 Siguientes 50 # Combinar con:
@ or O AND O NOT
0 términos seleccionados visualizar ||
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1.- Formulario para busqueda términos.

2.- Busqueda de términos alfabéticamente.

3.- Arbol de términos del tesauro.

8. CREACION DE ALERTAS Y RSS

Alertas

Como valor afadido, ABI/Inform permite la creacion de alertas de tal forma que, cuando
se incorporen nuevos registros a la base de datos, podamos recibir por correo
electrénico aquellos que se ajustan a la busqueda que tengamos predefinida.

2 bisguedas recientes | 0 entradas seleccio

€ Todas las bases de datos |  Economia y negocios bases de datos Breferencias | (##
) Wy .
ProQuest  ABI/INFORM Global
Blisqueds basica | Avanzada © | Datos e informes | Publicaciones | Examinar  Acerca de
|economic history Q)
[] Texto completo [] Evaluado por expertos Maodificar bisqueda | Consejos
Materias sugeridas Ocultar Con tecnologiz 0 ProQuest™ Smart Search
Economic history Economic history AND Book reviews Economic history AND Economics Economic history AND Economic theory
Economic history AND History Economic history AND American history Economic history AND Eurcpe

(=44 [ - o
561851 Resultados Buscar en los resultades A Crear alerta 5] Crear RSS [/ Guardar bisqueda
0 entradas seleccionadas [Borrar] + | Guardar en Area personal A Enviar Imprimir Citar |/ Exportar/Guardar
b o
Crear alerta FEIiE *
Cree y planifique alertas para entregar nuewvos documentos que coincidan con su blisqueda en cuanto estén ]
disponibles en ProQuest. Cree una cuenta de Area personal para modificar, eliminar o visualizar todas sus
alertas.
I Paso 1: revise los detalles de la basqueda
i e un nombre a esta |
I alerta: *
Busqueda: economic history
i Bases de ABI/INFORM Global
datos:
g
] Paso 2: defina el correo electrdnice para las alertas |
I Enwiar a: | |
| Asunto: |e|:0n0rr|i|: history | L
Mansaja: Afadir mensaje
[epcional}
Formato: & HTML ) Sédlo texto (sin imagenes ni formato de texto)
] Paso 3: defina el contenido de la alerta
Incluir detalles de O Si @ Mo
bdsqueda:
Incluir el subrayado: @& S ™ Mo w
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RSS

El RSS cumple la misma funcion que las alertas ya que también informan sobre la

incorporacion de nuevos documentos pero el acceso es mas flexible. Se pueden

suscribir a un lector de RSS o en una pagina Web.

Q Buscando: 1 base de datos

2 biisquedas recientes | 0 entradas sela adas | g Area personal | Salir

¢ Todas las bases de datos | Economia y negocios bases de datos

ProQuest | ABI/INFORM Global

Busqueda basica | Avanzada | Datos e informes | Publicaciones | Examinar Acerca de

Preferencias | 8 Espaficl | Ayuda (7

|ec0n0mic history

Q

Madificar bisqueda | Consejos

[] Texto complete [] Evaluado por expertos

Materias sugeridas Ocultar

Economic history Economic history AND Book reviews Economic history AND Economics Economic history AND Economic theory

Econemic history AND History * Ecenomic history AND American history * Econemic histery AND Europe

Con tecnologia d= ProQuest® Smart Search

5125 - o
561851 Resultados Buscar =n los resultados EA Crear alerta Guardar bisqueda

% | Guardar en Area personal 4 Enviar Imprimir Citar [ Exportar/Guardar

0 entradas seleccionadas [Borrar]

Configurar el RSS Ayuda

El R55 le notificard automaticamente cuando haya nuevos documentos disponibles. Mas informacidn

Revisar detalles de la bdsqueda

Oé un nombre a esta T
|Prc\Que5t: economic history

fuente:*
Blsqueda: economic history
Bases de datos: ABI/INFORM Global

Defina sus preferencias RSS

Incluir detalles de O 51 & No
blisgqueda:

Incluir: (73 Solo nuevos documentos publicados

(® Documentos afadidos recientemente, incluidas las entradas histdricas.

()

*Campo ohligatoric

¥

@ Car“:e'ar
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9. AREA PERSONAL

La plataforma Proquest permite guardar las busquedas y resultados en un espacio

propio de manera permanente. Pero es necesario registrarse previamente.

Q_Buscando: 1 base de datos v i1sguedas recientes | 0 entradas seleccionadas |

Buscar Preferencias | Espaiiol | Ayuda

Powered by

Pro%est Area personal gopmetr

Importar a

Conectarse = Widgets i
Area perzonal

Bienvenido al Area personal

Ya soy usuario: conectarse éEs nuevo en el Area personal?

Descubra mucho mas con ProQuest mediante la creacién de una
cuenta del Area personal.

Contrasefia: | |
TR I TTTrEEETET @ Crear una cuenta del Are:a personal_eﬁ facil y gratis para todos lc
usuarios de ProQuest, Mas informacion...

& Crear una cuenta del Area personal

Nombre de usuario: | |

1. Si estas registrado. Usuario y contrasefia.

2. Si no estas registrado. Para crear una cuenta.

- Py
(£
Crear una cuenta del Area personal E
- . o
I Todos los campos son obligatorios. —
Nombre de usuario | |
4 Se utiliza para conectarse a su cuenta.
Contrasefa | |
Use un minimo de &8 letras v nimeros.
[ _
Volver a escribir | |
contrasefia
b
Nombre | |
Aparece en la pantalla cuando esté conectado.
o |
Apellidos | |
Se muestra en los correos electrénicos enviados desde su cuenta.
Direccion de correo | |
electranico
Se utiliza para la confirmacion de cuentas, recordatorios de
contrasefias clvidadas v alertas.
l =awm_nwwi_a -— - B b,
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